Im allgemeinen weisen Brands, deren Marke(n) bekannt im Sinne des Art.
8(5) der Gemeinschaftsmarkenverordnung ist/sind, einen hoheren Wert auf
als Brands, bei denen dies nicht der Fall ist. Selbiges gilt fiir notorisch be-
kannte Marken. Diese Erweiterung des Markenschutzes iiber Félle von Ver-
wechslungsgefahr hinaus ist Ausdruck der Tatsache, dass das Markenrecht als
Teil des Wettbewerbsrechts im weiteren Sinne den um die Marke gebildeten

Handelswert (also die Brand) zu schiitzen beabsichtigt.

7.5.9 Vertragliche Einschrinkungen

Abhéngig von seinem Inhalt, der Art und Weise seiner Durchfithrung und
vom Markterfolg der mit den lizenzierten Rechten erstellten Produkte be-
ziehungsweise der angebotenen Dienstleistungen kann das Bestehen eines Li-
zenzvertrags dem Markenwert zu- oder abtréglich sein. Obwohl die Hohe der
vereinbarten Lizenzgebiihren eine wichtige Einflussgrofie fiir den Markenwert
ist, konnen andere Faktoren auch von grofler Bedeutung sein. Beispielsweise
kann der Markenwert negativ beeinflusst werden, wenn sich herausstellt, dass
eine exklusive Markenlizenz nicht in gewiinschter Weise zur Entwicklung der

Marke genutzt wird und fiir diesen Fall nicht vertraglich vorgesorgt wurde.

Abgrenzungsvereinbarungen wirken sich in der Regel positiv auf den Marken-
wert aus, da sie sowohl Rechtssicherheit vermitteln als auch Zeit und Kosten

einsparen helfen.
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