
Im allgemeinen weisen Brands, deren Marke(n) bekannt im Sinne des Art.

8(5) der Gemeinschaftsmarkenverordnung ist/sind, einen höheren Wert auf

als Brands, bei denen dies nicht der Fall ist. Selbiges gilt für notorisch be-

kannte Marken. Diese Erweiterung des Markenschutzes über Fälle von Ver-

wechslungsgefahr hinaus ist Ausdruck der Tatsache, dass das Markenrecht als

Teil des Wettbewerbsrechts im weiteren Sinne den um die Marke gebildeten

Handelswert (also die Brand) zu schützen beabsichtigt.

7.5.9 Vertragliche Einschränkungen

Abhängig von seinem Inhalt, der Art und Weise seiner Durchführung und

vom Markterfolg der mit den lizenzierten Rechten erstellten Produkte be-

ziehungsweise der angebotenen Dienstleistungen kann das Bestehen eines Li-

zenzvertrags dem Markenwert zu- oder abträglich sein. Obwohl die Höhe der

vereinbarten Lizenzgebühren eine wichtige Einflussgröße für den Markenwert

ist, können andere Faktoren auch von großer Bedeutung sein. Beispielsweise

kann der Markenwert negativ beeinflusst werden, wenn sich herausstellt, dass

eine exklusive Markenlizenz nicht in gewünschter Weise zur Entwicklung der

Marke genutzt wird und für diesen Fall nicht vertraglich vorgesorgt wurde.

Abgrenzungsvereinbarungen wirken sich in der Regel positiv auf den Marken-

wert aus, da sie sowohl Rechtssicherheit vermitteln als auch Zeit und Kosten

einsparen helfen.
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ne Markenführung. Grundlagen – Innovative Ansätze – Praktische Umset-
zungen, 4th ed., Wiesbaden 2005, p. 103 et seq.

292

https://doi.org/10.5771/9783845241890-289 https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.5771/9783845241890-289
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Esch, Franz-Rudolf; Wicke, Andreas; Rempel, Jan Eric: Herausforderungen und
Aufgaben des Markenmanagements, in: Esch, Franz-Rudolf (ed.): Moderne
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dung und Preisbindung, 2nd ed., Munich/Berlin 1963

Merriam-Webster Online Dictionary: http://www.m-w.com/ (last viewed October
25, 2006)

Michaels, Amanda: A Practical Guide to Trade Mark Law, 3rd ed., London 2002

Michalewicz, Zbigniew; Fogel, David B.: How to Solve It: Modern Heuristics, 2nd
ed., Berlin 2004

Morcom, Christopher; Roughton, Ashley; Graham, James: The Modern Law of
Trade Marks, London 1999

MP Marketing Partner AG: Studie: Rentabilität von Marken oft fraglich - Unter-
nehmen im Zugzwang, press release of August 4, 2006, http://www.marketin
gpartner.de/index.php?id=23&tx mininews pi1[showUid]=131&cHash=4e3
60e7ba2 (last viewed October 4, 2006)

Murphy, John M.: Brand Strategy, Cambridge 1990

Nabrotzki, Stefanie: Lizenzen an Immaterialgüterrechten als Mittel der Kapital-
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Orth, Stephan: Wie riecht ein Zimmermädchen im Hilton?, http://www.spiegel.de
/reise/fernweh/0,1518,471207,00.html (last viewed January 14, 2008)

Pakes, Ariel: Patents as options: some estimates of the value of holding European
patent stocks, 54 Econometrica iss. 4, p. 755 et seq. (1986)

Paschke, Dennis: Grundlagen der Volkswirtschaftslehre, 4th ed., Heidenau 2004

Perrey, Jesko; Riesenbeck, Hajo: Was Marken wirklich wert sind, akzente 2004, p.
2 et seq.

Phillips, Jeremy: Trade Mark Law: A Practical Anatomy, Oxford 2003

Pitkethly, Robert: The valuation of patents: A review of patent valuation methods
with consideration of option based methods and the potential for further
research, Judge Institute Working Paper WP 21/97, Cambridge 1997

Platon: Apology of Socrates

PricewaterhouseCoopers: Shedding light on IFRS: International Financial Report-
ing Standard 3 – The new Business Combinations standard, http://www.pw
c.com/Extweb/service.nsf/docid/E2A4A0E07DBC26E480256CC40039AD3
D/$file/Sheddinglight8pg.pdf (last viewed August 1, 2007)

PricewaterhouseCoopers; GfK Marktforschung; Sattler, Henrik; Markenverband
e.V. (ed.): Praxis von Markenbewertung und Markenmanagement in deut-
schen Unternehmen, Neue Befragung 2005, 3rd ed., Frankfurt/Main, 2006

Progoff, Susan; Palladino, Vincent N.: Tips for successful trademark licensing, in:
Licensing in the Boardroom 2005. Key licensing issues for senior executives.
A supplement to Intellectual Asset Management magazine, London 2005, p.
1 et seq.

Razgaitis, Richard: Valuation and Pricing of Technology-Based Intellectual Prop-
erty, Hoboken, 2003

299

https://doi.org/10.5771/9783845241890-289 https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.5771/9783845241890-289
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Reese, Jan Frederik: Die Bewertung von Immaterialgüterrechten, Göttingen 2005
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