Hinweise flr Autorinnen und Autoren

Die wissenschaftliche Vierteljahreszeitschrift ,Medien & Kommunikationswissen-
schaft (bis Ende 1999 ,Rundfunk und Fernsehen — Zeitschrift fiir Medien- und Kom-
munikationswissenschaft“) wird seit 1953 vom Hans-Bredow-Institut herausgegeben
und redaktionell betreut. Die Zeitschrift ist ein interdisziplinires Forum fiir theoretische
und empirische Beitrige aus der gesamten Medien- und Kommunikationswissenschaft.
Fiir die Publikation in ,Medien & Kommunikationswissenschaft® kommen wissen-
schaftliche Beitrdge in Betracht, die:

e cin Moment originirer theoretischer Leistung beinhalten bzw. einen theoretisch

weiterfiihrenden Argumentationsgang bieten;

e Befunde zu einem ausgewiesenen Problem von theoretischer oder medienpraktischer

Relevanz darstellen;

o innerhalb eines wissenschaftlichen Diskurses Position beziehen und die Diskussion
voranbringen konnen oder

e Literatur bzw. ausgewihlte Literatur zu bestimmten Problemstellungen systematisch
und vergleichend zusammenfassen und eine Ubersicht tiber den Stand der Theorie
und/oder Empirie geben.

Die Redaktion bietet auflerdem die Moglichkeit zur Stellungnahme und Erwiderung zu

publizierten Beitragen. Stellungnahmen und Erwiderungen, die den in ,Medien & Kom-

munikationswissenschaft“ tiblichen inhaltlichen und formalen Standards entsprechen

und geeignet sind, die wissenschaftliche Diskussion zu férdern, werden im nichstmog-

lichen Heft publiziert. Die Redaktion riumt dabei dem Autor bzw. der Autorin des Bei-

trages, auf den sich die Stellungnahme bezieht, die Moglichkeit einer Erwiderung ein.

Manuskripte, die zur Publikation in ,Medien & Kommunikationswissenschaft* ein-
gereicht werden, diirfen nicht anderweitig verdffentlicht sein und bis Abschluss des Be-
gutachtungsverfahrens nicht anderen Stellen zur Veriffentlichung angeboten werden.

Im Sinne der Forderung des wissenschaftlichen Diskurses und der kumulativen For-
schung sowie der Qualititssicherung legt die Redaktion bei der Begutachtung von Bei-
trigen besonderen Wert darauf, dass groffitmogliche Transparenz hinsichtlich der ver-
wendeten Daten hergestellt wird. Autorinnen und Autoren empirischer Beitrage ver-
pilichten sich mit der Einreichung des Manuskripts, dass sie die Art und Weise der Da-
tenerhebung bzw. den Zugang zu Datenbestinden, die von Dritten (z. B. Datenbanken)
zur Verfugung gestellt worden sind, ausreichend dokumentieren, um so die Vorausset-
zungen fir Sekundiranalysen und Replikationen zu schaffen. Zugleich erkliren sie sich
bereit, die verwendeten Daten bei wissenschaftlich begriindeten Anfragen im Rahmen der
jeweils gegebenen Moglichkeiten fiir weitere Analysen zur Verfiigung zu stellen.

Im Hinblick auf eine transparente Dokumentation des methodischen Vorgehens ent-
wickeln sich zunehmend standardisierte Kriterienkataloge. Dies ist in der Kommunika-
tionswissenschaft insbesondere fiir die standardisierte Inhaltsanalyse der Fall. Aufsatze,
in denen standardisierte Inhaltsanalysen dargestellt werden, sollten folgende Angaben
enthalten: Grundgesamtheitsdefinition, Stichprobendesign, Aufgreifkriterium (inkl. An-
gabe der Identifikationsreliabilitit), Design des Reliabilitatstests (Art der Reliabilititsbe-
rechnung, Art der Stichprobe und Stichprobenumfang, Zeitpunkt, Zahl der Codierer,
Begriindung der Koeffizientenwahl), Zahl der bei der Codierung eingesetzten Codierer,
Zahl der Ausprigungen und vorzugsweise zufallskorrigierte Reliabilititskoeffizienten
fur alle dargestellten Variablen, Bewertung und Konsequenzen des Reliabilititstests.
Aufsitze, in denen andere Methoden dargestellt werden, sollten sich in diesem Sinne an
den der jeweiligen Methode entsprechenden Kriterien orientieren.
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Formalien:

e Manuskripte sind der Redaktion im Word-Format per E-Mail zuzuschicken.

e Da die eingereichten Manuskripte anonymisiert begutachtet werden, sind zwei Ti-
telblitter erforderlich: eines mit Angabe des Titels und der Namen und Anschriften
der Autorinnen und Autoren, eines ohne Anfithrung der Namen und Adressen. Das
Manuskript selbst darf keine Hinweise auf die Autorinnen und Autoren enthalten.

e Beizuftgen ist eine kurze Zusammenfassung des Beitrags (max. 15 Zeilen), die dem
Leser als selbstandiger Text einen hinreichenden Eindruck vom Inhalt des jeweiligen
Beitrags vermittelt.

e Der Umfang der Beitrige darf 20 Manuskriptseiten (55.000 Buchstaben inkl. Leer-
zeichen) nicht Giberschreiten.

e Gliederung des Textes: Jedes Kapitel und Unterkapitel sollte mit einer Uberschrift
(in De21malzahlung) versehen sein.

o Hervorhebungen im Text sind kursiv oder fett zu kennzeichnen.

o Hinweise und Literaturbelege sollen erfolgen durch Angabe von Autor, Erschei-
nungsjahr und Seitenziffer im fortlaufenden Text —z. B.: ... (Miiller 1990: 37) .. . -
wobei der vollstindige bibliographische Nachweis tiber ein Literaturverzeichnis im
Anschluss an den Beitrag ermoglicht wird.

e Aufgrund der in verschiedenen Fachtraditionen unterschiedlichen Zitierregeln gibt
M&K fiir das Literaturverzeichnis keine bestimmte Variante vor. Die einzige Vor-
gabe besteht darin, dass alle erforderlichen Literaturangaben vorhanden sind und dass
diese fiir das gesamte Manuskript konsistent gestaltet werden.

Uber eine Annahme des Manuskripts und den Zeitpunkt der Verdffentlichung entschei-

det die Redaktion auf der Grundlage mehrerer Gutachten. Dem/der Autor/in wird die

Redaktionsentscheidung schriftlich mitgeteilt. Im Falle einer Entscheidung fiir Uberar-

beitung, Neueinreichung oder Ablehnung legt die Redaktion die Griinde fiir ihre Ent-

scheidung offen. Dazu werden die anonymisierten Gutachten, evtl. auch nur in Ausziigen,
zugesandt. Das Begutachtungsverfahren ist in der Regel sechs Wochen nach Eingang des

Manuskripts abgeschlossen; falls die Begutachtung lingere Zeit erfordert, werden die

Autor/inn/en benachrichtigt.

Von jedem Originalbeitrag werden 20 Sonderdrucke kostenlos zur Verfiigung gestellt.
Weitere Sonderdrucke konnen bei Riickgabe der Fahnenkorrektur an die Redaktion
schriftlich gegen Rechnung bestellt werden.

Verlag und Redaktion haften nicht fiir Manuskripte, die unverlangt eingereicht wer-
den. Mit der Annahme eines Manuskripts erwirbt der Verlag von den Autorinnen und
Autoren alle Rechte, insbesondere auch das Recht der weiteren Vervielfiltigung zu ge-
werblichen Zwecken im Wege des fotomechanischen oder eines anderen Verfahrens.

Herausgeber:

Hans-Bredow-Institut, vertreten durch das Direktorium Prof. Dr. Uwe Hasebrink und Prof. Dr. Wolfgang
Schulz

Schriftleitung:

Christiane Matzen, M.A. (ViSdP), Hans-Bredow-Institut | Rothenbaumchaussee 36 | 20148 Hamburg
Telefon 040/450217-41 | E-Mail c.matzen@hans-bredow-institut.de
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ex libris kommunikation

Die friihesten Schriften fiir
ider die Zeitung
Fritsch (1676),
Hartnack (1688)

Mit einer Einfithrung von Jiirgen Wilke

7Y Nomos
hd

Die friihesten Schriften fiir und
wider die Zeitung

Christophorus Besold (1629), Ahasver
Fritsch (1676), Christian Weise (1676),
Tobias Peucer (1690), Johann Ludwig Hart-
mann (1679), Daniel Hartnack (1688)

Mit einer Einfliihrung von Jiirgen Wilke
Herausgegeben von Prof. Dr. Jirgen Wilke
2015, Band 17, 208 S, brosch., 39— €

ISBN 978-3-8487-2141-2
www.nomos-shop.de/24443

Neue Medien provozieren seit jeher Angste und
Abwehr auf der einen, Neugier und Nutzen-
erwartungen auf der anderen Seite. Dieses
Reaktionsmuster entwickelte sich nach dem
Aufkommen der periodischen Zeitungen im 17.
Jahrhundert. Der Band vereinigt erstmals alle
bekannten »kleinen Schriften< fir und wider
die Zeitung.

Propaganda

Begriffe, Typen, Phanomene

Mit einer Einfiihrung von Hans Wagner
Herausgegeben von Prof. Dr. Hans Wagner
Von Heinz Starkulla jr.

2015, Band 16, 334 S, brosch., 59— €
ISBN 978-3-8487-1977-8

www.nomos-shop.de/24110

Ein vergifteter Kampfbegriff ist Propagandaim
Gefolge der totalen Kriege und der totalitaren
Systeme des 20. Jahrhunderts geworden. Aus
den Fesseln eines bloRen Kampfbegriffes will
diese Studie Propaganda befreien und den Weg
zu einem tragfahigen Fachbegriff weisen.

Bestellen Sie jetzt telefonisch unter 07221/2104-37
Portofreie Buch-Bestellungen unter www.nomos-shop.de

Alle Preise inkl. Mehrwertsteuer
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Medienstrukturen

Medien als Akteure in der
politischen Transition

Bolivien im Autonomiekonflikt

Medien als Akteure

in der politischen Transition
Bolivien im Autonomiekonflikt
Von Dr. Andreas Hetzer

2015, Band 9, 422 S., brosch., 79— €
ISBN 978-3-8487-2417-8

www.nomos-shop.de/25212

Medien mischen sich aktiv in politische Pro-
zesse ein. In Bolivien treten sie seit der Wahl
des erstenindigenen Prasidenten im Jahr 2005
als politische Akteure in Erscheinung, indem
siesich im Verlauf der ,Neugriindung des Staa-
tes” positionieren und Interessenkoalitionen
eingehen.

Wissenschaftliche und
praktische Medienpolitik als
politische Daueraufgabe

Umstrittene Reaktion auf die Ausdiinnung des
Bannwaldes der Demokratie in der Schweiz

Wissenschaftliche und praktische
Medienpolitik als politische
Daueraufgabe

Umstrittene Reaktion auf die Ausdiinnung
des Bannwaldes der Demokratie in der
Schweiz

Herausgegeben von Dr. Martina Leonarz
2015, Band 6, 381S., brosch., 69—

ISBN 978-3-8487-1035-5
www.nomos-shop.de/21958

Das Buch prasentiert medienpolitisch aktuelle
Forschungsergebnisse, die im Auftrag des Bun-
desamtes fir Kommunikation BAKOM durch-
gefuihrt wurden. Zusatzlich wird dargestellt,
wie diese Ergebnisse von Behorden und jour-
nalistischer Praxis aufgenommen und verar-
beitet werden. Ferner wird die Transferleistung
der publizistikwissenschaftlichen Auftragsfor-
schung kritisch reflektiert.

Bestellen Sie jetzt telefonisch unter 07221/2104-37
Portofreie Buch-Bestellungen unter www.nomos-shop.de

Alle Preise inkl. Mehrwertsteuer
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Politische Kommunikation und
demokratische Offentlichkeit

Die Aufmerksamkeitsspanne
der Offentlichkeit

Eine Studie zur Dauer und Intensitat
von Meinungsbildungsprozessen

{} Nomos

Die Aufmerksamkeitsspanne
der Offentlichkeit

Eine Studie zur Dauer und Intensitat
von Meinungsbildungsprozessen

Von Dr. Stefan Geil3

20175, Bd. 12, ca. 352 S., brosch., ca. 64,—€
ISBN 978-3-8487-2145-0

Erscheint ca. September 2015
www.nomos-shop.de/24451

Die Medien verlagern ihre Aufmerksamkeit in
schnellen Rhythmen. Komplexe Themen erfor-
dern jedoch eine hohe Aufmerksamkeits-
spanne. Die Studie zeigt, wann Themen langere
Zeit das Interesse der Blrger binden, wie sie
aufdie Nachrichtenlage reagieren und wie sich
dies auf die Meinungsbildung auswirkt.

Nationale Identitét
als Medieninhalt

Theoretische Konzeption und empirische
Messung am Beispiel Bulgariens

7\ Nomos
Ad

Nationale Identitat

als Medieninhalt

Theoretische Konzeption und empirische
Messung am Beispiel Bulgariens

Von Dr. Gergana Baeva

2014, Bd. 11, 3415, brosch., 64,— €

ISBN 978-3-8487-1338-7
www.nomos-shop.de/22914

Nationale Identitat wird kommunikativ erzeugt.
Die Massenmedien bilden ein zentrales Forum
flr deren Aushandlung und Vermittlung. Die
Studie beleuchtet den Zusammenhang zwi-
schen medialer Berichterstattung und Identitat
und untersucht die Konstruktion von nationa-
ler Identitat in der bulgarischen Presse und
deren Veranderungen im Zuge des EU-Beitritts.

Bestellen Sie jetzt telefonisch unter 07221/2104-37
Portofreie Buch-Bestellungen unter www.nomos-shop.de

Alle Preise inkl. Mehrwertsteuer
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