SC

Gegriindet im Auftrag der
Deutschen Gesellschaft fiir
Publizistik- und Kommuni-
kationswissenschaft e. V.
(DGPuK).

Established on behalf of
Deutsche Gesellschaft fiir
Publizistik- und Kommuni-
kationswissenschaft e. V.
(DGPuK).

= AN AFFILIATE JOURNAL
OF THE
INTERNATIONAL
COMMUNICATION
ASSOCIATION

3 2018

7.Jahrgang
Seite 271-457
ISSN 2192-4007

{} Nomos

A

Studies in Communication and Media

Aus dem Inhalt:

EXTENDED PAPER

Silke Fiirst & Philomen Schonhagen

Liickenhafte Selbstregulierung der Schweizer
Medien — Medienethische Herausforderungen im
Zuge der Okonomisierung

Deficient self-regulation of the Swiss media —
Ethical challenges in the face of commercialisation

FULL PAPER

Sina Blassnig, Nicole Ernst, Florin Blichel &

Sven Engesser

Populist communication in talk shows and social
media

Populistische Kommunikation in Talk-Shows und
Social Media

Lukas P. Otto

Beyond simple valence: Discrete emotions as
mediators of political communication effects on
trust in politicians

Mebhr als Valenz: Distinkte Emotionen als
Mediatoren der Medienwirkung auf Vertrauen in
Politikerinnen und Politiker

Fabian Grenz & Patrick Donges
Fachoffentlichkeiten in der politischen
Kommunikation

Specialized publics in political communication

Margreth Liinenborg, Tanja Maier & Claudia Topper
Affekte als sozial-relationales Phdnomen
medialer Kommunikation: Affekttheorien fiir die
Medienforschung nutzbar machen

Affects as social-relational phenomenon of media
communication: The adaption of affect theories in
media research

1P 216,79.216.40, am 2712.2025, 05:10;22,
far

lich geschitzter Inhalt,

oder In



https://doi.org/10.5771/2192-4007-2018-3-I

SC|M

Studies in Communication and Media

Aus dem Inhalt

EXTENDED PAPER

Liickenhafte Selbstregulierung der Schweizer Medien — Medienethische Herausforderungen
im Zuge der Okonomisierung

Deficient self-regulation of the Swiss media — Ethical challenges in the face of
commercialisation

Silke Fiirst & Philomen Schénhagen

FULL PAPER

Populist communication in talk shows and social media

A comparative content analysis in four countries
Populistische Kommunikation in Talk-Shows und Social Media
Eine vergleichende Inhaltsanalyse in vier Laindern

Sina Blassnig, Nicole Ernst, Florin Biichel & Sven Engesser.

Beyond simple valence: Discrete emotions as mediators of political communication effects on
trust in politicians

Mebhr als Valenz: Distinkte Emotionen als Mediatoren der Medienwirkung auf Vertrauen in
Politikerinnen und Politiker

Lukas P. Otto

hittps://doi.org/10,5771/2192- At - Generiert durch IP 216.79,216.40, am 2712.2025, 0¢ @ Urhebemechtlich geschitzter Inhalt, Ohne gesondert
Is Ist [ede urheberrechtliche Nutzung ract


https://doi.org/10.5771/2192-4007-2018-3-I

Fachoffentlichkeiten in der politischen Kommunikation

Erkundungen zwischen Mediendéffentlichkeit und Policy-Netzwerken

Specialized publics in political communication

Explorations between the general public and policy networks

Fabian Grenz & Patrick DONGES. . ............ouuuuu ettt 392

Affekte als sozial-relationales Phanomen medialer Kommunikation: Affekttheorien fiir die
Medienforschung nutzbar machen

Affects as social-relational phenomenon of media communication: The adaption of affect

theories in media research

Margreth Liinenborg, Tanja Maier & Claudia TOpper ................cooiiiiiiiiiiiiiiiien.. 423

- AN AFFILIATE JOURNAL
OF THE
INTERNATIONAL
COMMUNICATION
ASSOCIATION

4 1P 216.73.216,40, am 2712.2025, 05:10:22.
untersagt, 1fdr oder In

lich geschitzter Inhalt,



https://doi.org/10.5771/2192-4007-2018-3-I

