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ty Kultur. Köln: Dumont. 
Groys, Boris, 2008: Art Power. Cambridge: The MIT Press. 
Hauser, Arnold, 1978: Sozialgeschichte der Kunst und Literatur. Zürich: Ex 
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logische Ansichten einer prekären Profession. In: Berliner Journal 
für Soziologie, 15. Jg., Heft 2, S. 159-177. 

Petry, Michael, 2011: The Art of not making. The New Artist/Artisan Rela-
tionship. London: Thames & Hudson.

Rauterberg, Hanno, 2015: Die Kunst und das gute Leben. Über die Ethik der 
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