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Die Fachgruppe Mediendkonomie der Deutschen Gesell-
schaft fiir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft
hat die turnusmiBige Jahrestagung gemeinsam mit den
Partnern der Corvinus Universitédt in Budapest ausgerich-
tet. Neben der damit verbundenen internationalen Orien-
tierung wurde vor allem eine intensive Diskussion iiber den
aktuellen Theoriestand des Faches gefiihrt.

Die jahrliche Tagung der DGPuK-Fachgruppe Mediendko-
nomie hatte das anspruchsvolle Thema ,Theoretische
Beziige von Medienokonomie und Medienmanagement"
zum Gegenstand. Internationales Flair erhielt die Tagung
nicht nur durch den Tagungsort selbst, sondern auch durch
die Vortrdge von Robert Picard (Media Management and
Transformation Center, Jonkdping Business School) und
dem Gastgeber Mihaly Galik (Corvinus University Budapest).
Das Programmkomitee, bestehend aus Prof. Dr. Thomas
Hess (LMU Miinchen, Vorsitz), Prof. Dr. Mike Friedrichsen
(Universitat Flensburg, Vorsitz), Prof. Dr. Michel Clement
(Universitat Hamburg), Prof. Dr. Martin Glaser (HdM Stutt-
gart), Prof. Dr. Justus Haucap (Ruhr-Universitdat Bochum),
Prof. Dr. Thorsten Hennig-Thurau (Bauhaus-Universitét
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Weimar), Prof. Dr. Frank Keuper (Steinbeis-Hochschule
Berlin), Prof. Dr. Marie-Luise Kiefer, Prof. Dr. Jorn Kruse
(Helmut-Schmidt-Universitat Hamburg), Prof. Dr. Matthias
Schumann (Georg-August-Universitdt Gottingen), Prof. Dr.
Wolfgang Seufert (Friedrich-Schiller-Universitat Jena), Prof.
Dr. Gabriele Siegert (Universitét Ziirich), Prof. Dr. Insa Sjurts
(Universitat Hamburg/Hamburg Media School) hatte zudem
ein qualitativ hochwertiges Programm entwickelt. Alle Bei-
trdge mussten durch den mittlerweile auch fiir Fach-
gruppentagungen iiblichen double-blind-review-Prozess.

Das Programm verband Wissenschaftlerinnen und Wissen-
schaftler aus Deutschland, Osterreich, der Schweiz,
Schweden und Ungarn auf der Basis medienokonomischer
Forschung. Sie diskutierten intensiv und auch kontrovers
iber die theoretische Basis und das methodische
Fundament der Facher Mediendkonomie und Medien-
management. Zweifellos haben in den letzten Jahren
Mediendkonomie und Medienmanagement einen deut-
lichen Aufschwung erfahren: Neue Studiengdnge, neue
Biicher, neue Zeitschriften und neue Professuren sind ent-
standen. Die Aufmerksamkeit in der Forschung galt {iber-
wiegend der Losung praktischer Probleme, Arbeiten jen-
seits der aktuellen Probleme finden sich nur selten.
Gleichwohl lassen eine Reihe praktischer Arbeiten theoreti-
sche Beziige vermissen. Ziel der Tagung war es, die bisher
entwickelten Konstrukte von Mediendkonomie und
Medienmanagement zu hinterfragen und gegebenenfalls zu
ergdnzen sowie neuere Entwicklungen aus relevanten
Fachern beziiglich ihrer Relevanz zu priifen.
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Vor allem das Konzept der Anzeigen-Auflagen-Spirale
wurde hierbei in drei Beitrdgen kritisch beleuchtet und im
Plenum diskutiert. Des Weiteren wurde das Konzept der
zweiseitigen Markte an unterschiedlichen Fallbeispielen
thematisiert. Klassische betriebswirtschaftliche Uberlegun-
gen und Theorien wurden in den Vortrdgen ebenso beriick-
sichtigt wie volkswirtschaftliche bzw. industrieékonomische
und kommunikationswissenschaftliche Ansétze.

Die Tagung spiegelte mit den fachlich breit gefacherten
Beitrdgen die aktuelle Theorie-Diskussion wider und wurde
damit der Forderung nach einer interdisziplindren
Betrachtung der Mediendkonomie und des Medienmanage-
ments gerecht. Mit {iber 40 Teilnehmerinnen und Teilneh-
mern war die Fachgruppentagung gut besucht. Dariiber hin-
aus konnten im Kontext des kulturellen Rahmenprogramms
die Diskussionen vertieft und neue Netzwerke und Kontakte
gekniipft werden.

In der an die Tagung anschlieBenden Mitgliederversamm-
lung wurde Prof. Dr. Mike Friedrichsen (Universitdt Flens-
burg) in seinem Amt als Fachgruppensprecher bestétigt und
Dr. Jan Krone (Fachhochschule St. Pdlten) als neuer stell-
vertretender Fachgruppensprechervertreter gewahit.
Dariiber hinaus wurde eine zukiinftige Kooperation mit der
European Media Management Association (EMMA) be-
griiBt. Ein erster Schritt besteht in der gemeinsamen
Fachtagung vom 15. bis 16. Juni 2007 in Ziirich zum Thema
LEmpirical Results and Methodological Designs”.

Die fiir die Tagung akzeptierten Beitrdge werden in einer
Sonderausgabe der Medienwirtschaft in iiberarbeiteter
Form verdffentlicht.

Forschung und Lehre

TERMINE SEMINARE/TAGUNGEN

07.05.07- MEDIENTREFFPUNKT MITTELDEUTSCH-
09.05.07 LAND
Leipzig
Arbeitsgemeinschaft Medientreffpunkt
Mitteldeutschland e.V.

16.05.07 - JAHRESTAGUNG DER DG PUK 2007
18.05.07 “Medien und Kommunikation in der
Wissensgesellschaft”
Bamberg
DG PuK

24.05.07 - JAHRESTAGUNG DER INTERNATIONAL

28.05.07 COMMUNICATION ASSOCIATION (ICA)
San Francisco

07.06.07 WORKSHOP ,CHANCEN DER DIGITALISIE-

RUNG DES KABELNETZES"

Berlin

15.06.07-
16.06.07

EMPIRISCHE EVIDENZEN UND METHODI-
SCHE VORGEHENSWEISEN IN MEDIEN-
OKONOMIE UND -MANAGEMENT

Ziirich

Tagung der Fachgruppe Medienokonomie
der DGPuK in Kooperation mit der
European Media Management Education
Association (EMMA)

15.06.07-
16.06.07

EMMA ANNUAL CONFERENCE

VATI{[H ]

European Media Management Education
Association (EMMA)
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