Ansétze einer Zeitschriftentaxonomie
fiir das 21. Jahrhundert

Tim Holmes

1. Einleitung

Untersuchungen aus Wissenschaft und Wirtschaft belegen, dass Zeitschriften in den
Gruppen ihrer Nutzer:innen bestimmte Affekte auslésen. Es stellt sich die Frage, welche
Faktoren fiir die Charakterisierung einer Zeitschrift im 21. Jahrhundert entscheidend
sein sollten. Sind es die materiellen Komponenten, die das Industrieartefakt bilden, oder
die Verwendungsmoglichkeiten, die eine Gruppe von Nutzer:innen fiir das Kommunika-
tionsobjekt findet? Wie Zeitschriften produziert werden, ist wichtig — ebenso die Art und
Weise, in der sie Affekte erzeugen. Doch die Rolle, die der jeweiligen Nutzer:innengrup-
pe in dieser Beziehung zukommyt, ist ebenfalls von grofier Bedeutung.

Was eine Zeitschrift ist (siehe Holmes/Nice 2012: Kap. 1) wird schon lange diskutiert,
jedoch entzieht sich das Medium auch weiterhin einer verbindlichen und allgemeingiil-
tigen Definition. Ein entscheidender Grund liegt in den Pramissen fiir diese Fragestel-
lung, die kontinuierlich an das Konsum- und Nutzungsverhalten der Menschen ange-
passt werden. Aufgrund von technologischen, sozialen und wirtschaftlichen Faktoren
werden Variationen zeitschriftenartiger Medieneinheiten fortlaufend so entwickelt und
genutzt, dass sie in jeder Taxonomie des Genres einen Platz finden kénnten.

Somit sind in der Debatte iiber die Zeitschrift als Form die Eigenschaften wichtig,
nicht das Umfeld. Glaubt man dem bedeutenden Zeitschriftenexperten Dr. Samir Husni
und seiner Internetplattform Mr. Magazine (0. D.), so gilt: »If it is not ink on paper, it is
not a magazine«. Er hat natiirlich Recht - allerdings nur eingeschrankt. Soll Medienkon-
sument:innen, die nicht-traditionelle Strukturen fiir zeitschriftenihnliche Zwecke ver-
wenden, die Méglichkeit verwehrt werden, diese ihren eigenen Vorstellungen entspre-
chend einzuordnen? Soll die Zeitschriftenforschung wegen historischer Zwangsjacken
auf die Betrachtung alter Ausgaben der Cosmopolitan oder neuer der Kinfolk reduziert
werden?

Um zu erliutern, was >zeitschriftenihnliche Zwecke« sind, greife ich hier auf die
allgemeine Theorie der Zeitschrift zuriick, die wir in Magazine Journalism (Holmes/
Nice 2012: 7) entwickelt haben. Als hilfreicher Analyserahmen dient mir das von Klaus
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Schwab entworfene Modell fiir Entwicklungen der politischen Okonomie. Der Griinder
und geschiftsfithrende Vorsitzende des Weltwirtschaftsforums geht davon aus, dass die
industrialisierte Welt drei industrielle Revolutionen erlebt hat und nun vor einer vierten
steht (Schwab 2016).

2. Theorie der Zeitschrift
Die Theorie der Zeitschrift besagt Folgendes:

i. Zeitschriften sprechen immer eine genau definierte Leser:innengruppe an.

ii. Zeitschriften orientieren ihre Inhalte an geduflerten und wahrgenommenen Bediirf-
nissen, Wiinschen, Hoffnungen und Angsten dieser definierten Gruppe.

iii. Zeitschriften bauen ein Vertrauensverhaltnis zu ihrer Leser:innenschaft auf.

iv. Zeitschriften fordern gemeinschaftsihnliche Interaktionen mit ihren Leser:innen
und innerhalb der Leser:innenschaft selbst.

v. Zeitschriften konnen schnell und flexibel auf Verinderungen innerhalb ihrer Le-
ser:innenschaft und dariiber hinaus in der Gesellschaft reagieren (siehe Holmes/
Nice 2012: 7).

Diese Definition legt den Schwerpunkt vor allem auf die Funktionen von >Zeitschriftent.
Es ist jedoch ebenso wichtig, die Funktionen der >Leser:innengruppenmitglieder« in ih-
rem affektiven Beziehungsgefiige zu betrachten: Sie bilden eine eng verbundene Inter-
essengemeinschaft; sie driicken ein bestimmtes Set an Informationsbediirfnissen aus;
sie vertrauen und ihnen wird vertraut; sie interagieren; die Leser:innengruppe verin-
dert sich entsprechend ihrer Zusammensetzung, oder wenn sich der Informationsbe-
darf ihrer Mitglieder wandelt. All diese Faktoren leisten einen Beitrag zur Bestimmung
der >zeitschriftendhnlichen Zwecke« — sowohl mit Blick auf die Medieneinheit als auch
auf die Interessengemeinschaft.

In seinem Buch Die Vierte industrielle Revolution skizziert Schwab (2016:18-19) drei Pha-
sen der industriellen Entwicklung, die der heutigen, durch intelligente Maschinen ge-
pragten Situation vorangegangen seien. Die Basis fiir heute genutzte intelligente Syste-
me sowie den grundlegenden Unterschied zwischen der vierten industriellen Revolution
und fritheren Revolutionen sieht Schwab in der Verschmelzung von Technologien und
ihren »Wechselwirkungen tiber die physische, digitale und biologische Sphire hinweg«.

Nach Schwab (2016: 16-17) ereignete sich die erste industrielle Revolution mit dem
Ubergang von menschlicher und tierischer Muskelkraft als primirer Energiequelle hin
zur Maschinenkraft, erméglicht durch die Nutzung fossiler Brennstoffe. Vieles spricht
dafiir, dass die Wurzeln der ersten industriellen Revolution in Gutenbergs Perfektionie-
rung der Druckerpresse und der Einfithrung beweglicher Lettern um 1439 liegen (siehe
Steinberg 2017:17). Diese Erfindungen ermdglichten die fiir die erste Phase der industri-
ellen Entwicklung mafigebliche Wissensverbreitung sowie die Erfindung der Zeitschrift
— von David Abrahamson (1996: 1) treffend definiert als ein Medium, das genau defi-
nierten Zielgruppen hochwertige interpretative Informationen bereitstelle. Eine der be-
deutendsten Zeitschriften dieser Zeit war das im Jahr 1731 von Edward Cave gegriindete
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Gentleman’s Magazine. Sie war nicht nur die erste Zeitschrift, die im englischsprachigen
Raum das Wort »magazine« im Titel trug, sondern hatte auch einen klaren Fokus: die
Verbesserung der sozialen, kulturellen und wirtschaftlichen Situation ihrer Zielgruppe,
des als »landed gentry« bezeichneten niederen britischen Adels. Zu diesem Zweck be-
richtete sie u.a. dariiber, wie die Errungenschaften der agrarindustriellen Revolution auf
den Giitern und Hofen der »gentlemen« zur Anwendung kommen konnten.

Fir die zweite industrielle Revolution sieht Schwab (2016: 17) die Massenprodukti-
on als mafdgeblich an, allerdings in Kombination mit dem Wechsel zur Elektrizitit als
Energiequelle. Die Massenproduktion férderte die Entwicklung und Professionalisie-
rung neuer Vermarktungstechniken, und in dieser Phase entwickelte sich auch das ers-
te tragfihige Geschiftsmodell fiir das Verlegen von Zeitschriften. Das neue Geschifts-
modell erméglichte die Expansion des Zeitschriftenwesens zu einer Zeit, als sich Un-
ternehmen im Produktionssektor zunehmend der Notwendigkeit bewusst wurden, ihre
potenzielle Kundschaft zu erreichen und zum Kaufzu iiberreden. In Verbindung mit den
damals ublicherweise verfiigbaren Massenmedien — Zeitungen und Zeitschriften — er-
gaben sich ideale Voraussetzungen fiir das fortan verfolgte Geschiftsmodell, in dessen
Rahmen man die Leser:innenschaft nach Abrahamsons (1996: 28) treffender Darstellung
einer Gruppe von Produktions- oder Vertriebsunternehmen aussetzte, die fihig und wil-
lens waren, ihre Produkte und Dienstleistungen an sie zu vermarkten.

Die dritte industrielle Revolution begann in den 1960er Jahren mit der Entwicklung
digitaler Systeme und der schnellen Verbesserung der Rechenleistung, die »durch die
Entwicklung von Halbleitern, Grofirechnern (1960er Jahre), Personalcomputern (1970er
und 1980er Jahre) und des Internets (1990er Jahre) befeuert wurde« (Schwab 2016: 17).
Marshall McLuhan war davon iberzeugt, dass diese Phase eine revolutionire Wende
nach der von Gutenbergs mechanischer Erfindung dominierten Ara darstellte:

Das sture Beharren auf den alten Schemata der mechanischen, einspurigen Ausdeh-
nung vom Zentrum zur Peripherie ist mit unserer elektrischen Welt nicht mehr verein-
bar. Die Elektrizitat zentralisiert nicht, sie dezentralisiert. (1992 [1964]: 51)

Die Idee der Dezentralisierung geht einher mit dem von Abrahamson (1996) und Sammye
Johnson und Patricia Prijatel (1999) dargestellten Nachkriegsboom im Zeitschriftenwe-
sen. Er resultierte aus dem Zusammentreffen dreier Schliisselelemente: der Zunahme
rentabler Spezialthemenbereiche, der stirkeren Betonung der individuellen Identitit,
die sich oft in Form eines Geltungskonsums ausdriickte, und der kapitalistischen Kom-
merzialisierung der Freizeit. Das Zeitalter der Elektrizitit bewirkte jedoch auch signi-
fikante Verinderungen mit Bezug auf die materiellen Produktionsbedingungen in der
Zeitschriftenbranche (siehe Ruchatz im Band). Die Erstellung von Zeitschriftenseiten
wurde durch die PC-Technologie erschwinglicher (Hicks/Holmes 2002: 126-132). In den
1990er Jahren fand bereits ein Grof3teil der notwendigen Komponenten auf einem Bii-
roschreibtisch Platz. So hatten sich, obgleich die Kosten fiir Papier, Druck und Vertrieb
noch immer hoch waren, andere Hiirden fiir den Markteinstieg einer neuen Zeitschrift
— einschliefilich gewerkschaftlicher Kompetenzstreitigkeiten — deutlich reduziert.

Die ersten drei Phasen der Schwab'schen Zeitleiste stimmen weitgehend mit sicht-
baren Entwicklungen im Zeitschriftensektor iiberein. Vor der Betrachtung der vierten
Phase mdchte ich ausgehend von der Theorie sukzessiver industrieller Revolutionen zu-
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nichst eine triadische Taxonomie entwickeln, die eine detailliertere Diskussion iiber die
Standortbestimmung der Zeitschriften in der erweiterten medialen Umgebung ermog-
licht. Unter Beriicksichtigung der Hauptmerkmale der verschiedenen Perioden bieten
sich die folgenden drei Kategorien an: Magazine, Megazine und Metazine.

3. Zeitschriftenkategorien
3.1  Magazine

Magazine machen die erste Kategorie aus. Sie entsprechen der von Samir Husni (Mr. Ma-
gazine) aufgestellten Definition einer Zeitschrift als einem auf Papier gedruckten Medi-
um. Ihre historische Entwicklung ist genau aufgezeichnet worden, und auch heute noch
erscheinen regelmiRig neue, traditionell auf Papier gedruckte Zeitschriften. Diejenigen,
die der Rede vom Tod der Printmedien mittlerweile iiberdriissig sind, finden das wahr-
scheinlich ermutigend, jedoch steht ein neues, kommerziell veroffentlichtes Printmaga-
zin heutzutage als Medium selten fiir sich — Inhalte auf Plattformen wie Facebook oder
Instagram erginzen die Marke, und die Printausgabe ist moglicherweise nur noch ein
kleiner Teil einer viel gréfReren digitalen Gesamtheit. Im Rahmen dieser Taxonomie ist
der wichtigste definierende Faktor fiir ein >Magazin« allerdings, dass das gedruckte Me-
dium im Mittelpunkt steht. Wie Megan Le Masurier (2020) ausfithrt, kommen solche
Zeitschriften meist eher aus der Independent-Szene (siehe Leslie im Band). Es muss je-
doch angemerkt werden, dass sich Independent Magazine im weiteren Sinne nicht un-
bedingt mit >Hipstermagazinen« gleichsetzen lassen — so ist etwa die britische, nur in
Papierform erscheinende Satirezeitschrift Private Eye (1961-), ein erstklassiges Beispiel
fir die hier beschriebene Form des Magazins.

3.2 Megazine

So wie Private Eye stellvertretend fir die Kategorie der Magazine stehen kann, lisst sich
The Economist (1843-) als Beispiel fiir ein Megazine anfithren. Das Audit Bureau of Cir-
culations bewertet Auflage und Reichweite des Economist in zehn Kategorien, von der
Printausgabe tiber YouTube und Instagram bis zur App. Doch selbst hier bietet sich kein
vollstindiger Uberblick, denn es fehlen die Daten fiir den Auftritt auf Plattformen wie
Twitter, Facebook und Tumblr sowie die Radio- und Podcastsendungen, die sechs Mil-
lionen Streams und Downloads pro Monat ausmachen (vgl. Walker o. D.). Aufgrund sei-
ner essenziellen digitalen Ableger und Plattformen wird The Economist im Rahmen der
hier vorgeschlagenen Taxonomie nicht als >Magazins, sondern als -Megazine« eingeord-
net. Die Bedeutung der Printausgabe ist unbestreitbar, doch diese in den Fokus zu rii-
cken und alles andere, was The Economist als Marke ausmacht, zu ignorieren, ginge an der
Realititvorbei. Das traditionelle Printmagazin-Element ist hier immer noch vorhanden,
allerdings als Bestandteil einer sehr viel grofReren und komplexeren Matrixstruktur.
Eine wertvolle Datenquelle fir diesen taxonomischen Ansatz ist die britische Pub-
lishers Audience Measurement Company (PAMCo), die fiir Messungen zur Leser:innen-
schaft einer Publikation Daten aus Print-, Smartphone-, Tablet- und Desktop-Nutzung
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heranzieht. Die Daten werden in Venn-Diagramme eingepflegt, die sowohl Uberschnei-
dungen zwischen den Plattformen als auch Kennzahlen fiir die Reichweite insgesamt
zeigen (vgl. Tan 2018). Wie man diese Daten nutzen kann, lisst sich am Beispiel von BBC
Good Food verdeutlichen. Fiir diesen Titel ergibt sich aus der Datenlage der PAMCo fiir
den Zeitraum vom 20. Midrz 2021 bis 19. April 2021 ein klares Bild der relativen Bedeu-
tung von Print-, Desktop- und mobilen Angeboten als Bestandteil dieser Marke, und zum
Zeitpunkt der Entstehung dieses Artikels machte die Nutzung letzterer die iberwalti-
gende Mehrheit aus. Zum Vergleich: 628.000 Printausgaben, 3.542.000 Aufrufe vom PC
und 14.422.000 Zugriffe von Smartphones oder Tablets (davon 13.244.000 von Smart-
phones).

Innerhalb der taxonomischen Kategorie der Megazine ist die Printversion lediglich
Teil eines grofReren Mixes, und ein Printexemplar in der Hand zu halten, mag das Aqui-
valent der >brand experience« sein, iiber die die Campaign, ein internationaler Fachtitel
fiir die Werbebranche, seit einigen Jahren mit zunehmender Hiufigkeit berichtet. So er-
scheint bspw. das im Original aus London stammende Veranstaltungsmagazin Time Out
inzwischen in Stidten auf der ganzen Welt, und die Marke hat eigene Markthallen mit
integriertem Gastronomieangebot aufgebaut, denen man fiir Ende 2019 einen Anteil von
35 Prozent am Gesamtumsatz vorhersagte (vgl. McAteer 2019). Vor der COVID-19-Pan-
demie war die Time-Out-Markthalle in Lissabon eine der groften Touristenattraktionen
Portugals (vgl. TimeOut 0.D.) — und zwar nicht nur als kulinarischer Anlaufpunkt, son-
dern auch als kuratiertes >Erlebnis« in enger Verbindung mit der redaktionellen Marke.

3.3  Metazine und Angebotscharakter

Vor der Betrachtung der Metazines als drittem und finalem Element der Taxonomie ist es
moglicherweise hilfreich, ein theoretisches Konzept einzufithren, das die Bedeutung des
Begriffs Metazine besser veranschaulichen kann — das Konzept des Angebotscharakters.
Donald Normans Klassiker The Design of Everyday Things erklirt den Angebotscharakter
(»affordance«) im Kontext funktionalen Designs als

the relationship between a physical object and a person [..] a relationship between
the properties of an object and the capabilities of the agent that determine just how
the object could possibly be used. (2013: 11)

Norman ist nicht der Erfinder dieses Konzepts. Urspriinglich pragte James J. Gibson den
englischen Begriff »affordance«, um zu beschreiben, was die natiirliche Umwelt eines
Tieres diesem bietet:

| mean by it something that refers to both the environment and the animal in a way
that no existing term does. It implies the complementarity of the animal and the
environment. (1979: 127)

Das Konzept des Angebotscharakters lisst iiber verschiedene Disziplinen hinweg unter-
schiedliche Interpretationen zu. In ihrem Beitrag »The Affordances of Social Media Plat-
forms« bezeichnen Taina Bucher and Anne Helmond (2017: 261) den Begriff als »multi-
valent« und umreifien Konzeptionen technologischer, sozialer und kommunikativer An-
gebotscharaktere, die in verschiedenen Forschungsbereichen zur Anwendung kommen.
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Dies ermdglicht eine Bezugnahme auf mehrere Interpretationen, die sich als effektiver
Filter zur Betrachtung des Metazines einsetzen lassen.

Die beiden zweckdienlichsten Ausprigungen sind der >perzeptivecund der >kommu-
nikative« Angebotscharakter. Der perzeptive Angebotscharakter ist hilfreich, weil er die
Beziehung zwischen Objekt und Agent hervorhebt. Das Konzept des kommunikativen
Angebotscharakters ist nicht nur wegen seiner weit verbreiteten Verwendung in kom-
munikationswissenschaftlichen Studien zu mobilen Geriten niitzlich, die ein wichtiger
Faktor bei der Betrachtung der Metazines sind, sondern auch aufgrund der Feststellung
Bucher and Helmonds (siehe 2017: 264), dass die Bandbreite sozialer Kontexte, in denen
mobile Kommunikation stattfindet, neue Formen sozialer Identitit sowie eine Modifi-
kation der impliziten Codes sozialer Interaktionen biete.

Donald Norman (2013:11) stellt fest: »An affordance is a relationship«. Tatsichlich be-
steht eine vielfach dokumentierte Eigenheit von Zeitschriften darin, dass ihre Leser:in-
nen enge affektive Bindungen mit ihnen eingehen (Hermes 1995; Beetham 1996; Korinek
2000; Consterdine 2002; siehe Fazli, »Affekt« im Band) — und was ist eine enge Bindung,
wenn nicht eine Beziehung? Norman und andere betonen zudem, dass der Angebotscha-
rakter keine fixe Eigenschaft des Objektes oder der Agent:innen sei. Durch die Annah-
me einer >Beziehung« lisst sich demnach erkliren, wie derselbe Aspekt eines Umfelds
oder Objekts fiir verschiedene Menschen unterschiedliche Angebotscharaktere aufwei-
sen kann — sogar derselben Person kann sich zu einem anderen Zeitpunkt ein anderer
Angebotscharakter zeigen. Einer Zeitschrift kann somit ein Angebotscharakter oder so-
gar eine Reihe potenzieller Angebotscharaktere zugeschrieben werden, da die Beziehun-
gen, die das Publikum mit der Zeitschrift eingeht, und die Verwendungsmaglichkeiten,
diees fiir sie findet, sich mit der Zeit verstirken und vervielfachen. Zeitschriften besitzen
nicht nur fiir verschiedene Menschen, sondern auch fiir ein und denselben Menschen zu
verschiedenen Zeitpunkten einen je unterschiedlichen Angebotscharakter (siehe Schei-
ding/Fazli im Band).

Ein Beispiel: Das von 1959 bis 1983 herausgegebene britische Magazin Motorcycle Me-
chanics sprach anfangs Motorradfans an, die Kenntnisse zur Instandhaltung ihrer Mo-
torrdder bendétigten. Der Angebotscharakter dieses Magazins war damals grundsitzlich
der eines Werkzeugs: Es begegnete dem Bedarf nach bestimmten Kenntnissen mit ei-
nem passenden Wissensangebot. Kauft man heute ein historisches Exemplar desselben
Magazins, so mag es ebenfalls neues Wissen anbieten, dariiber hinaus aber auch Freude.
Seine Darstellungen von Gender- oder Klassenverhiltnissen sind moglicherweise wert-
voll fir die soziologische oder kulturhistorische Forschung; Fans klassischer Motorrider
konnten die Reparaturanleitungen dagegen nostalgische Unterhaltung bieten.

Zum Vergleich folgt nun ein Blick auf die Facebook-Gruppe British Motorcycle Me-
chanics': Es handelt sich um eine geschlossene Gruppe, die im Februar 2015 von Greg
Scoftield ins Leben gerufen wurde, und jedem neuen Mitgliedsantrag muss zugestimmt
werden, um ein ernsthaftes Interesse am Thema sicherzustellen. Eine solch genaue Prii-
fung mag implizieren, dass es sich um eine kleine Gruppe handelt, doch die Mitglie-
derzahl steigt bestindig an. Als dieser Beitrag verfasst wurde, lag sie bei iiber 15.000 —

1 https://www.facebook.com/groups/britishmotorcyclemechanics/permalink/911993698863268/
(07.05.2022).
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Tim Holmes: Anséatze einer Zeitschriftentaxonomie fiir das 21. Jahrhundert

eine ansehnliche Reichweite fiir eine Fachzeitschrift. Fiir Scoffield (2019) liegt der Zweck
der Gruppe ganz klar darin, eine Lernplattform fiir Interessierte und einen Treffpunkt
fiir erfahrene Mechaniker:innen zu bieten, und vor allem, allen Mitgliedern einen Ort
zur Verfiigung zu stellen, an dem sie ihr Wissen im Bereich Motorradtechnik teilen kon-
nen. Mit anderen Worten: Es geht um Beziehungen und Wissensaustausch. Die Seite
der Gruppe stellt Links zu einer wachsenden Anzahl von Dokumenten und Ordnern von
Herstellern und aus weiteren Quellen zur Verfiigung. Sie erfilllt somit die zusitzliche
Funktion einer Bibliothek oder eines dauerhaften Archivs alter Magazinausgaben. Wei-
terhin gibt es auch Bild- und Videosammlungen.

British Motorcycle Mechanics liefe sich, mit anderen Worten, als eine Art interak-
tives Magazin mit mehr als 15.000 Beitragenden beschreiben, deren Expertise in ihrem
Arbeitsfeld teilweise weltweit anerkannt ist. Und obwohl British Motorcycle Mechanics
ganz offensichtlich kein Magazin ist, zeigen sich im Vergleich mit den Eigenschaften ei-
nes Magazins nach unserer allgemeinen Theorie der Zeitschrift deutliche Parallelen:

i. Die Seite spricht eine genau definierte — sogar handverlesene — Nutzer:innengruppe
an.

ii. IhreInhalte orientieren sichvollkommen an den geduRerten und wahrgenommenen
Bediirfnissen, Wiinschen, Hoffnungen und Angsten dieser definierten Gruppe - die
Gruppe selbst entscheidet iiber die Inhalte der Seite.

iii. Die Seite und ihr Griinder haben ein Vertrauensverhiltnis zu den Nutzer:innen auf-
gebaut.

iv. Die Posts und Kommentare fordern gemeinschaftsihnliche Interaktionen zwischen
der Seite und ihren Nutzer:innen sowie innerhalb der Nutzer:innengruppe selbst -
ohne die Gemeinschaft gibe es keine Interaktion und, wie gesagt, auch keine Inhalte.

Diese Merkmale und das Konzept des kommunikativen Angebotscharakters ermogli-
chen meines Erachtens die Charakterisierung als sMetazine«. Diese Wortschopfung steht
einerseits fiir das Konzept -Magazin< und andererseits fiir die Meta-Reprisentation ei-
nes solchen. Konventionelle Medienorganisationen wiirden liebend gern den Grad an
Nutzer:innenbindung erreichen, der sich in dieser Gruppe zeigt, und auch deren tiefge-
hende Fachkenntnisse zum Thema bieten konnen, doch es gibt hier keinen klaren Weg zu
einer Kommerzialisierung. Die Nutzung einer Abonnementstruktur konnte zwar funk-
tionieren, wiirde jedoch die Grundprinzipien des freien Zugangs und der freien Infor-
mations- und Wissensweitergabe untergraben. Das Metazine scheint von Natur aus wi-
derstandsfihig gegeniiber kommerzieller Ausbeutung zu sein, da es einen nicht-kom-
merziellen Modus des Informationsaustauschs und der Unterhaltung bietet. Oft bezieht
ein Metazine sich auf einen kommerziellen Sektor (hier: Motorrider), agiert jedoch jen-
seits der iiblichen vermittelten Grenzen.

4, Schluss

Die hier skizzierte Taxonomie ist lediglich als Anregung gedacht. Insgesamt erscheint
ein Umdenken allerdings unvermeidlich: Die Zeitschriftenforschung muss ihre traditio-
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nellen Strukturen erweitern und Kategorien dhnlich denen des sMegazines< und >Meta-
zines<entwickeln, um sowohl historische als auch kiinftige kulturelle Verinderungen er-
kennen und in sich aufnehmen zu kénnen.

Das Metazine ist ein Phinomen, das der Medienforschung reichlich Moglichkeiten
fiir weitere Untersuchungen offeriert, insbesondere dann, wenn die Zeitschrift als eine
soziokulturelle Form erkannt und verstanden wird. Hier besteht eine Uberschneidung
mit dem Forschungsbereich Social Media, sodass dessen Werkzeugkofter fiir die Analyse
adaptiert werden kann. Zugleich sollten spezifische Charakteristika des Metazines als
Anregung fiir neue Entwicklungen in der Zeitschriftenforschung dienen.
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