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1. Einleitung

Untersuchungen aus Wissenschaft und Wirtschaft belegen, dass Zeitschriften in den

Gruppen ihrer Nutzer:innen bestimmte Affekte auslösen. Es stellt sich die Frage,welche

Faktoren für die Charakterisierung einer Zeitschrift im 21. Jahrhundert entscheidend

sein sollten.SindesdiemateriellenKomponenten,diedas Industrieartefakt bilden,oder

dieVerwendungsmöglichkeiten,die eineGruppe vonNutzer:innen fürdasKommunika-

tionsobjektfindet?WieZeitschriftenproduziertwerden, istwichtig–ebensodieArt und

Weise, in der sie Affekte erzeugen.Doch die Rolle, die der jeweiligenNutzer:innengrup-

pe in dieser Beziehung zukommt, ist ebenfalls von großer Bedeutung.

Was eine Zeitschrift ist (sieheHolmes/Nice 2012: Kap. 1) wird schon lange diskutiert,

jedoch entzieht sich dasMedium auch weiterhin einer verbindlichen und allgemeingül-

tigen Definition. Ein entscheidender Grund liegt in den Prämissen für diese Fragestel-

lung, die kontinuierlich an das Konsum- und Nutzungsverhalten der Menschen ange-

passt werden. Aufgrund von technologischen, sozialen und wirtschaftlichen Faktoren

werden Variationen zeitschriftenartigerMedieneinheiten fortlaufend so entwickelt und

genutzt, dass sie in jeder Taxonomie des Genres einen Platz finden könnten.

Somit sind in der Debatte über die Zeitschrift als Form die Eigenschaften wichtig,

nicht das Umfeld.Glaubtman dembedeutenden ZeitschriftenexpertenDr. SamirHusni

und seiner InternetplattformMr. Magazine (o. D.), so gilt: »If it is not ink on paper, it is

not amagazine«.Er hat natürlichRecht –allerdings nur eingeschränkt. SollMedienkon-

sument:innen, die nicht-traditionelle Strukturen für zeitschriftenähnliche Zwecke ver-

wenden, die Möglichkeit verwehrt werden, diese ihren eigenen Vorstellungen entspre-

chend einzuordnen? Soll die Zeitschriftenforschung wegen historischer Zwangsjacken

auf die Betrachtung alter Ausgaben der Cosmopolitan oder neuer der Kinfolk reduziert

werden?

Um zu erläutern, was ›zeitschriftenähnliche Zwecke‹ sind, greife ich hier auf die

allgemeine Theorie der Zeitschrift zurück, die wir in Magazine Journalism (Holmes/

Nice 2012: 7) entwickelt haben. Als hilfreicher Analyserahmen dient mir das von Klaus
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Schwab entworfene Modell für Entwicklungen der politischen Ökonomie. Der Gründer

und geschäftsführende Vorsitzende desWeltwirtschaftsforums geht davon aus, dass die

industrialisierteWelt drei industrielle Revolutionen erlebt hat und nun vor einer vierten

steht (Schwab 2016).

2. Theorie der Zeitschrift

DieTheorie der Zeitschrift besagt Folgendes:

i. Zeitschriften sprechen immer eine genau definierte Leser:innengruppe an.

ii. Zeitschriften orientieren ihre Inhalte an geäußertenundwahrgenommenenBedürf-

nissen,Wünschen, Hoffnungen und Ängsten dieser definierten Gruppe.

iii. Zeitschriften bauen ein Vertrauensverhältnis zu ihrer Leser:innenschaft auf.

iv. Zeitschriften fördern gemeinschaftsähnliche Interaktionen mit ihren Leser:innen

und innerhalb der Leser:innenschaft selbst.

v. Zeitschriften können schnell und flexibel auf Veränderungen innerhalb ihrer Le-

ser:innenschaft und darüber hinaus in der Gesellschaft reagieren (siehe Holmes/

Nice 2012: 7).

Diese Definition legt den Schwerpunkt vor allem auf die Funktionen von ›Zeitschriften‹.

Es ist jedoch ebenso wichtig, die Funktionen der ›Leser:innengruppenmitglieder‹ in ih-

rem affektiven Beziehungsgefüge zu betrachten: Sie bilden eine eng verbundene Inter-

essengemeinschaft; sie drücken ein bestimmtes Set an Informationsbedürfnissen aus;

sie vertrauen und ihnen wird vertraut; sie interagieren; die Leser:innengruppe verän-

dert sich entsprechend ihrer Zusammensetzung, oder wenn sich der Informationsbe-

darf ihrer Mitglieder wandelt. All diese Faktoren leisten einen Beitrag zur Bestimmung

der ›zeitschriftenähnlichen Zwecke‹ – sowohl mit Blick auf die Medieneinheit als auch

auf die Interessengemeinschaft.

In seinemBuchDieVierte industrielleRevolution skizziert Schwab (2016: 18-19) dreiPha-

sen der industriellen Entwicklung, die der heutigen, durch intelligente Maschinen ge-

prägten Situation vorangegangen seien. Die Basis für heute genutzte intelligente Syste-

me sowie den grundlegendenUnterschied zwischender vierten industriellenRevolution

und früheren Revolutionen sieht Schwab in der Verschmelzung von Technologien und

ihren »Wechselwirkungen über die physische, digitale und biologische Sphäre hinweg«.

Nach Schwab (2016: 16-17) ereignete sich die erste industrielle Revolution mit dem

Übergang von menschlicher und tierischer Muskelkraft als primärer Energiequelle hin

zur Maschinenkraft, ermöglicht durch die Nutzung fossiler Brennstoffe. Vieles spricht

dafür, dass dieWurzeln der ersten industriellen Revolution in Gutenbergs Perfektionie-

rung der Druckerpresse und der Einführung beweglicher Lettern um 1439 liegen (siehe

Steinberg 2017: 17).Diese Erfindungen ermöglichten die für die erste Phase der industri-

ellen EntwicklungmaßgeblicheWissensverbreitung sowie die Erfindung der Zeitschrift

– von David Abrahamson (1996: 1) treffend definiert als ein Medium, das genau defi-

nierten Zielgruppen hochwertige interpretative Informationen bereitstelle. Eine der be-

deutendsten Zeitschriften dieser Zeit war das im Jahr 1731 von Edward Cave gegründete
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Gentleman’s Magazine. Sie war nicht nur die erste Zeitschrift, die im englischsprachigen

Raum das Wort »magazine« im Titel trug, sondern hatte auch einen klaren Fokus: die

Verbesserung der sozialen, kulturellen und wirtschaftlichen Situation ihrer Zielgruppe,

des als »landed gentry« bezeichneten niederen britischen Adels. Zu diesem Zweck be-

richtete sie u.a.darüber,wie dieErrungenschaftender agrarindustriellenRevolution auf

den Gütern und Höfen der »gentlemen« zur Anwendung kommen konnten.

Für die zweite industrielle Revolution sieht Schwab (2016: 17) die Massenprodukti-

on als maßgeblich an, allerdings in Kombination mit dem Wechsel zur Elektrizität als

Energiequelle. Die Massenproduktion förderte die Entwicklung und Professionalisie-

rung neuer Vermarktungstechniken, und in dieser Phase entwickelte sich auch das ers-

te tragfähige Geschäftsmodell für das Verlegen von Zeitschriften. Das neue Geschäfts-

modell ermöglichte die Expansion des Zeitschriftenwesens zu einer Zeit, als sich Un-

ternehmen im Produktionssektor zunehmend der Notwendigkeit bewusst wurden, ihre

potenzielleKundschaft zu erreichenundzumKauf zuüberreden. InVerbindungmit den

damals üblicherweise verfügbaren Massenmedien – Zeitungen und Zeitschriften – er-

gaben sich ideale Voraussetzungen für das fortan verfolgte Geschäftsmodell, in dessen

Rahmenman die Leser:innenschaft nach Abrahamsons (1996: 28) treffender Darstellung

einerGruppe vonProduktions- oderVertriebsunternehmenaussetzte,die fähigundwil-

lens waren, ihre Produkte und Dienstleistungen an sie zu vermarkten.

Die dritte industrielle Revolution begann in den 1960er Jahren mit der Entwicklung

digitaler Systeme und der schnellen Verbesserung der Rechenleistung, die »durch die

Entwicklung von Halbleitern, Großrechnern (1960er Jahre), Personalcomputern (1970er

und 1980er Jahre) und des Internets (1990er Jahre) befeuert wurde« (Schwab 2016: 17).

Marshall McLuhan war davon überzeugt, dass diese Phase eine revolutionäre Wende

nach der von Gutenbergs mechanischer Erfindung dominierten Ära darstellte:

Das sture Beharren auf den alten Schemata der mechanischen, einspurigen Ausdeh-

nung vom Zentrum zur Peripherie ist mit unserer elektrischenWelt nichtmehr verein-

bar. Die Elektrizität zentralisiert nicht, sie dezentralisiert. (1992 [1964]: 51)

Die IdeederDezentralisierunggeht einhermit demvonAbrahamson (1996) undSammye

Johnson und Patricia Prijatel (1999) dargestellten Nachkriegsboom im Zeitschriftenwe-

sen. Er resultierte aus dem Zusammentreffen dreier Schlüsselelemente: der Zunahme

rentabler Spezialthemenbereiche, der stärkeren Betonung der individuellen Identität,

die sich oft in Form eines Geltungskonsums ausdrückte, und der kapitalistischen Kom-

merzialisierung der Freizeit. Das Zeitalter der Elektrizität bewirkte jedoch auch signi-

fikante Veränderungen mit Bezug auf die materiellen Produktionsbedingungen in der

Zeitschriftenbranche (siehe Ruchatz im Band). Die Erstellung von Zeitschriftenseiten

wurde durch die PC-Technologie erschwinglicher (Hicks/Holmes 2002: 126-132). In den

1990er Jahren fand bereits ein Großteil der notwendigen Komponenten auf einem Bü-

roschreibtisch Platz. So hatten sich, obgleich die Kosten für Papier, Druck und Vertrieb

noch immer hoch waren, andere Hürden für den Markteinstieg einer neuen Zeitschrift

– einschließlich gewerkschaftlicher Kompetenzstreitigkeiten – deutlich reduziert.

Die ersten drei Phasen der Schwab’schen Zeitleiste stimmen weitgehend mit sicht-

baren Entwicklungen im Zeitschriftensektor überein. Vor der Betrachtung der vierten

Phasemöchte ich ausgehend von derTheorie sukzessiver industrieller Revolutionen zu-
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nächst eine triadische Taxonomie entwickeln, die eine detailliertere Diskussion über die

Standortbestimmung der Zeitschriften in der erweiterten medialen Umgebung ermög-

licht. Unter Berücksichtigung der Hauptmerkmale der verschiedenen Perioden bieten

sich die folgenden drei Kategorien an: Magazine,Megazine undMetazine.

3. Zeitschriftenkategorien

3.1 Magazine

Magazinemachendie ersteKategorie aus.Sie entsprechender vonSamirHusni (Mr.Ma-

gazine) aufgestellten Definition einer Zeitschrift als einem auf Papier gedrucktenMedi-

um. Ihre historische Entwicklung ist genau aufgezeichnetworden, und auch heute noch

erscheinen regelmäßigneue, traditionell aufPapiergedruckteZeitschriften.Diejenigen,

die der Rede vom Tod der Printmedien mittlerweile überdrüssig sind, finden das wahr-

scheinlich ermutigend, jedoch steht ein neues, kommerziell veröffentlichtes Printmaga-

zin heutzutage als Medium selten für sich – Inhalte auf Plattformen wie Facebook oder

Instagram ergänzen die Marke, und die Printausgabe ist möglicherweise nur noch ein

kleiner Teil einer viel größeren digitalen Gesamtheit. Im Rahmen dieser Taxonomie ist

der wichtigste definierende Faktor für ein ›Magazin‹ allerdings, dass das gedruckte Me-

dium im Mittelpunkt steht. Wie Megan Le Masurier (2020) ausführt, kommen solche

Zeitschriften meist eher aus der Independent-Szene (siehe Leslie im Band). Es muss je-

doch angemerkt werden, dass sich Independent Magazine im weiteren Sinne nicht un-

bedingt mit ›Hipstermagazinen‹ gleichsetzen lassen – so ist etwa die britische, nur in

Papierform erscheinende Satirezeitschrift Private Eye (1961–), ein erstklassiges Beispiel

für die hier beschriebene Form des Magazins.

3.2 Megazine

So wie Private Eye stellvertretend für die Kategorie der Magazine stehen kann, lässt sich

The Economist (1843–) als Beispiel für ein Megazine anführen. Das Audit Bureau of Cir-

culations bewertet Auflage und Reichweite des Economist in zehn Kategorien, von der

Printausgabe über YouTube und Instagram bis zur App.Doch selbst hier bietet sich kein

vollständiger Überblick, denn es fehlen die Daten für den Auftritt auf Plattformen wie

Twitter, Facebook und Tumblr sowie die Radio- und Podcastsendungen, die sechs Mil-

lionen Streams und Downloads proMonat ausmachen (vgl.Walker o. D.). Aufgrund sei-

ner essenziellen digitalen Ableger und Plattformen wirdThe Economist im Rahmen der

hier vorgeschlagenen Taxonomie nicht als ›Magazin‹, sondern als ›Megazine‹ eingeord-

net. Die Bedeutung der Printausgabe ist unbestreitbar, doch diese in den Fokus zu rü-

ckenund alles andere,wasTheEconomist alsMarke ausmacht, zu ignorieren,ginge ander

Realität vorbei.Das traditionelle Printmagazin-Element ist hier immernoch vorhanden,

allerdings als Bestandteil einer sehr viel größeren und komplexerenMatrixstruktur.

Eine wertvolle Datenquelle für diesen taxonomischen Ansatz ist die britische Pub-

lishers Audience Measurement Company (PAMCo), die für Messungen zur Leser:innen-

schaft einer Publikation Daten aus Print-, Smartphone-, Tablet- und Desktop-Nutzung
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heranzieht.Die Datenwerden in Venn-Diagramme eingepflegt, die sowohl Überschnei-

dungen zwischen den Plattformen als auch Kennzahlen für die Reichweite insgesamt

zeigen (vgl. Tan 2018).Wieman diese Daten nutzen kann, lässt sich amBeispiel von BBC

Good Food verdeutlichen. Für diesen Titel ergibt sich aus der Datenlage der PAMCo für

den Zeitraum vom 20. März 2021 bis 19. April 2021 ein klares Bild der relativen Bedeu-

tungvonPrint-,Desktop-undmobilenAngebotenalsBestandteil dieserMarke,undzum

Zeitpunkt der Entstehung dieses Artikels machte die Nutzung letzterer die überwälti-

gendeMehrheit aus. Zum Vergleich: 628.000 Printausgaben, 3.542.000 Aufrufe vom PC

und 14.422.000 Zugriffe von Smartphones oder Tablets (davon 13.244.000 von Smart-

phones).

Innerhalb der taxonomischen Kategorie der Megazine ist die Printversion lediglich

Teil eines größerenMixes, und ein Printexemplar in der Hand zu halten,mag das Äqui-

valent der ›brand experience‹ sein, über die die Campaign, ein internationaler Fachtitel

für dieWerbebranche, seit einigen Jahrenmit zunehmenderHäufigkeit berichtet. So er-

scheint bspw. das imOriginal aus London stammende Veranstaltungsmagazin TimeOut

inzwischen in Städten auf der ganzen Welt, und die Marke hat eigene Markthallen mit

integriertemGastronomieangebot aufgebaut,denenman fürEnde 2019 einenAnteil von

35 Prozent am Gesamtumsatz vorhersagte (vgl. McAteer 2019). Vor der COVID-19-Pan-

demiewar die Time-Out-Markthalle in Lissabon eine der größtenTouristenattraktionen

Portugals (vgl. TimeOut o.D.) – und zwar nicht nur als kulinarischer Anlaufpunkt, son-

dern auch als kuratiertes ›Erlebnis‹ in enger Verbindungmit der redaktionellen Marke.

3.3 Metazine und Angebotscharakter

VorderBetrachtungderMetazines als drittemundfinalemElementderTaxonomie ist es

möglicherweisehilfreich,ein theoretischesKonzept einzuführen,dasdieBedeutungdes

BegriffsMetazine besser veranschaulichen kann–das Konzept des Angebotscharakters.

Donald Normans KlassikerThe Design of Everyday Things erklärt den Angebotscharakter

(»affordance«) im Kontext funktionalen Designs als

the relationship between a physical object and a person […] a relationship between

the properties of an object and the capabilities of the agent that determine just how

the object could possibly be used. (2013: 11)

Norman ist nicht der Erfinder dieses Konzepts.Ursprünglich prägte James J.Gibson den

englischen Begriff »affordance«, um zu beschreiben, was die natürliche Umwelt eines

Tieres diesem bietet:

I mean by it something that refers to both the environment and the animal in a way

that no existing term does. It implies the complementarity of the animal and the

environment. (1979: 127)

Das Konzept des Angebotscharakters lässt über verschiedeneDisziplinen hinweg unter-

schiedliche Interpretationen zu. In ihremBeitrag »TheAffordances of SocialMedia Plat-

forms« bezeichnen Taina Bucher and Anne Helmond (2017: 261) den Begriff als »multi-

valent« und umreißenKonzeptionen technologischer, sozialer und kommunikativer An-

gebotscharaktere, die in verschiedenen Forschungsbereichen zur Anwendung kommen.
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Dies ermöglicht eine Bezugnahme auf mehrere Interpretationen, die sich als effektiver

Filter zur Betrachtung des Metazines einsetzen lassen.

Die beiden zweckdienlichstenAusprägungen sind der ›perzeptive‹ und der ›kommu-

nikative‹ Angebotscharakter. Der perzeptive Angebotscharakter ist hilfreich, weil er die

Beziehung zwischen Objekt und Agent hervorhebt. Das Konzept des kommunikativen

Angebotscharakters ist nicht nur wegen seiner weit verbreiteten Verwendung in kom-

munikationswissenschaftlichen Studien zumobilen Geräten nützlich, die ein wichtiger

Faktor bei der Betrachtung derMetazines sind, sondern auch aufgrund der Feststellung

Bucher and Helmonds (siehe 2017: 264), dass die Bandbreite sozialer Kontexte, in denen

mobile Kommunikation stattfindet, neue Formen sozialer Identität sowie eine Modifi-

kation der impliziten Codes sozialer Interaktionen biete.

DonaldNorman (2013: 11) stellt fest: »An affordance is a relationship«.Tatsächlich be-

steht eine vielfach dokumentierte Eigenheit von Zeitschriften darin, dass ihre Leser:in-

nen enge affektive Bindungenmit ihnen eingehen (Hermes 1995; Beetham 1996; Korinek

2000; Consterdine 2002; siehe Fazli, »Affekt« imBand) –undwas ist eine enge Bindung,

wennnicht eineBeziehung?Normanundanderebetonenzudem,dassderAngebotscha-

rakter keine fixe Eigenschaft des Objektes oder der Agent:innen sei. Durch die Annah-

me einer ›Beziehung‹ lässt sich demnach erklären, wie derselbe Aspekt eines Umfelds

oder Objekts für verschiedene Menschen unterschiedliche Angebotscharaktere aufwei-

sen kann – sogar derselben Person kann sich zu einem anderen Zeitpunkt ein anderer

Angebotscharakter zeigen. Einer Zeitschrift kann somit ein Angebotscharakter oder so-

gar eineReihepotenzieller Angebotscharaktere zugeschriebenwerden,dadieBeziehun-

gen, die das Publikummit der Zeitschrift eingeht, und die Verwendungsmöglichkeiten,

die es für siefindet, sichmitderZeit verstärkenundvervielfachen.Zeitschriftenbesitzen

nicht nur für verschiedeneMenschen, sondern auch für ein und denselbenMenschen zu

verschiedenen Zeitpunkten einen je unterschiedlichen Angebotscharakter (siehe Schei-

ding/Fazli im Band).

Ein Beispiel: Das von 1959 bis 1983 herausgegebene britische MagazinMotorcycle Me-

chanics sprach anfangs Motorradfans an, die Kenntnisse zur Instandhaltung ihrer Mo-

torräder benötigten.Der Angebotscharakter diesesMagazins war damals grundsätzlich

der eines Werkzeugs: Es begegnete dem Bedarf nach bestimmten Kenntnissen mit ei-

nem passendenWissensangebot. Kauft man heute ein historisches Exemplar desselben

Magazins, somag es ebenfalls neuesWissen anbieten, darüber hinaus aber auch Freude.

Seine Darstellungen von Gender- oder Klassenverhältnissen sind möglicherweise wert-

voll für die soziologische oder kulturhistorische Forschung; Fans klassischerMotorräder

könnten die Reparaturanleitungen dagegen nostalgische Unterhaltung bieten.

Zum Vergleich folgt nun ein Blick auf die Facebook-Gruppe British Motorcycle Me-

chanics1: Es handelt sich um eine geschlossene Gruppe, die im Februar 2015 von Greg

Scoffield ins Leben gerufen wurde, und jedem neuenMitgliedsantragmuss zugestimmt

werden, um ein ernsthaftes Interesse amThema sicherzustellen. Eine solch genaue Prü-

fung mag implizieren, dass es sich um eine kleine Gruppe handelt, doch die Mitglie-

derzahl steigt beständig an. Als dieser Beitrag verfasst wurde, lag sie bei über 15.000 –

1 https://www.facebook.com/groups/britishmotorcyclemechanics/permalink/911993698863268/

(07.05.2022).
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eine ansehnliche Reichweite für eine Fachzeitschrift. Für Scoffield (2019) liegt der Zweck

der Gruppe ganz klar darin, eine Lernplattform für Interessierte und einen Treffpunkt

für erfahrene Mechaniker:innen zu bieten, und vor allem, allen Mitgliedern einen Ort

zur Verfügung zu stellen, an dem sie ihrWissen imBereichMotorradtechnik teilen kön-

nen. Mit anderen Worten: Es geht um Beziehungen und Wissensaustausch. Die Seite

der Gruppe stellt Links zu einer wachsenden Anzahl von Dokumenten und Ordnern von

Herstellern und aus weiteren Quellen zur Verfügung. Sie erfüllt somit die zusätzliche

Funktion einer Bibliothek oder eines dauerhaften Archivs alter Magazinausgaben.Wei-

terhin gibt es auch Bild- und Videosammlungen.

British Motorcycle Mechanics ließe sich, mit anderen Worten, als eine Art interak-

tives Magazin mit mehr als 15.000 Beitragenden beschreiben, deren Expertise in ihrem

Arbeitsfeld teilweise weltweit anerkannt ist. Und obwohl British Motorcycle Mechanics

ganz offensichtlich keinMagazin ist, zeigen sich im Vergleichmit den Eigenschaften ei-

nes Magazins nach unserer allgemeinenTheorie der Zeitschrift deutliche Parallelen:

i. Die Seite spricht eine genau definierte – sogar handverlesene–Nutzer:innengruppe

an.

ii. Ihre Inhalte orientieren sich vollkommenandengeäußertenundwahrgenommenen

Bedürfnissen,Wünschen,Hoffnungen und Ängsten dieser definierten Gruppe –die

Gruppe selbst entscheidet über die Inhalte der Seite.

iii. Die Seite und ihr Gründer haben ein Vertrauensverhältnis zu den Nutzer:innen auf-

gebaut.

iv. Die Posts und Kommentare fördern gemeinschaftsähnliche Interaktionen zwischen

der Seite und ihren Nutzer:innen sowie innerhalb der Nutzer:innengruppe selbst –

ohnedieGemeinschaft gäbe es keine Interaktionund,wiegesagt,auchkeine Inhalte.

Diese Merkmale und das Konzept des kommunikativen Angebotscharakters ermögli-

chenmeinesErachtensdieCharakterisierungals ›Metazine‹.DieseWortschöpfungsteht

einerseits für das Konzept ›Magazin‹ und andererseits für die Meta-Repräsentation ei-

nes solchen. Konventionelle Medienorganisationen würden liebend gern den Grad an

Nutzer:innenbindung erreichen, der sich in dieser Gruppe zeigt, und auch deren tiefge-

hendeFachkenntnisse zumThemabietenkönnen,doch es gibt hier keinenklarenWegzu

einer Kommerzialisierung. Die Nutzung einer Abonnementstruktur könnte zwar funk-

tionieren, würde jedoch die Grundprinzipien des freien Zugangs und der freien Infor-

mations- undWissensweitergabe untergraben.DasMetazine scheint vonNatur aus wi-

derstandsfähig gegenüber kommerzieller Ausbeutung zu sein, da es einen nicht-kom-

merziellenModus des Informationsaustauschs und derUnterhaltung bietet.Oft bezieht

einMetazine sich auf einen kommerziellen Sektor (hier: Motorräder), agiert jedoch jen-

seits der üblichen vermittelten Grenzen.

4. Schluss

Die hier skizzierte Taxonomie ist lediglich als Anregung gedacht. Insgesamt erscheint

einUmdenken allerdings unvermeidlich: Die Zeitschriftenforschungmuss ihre traditio-
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nellen Strukturen erweitern und Kategorien ähnlich denen des ›Megazines‹ und ›Meta-

zines‹ entwickeln, um sowohl historische als auch künftige kulturelle Veränderungen er-

kennen und in sich aufnehmen zu können.

Das Metazine ist ein Phänomen, das der Medienforschung reichlich Möglichkeiten

für weitere Untersuchungen offeriert, insbesondere dann, wenn die Zeitschrift als eine

soziokulturelle Form erkannt und verstanden wird. Hier besteht eine Überschneidung

mit demForschungsbereich SocialMedia, sodass dessenWerkzeugkoffer für die Analyse

adaptiert werden kann. Zugleich sollten spezifische Charakteristika des Metazines als

Anregung für neue Entwicklungen in der Zeitschriftenforschung dienen.
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