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Lokalrundfunktage 2024 in Nürnberg

Klares Bekenntnis zum Wert des lokalen Journalismus: 
Diverse Sessions der 32. LOKALRUNDFUNKTAGE am 
25. und 26. Juni 2024 in Nürnberg haben das Fernse-
hen und Radio vor Ort als Bastion gegen Deepfakes und 
Demokratie-Skepsis in den Mittelpunkt gestellt. Mehr als 
80 Expertinnen und Experten aus dem In- und Ausland 
zeichneten bei der Konferenz das Bild von einem zu-
kunftsfähigen lokalen Rundfunk. ©
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Schlüsselbegriffe: Lokal-Radio | Lokal-TV | Gesellschaft  

Die Menschen, die lokales Radio und TV machen, ihr ge-
sellschaftlicher Auftrag, ihre Arbeit in den Sendern vor Ort, 
ihre Zukunft mit Anwendungen der Künstlichen Intelligenz 
und neuen Kooperationen: Viele drängende Fragen haben 
die LOKALRUNDFUNKTAGE 2024 in Nürnberg zur Diskus-
sion gestellt. 

Professor Christof Seeger von der Hochschule der Medien 
Stuttgart machte zunächst einmal Mut. Der Medienwis-
senschaftler attestierte den lokalen Medien Heimatgefühl, 
Service, Orientierung und Glaubwürdigkeit. Sein Fazit: 

„Lokal ist nicht egal!“ Den positiven Zuschreibungen schob 
er drei Herausforderungen hinterher, um den Status-quo 
halten zu können: Wie kann man weiterhin junge Talen-
te finden? Welche Inhalte müssen produziert werden, um 
junge Zielgruppen anzusprechen? Und wie können sich 
Medienhäuser finanzieren, damit genügend Spielraum für 
Innovation bleibt? 

Immer wieder wurde die Pattsituation des Lokaljournalis-
mus deutlich: Transformation kostet, doch ein echtes Er-
lösmodell für digitale Angebote ist noch nicht gefunden. 
Letztlich ist mehr Aufwand nötig, um Menschen bei immer 
mehr Konkurrenz im Netz bei den klassischen Medienmar-
ken zu halten. Ein Denkmodell lieferte bei der Nürnberger 
Konferenz Till Coenen als Senderchef von Radio Arabella 
sowie 95.5 Charivari in München und Teil des Vorstands 
im Lokalfunkverband VBL. Er hob im Rahmen einer Dis-
kussion rund um die „Audiostrategie 2025“ der Bayeri-
schen Landeszentrale für neue Medien (BLM) hervor: 
„Die Zukunft unseres Geschäftsmodells liegt einerseits in 
vermarktbaren Reichweiten, andererseits aber auch in Ko-
operationen, damit sich die Lokalsender auf ihre Kernkom-
petenzen, nämlich lokale Themen, konzentrieren können.“ 

Der für Medien zuständige bayerische Staatsminister Dr. 
Florian Herrmann zeigte sich vom Nutzen einer stärkeren 
Zusammenarbeit überzeugt. Alte Denkschranken müssten 
überwunden werden, schon weil die Bedrohung durch in-
ternationale Plattformen immer größer werde, so der CSU-
Politiker. Annette Kümmel von der MEDIASCHOOL BAY-
ERN und Alexander Woldrich von Radio Fantasy machten 
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sich für gemeinsame Ziele der Branche für mehr Nach-
haltigkeit, Verantwortung und die Stärkung des lokalen 
Journalismus stark. Kümmel: „Wir sind an einem Punkt 
angelangt, an dem blanke Nachrichten einfach nicht mehr 
reichen und an dem es unsere Aufgabe als Medien ist, 
mehr zu tun.”

Der Faktor Mensch wurde in Nürnberg groß geschrieben. 
In seinem Plädoyer vermittelte US-Audiokenner Dennis 
Clark: Menschen sind die Zukunft des Radios, denn sie 
sind das Bindeglied zu den Hörerinnen und Hörern. Der 
Vice President of Talent Development von iHeart Radio sah 
Radio Hosts in der Influencer-Rolle – im Sinne von Identifi-
kationsfiguren für die jeweiligen Zielgruppen.

Zwei Tage lang haben sich über 900 Teilnehmende aus 
lokalen Radio- und Fernsehstationen im deutschsprachi-
gen Raum in Workshops und Masterclasses im NCC Mitte 
in Nürnberg informiert und ausgetauscht. Deutlich wurde, 
dass Lokaljournalismus eine tragende Rolle für eine funk-
tionierende Demokratie spielt.

Bereits zum Auftakt der diesjährigen LOKALRUNDFUNK-
TAGE hob BLM-Präsident Dr. Thorsten Schmiege den Wert 
von Radio und Fernsehen für die Menschen vor Ort hervor. 
Studien würden belegen, dass sich in Gebieten ohne loka-
le Medien radikale Tendenzen verstärken würden. Dabei 
richtete der bayerische Medienwächter den Blick nicht nur 
auf die USA. Auch hierzulande würde „Demokratie-Skep-
sis in Filterblasen im Netz“ um sich greifen. Er betonte: 
„Lokalfunk spielt eine unverzichtbare Rolle für eine vielfäl-
tige und ausgewogene Meinungsbildung. Weil er auch mal 
Brücken baut. Spaltung entgegenwirkt.”

Dr. Florian Herrmann

Annette Kümmel

Dr. Thorsten Schmiege

©
 M

ed
ie

n.
Ba

ye
rn

 G
m

bH
 / 

Lu
dw

ig
 O

la
h 

/ B
en

ja
m

in
 B

rü
ck

ne
r

©
 M

ed
ie

n.
Ba

ye
rn

 G
m

bH
 / 

Lu
dw

ig
 O

la
h 

/ B
en

ja
m

in
 B

rü
ck

ne
r

©
 M

ed
ie

n.
Ba

ye
rn

 G
m

bH
 / 

Lu
dw

ig
 O

la
h 

/ B
en

ja
m

in
 B

rü
ck

ne
r

https://doi.org/10.15358/1613-0669-2024-3-44 - am 20.01.2026, 01:06:07. https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.15358/1613-0669-2024-3-44
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


DAS MAGAZIN FÜR MARKENFÜHRUNG

markenartikelma
rke

na
rti

ke
l

Au
dit

ive
 M

ar
ke

nfü
hr

un
g: 

So
 kl

ing
t M

ar
ke

8
2024

Chance & Herausforderung: 
Digitalisierung des Marketings

Monopolkommission: Die 
Kraft des freien Marktes 

Transformation: Der 
Weg zur Marke Glück

8/
20

24

So klingt Marke
Auditive Markenführung

    Nr. 8 / August 2024
Jahrgang 19

Healthcare Marketing
Das Fachmagazin für Gesundheitsmarken

OTC-Marketing entlang 
der Shopper Journey

München | 09. – 12.10.2024
GESUNDHEITSEPXERT:INNEN

Rund  
200 Beiträge 
auf 3 Bühnen

- A
nz

eig
e -

public marketing
Nr. 7-8/24 www.publicmarketing.eu

Fo
to

: M
ac

ro
ve

ct
or

 - 
A

do
be

St
oc

k

Junge menschen  
erfolgreich erreichen

Magazin für Pressevertrieb und Content-Erlöse   /   August  2024

7 / 2024
der neue vertrieb

Wie das Geschäft der 
Großverlage aktuell läuft

v.l.o.: Ingo Klinge (Bauer Media Group),  
Jochen  Beckmann (Funke Mediengruppe), 

 Elisabeth Varn (Hubert Burda Media),  
Markus Klei (Mediengruppe Klambt)

Grosso-Reformen, Vertriebsumsätze  
und Investitionsstrategien Fo

to
: C

og
ni

w
er

k

David vs Goliath 
Es muss nicht immer BigTech sein

Das Magazin für Kommunikation und Medien

new
business13

8.7.24
 vision

Europe Digitale Infrastrukturen | Glasfaser – Kabel – Satellit – IPTV

Nr. 4/August 2024

|  Digitalisierung und Energie-
wende zusammen umsetzen

|  Migrationsszenarien zu 
flächendeckendem FTTH

|  Ein ganzheitlicher Ansatz 
für Netzsicherheit

| carrierwerke: Stadtwerke als Treiber  
der Glasfaser-Revolution

Medien-Marken für Entscheider

   Sinja Schütte, Chefredakteurin  
            Living at Home und Landlust 

 „Ich kämpfe für
Print und das Lesen 
         auf Papier.“ 

PRESSEREPORT
EINZELHANDELSMAgAZIN füR PRESSE, TAbAk & CoNvENIENCE 2024

09

News aus 
der Tabak- 

und E-Zigaretten-
Branche ab Seite 16

CP monitor
AusgAbe 3/19 • www.cp-monitor.de 

Magazin Für Content Marketing

Was kommt
Was gehtWas bleibt

15 Jahre  
CP Monitor

    Nr. 2 / Juni/Juli 2024

powered by Healthcare Marketing

Dental Marketing
Das Fachmagazin für Dental-Marken

Fo
to

: j
ir

is
 / A

do
be

St
oc

k

MediaDent 2024
Hohe Glaubwürdigkeit, weniger Zeit

ISSN: 1436-798-X

Deutsche
Werbewissenschaftliche
Gesellschaft e.V.

DWG

transfer
Zeitschrift für Kommunikation und Markenmanagement

70. Jahrgang

Nr. 02 / Juni 2024

Marktforschung
Schwerpunkt

Herausforderung 
Stichprobenziehung 
Wie können in Zeiten sinken-
der Ausschöpfungsquoten 
repräsentative Ergebnisse 
erzielt werden?

Painted-Door-Tests
Eine innovative Methode zum 
Testen neuer Produkte

Intermediale Kommu-
nikationsforschung 
Wie können analoge, digitale 
und menschliche Touch-
points miteinander verknüpft 
werden?

Einstellungsmessung 
in der Marktforschung 
Über Diskrepanzen zwischen 
Befragung und Beobachtung 

Digital Customer Twins 
Können digitale Zwillinge die 
klassische Befragungsmarkt-
forschung ersetzen?

ISSN: 1436-798-X

Deutsche
Werbewissenschaftliche
Gesellschaft e.V.

DWG

M
W

Der öffentlich-rechtliche Rundfunk in der Diskussion (IV)
Drei fachwissenschaftliche Kommentare zum Gutachten des Zukunftsrats:
Matthias Künzler, Freie Universität Berlin: Anmerkungen aus 
kommunikationswissenschaftlicher Sicht 
Wolfgang Schulz, Universität Hamburg: Die rechtswissenschaftliche Perspektive
Thomas Hess, Ludwig-Maximilians-Universität München: Anmerkungen aus 
betriebswirtschaftlich-technischer Sicht

Bundeskompetenz für den öffentlich-rechtlichen Rundfunk! Plädoyer für eine 
Grundgesetzänderung
Norbert Flechsig, Eberhard-Karls-Universität Tübingen

Der European Media Freedom Act (EMFA)
Neue EU-Verordnung zum Schutz von Medienfreiheit und -pluralismus
Andreas Fischer, Direktor der Niedersächsischen Landesmedienanstalt (NLM) a.D.

In der Rubrik Service
Nachlese: KI-Workshop der Kommission zur Ermittlung der Konzentration im 
Medienbereich (KEK)  

Interessant: Aktuelle Studie des Kronberger Kreises: „Für eine grundlegende 
Reform des öffentlich-rechtlichen Rundfunks“

Praxisstudien kompakt: Cybersecurity – Wie sich Verlage auf veränderte 
Bedrohungslagen einstellen 

Medien
Wirtschaft

2/2024 | 21. Jahrgang 

Perspektiven der digitalen Transformation

RED BOX
connecting creative professionals

connecting 

creative
 

professionals

reD
box

www. r edbox.de

Az Red Box 170x240.indd   1 15.07.2014   14:08:43

Das Magazin für
Kommunikation und Medien

www.new-business.de

Das Magazin für
Markenführung

Das Fachmagazin für
Pharma-Marketing

Das Magazin für Kommunikation  
im öffentlichen Sektor

Das Magazin für Pressevertrieb  
und Content-Erlöse

Das Fachmagazin für Kabel, Satellit, 
Breitband und Digital-TV

Das Fachmagazin für Presse,  
Tabak und Convenience

Das Magazin für
Content Marketing

Das Fachmagazin für Medien- 
management und -ökonomie

Das Fachmagazin für
Dental Marketing

Das Magazin für Kommunikation  
und Markenmanagement

Connecting Creative
Professionals

www.cablevision-europe.dewww.dnv-online.netwww.publicmarketing.euwww.healthcaremarketing.euwww.markenartikel-magazin.de

www.presse-report.de www.cp-monitor.de www.medienwirtschaft-online.de www.dentalmarketing-magazin.de www.transfer-zeitschrift.net www.redbox.de

https://doi.org/10.15358/1613-0669-2024-3-44 - am 20.01.2026, 01:06:07. https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.15358/1613-0669-2024-3-44
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


DAS MAGAZIN FÜR MARKENFÜHRUNG

markenartikelma
rke

na
rti

ke
l

Au
dit

ive
 M

ar
ke

nfü
hr

un
g: 

So
 kl

ing
t M

ar
ke

8
2024

Chance & Herausforderung: 
Digitalisierung des Marketings

Monopolkommission: Die 
Kraft des freien Marktes 

Transformation: Der 
Weg zur Marke Glück

8/
20

24

So klingt Marke
Auditive Markenführung

    Nr. 8 / August 2024
Jahrgang 19

Healthcare Marketing
Das Fachmagazin für Gesundheitsmarken

OTC-Marketing entlang 
der Shopper Journey

München | 09. – 12.10.2024
GESUNDHEITSEPXERT:INNEN

Rund  
200 Beiträge 
auf 3 Bühnen

- A
nz

eig
e -

public marketing
Nr. 7-8/24 www.publicmarketing.eu

Fo
to

: M
ac

ro
ve

ct
or

 - 
A

do
be

St
oc

k

Junge menschen  
erfolgreich erreichen

Magazin für Pressevertrieb und Content-Erlöse   /   August  2024

7 / 2024
der neue vertrieb

Wie das Geschäft der 
Großverlage aktuell läuft

v.l.o.: Ingo Klinge (Bauer Media Group),  
Jochen  Beckmann (Funke Mediengruppe), 

 Elisabeth Varn (Hubert Burda Media),  
Markus Klei (Mediengruppe Klambt)

Grosso-Reformen, Vertriebsumsätze  
und Investitionsstrategien Fo

to
: C

og
ni

w
er

k

David vs Goliath 
Es muss nicht immer BigTech sein

Das Magazin für Kommunikation und Medien

new
business13

8.7.24
 vision

Europe Digitale Infrastrukturen | Glasfaser – Kabel – Satellit – IPTV

Nr. 4/August 2024

|  Digitalisierung und Energie-
wende zusammen umsetzen

|  Migrationsszenarien zu 
flächendeckendem FTTH

|  Ein ganzheitlicher Ansatz 
für Netzsicherheit

| carrierwerke: Stadtwerke als Treiber  
der Glasfaser-Revolution

Medien-Marken für Entscheider

   Sinja Schütte, Chefredakteurin  
            Living at Home und Landlust 

 „Ich kämpfe für
Print und das Lesen 
         auf Papier.“ 

PRESSEREPORT
EINZELHANDELSMAgAZIN füR PRESSE, TAbAk & CoNvENIENCE 2024

09

News aus 
der Tabak- 

und E-Zigaretten-
Branche ab Seite 16

CP monitor
AusgAbe 3/19 • www.cp-monitor.de 

Magazin Für Content Marketing

Was kommt
Was gehtWas bleibt

15 Jahre  
CP Monitor

    Nr. 2 / Juni/Juli 2024

powered by Healthcare Marketing

Dental Marketing
Das Fachmagazin für Dental-Marken

Fo
to

: j
ir

is
 / A

do
be

St
oc

k

MediaDent 2024
Hohe Glaubwürdigkeit, weniger Zeit

ISSN: 1436-798-X

Deutsche
Werbewissenschaftliche
Gesellschaft e.V.

DWG

transfer
Zeitschrift für Kommunikation und Markenmanagement

70. Jahrgang

Nr. 02 / Juni 2024

Marktforschung
Schwerpunkt

Herausforderung 
Stichprobenziehung 
Wie können in Zeiten sinken-
der Ausschöpfungsquoten 
repräsentative Ergebnisse 
erzielt werden?

Painted-Door-Tests
Eine innovative Methode zum 
Testen neuer Produkte

Intermediale Kommu-
nikationsforschung 
Wie können analoge, digitale 
und menschliche Touch-
points miteinander verknüpft 
werden?

Einstellungsmessung 
in der Marktforschung 
Über Diskrepanzen zwischen 
Befragung und Beobachtung 

Digital Customer Twins 
Können digitale Zwillinge die 
klassische Befragungsmarkt-
forschung ersetzen?

ISSN: 1436-798-X

Deutsche
Werbewissenschaftliche
Gesellschaft e.V.

DWG

M
W

Der öffentlich-rechtliche Rundfunk in der Diskussion (IV)
Drei fachwissenschaftliche Kommentare zum Gutachten des Zukunftsrats:
Matthias Künzler, Freie Universität Berlin: Anmerkungen aus 
kommunikationswissenschaftlicher Sicht 
Wolfgang Schulz, Universität Hamburg: Die rechtswissenschaftliche Perspektive
Thomas Hess, Ludwig-Maximilians-Universität München: Anmerkungen aus 
betriebswirtschaftlich-technischer Sicht

Bundeskompetenz für den öffentlich-rechtlichen Rundfunk! Plädoyer für eine 
Grundgesetzänderung
Norbert Flechsig, Eberhard-Karls-Universität Tübingen

Der European Media Freedom Act (EMFA)
Neue EU-Verordnung zum Schutz von Medienfreiheit und -pluralismus
Andreas Fischer, Direktor der Niedersächsischen Landesmedienanstalt (NLM) a.D.

In der Rubrik Service
Nachlese: KI-Workshop der Kommission zur Ermittlung der Konzentration im 
Medienbereich (KEK)  

Interessant: Aktuelle Studie des Kronberger Kreises: „Für eine grundlegende 
Reform des öffentlich-rechtlichen Rundfunks“

Praxisstudien kompakt: Cybersecurity – Wie sich Verlage auf veränderte 
Bedrohungslagen einstellen 

Medien
Wirtschaft

2/2024 | 21. Jahrgang 

Perspektiven der digitalen Transformation

RED BOX
connecting creative professionals

connecting 

creative
 

professionals

reD
box

www. r edbox.de

Az Red Box 170x240.indd   1 15.07.2014   14:08:43

Das Magazin für
Kommunikation und Medien

www.new-business.de

Das Magazin für
Markenführung

Das Fachmagazin für
Pharma-Marketing

Das Magazin für Kommunikation  
im öffentlichen Sektor

Das Magazin für Pressevertrieb  
und Content-Erlöse

Das Fachmagazin für Kabel, Satellit, 
Breitband und Digital-TV

Das Fachmagazin für Presse,  
Tabak und Convenience

Das Magazin für
Content Marketing

Das Fachmagazin für Medien- 
management und -ökonomie

Das Fachmagazin für
Dental Marketing

Das Magazin für Kommunikation  
und Markenmanagement

Connecting Creative
Professionals

www.cablevision-europe.dewww.dnv-online.netwww.publicmarketing.euwww.healthcaremarketing.euwww.markenartikel-magazin.de

www.presse-report.de www.cp-monitor.de www.medienwirtschaft-online.de www.dentalmarketing-magazin.de www.transfer-zeitschrift.net www.redbox.de

https://doi.org/10.15358/1613-0669-2024-3-44 - am 20.01.2026, 01:06:07. https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.15358/1613-0669-2024-3-44
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

