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Lokalrundfunktage 2024 in Nurnberg

Klares Bekenntnis zum Wert des lokalen Journalismus:
Diverse Sessions der 32. LOKALRUNDFUNKTAGE am
25. und 26. Juni 2024 in Nlrnberg haben das Fernse-
hen und Radio vor Ort als Bastion gegen Deepfakes und
Demokratie-Skepsis in den Mittelpunkt gestellt. Mehr als
80 Expertinnen und Experten aus dem In- und Ausland
zeichneten bei der Konferenz das Bild von einem zu-
kunftsfahigen lokalen Rundfunk.
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,Lokal ist nicht egall” Den positiven Zuschreibungen schob
er drei Herausforderungen hinterher, um den Status-quo
halten zu konnen: Wie kann man weiterhin junge Talen-
te finden? Welche Inhalte missen produziert werden, um
junge Zielgruppen anzusprechen? Und wie kénnen sich
Medienhduser finanzieren, damit genligend Spielraum fiir
Innovation bleibt?
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Immer wieder wurde die Pattsituation des Lokaljournalis-
mus deutlich: Transformation kostet, doch ein echtes Er-
[6smodell fiir digitale Angebote ist noch nicht gefunden.
Letztlich ist mehr Aufwand nétig, um Menschen bei immer
mehr Konkurrenz im Netz bei den klassischen Medienmar-
ken zu halten. Ein Denkmodell lieferte bei der Niirnberger
Konferenz Till Coenen als Senderchef von Radio Arabella
sowie 95.5 Charivari in Miinchen und Teil des Vorstands
im Lokalfunkverband VBL. Er hob im Rahmen einer Dis-
kussion rund um die ,Audiostrategie 2025" der Bayeri-
schen Landeszentrale fir neue Medien (BLM) hervor:
,Die Zukunft unseres Geschaftsmodells liegt einerseits in
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Foyer NCC Mitte

Die Menschen, die lokales Radio und TV machen, ihr ge-
sellschaftlicher Auftrag, ihre Arbeit in den Sendern vor Ort,
ihre Zukunft mit Anwendungen der Kiinstlichen Intelligenz
und neuen Kooperationen: Viele drangende Fragen haben
die LOKALRUNDFUNKTAGE 2024 in Niirnberg zur Diskus-
sion gestellt.

Professor Christof Seeger von der Hochschule der Medien
Stuttgart machte zundchst einmal Mut. Der Medienwis-
senschaftler attestierte den lokalen Medien Heimatgeftnhl,
Service, Orientierung und Glaubwirdigkeit. Sein Fazit:
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vermarktbaren Reichweiten, andererseits aber auch in Ko-
operationen, damit sich die Lokalsender auf ihre Kernkom-
petenzen, namlich lokale Themen, konzentrieren kdnnen."

Der flir Medien zustandige bayerische Staatsminister Dr.
Florian Herrmann zeigte sich vom Nutzen einer stérkeren
Zusammenarbeit (iberzeugt. Alte Denkschranken miissten
Uberwunden werden, schon weil die Bedrohung durch in-
ternationale Plattformen immer groBer werde, so der CSU-
Politiker. Annette Kimmel von der MEDIASCHOOL BAY-
ERN und Alexander Woldrich von Radio Fantasy machten
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sich flir gemeinsame Ziele der Branche fir mehr Nach-
haltigkeit, Verantwortung und die Stirkung des lokalen
Journalismus stark. Kimmel: ,Wir sind an einem Punkt
angelangt, an dem blanke Nachrichten einfach nicht mehr
reichen und an dem es unsere Aufgabe als Medien ist,
mehr zu tun.”

Der Faktor Mensch wurde in Niirnberg groB geschrieben.
In seinem Pladoyer vermittelte US-Audiokenner Dennis
Clark: Menschen sind die Zukunft des Radios, denn sie
sind das Bindeglied zu den Horerinnen und Horern. Der
Vice President of Talent Development von iHeart Radio sah
Radio Hosts in der Influencer-Rolle — im Sinne von Identifi-
kationsfiguren fir die jeweiligen Zielgruppen.

Zwei Tage lang haben sich iber 900 Teilnehmende aus
lokalen Radio- und Fernsehstationen im deutschsprachi-
gen Raum in Workshops und Masterclasses im NCC Mitte
in Nirnberg informiert und ausgetauscht. Deutlich wurde,
dass Lokaljournalismus eine tragende Rolle fiir eine funk-
tionierende Demokratie spielt.

Bereits zum Auftakt der diesjahrigen LOKALRUNDFUNK-
TAGE hob BLM-Président Dr. Thorsten Schmiege den Wert
von Radio und Fernsehen flr die Menschen vor Ort hervor.
Studien wiirden belegen, dass sich in Gebieten ohne loka-
le Medien radikale Tendenzen verstérken wirden. Dabei
richtete der bayerische Medienwéchter den Blick nicht nur
auf die USA. Auch hierzulande wiirde ,Demokratie-Skep-
sis in Filterblasen im Netz“ um sich greifen. Er betonte:
,Lokalfunk spielt eine unverzichtbare Rolle flir eine vielfal-
tige und ausgewogene Meinungsbildung. Weil er auch mal
Briicken baut. Spaltung entgegenwirkt.”
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Dr. Florian Herrmann
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Annette Kiimmel
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Dr. Thorsten Schmiege
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