SC]|

Gegriindet im Auftrag der
Deutschen Gesellschaft fir
Publizistik- und Kommuni-
kationswissenschaft e. V.
(DGPuK).

Established on behalf of
Deutsche Gesellschaft fiir
Publizistik- und Kommuni-
kationswissenschaft e. V.
(DGPuK).

™ AN AFFILIATE JOURNAL
OF THE
INTERNATIONAL
COMMUNICATION
ASSOCIATION

3 2017

6.Jahrgang
Seite 217 -314
ISSN 2192-4007

{} Nomos

VA

Studies in Communication and Media

Aus dem Inhalt:
FULL PAPER

Thomas Koch

Again and again (and again): A repetition-
frequency-model of persuasive communication
Immer wieder und wieder (und wieder): Ein
Modell zur Erkldarung von Wiederholungseffekten
in der persuasiven Kommunikation

Stephan Winter, Nicole C. Kramer & Yuhua (Jake)
Liang

User-generated opinion: How reader reactions
and source reputation influence the effects of
online news

Nutzergenerierte Meinung: Zum Einfluss von
Leserreaktionen und Quellenangaben auf die
Verarbeitung von Online-Nachrichten

Elisabeth Glinther, Emese Domahidi & Thorsten
Quandt

Mediale Sichtbarkeit der Wahlbewerberinnen
und der Themen der Bundestagswahl 2013
Germany'’s federal election 2013 in the media

RESEARCH-IN-BRIEF

Ulrike Rottger & Kerstin Thummes

The perspective of citizens on the responsibility
of corporations: A multidimensional study of
responsibility assessments
Unternehmensverantwortung aus Biirgersicht:
Eine mehrdimensionale Analyse von
unternehmensbezogenen Verantwortungsurteilen

Erfaubnis ist

216.73.216.0, am 12.03.2026, T1:20:11.
Inhatts i

fiir oder in KI-Systemen, Ki-Modellen oder Generativen Sprachmodellen,


https://doi.org/10.5771/2192-4007-2017-3-I

SC|M

Studies in Communication and Media

Aus dem Inhalt

FULL PAPER

Again and again (and again): A repetition-frequency-model of persuasive communication
Immer wieder und wieder (und wieder): Ein Modell zur Erkldrung von Wiederholungseffekten
in der persuasiven Kommunikation

Thomas Koch

User-generated opinion: How reader reactions and source reputation influence the effects of
online news

Nutzergenerierte Meinung: Zum Einfluss von Leserreaktionen und Quellenangaben auf

die Verarbeitung von Online-Nachrichten

Stephan Winter, Nicole C. Krdmer & Yuhua (Jake) Liang

Mediale Sichtbarkeit der Wahlbewerberlnnen und der Themen der Bundestagswahl 2013.
Eine automatisierte Analyse der Online-Berichterstattung

Germany’s federal election 2013 in the media.

An automated evaluation of the topics and candidates’ visibility in online news

Elisabeth Giinther, Emese Domahidi & Thorsten Quandt

hitps://doi.org/10.5771/2192- 4007 neriert durch IP 216.73.216.0, am 12.03.202 rhebemechtlich geschitzter Inhalt. Ohne gesonderte
s Ist [ede urheberrachtiiche Nutzung unt ondere dle Nutzung des Inhalts Im Zusammer oder In KI- en, KI-Modellen oder Generativen Sprachmodell


https://doi.org/10.5771/2192-4007-2017-3-I

RESEARCH-IN-BRIEF

The perspective of citizens on the responsibility of corporations: A multidimensional study of
responsibility assessments

Unternehmensverantwortung aus Biirgersicht: Eine mehrdimensionale Analyse von
unternehmensbezogenen Verantwortungsurteilen

Ulrike RSttger & Kerstin TRUMIMES . ... ....oo. ottt 300

- AN AFFILIATE JOURNAL
OF THE
INTERNATIONAL
COMMUNICATION
ASSOCIATION

4 1P 216.73.216.0, am 12.03.2028, 11:20:11. ich geschi
untersagt, 10r oder In 3



https://doi.org/10.5771/2192-4007-2017-3-I

