GENDER IM MUSIKVIDEO.
EINE BIBLIOGRAPHIE DER FORSCHUNGSLITERATUR

Carsten Heinke

Die Bibliographie verzeichnet Titel, die sich auf die Themenbereiche »Gen-
der« und »Musikvideoclips« beziehen. Arbeiten zu Videoclips, in denen
Gender-Fragen keine oder eine bloB untergeordnete Rolle spielen, fehlen
daher ebenso wie Publikationen der Gender Studies ohne expliziten Bezug
auf das Musikfernsehen — selbst wenn es darin um andere, evtl. Ubertrag-
bare Medienformate geht. In die Bibliographie aufgenommen wurden hinge-
gen Arbeiten zu Frauen- und Mannerbildern in Musikvideoclips, zu ge-
schlechtsspezifischen Rezeptionsweisen sowie zum Status von Frauen bei
Sendern des Musikfernsehens.
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