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burg, 2009. - 161 S.
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Donges, Patrick: Die pluralen Gremien der
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anstalten (GVK). — Berlin: Vistas, 2011. — 131
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46)
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Veyer, Nothburga: Benchmarking for Broad-
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sitit zu Koln; 271)
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Andree, Martin: Medien machen Marken: eine
Medientheorie des Marketing und des Kon-
sums. — Frankfurt a. M.: Campus, 2010. - 249 S.
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Driven by Sound

((( ABA))) Audio Branding Academy
Yearbook 2010/20m

Herausgegeben von Kai Bronner,

Rainer Hirt und Cornelius Ringe

201, 276 S., brosch., 44,— €

ISBN 978-3-8329-64757

Das Jahrbuch stellt den Tagungsband des Audio
Branding Congress 2010 dar. Es enthdlt u.a. Fall-
studien tiber CNN International, Siemens, die
S Stadt Amsterdam, Artikel zu multisensorischem
Design, tiber die Klangwelten der Fahrzeuge
der Zukunft, wissenschaftliche Beitrdage zu
Audio Branding Themen sowie die Dokumen-
tation einer internationalen Branchenstudie.
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