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Das neue Standardwerk
zur Rezeptionsforschung

Gehrau | Bilandzic | Schramm | Wiinsch gl

Medienrezeption

2. Auflage

VY

Das Handbuch bietet einen umfassenden Uber-
blick tiber die Gegenstande und Theorien der
Rezeptionsforschung. In den 37 Beitragen wird
ein systematischer Zugang zum State of the
Artder jeweiligen Thematik aus einer kommu-
nikationswissenschaftlichen Perspektive gelegt.
Die umfassend aktualisierte und erweiterte 2.
Auflage befasst sich in vier Teilen: (1) mit grund-
legenden Konzepten der Medienrezeption, (2)
mit Fragen der Zuwendung und Selektion, (3)
mit spezifischen Phanomenen und Erlebnis-
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weisen und (4) mit den wichtigsten Kontexten
der Medienrezeption. Moderne Medienwir-
kungstheorien kommen ohne die Betrachtung
von Rezeptionsprozessen nicht mehr aus. Im
Handbuch werden daher die Prozesse vor und
wahrend der Mediennutzung im Detail be-
trachtet. Zielgruppe des Handbuchs ist das
breite Fachpublikum der Kommunikationswis-
senschaft und angrenzender Facher wie So-
ziologie, Psychologie, Politikwissenschaft und
Erziehungswissenschaft.
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