Inhalt

Danksagung | 9

Zusammenfassung/Summary | 11

1 Einleitung | 13
1.1 Problemauftriss und Forschungsbedarf | 13
1.2 Forschungsleitende Fragenkomplexe | 19

1.3 Aufbau der Arbeit und Forschungsdesign | 20

2 Raum, Ort und Gender | 25
2.1 Soziale Konstruktion von Raum und Ort |26
2.1.1 Der Containerraum und seine (vermeintliche)
Uberwindung |27
2.1.2  Von der Physik zum Sozialen |29
2.13 Uber relativistische zu relationalen
Raumvorstellungen |34
2.14  Vom Raum zum Ort |40
2.1.5 Atmosphirische Qualitdten von Raum und Ort |43
2.1.6  Angewandtes Begriffsverstindnis von Atmosphédren |49
2.2 Geschlecht, Gender, Intersektionalitit und Raum | 50
2.2.1 Vom natiirlichen Geschlecht zum sozialen Gender |52
2.2.2  Gender und Intersektionalitét als Ausdruck des
Verhiltnisses von sozialen und rdumlichen Strukturen |55
2.3 Die Aneignung von Raum und Ort | 66
2.4 Offentliche, teiléffentliche und private Rdume |70
2.4.1 Die Privatisierung des 6ffentlichen Raums
im Neoliberalismus | 76
242  Die Wiederinwertsetzung des Offentlichen Raums
in Zeiten der Digitalisierung | 80
2.43  Urbane Freirdume als Rdume des Kompensatorischen,
Komplementéren und Korrespondierenden | 85
244  (Un-)Sicherheiten im 6ffentlichen Raum | 89
2.4.5  Angewandtes Begriffsverstdndnis
des offentlichen Raums | 95

21873216170, 113:05.
it it, fir

20
:



https://doi.org/10.14361/9783839448199-toc

3.1
3.1.1

3.12
32
3.3

4.1
4.2
43
4.4

5
5.1
52

521
522
5.3

53.1

532
533
534
535
53.6

537

53.8
539

Kreativitat und die neue Attraktivitat

der Stadte | 99

Gesellschaftliche Wandlungstendenzen | 100
Flexibilisierung und Entgrenzung als Zeichen

von (vermeintlicher) Freiheit | 102

Von individueller zu kollektiver Kreativitdt | 110
Kreativitit als Zauberwort in der Stadtentwicklung | 117
Kreativitétsorientierte Ansétze

fiir den urbanen Raum | 121

Das kreativ-urbane Milieu und

seine Dritten Orte | 129

Relevante Milieukonzepte | 130

Das Konzept der kreativ-urbanen Milieus | 132
Die Ressourcen kreativ-urbaner Milieus | 135
Dritte Orte als Orts-Ressource

kreativ-urbaner Milieus | 138

Empirischer Teil | 145

Untersuchungsraum | 146

Darstellung und Begriindung

der gewéhlten Methodik | 147

Soziale Netzwerkanalyse und Vorstudie | 147
Autofotografie und episodisch-narrative Interviews | 149
Empirische Ergebnisse | 165

Geografische Lage der Dritten Orte

des kreativ-urbanen Milieus | 166

Privatheit im Offentlichen | 167

Architektonische und stidtebauliche Attraktivitdt | 171
Modi der Aneignung Dritter Orte | 174

Entdeckungen von und an Dritten Orten | 178
Anzichende und abstoende Sinneseindriicke

an Dritten Orten | 182

Konsumverhalten und qualitativer Anspruch an

Dritte Orte | 183

Temporére vs. institutionalisierte Dritte Orte | 186
Nostalgische Empfindungen an und durch

Dritte Orte | 189

5.3.10  Freunde ohne Freundschaft | 192

21873216170, 113:05.
it it, fir

20
:



https://doi.org/10.14361/9783839448199-toc

5.3.11 Engagement im kreativ-urbanen Milieu | 194
5.3.12  Authentizitdt als Qualititsmerkmal Dritter Orte | 199
5.3.13  Briiche und Kontraste im Raum und am Dritten Ort | 205
5.3.14 Hybriditit und funktionale Unbestimmtheit

Dritter Orte |217
5.3.15 Ungeplante, aber planbare Begegnungen

an Dritten Orten | 223
5.3.16 Entzug vom kreativ-urbanen Milieu | 230
5.3.17 Inklusion und Exklusion an Dritten Orten

unter Gender- und Intersektionalitétsaspekten | 235
5.4 Neun Thesen zu Dritten Orten

des kreativ-urbanen Milieus |252

6 Fazit | 255

6.1 Bedeutung Dritter Orte kreativ-urbaner Milieus | 255
6.2 Genese Dritter Orte kreativ-urbaner Milieus | 261
6.3 Soziale In- und Exklusionslinien Dritter Orte

kreativ-urbaner Milieus | 264
6.4 Implikationen fiir die Stadtentwicklung | 268

7 Quellenverzeichnis | 273

7.1 Literaturverzeichnis | 273
7.2 Abbildungsquellen | 325

Proband_innen der Untersuchung | 327

21873216170, 113:05.
" e

20
:



https://doi.org/10.14361/9783839448199-toc

113:05. ©

218.73.216.17

Eraubnis ist je i untersagt,

it far oder in ,


https://doi.org/10.14361/9783839448199-toc

