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A Begriffe und Theorien

1. Begriffsbestimmungen und -abgrenzungen

1.1 Kategorie

1.2 Stereotyp
1.2.1 Auto-, Hetero- und Metastereotyp
1.2.2 Subkategorien und Substereotype

1.3 Klischee

1.4 Vorurteil

1.5 Feindbild

1.6 Bild und Image

1.7 Resiimee und Versuch einer Visualisierung

2. Tradierung von Stereotypen: Sozialisation und Medien
2.1 Automatische Aktivierung, Bestindigkeit und Wandel von Stereotypen
2.2 Wie wahr sind Stereotype? Die kernel-of-truth-debate

3. Funktionen von Stereotypen und eine Kritik des Funktionalismus
in der Stereotypenforschung
3.1 Wissen, Orientierung, Komplexitatsreduktion
3.2 Abwehr, Verteidigung, Vermeidung von Dissonanzen
3.3 Identitatsbildung und -stabilisierung, Integration
3.4 Desintegration
3.5 Ideologie

4. Arten von Stereotypen
4.1 Welche Kategorien wie untersuchen? Intersektionale Ansitze
und Stereotypenforschung
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4.2 Von der Kategorisierung zur Diskriminierung? Gesetze und
Ethikkodizes zur Vermeidung von Diskriminierung

5. Ansitze der Stereotypen- und Vorurteilsforschung sowie Moglichkeiten

der Pravention und Intervention

5.1 Die individuelle Ebene

5.2 Die interpersonelle und intergruppale Ebene
5.3 Die gesellschaftliche Ebene

6. Zwischenfazit Begriffe und Theorien

B Wissenschaft und Geschichte

—

. Die Anfinge: Stereotypen- und Vorurteilsforschung in den USA

1.1 Walter Lippmann: Public Opinion (1922)

1.2 Daniel Katz und Kenneth W. Braly: Racial Stereotypes (1933)

1.3 Stuart A. Rice: Stereotypes: A Source of Error in Judging
Human Character (1926)

1.4 Theodor W. Adorno et al.: The Authoritarian Personality (1950)

1.5 UNESCO-Studien: National Stereotypes and
International Understanding (1951)

1.6 Gordon W. Allport: The Nature of Prejudice (1954)

1.7 Henri Tajfel: Cognitive Aspects of Prejudice (1969) und Human Groups
and Social Categories. Studies in Social Psychology (1981)

. Stereotypen- und Vorurteilsforschung im deutschsprachigen

Raum nach 1945

2.1 Kontinuitaten und Neubeginn am Beispiel Peter R. Hofstdtters

2.2 Das Frankfurter Institut fiir Sozialforschung

2.3 Kripal Singh Sodhi und Rudolf Bergius: Nationale Vorurteile (1953)
2.4 Anschliefen an internationale Standards

. Uberblicksdarstellungen sozialpsychologischer

Stereotypen- und Vorurteilsforschung

. Kommunikationswissenschaftliche Stereotypen- und Vorurteilsforschung

4.1 Kontinuitdten und Neubeginn: Die Ausgangssituation

4.2 Eine ,empirisch-sozialwissenschaftliche Wende“ als Katalysator einer
kommunikationswissenschaftlichen Stereotypenforschung?

4.3 Der Beginn der kommunikationswissenschaftlichen
Stereotypenforschung

. Zwischenfazit Wissenschaft und Geschichte sowie einige Annahmen
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1. Vom Erfordernis metaanalytischer Forschung 155
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