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Europas Medien und KI

Warum Infrastruktur jetzt sexy ist

Künstliche Intelligenz verändert die Medienlandschaft Europas grundlegend – von der Produktion über 
Distribution bis zur Rezeption. Doch während Schlagzeilen oft auf Anwendungen fokussieren, bleiben 
zentrale Themen unterbeleuchtet: die technologische Infrastruktur, auf der diese Innovationen aufbauen, 
und medienübergreifende Zusammenarbeit. Das Panel „Europas Medien und KI: Warum Infrastruktur 
jetzt sexy ist“ beleuchtet, warum der Aufbau und Erhalt souveräner, vertrauenswürdiger Systeme keine 
Nebensache mehr sein darf und wie sich Medienhäuser gegenseitig stützen können. Vertreterinnnen 
und Vertreter aus öffentlich-rechtlichen Medien, der Wirtschaft und der Politik diskutieren die strategi-
sche Bedeutung gemeinsamer europäischer Standards sowie von Rechtssicherheit für Kooperationen 
und KI-Produkte. Das Panel fragt: Wie lässt sich Infrastruktur so gestalten, dass sie Kreativität, Vielfalt 
und Unabhängigkeit fördert? Und welche Allianzen braucht es, um digitale Souveränität nicht nur zu 
fordern, sondern zu realisieren? Das Gespräch zeigt, warum Infrastruktur mehr ist als Technik – nämlich 
ein zentraler Hebel für die Zukunftsfähigkeit von Medienhäusern in einer KI-geprägten Welt.
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