Inhalt

LT 4] o 13

TEIL 1: KULTUR DER DISSIMILARITAT

Kapitel 1Das Material ... 17
SINGlEtONS: PIfid ..c.vevueiiii e 17
Null- und Positivmengenkonsum ..............c.ccoveiiiinniiiiiniiniann.n. 19
Identitit, Qualitdt, MOTIVATION ..uuuneeeeeeeiiiiiieeeeeeeeeiiiieeeeeeeerannanenes 22
Ketten: Lila, Tizian, Uniform .........ooeeiueeiiiniiieeiie e 24
EXKUIs In die NatlI ..vuuiieniieeiie e e e e 28
Ausblick auf die Sonderbarkeiten der Kultur ...........ccocovvueeiivinneeennnn... 32
Kulturelle Biume: Orientteppich, Tracht, archaischer Stil .................... 36
Zur lusion einer kulturellen Gesamtordnung...........ccoeeeeeeveeesieeeennnnn. 39
Ausblick auf eine bunte Welt..........coeevivrieeiiiiiiiiiiiiieeeiiie e, 41
Jenseits der DINGWeElt......ceeeerereeieeiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 42
Wir und die anderen und Wir UNter UNS.........cevvuneeieneernneriierineersnnnnns 44
Fluide GesellSChaft.......eeevvuueeiiiiiieeeiiie e 46
Kapitel 2 Der Stil........couiniiiinii e 51
Schonheit versus ASthetik.......cooeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e 53
Individuell versus gewShnlich ..........ccooviiiiiiiiiiiiiiiiiii 54
Original Versus MULANT .....cceeeiiruuuieeeeeeiiiiiiiae e ee ettt eeeeeeeiiiaannes 57
Signatur versus EXpression..........ccvviiuiiiiiiiiiiiiiniiiniiieiiieeiieeannes 58
Reprisentanz versus Exemplifikation .............eeieeeiiiiiiiiiiiinneiiiennnnnnn.. 59
WS VEISUS W ceuivniieneiee ittt et eeee e e e eee e e e et et eaeene e eanaananns 60
Materiales versus PersOnliches ............coceveeiiiieiiiieiiiieiiiieiiieeeiieeeis 61
Materiales versus SOZiales ..........cccevueiiiieiiiieiiiieeiiieee e 63

https://doi.org/10. inlibr Open A


https://doi.org/10.14361/9783839449097-toc 
https://www.inlibra.com/de/page/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

GESAIMIESICHT. 1ove it 66

Die Mikro- und Makrokomposition des Stils ...........cccuuuiiieeeiiiiiinnnnn.. 68
Kapitel 3 Nah-und Fernsicht................coooiiiiii e 73
Exkurs: Von der Natur in die Kultur ........ccoooiioiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeenn 74
Segmentierte OTAIUING .......cceteiuutuiieeeeeieiiiiiae e e e e eeeiiiiaeeeeeeeeeeanans 83
Vergleichbarkeit ..........uuuiiiiiiiiiiii e 85
OrNAMENTIK ...eeeeeieeieee e 86
Diversitit auf Vergleichbarkeit .............coooviuiiieiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee, 88
Unvergleichbare OrnamentiK...........cooouuuiiiiriiiiiiiiiiiiiiee e, 91
Unvergleichbarkeit.........ooooiiiiiiiiiiiiiiiiee e 93
Diversitit auf Unvergleichbarkeit .............uuuiieeeiiiiiiiiiiiieeeeeeceiiiann, 94
Take-away: Ontologie der Objektwelt und das Soziale........................ 97
Psychologie der Nah- und Fernsicht .............cccccoiiiiiiinniiinn. 99
Nahe in der kollektivistischen versus individualistischen Gesellschaft... 101
Nah- und Fernsichtaufden Stil ..............co 104

TEIL 2: DER PRODUKTIVE KONSUMENT

Kapitel &4 In der Sortierstation der Kultur....................coooiiiiiiiinnni. 111
MUSTErerkennung ........evvvviiiiieeiiiiiiieeceeee e 112
UnSCharfen.......oooiiiiiiiiiiiiee e 115
Zuordnung von Objekten zu Stilen ............ooeeeeeeiii 117
Similaritat von Objekten ........cooeiiiiiiiiiiiiii 120
Clusterung in der Natur ..oooeeeeeeeeeeee e 123
Clusterung in der KUltUr ....ooeeeeeeireeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 125
Stilfithrerschaft und Innovation ............ccooeeiiiiiiiiiii 128
Repertoire und strukturale Verflilssigung.........coeeveeeeeeeeeeneeneennnnnn.n. 130
Stilistische VISKOSITAL ...eeevvirimiieeeiiiiiiiie e 131
Klassifikation von Menschen. ......ooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 133
Der Nukleus des Sozialen ..........uuueeerieiiiiiiiiiinne i, 135
Identifikation und IAentitat. ....uuuuuueeeeeiiiiiiiiiiee e, 136
Uberdurchschnittstyp und -syndrom und Extremtyp und -syndrom ..... 137
New Age und LeistungsKult..........cooeeeiiiiiiiinireiiiiiiiiiiiie e, 141

https://doi.org/10. inlibr Open A


https://doi.org/10.14361/9783839449097-toc 
https://www.inlibra.com/de/page/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

Kapitel 5 Soziales Wollen und kulturelles Kénnen .................................. 145

NGHE PIAZISIEIT. ..ttt s 147
Dominanzordnungen in der N3he...........eeueueemiiiiiiiiiiiiiiiiineiaeeeeennn, 151
DiStaNZ PIAZISIEIT .evvueerneirieiii ettt et et eti et et et eeiaeeeneennns 155
Stilistischer Kern und Peripherie im sozialen Ganzen ........................ 159
Zielfunktion im SOZIalen ........ccoeeeererieeiieieeeeee e 161
Psychologie der ZielfunKktion.............uuuiieeriiiiiiiiiiie e 164
Egoismus-/Altruismus-Obsoleszenz.............uuveeeeerieiiiiiineeeeeeeiiinnn. 170
Poststrukturalismus der Zielfunktion ................eeeeeeeeeeeeeeeeieiieeennene. 173
Klub- und Kollektivgiiterproduktion. ..........cceuuuuuieeeeereiiiiiaeeeeeeeeees 176
Restriktionen der Stilgefolgschaft............ccoovuiiiiiieiiiiiiiiiieeeiin, 177
Restriktionen der Stilfithrerschaft.............eveiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieees 178
Kultur als dynamische InStitution ..........eeeveeeeeeeeeeeeeeieiiiiiiiiiiiiiieeans 180
Restriktion Lingua franca ..........cccccceeieiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiiiiieece e 181
Der kulturelle Trade-0ff .........ceuueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiiiiiiiiiiiiiees 182
Kulturelle (IN-)EffIZIONZ . ..uuvvniieiieieeiee et 184
Kapitel 6 Kulturelle Selektion ...............cccooviiiiiiiii e, 189
MerkmalSinflation ............eeeeeeieie e 192
Aufstieg der Antidsthetik...........cccccoeiiiiiiiii 194
Singletons adiet . .......uvviiiiiiiiiiiiiiicc e 196
PRYIOIMIAIIE «.eetiiiiiiiiiiiiiiiitieeeeee ettt 197
QUAlItALSINIATION tevvvviineeeeeiiiiiiie e e e e et e e e e e e e e 198
Aktuell filr IMMeT ...cooeeiiiiiiiiiiiiieee e 200
Immer mehr SAVANLS .......vveiiieeririiiiiiiieeee e e 202
Ausmusterung der Uniform...........oooovviiiiiiiiiiiiii 203
POLYTOMISIEITNG «eeeevevveiiiiiiiiiiiieeeieeeeeeeeeeetetete s 204
Kernbildtng .....coovvimmiiiiiieiiiiiiiie e 206
Charisma der Stilfithrerschaft........ocooeeeeiiriiieeeeee e, 207
Kapitel 7 Soziale Evolution .............ccoviiiniiiiiieeeeeen 209
Offnung der geschlossenen Gesellschaft............cccovveeeriiiieeenncniieeennns 210
Egalisierung von Individualitit und Glitck ........evveeeiiiiiiiiinniiiiiei, 210
Destabilisierung von Wahlverwandtschaften............ccccceiiiiiiiinnn. 211
Soziale Zellteilung. ........oeeeeiiiiiiiiiiieeiiiii e 213
Gesellschaftliche Strukturierung ...........ceuvevieeeiiiiiiiiinnneeeeeeiiiiinnn. 214
Altes beim Alten — Neues zum NeUEN .........cceeevrviririiiiierieeerieeeeennnnn. 215
Ende der Geschichte..........ooevvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie 216
Utopie und Verwerfung .........c..uuuueereeeeiiiiiiiiieee ettt 218

https://doi.org/10. inlibr Open A


https://doi.org/10.14361/9783839449097-toc 
https://www.inlibra.com/de/page/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

Buntheit der Welt und das Schweigen der Orthodoxie....................... 220
Buntheitin Natur und KultUr .......cooovviniiiiiiicec e 221
Gen(etik), Mem(etik), (Bio-)Semiotik, Mensch.........cc.coevvuvieniinniennnnn. 227

TEIL 3: STILVOLLE GEGENWART

Kapitel 8 Kulturelles Nebeneinander und stilistische Befruchtung............ 237
Distanztyp und -syndrom — Individualititstyp und -syndrom ............. 238
Stilistische FOrMatioNeI ... ...cvvuuneriiiieeeiiieeeeiiieeeeieeeeerieeeeaiinneas 241
Moderne in neuer HEIMAat .......uueeviieneeriiieeeiiieeeeiieeeeevie e 244
Sonderformationen..........uuueiiiiieeiiiiieeeiiee e et e e e e e e e e 246
Verfeinerung und GIeNZEm .............uuuuuuuuuuuuruereiueeeneeneeneneeieneennnnnnns 250
Begegnungen.......ooccoviiiiiiiiiiiiii 251
Spirale NS EXTIEIME ... eeeieiiiiiiieeeeeeeeiiiieeeeeeeeeatie e e e eeeeeeanneeeeaeees 255
Der Innovationskreislauf............cooeeiiiiieeiiiiineiiiie e, 256
(070 o) APPSRt 258
Coolness und Viskositit des Mainstreamstils ............cceceevueereivnnnnnnn. 261
Asthetisches Gefallen und INTETeSSE. ........uvvvvrrrrreernnnennnnnnnnnnnnnnnnnnns 264
HONECKErS EIDE .. .ciivvieiiiieeeeiee et 267
Haben oder SEIN ......cuuiiiiiieeeieiiiee et 268
GIICKICh MIT STl ... 270
Kapitel 9 Identitatsindustrie ..............cooiiiiiiiiii 273
Industrielle ReVOIULION ... 274
Einzigartigkeitsmassenproduktion ..........cccceevveeiiiiiiiinnnnnnnn 276
Lingenverlangerung.......coeeeeeeeuuuumuineeeeeiiiiiie e eeeeeeiiiee e eeeeeeenanns 280
Denkvereinfachung...........ueeeeueiiiiiiiiiiii e 281
Massenmarkt und KonsumismuskritiK ...........ccoevveviiiinrriiiinnriiinnnns 283
o T LS 284
Dialektik postmoderner Geschiftsmodelle...........cceeeeeeeeeerennnnnnnnn.e. 285
Die kulturdynamische Zeit ...........coeviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 287
Der 6kologische Fuflabdruck..........coeeeeieiiiiiiiiiniiiiiiiiiiiiiineccceeein, 288
Marken(wert) und OKOoloGie .......eceevruvrieeeriiiieeeririeeeeireeeeeinreee e 293

https://doi.org/10. inlibr Open A


https://doi.org/10.14361/9783839449097-toc 
https://www.inlibra.com/de/page/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

Kapitel 10 Wertschopfung des Seins .............cccoeiiiiiiiiiiiiiiiiieeeens 295

Signalling und Zeichentransformation...............ccoeeeiiiiiiiieeeeieininnnnn. 297
Semiotik von Sein und Haben ............cooouiiiiiiiiiiiiiiiiiii e, 300
Schopferisches versus konservierendes Signalling...................ccoeeee.. 302
Stilistisches ENGagement ........couuuuuieeeeiiiiiiiiie e eeeeeiiiiee e eeeeeeiaana 302
Signaltypologie und Signalkaskade ..............ccooeiiiiiiiiiiiiieiinn, 304
Industrieller Transfer und Skalierung.............cooeeeeiiiiiiiiiineeeiieiiinnn. 315
Markenformationen..........oevviiuuuuieeeeeeeiiiieee e e 316
Kaskadenposition und Markenerosion............c...uueeeeeeeeeeiiiinnneeeenens 321
Markenupgrade und stilistisches Scheitern................ceieeeeiieeiinnnn... 324
Die Grofde des MainStreams. .. .oeuuveuuneeereeeeiiiieeeeeeeeeiiiiaeeeeeeeeeeennns 325
Kundenkontaktpunktmanagement .............cceuvuuuieeeeereiiiiiiineeeeneeeas 326
MITELEr MATKe. . ..veeiiiiiiiiiiii e 327
Signifikat »Marke Per SE« ......uuumuuuueiiiiii e 328
Das kulturelle Fundament des Wirtschaftens ...............ceeeeeeereenninnn.. 329
Literaturverzeichnis ..................oooiii 333
Abbildungs- und Tabellenverzeichnis ...............cooviiiiiiiiiiniiinenn, 345
AbbIldUngen ..........oooiiiiiiiiiiii 345
Tabellen .....cooiiiiiiiiiiii 346
Stichwortverzeichnis ................o.ooiiiii 347
Namensverzeichnis ...............ccooeiiiiiiiiiii 365

https://doi.org/10. inlibr Open A


https://doi.org/10.14361/9783839449097-toc 
https://www.inlibra.com/de/page/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

https://doi.org/10.



https://doi.org/10.14361/9783839449097-toc 
https://www.inlibra.com/de/page/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

