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Die Nachrichtenwertforschung ist ein Dauer-
brenner. Das gilt vor allem fir den deutsch-
sprachigen Raum. Dort genieflt die Nachrich-
tenwertforschung sogar zunehmend Aufmerk-
samkeit. In immer kirzer werdenden Abstin-
den erscheinen neue Arbeiten zu dieser For-
schungstradition. In aktuelleren Arbeiten ging
es zuletzt um die Erweiterung des Untersu-
chungsgegenstandes auf die Rezeption (Fret-
wurst 2008), auf die Online-Kommunikation
(Scherer et al. 2013, Eilders et al. 2010) oder auf
die Anschlusskommunikation (Weber 2012,
Sommer 2010). Jetzt hat Ingrid Andrea Uhle-
mann einen Band vorgelegt, der sich nicht mit
neuen Anwendungsfeldern befasst, sondern
sich wieder den Grundlagen der Theorie wid-
met, die urspriinglich die journalistische Nach-
richtenauswahl erklaren wollte.

Im Mittelpunkt ihrer Studie, die als Disser-
tation 2010 an der Universitit Leipzig einge-
reicht wurde, steht der Einfluss von Situations-
variablen auf die nachrichtenwert-gesteuerte
Nachrichtenauswahl. Die Verfasserin fragt, wie
die aktuelle Nachrichtenlage und die zeitlichen
Bedingungen der Nachrichtenproduktion die
Auswahlchance von Nachrichten beeinflusst.
Sie bezieht sich dabei neben der Nachrichten-
werttheorie auf den dynamisch-transaktionalen
Ansatz als erkenntnistheoretische Grundlage.
Auf der Basis des dort ausgefithrten Wirkungs-
modells entwickelt sie ihr anspruchsvolles und
auf den ersten Blick aufgrund des selektiven
Zugriffs auf einzelne Einflussfaktoren etwas
sperriges Konzept. Dieses Konzept tiberpriift
sie anhand einer Input-Output-Inhaltsanalyse
von Agentur- und Regionalzeitungsmeldun-
gen. Der empirische Kern ihrer Arbeit besteht
in einer Inhaltsanalyse der Agentur- und Zei-
tungs-Berichterstattung zu den Ereigniskon-
texten Zuwanderungsgesetz und Nahostkon-
flikt tiber vier Wochen im Jahr 2002.

Der 224 Seiten umfassende Band gliedert sich
in einen etwas lingeren theoretischen Teil und
einen etwas kirzeren empirischen Teil. Im
theoretischen Teil nimmt die Aufarbeitung des
dynamisch-transaktionalen Modells mit ledig-
lich acht Seiten vergleichsweise wenig Raum
ein. Allerdings werden auf diesem Raum die
wesentlichen Weichen gestellt, die eine spitere
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Verbindung der drei Charakteristika des dyna-
misch-transaktionalen Ansatzes (Transaktion,
Dynamik und molare Perspektive) mit den
Konzepten Nachrichtenlage und zeitliche Pro-
duktionsbedingungen ermoglichen. Somit er-
hilt die Arbeit ihr spezifisches Profil als kon-
sequent dynamisch-transaktional gedachter
Beitrag zur Nachrichtenwerttheorie. Das ge-
lingt in Bezug auf die Nachrichtenlage besser
als in Bezug auf die zeitlichen Produktionsbe-
dingungen. Die molare Perspektive wird hier
als Berticksichtigung des kontextuellen Rah-
mens fir einzelne Wirkungsbeziehungen um-
gesetzt. In Bezug auf die zeitlichen Produkti-
onsbedingungen — hier als Nachrichtenfaktor
Frequenz konkretisiert — ist die Notwendigkeit
einer dynamisch-transaktionalen Argumentati-
on nicht so zwingend, da der Grof3teil der ein-
schligigen Arbeiten zu einzelnen Nachrichten-
faktoren auch ohne diese Grundlage aus-
kommt.

Insgesamt beeindrucken im Theorieteil die
ausgesprochen reflektierte Darstellung des For-
schungsstandes und die griindliche Analyse der
wesentlichen Grundbegriffe. Die Verfasserin
zeichnet sich durch ihren unbedingten Willen
zur Durchdringung der komplexen Konstrukte
und Zusammenhinge aus. Auch die theoretisch
anspruchsvollen und erkenntnistheoretisch
aufgeladenen Fragen nach dem Wert von Nach-
richtenfaktoren und dem prognostischen Ge-
halt der Theorie werden nicht ausgespart. Al-
lerdings bleibt die Darstellung der Uberlegun-
gen hinter dem hohen Anspruch zuriick. Die
Lektiire ist streckenweise etwas miithsam, da die
Fiille von eher lose verbundenen Einzelaspek-
ten die rote Linie der Gesamtargumentation
verschwimmen lisst. Dazu trigt auch die du-
Berst knappe Schreibweise bei.

Uhlemanns Fokus auf Nachrichtenlage und
zeitliche Produktionsbedingungen als Einfluss-
faktoren ergibt sich aus der Identifikation von
zwel Forschungsliicken: Bislang sei trotz um-
fangreicher Forschungsaktivititen vor allem
der relationale Charakter von Nachrichtenaus-
wahl (also der Nachrichtenwert eines Ereignis-
ses im Vergleich zu anderen, konkurrierenden
Kandidaten fiir die Auswahl) und der Bezug
zwischen auswihlendem Medium und Ereig-
nis, vor allem zwischen Ereignisdauer und Ver-
offentlichungsintervall, vernachlissigt worden.
Uhlemann will die Licken nun nach ausfiihrli-
cher Analyse der beiden Konzepte durch eine
Inhaltsanalyse schlieen. Die Konkurrenzsi-
tuation uberpriift sie, indem sie das Verhaltnis
zwischen verarbeitbaren Ereignissen in einem
Medium und angebotenen Ereignissen unter-
sucht. Den Bezug zwischen Ereignisdauer und
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Veroffentlichungsintervall, bislang meist als
Nachrichtenfaktor Frequenz untersucht, refor-
muliert sie als ,Zeitnachteil“ im Timing des
Nachrichteneingangs aus den Agenturen, je-
weils auf das auswihlende Medium bezogen
(S. 105).

Neben den Einfliissen von Nachrichtenlage
und zeitlichen Produktionsbedingungen ver-
folgt die Verfasserin noch zahlreiche andere
Fragestellungen und untersucht dazu eine Rei-
he von Einflussfaktoren auf die Nachrichten-
auswahl. Die entsprechenden Befunde werden
am Ende des Bandes in zwei Synopsen gebiin-
delt. Nicht bei allen Faktoren erschliefit sich
dabei die Bedeutung fiir die Forschungstraditi-
on. Die Vielzahl der behandelten Konstrukte,
die sich jeweils aus der Bearbeitung von Teil-
Fragen ergeben und denen jeweils einzelne Ab-
schnitte in der Ergebnisdarstellung gewidmet
sind, verstellt den Blick auf die wesentlichen
Befunde. Besonders hervorzuheben ist aller-
dings der Schwellenwert. Bei Galtung und Ruge
noch als eigenstindiger Nachrichtenfaktor ge-
nannt, wurde er im weiteren Verlauf der For-
schungstradition als Intensitit von Nachrich-
tenfaktoren umgedeutet und so quasi in jeden
anderen Nachrichtenfaktor integriert. Die je-
weilige Schwelle fiir die Nachrichtenauswahl
wurde bislang kaum in den Blick genommen;
insofern ist die systematische Beschaftigung mit
dieser Grofle sehr verdienstvoll.

Insgesamt bietet die Arbeit zahlreiche kluge
Analysen einzelner Konstrukte, aber es gelingt
nicht, diese zu einem konsistenten Gesamtbild
zusammenzufiigen, das sich in die Forschungs-
tradition einpassen lisst und den zweifellos er-
zielten Erkenntnisfortschritt zum Einfluss des
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situativen Kontextes der Nachrichtenauswahl
deutlich macht. Der Band ist daher als Einstieg
in die Nachrichtenwertforschung wenig geeig-
net. Er diirfte allerdings fiir Nachrichtenwert-
theorie-Experten und -Expertinnen, die auf der
Suche nach fundierter Auseinandersetzung mit
einzelnen Konstrukten sind, von betrichtli-
chem Nutzen sein.

Christiane Eilders
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