
ISBN 978-3-95832-169-4

In der globalisierten, digitalisierten Gegenwart sind Realität 
und Medienwirklichkeit kaum mehr auseinanderzuhalten. 
Grund dafür ist der permanente, rasende Wandel der Bilder-
welten, über die die Menschen Sinnbezüge untereinander und 
zur Welt knüpfen. Es bleibt ihnen immer weniger Gelegenheit, 
ihre Erfahrungen auch zu verarbeiten. Das Individuum wird 
zum passiven Rezipienten und kann sich nur noch fragmen-
tarisch in Beziehung zu seiner Umgebung setzen: sein Kontext 
verschwimmt.
Folglich muss in der massenmedialen Gesellschaft – im Zeital-
ter der Virtualität, der medienvermittelten Welterschließung –  
das Verhältnis von Subjekt und Objekt neu gedacht werden. 
Anhand einer übergreifenden Symboltheorie untersucht das 
vorliegende Buch, wie Sinn anhand intermedialer Strukturen 
im Subjekt entsteht, wie die Räume der Virtualität zu kartogra-
phieren sind und wie übergreifende mediale und kommunika-
tive Strukturen erfasst werden können.
Der Autor, von Haus aus Architekt, verbindet dabei interdiszi-
plinäre Theoriearbeit mit der Perspektive des kreativen Prakti-
kers. Dergestalt entwirft er einen begrifflichen Rahmen für die 
Analyse der virtuellen Kultur und ein erweitertes Raum- und 
Gesellschaftsbild. 

Gerhard Martin Burs promovierte über die virtuellen Kontexte der 
Globalisierung am Beispiel der Vereinigten Arabischen Emirate. Er 
entwirft, forscht und lehrt als freier Architekt und Digital Artist in 
Hamburg.

B
ur

s •
 K

on
te

xt Gerhard Martin Burs

Kontext
Sinnstiftung  

in virtuellen Systemen

www.velbrueck-wissenschaft.de

VELBRÜCK
WISSENSCHAFTV

EL
BR

Ü
CK

W
IS
SE

N
SC

H
A
FT

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1 https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Gerhard Martin Burs
Kontext 

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1 https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


https://doi.org/10.5771/9783748901679-1 https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Gerhard Martin Burs

Kontext 
Sinnstiftung in virtuellen Systemen

VELBRÜCK
WISSENSCHAFT

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1 https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Erste Auflage 2019
© Velbrück Wissenschaft, Weilerswist 2019

www.velbrueck-wissenschaft.de
Printed in Germany

ISBN 978-3-95832-169-4

Bibliografische Information der Deutschen Nationalbibliothek
Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der

Deutschen Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische Daten
sind im Internet über http://dnb.ddb.de abrufbar.

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1 https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Inhalt

Vorwort	  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 7

I. 	 Kontexte  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 10

II. 	 Diskurse I: Medienkontext .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 17
	 Simulation und Imagination .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 21
	 Bildraum  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 27
	 Werbebilder  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 34
	 Ikone und Kontext .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 39
	 Virtualität  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .  	 41

III. 	 Virtuelle Kontexte  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 45
	 Das Sphärenmodell .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 47
	 Die Sphäre der Erscheinung  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 48
	 Die Sphäre der Emotion .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 57
	 Die Sphäre des Images .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 59
	 Die Sphäre des Zeichens .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 61
	 Die Sphäre der Narration  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 63
	 Die Sphäre des Mythos  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 68
	 Die Sphäre des Icons  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 71
	 Der virtuelle Kontext als Gesamtwirkung  .    .    .    .    .  	 73
	 Beispiele  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .  	 80
		  Im Film  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 80
		  Im Computerspiel .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 82
		  Ein Popstar  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 84
		  Ein Stadtbild  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .  	 84
		  Das perfekte Bild der Emirate .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 88
	 Abstrakte virtuelle Kontexte  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 91
	 Reduzierte Kontexte  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .  	 93
	 Qualitäten .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 97

IV. 	 Diskurse II: Hyperrealität  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .  	 102
	 Filmstädte  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .  	 104
	 Urbanisierung, Weltstädte und Tourismus  .    .    .    .    . 	 108
	 Leben in perfekten Bildern – 
		  vom Bildraum zum Weltbild  .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 113

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1 https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


	 Sozialisation und Konsum  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 117
	 Hyperrealität  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 123

V. 	 Die virtuelle Romantik .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 126

VI. 	 Metakontexte  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 138
	 Axiome .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 139
		  Axiom I: Das »Sein« und das »Ich«  .   .   .   .   .   .   .   .   	 139
		  Axiom II: Die Sphären des Selbst  .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 141
		  Axiom III: Kontext und Impuls .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 143
		  Axiom IV: Fluide Relationen .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 145
	 Anthropozentrische Weltbilder .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 149
	 Interaktionen .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .  	 151	
		  Interaktion I: Das Ich und das Andere –  
			   Moment der Erkenntnis  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 151
		  Interaktion II: Fluide Wechselwirkungen  
			   und kommunikative Reaktion .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 154
		  Interaktion III: Die kreative Reaktion  .    .    .    .    .    .    .    .  	 155
		  Interaktion IV: Die schöpferische Reaktion  .    .    .    .    .    .  	 158
	 Kontexte  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 160	
		  Kontext I: Setting .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 160
		  Kontext II: Virtuelle Kontexte  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 163
		  Kontext III: Dynamische virtuelle Kontexte .    .    .    .    .    .  	 170
	 Konklusion  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 172

VII. 	Das Universum der virtuellen Kontexte .   .   .   .   .   	 176
	 Individueller Kontext  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 180
	 Gesellschaftlicher Kontext  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 185
	 Raum .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 191
	 Gestaltung .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .  	 195
	 Sinnstiftung  .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 201

Literaturverzeichnis .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   .   	 205

Abbildungsverzeichnis  .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    .    . 	 215

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1 https://www.inlibra.com/de/agb - Open Access - 

https://doi.org/10.5771/9783748901679-1
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

