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In der globalisierten, digitalisierten Gegenwart sind Realität 
und Medienwirklichkeit kaum mehr auseinanderzuhalten. 
Grund dafür ist der permanente, rasende Wandel der Bilder-
welten, über die die Menschen Sinnbezüge untereinander und 
zur Welt knüpfen. Es bleibt ihnen immer weniger Gelegenheit, 
ihre Erfahrungen auch zu verarbeiten. Das Individuum wird 
zum passiven Rezipienten und kann sich nur noch fragmen-
tarisch in Beziehung zu seiner Umgebung setzen: sein Kontext 
verschwimmt.
Folglich muss in der massenmedialen Gesellschaft – im Zeital-
ter der Virtualität, der medienvermittelten Welterschließung –  
das Verhältnis von Subjekt und Objekt neu gedacht werden. 
Anhand einer übergreifenden Symboltheorie untersucht das 
vorliegende Buch, wie Sinn anhand intermedialer Strukturen 
im Subjekt entsteht, wie die Räume der Virtualität zu kartogra-
phieren sind und wie übergreifende mediale und kommunika-
tive Strukturen erfasst werden können.
Der Autor, von Haus aus Architekt, verbindet dabei interdiszi-
plinäre Theoriearbeit mit der Perspektive des kreativen Prakti-
kers. Dergestalt entwirft er einen begrifflichen Rahmen für die 
Analyse der virtuellen Kultur und ein erweitertes Raum- und 
Gesellschaftsbild. 

Gerhard Martin Burs promovierte über die virtuellen Kontexte der 
Globalisierung am Beispiel der Vereinigten Arabischen Emirate. Er 
entwirft, forscht und lehrt als freier Architekt und Digital Artist in 
Hamburg.
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