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CoC Code of Conduct (engl. Pendant zu Verhaltenskodex)
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DCGK Deutscher Corporate Governance Kodex
DIN Deutsches Institut für Normung
ECCHCR European Center for Constitutional and Human Rights
FLA Fair Labor Association (Nichtregierungsorganisation)
FSA Freiwillige Selbstkontrolle für die Arzneimittelindustrie 

e. V.
FTA Foreign Trade Association (Verband des europäischen 

und internationalen Handels)
IFA International Framework Agreements (internationale 

Rahmenabkommen)
ILO International Labour Organization (Internationale 

Arbeitsorganisation)
ISO International Organization for Standardization 

(Internationale Organisation für Normung)
MNU Multinationale Unternehmen
NGO Non-Govermental Organization 

(Nichtregierungsorganisation)
OECD Organisation for Economic Cooperation and 

Development (Organisation für wirtschaftliche 
Zusammenarbeit und Entwicklung)
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