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Die groRten Radiostars schreiben!
Das neue Radio-Personality Buch 2015 ist da

Radio-Personalities 2015
Strategien, Tipps und Erfolgsgeschichten

Radio-Personalities 2015

ien, Tipps und Er

Herausgegeben von Ursula Wienken und
Nick D. Maloney

2015,126 S., brosch., 24,— €

ISBN 978-3-8487-1450-6

elSBN 978-3-8452-5496-8

Nomos
c www.nomos-shop.de/22799

Die groRten Radio-Personalities im deutschsprachigen Raum schreiben. Uber
das, woflir sie stehen, warum Radio ohne Personalities nicht funktionieren
kann und was Horerbindung fuir das Uberleben des Radios bedeutet. Radio-
profis von heute und morgen, Interessierte und Liebhaber finden hier wert-
volle Einblicke in die Welt der erfolgreichsten Radiostars.

Radio-Personalities 2015 ist kein technisches Handwerksbuch — davon gibt
es genug. Die Autoren/-innen schreiben personlich tber ihren Weg, ihren
Lebenstraum und ihre Vision von emotionalem, authentischem Radio, das
auch in Zeiten von Streaming-Portalen Berechtigung und Zukunft hat.
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