SC|

Gegriindet im Auftrag der
Deutschen Gesellschaft fiir
Publizistik- und Kommuni-
kationswissenschaft e. V.
(DGPuK).

Established on behalf of
Deutsche Gesellschaft fiir
Publizistik- und Kommuni-
kationswissenschaft e. V.
(DGPuK).

= AN AFFILIATE JOURNAL
OF THE
INTERNATIONAL
COMMUNICATION
ASSOCIATION

4 2019

8. Jahrgang
Seite 431—559
ISSN 2192-4007

{} Nomos

A

Studies in Communication and Media

Aus dem Inhalt:

EDITORIAL

Christina Peter & Thomas Koch

Countering misinformation: Strategies,
challenges, and uncertainties
Falschinformationen entgegenwirken: Strategien,
Herausforderungen und Unsicherheiten

FULL PAPER

Jan P. Kluck, Leonie Schaewitz & Nicole C. Kramer
Doubters are more convincing than advocates
Zweifler sind liberzeugender als Fiirsprecher

Isabelle Freiling

Detecting misinformation in online social
networks: A think-aloud study on user strategies
Erkennung von Fehlinformationen in sozialen
Onlinenetzwerken: Eine Think-Aloud-Studie zu
Strategien der Nutzer*innen

Johanna Radechovsky, Priscila Berger & Jens Wolling
Nothing’s gonna change my world — Or do
journalistic clarifications help against rumors?
Nichts wird meine Welt verandern — Oder helfen
journalistische Richtigstellungen gegen Geriichte?

Michael Hameleers

Susceptibility to mis- and disinformation

and the effectiveness of fact-checkers: Can
misinformation be effectively combated?
Anfilligkeit fiir Fehl- und Desinformationen
und die Effektivitdt von Faktenpriifern: Konnen
Fehlinformationen wirksam bekampft werden?

RESEARCH-IN-BRIEF

Philipp Muller & Anne Schulz
Facebook or Fakebook?
Facebook oder Fakebook?



https://doi.org/10.5771/2192-4007-2019-4-I
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

SC|M

Studies in Communication and Media

Aus dem Inhalt

EDITORIAL

Countering misinformation: Strategies, challenges, and uncertainties
Falschinformationen entgegenwirken: Strategien, Herausforderungen und Unsicherheiten
Christina Peter & Thomas Koch

FULL PAPER

Doubters are more convincing than advocates

The impact of user comments and ratings on credibility perceptions of false news stories on
social media

Zweifler sind liberzeugender als Fiirsprecher

Der Einfluss von Nutzerkommentaren und Ratings auf die Glaubwiirdigkeitswahrnehmung
von falschen Nachrichten-Storys auf sozialen Medien

Jan P. Kluck, Leonie Schaewitz & Nicole C. Krdimer

Detecting misinformation in online social networks: A think-aloud study on user strategies
Erkennung von Fehlinformationen in sozialen Onlinenetzwerken: Eine Think-Aloud-Studie zu
Strategien der Nutzer*innen

Isabelle Freiling

Nothing’s gonna change my world — Or do journalistic clarifications help against rumors?
Nichts wird meine Welt verandern — Oder helfen journalistische Richtigstellungen gegen
Geriichte?

Johanna Radechovsky, Priscila Berger & Jens Wolling

https://dol.org/10.5771/2192-4007-2019-4-1 httpsy/www.Inlibra.com/de/agh - Open Access - [ Izmm


https://doi.org/10.5771/2192-4007-2019-4-I
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

Susceptibility to mis- and disinformation and the effectiveness of fact-checkers:

Can misinformation be effectively combated?

Anfélligkeit fiir Fehl- und Desinformationen und die Effektivitidt von Faktenpriifern:

Konnen Fehlinformationen wirksam bekampft werden?

Michael Hameleers. ............ ..o it 523

RESEARCH-IN-BRIEF

Facebook or Fakebook?

How users’ perceptions of ‘fake news’ are related to their evaluation and verification of news

on Facebook

Facebook oder Fakebook?

Wie Nutzerwahrnehmungen von ‘Fake News’ mit der Bewertung und Verifikation von

Nachrichten auf Facebook zusammenhangen

Philipp Miiller & AnNne SChUlz. . ........ .. ... e e 547

- AN AFFILIATE JOURNAL
OF THE
INTERNATIONAL
COMMUNICATION
ASSOCIATION



https://doi.org/10.5771/2192-4007-2019-4-I
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

