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Das Sound-Design bildet in der
Popmusik eine entscheidende Kom-
ponente der kreativen Gestaltung
und des d sthetischenEmpfindens.
Nicht der Ton macht die Musik,
sondern dem Sound verdankt die
Popmusik einen Grof teil ihrer emo-
tionalen Wirkung und ihres kom-
munikativen Gehalts. Zugleich ist
Sound ein wichtiges Mittel zur so-
zialen Positionierung von Musikern
und Ho rern. Im vorliegenden Band
wird erstmals der Versuch unter-
nommen, dieser weitreichenden Be-
deutung von Sound auf die Spur zu
kommen und damit einen wichtigen
Beitrag zur bislang ungeschriebenen
Sound-Geschichte zu leisten — mit
Beispielen, die von den Beatles und
Stones iiber Kraftwerk, Ramones
und Nirvana bis hin zu Blumfeld,
den Strokes oder zur so genannten
‘Weltmusik reichen.
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Absolventen von Musikhochschulen
genau wie Profimusiker machen
immer 0 fter die Erfahrung, dass in-
strumentales oder vokales K6 nnen
alleine nicht ausreicht, um auf dem
heutigen Musikmarkt bestehen zu
ko nnen. Dieses Handbuch versam-
melt das fiir die Professionalisierung
von Musikschaffenden notwendige
Managementwissen und stellt es in
kompakter und auf den praktischen
Gebrauch zugeschnittenen Form
bereit.

Die Themen des Handbuchs sind
u.a. Projektmanagement, Marketing
und Offentlichkeitsarbeit, Projekt-
f6 rderung, Konzertkonzeptionen,
soziale Absicherung, Urheber- und
Verwertungsrechte sowie die Ar-
beitsweisen von Agenturen, Veran-
staltern und Tontrd gerproduzenten.
Das von ausgewiesenen Fachleuten
des Musikbetriebes verfasste Hand-
buch richtet sich an Musikschaffen-
de im gesamten deutschsprachigen
Raum.
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Der John Fiske-Reader
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