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In eigener Sache

Uwe Eisenbeis
Seit November 2025 ist Uwe Eisenbeis Heraus-
geber der MedienWirtschaft. Als Wirtschafts-
wissenschaftler stärkt er die Perspektiven 
Ökonomie sowie Management im Herausge-
berkreis. Er befasst sich in seiner Arbeit mit 
Managementherausforderungen des digitalen 
Wandels von Medien, Medienunternehmen und 
Medienmärkten. Aktuell forscht er insbesondere 
zu Geschäfts- und Erlösmodellen, Diversifikati-
onsstrategien sowie Technologieadoptionsstra-
tegien in der Digital- und Medienwirtschaft.

Uwe Eisenbeis lehrt seit September 2014 als Professor für 
Medienmanagement und Ökonomie an der Hochschule der 
Medien in Stuttgart. Er bespielt dort die Lehrgebiete Medien-
ökonomie, Medienmanagement, Strategisches Management 
sowie Internationales Management im Bachelorstudiengang 
Medienwirtschaft/Digital- und Medienwirtschaft sowie im 
Masterstudiengang Medienmanagement. 

Nach dem Studium der Informationswissenschaft, Betriebs-
wirtschaftslehre sowie Organisations- und Medienpsycholo-
gie an der Universität des Saarlandes arbeitete er 10 Jahre 
am Lehrstuhl für Betriebswirtschaftslehre, insb. Organisati-
on, Personal- und Informationsmanagement (Univ.-Prof. Dr. 
Christian Scholz) in Saarbrücken – zunächst als wissen-
schaftlicher Mitarbeiter, dann als Akademischer Rat. Seine 
damaligen Forschungs- und Lehrbereiche waren: Medien- 
und Kommunikationsmanagement, Strategisches Organisa-
tionsmanagement sowie Organisationskultur. An der Rechts- 
und Wirtschaftswissenschaftlichen Fakultät der Universität 
des Saarlandes promovierte Uwe Eisenbeis zum Thema „Zie-
le, Zielsysteme und Zielkonfigurationen von Medienunterneh-
men. Ein Beitrag zur Realtheorie der Medienunternehmen“. 

Vor seinem Ruf an die Hochschule der Medien war er zu-
nächst als Berater bei der Schickler Unternehmensberatung 
GmbH sowie danach als Industry Manager bei der Google 
Deutschland GmbH tätig. Seit 2017 ist Uwe Eisenbeis Mit-
glied des Executive Boards der International Media Manage-
ment Academic Association (IMMAA).
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logien, in: HMD – Praxis der Wirtschaftsinformatik 59 
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