
 

 

Compania Media (Hg.)

Neue Medien in Museen
und Ausstellungen
Einsatz – Beratung – Produktion

Ein Praxis-Handbuch

mit Interviews und Beiträgen von (u.a.):

Dr. Bernhard Graf, Ulrike Pohler,

Wolfgang Röhrig, Jörg Schmidtsiefen

1998, 516 Seiten, ca. 100 Abb., kart., 98 DM

ISBN 3-933127-00-9

Das vorliegende Praxis-Handbuch

bietet u.a. folgende Informationen:

•   Der Teil »Neue Medien im

Einsatz« bietet auf 250 Seiten die

Analyse von acht Besucherinforma-

tionssystemen, 15 CD-ROMs und 12

Web-Sites aus 29 deutschen

Museen. Behandelt werden u.a. die

Integration von Medien in

Ausstellungskonzepte und -design,

die praktische Organisation und die

finanzielle Seite der Produktion,

auftretende Probleme und

individuelle Lösungsstrategien.

•   Drei Expertenbeiträge zu den

Themen: »Kooperation von Museen

und Medienproduzenten«, »Neue

Medien und Recht« und

»Technische Voraussetzungen für

den Zugang zum Internet« und zwei

Interviews bereichern den

Informationsbestand um praxis-

relevantes Sachwissen.

•   Der ca. 200 Seiten umfassende

»Einrichtungs- und Branchen-

führer« macht das Leistungs-

spektrum von 43 an der Schnittstelle

zwischen Museum und Neuen

Medien tätigen Einrichtungen des

Museumswesens transparent. Die

detaillierte Darstellung von 22

einschlägig ausgewiesenen Beratern

und 83 Produktionsfirmen bzw.

-einrichtungen unterstützt Museen

dabei, geeignete Partner zur

Realisierung von Projekten im

Bereich Neuer Medien zu finden.

Das Praxishandbuch richtet sich an

Museumsmitarbeiter, Ausstellungs-

gestalter, Produzenten, Berater,

Bildungsinstitutionen, Pädagogen,

Kulturmanager, Journalisten,

Studierende und Museums-

interessierte.
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Compania Media (Hg.)

Der Museumsshop
Positionen – Strategien – Sortimente

Ein Praxisführer

mit Interviews und Beiträgen von (u. a.):

Hans-Jürgen Brockmeyer, Alexander

Fietz, Carole Gürtler, Walter Hofmann,

Jörg Inter, Mario Leupold, Hanno

Rauterberg, Henning Schaper, Walter

Scheuerl, Harald Siebenmorgen,

Ute-Maria Sunkel, Brigitte Voswinkel

und white balance

1999, 384 Seiten, ca. 100 Abb., kart., 78 DM

ISBN 3-933127-02-5

Der Praxisführer bietet folgende

Informationen:

•   Im ersten Teil des Buches

beleuchten Experten unterschied-

liche Aspekte des Themas »Shoppen

im Museum«. Auf ca. 120 Seiten

werden u. a. die rechtlichen und

organisatorischen Implikationen von

Museumsshops, Fragen der

Integration des Shops ins Museum

und des Sortiments behandelt.

Erfahrungsberichte aus fünf Museen

komplettieren den Informations-

bestand.

•   Der zweite Teil präsentiert elf

Fallbeispiele aus verschiedenen

Segmenten der Museumslandschaft

im deutschsprachigen Raum, wobei

unterschiedliche Museumstypen

und -größen und insbesondere auch

die spezifische Situation der

kleineren Museen Berücksichtigung

finden. Die verschiedenen Modelle,

Strategien und Konzepte werden auf

ca. 150 Seiten ausführlich

vorgestellt. Praxistips der

interviewten Museumsmitarbeiter

und Shopbetreiber bilden den

Abschluß des zweiten Teils.

•   Der dritte Teil bietet einen

Branchenführer mit detaillierten

Informationen zu Produzenten und

Anbietern von Artikeln und Dienst-

leistungen für Museumsshops.

Dieser hilfreiche Führer umfaßt ca.

100 Seiten.

Die Veröffentlichung richtet sich an

Museumsmitarbeiter, Shopbetreiber

und -mitarbeiter, Produzenten,

Berater, Bildungsinstitutionen,

Kulturmanager, Journalisten und

Museumsinteressierte.
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Abteilung Museumsberatung und

Fortbildungszentrum Abtei Brauweiler

des Rheinischen Archiv- und Museumsamtes

Nr. 57 Neue Strukturen für Museen?
Tagungsband zum gleichnamigen Kolloquium 1993
Rheinland-Verlag, Pulheim 1994,
160 S., Abb., kart., 14,80 DM

Schriften des Rheinischen Museumsamtes:

Bestelladresse: Landschaftsverband Rheinland, Rheinisches Archiv- und Museumsamt
Abteilung Museumsberatung und Fortbildungszentrum Abtei Brauweiler
Ehrenfriedstraße 19, D-50259 Pulheim
Tel.: 02234/9854-302 oder -313, Fax: 02234/9854-202
e-mail: t.martini@mail.lvr.de, Internet: http://www.lvr.de

Nr. 61 Vom Elfenbeinturm zur Fußgängerzone
Tagungsband zum gleichnamigen Kolloquium 1994
Verlag Leske + Budrich, Opladen 1996,
204 S., kart., 28,00 DM

Nr. 1 Das besucherorientierte Museum
Tagungsband zum gleichnamigen Kolloquium 1995
Rheinland-Verlag, Pulheim 1997,
139 S., Abb., kart., 18,00 DM

Nr. 2 Dem »Zahn der Zeit« entrissen!
Neue Forschungen und Verfahren zur
Schädlingsbekämpfung im Museum
Rheinland-Verlag, Pulheim 1997,
186 S., Abb., kart., 25,00 DM

Nr. 3 Der Salamander – ein gar fürchterliches Thier
Zur Natur- und Kulturgeschichte des Feuersalamanders
Katalog zur gleichnamigen Ausstellung
Rheinland-Verlag, Pulheim 1997,
96. S., Abb., kart., 25,00 DM

Nr. 4 Zum Bedeutungswandel der Kunstmuseen.
Positionen und Visionen zu Inszenierung,
Dokumentation, Vermittlung
Tagungsband zum gleichnamigen Kolloquium 1996
Verlag für moderne Kunst, Nürnberg 1998,
198 S., Abb., kart., 45,00 DM

Nr. 5 Süßes Rheinland
Zur Kulturgeschichte des Zuckers
Katalog zur gleichnamigen Ausstellung 1998
Bouvier Verlag, Bonn 1998,
120 S., Abb., kart., 24,80 DM

Nr. 6 »Farbfehler!« Gegen das Verschwinden
der Farbfotografie
Tagungsband zum gleichnamigen Kolloquium 1997
Verlag Rundbrief Fotografie, Sonderheft Nr. 5,
Stuttgart 1998, 200 S., Abb., kart., 29,50 DM

Publikationen der Abteilung Museumsberatung:
Nr. 7 Die Lust zu Wohnen –
Das Rote Haus in Monschau
Wienand Verlag, Köln 1998,
190 S., Abb., kart., 49,00 DM

Nr. 8 Shops und kommerzielle Warenangebote
Tagungsband zur gleichnamigen Veranstaltung des
Fortbildungszentrums Abtei Brauweiler 1998
transcript Verlag, Bielefeld 2000, 
130 S., Abb., kart., 39,80 DM

Nr. 9 Besucher zu Stammgästen machen!
Neue und kreative Wege zur Besucherbindung
Tagungsband zum gleichnamigen Kolloquium des
Fortbildungszentrums Abtei Brauweiler 1998
transcript Verlag, Bielefeld, erscheint Sommer 2000,
ca. 180 S., kart., ca. 40 DM

Nr. 10 euphorie digital?
Aspekte der Wissensvermittlung in Kunst,
Kultur und Technologie
Tagungsband zum gleichnamigen Kolloquium 1998
des Fortbildungszentrums Abtei Brauweiler und des
Heinz Nixdorf MuseumsForums Paderborn
transcript Verlag, Bielefeld, erscheint Sommer 2000,
ca. 180 S., kart., ca. 40 DM

Nr. 11 Museen und Sammlungen im Rheinland
(Museumsführer)
erscheint 2000
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