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Richtlinie 2000/31/EG v. 8.6.2000 iiber den elektronischen Ge-
schiftsverkehr, ABIEG v. 17.7.2000 Nr. L 178/1
Einfiihrungsgesetz zum BGB

Europiischer Gerichtshof fiir Menschenrechte

Vertrag zur Griindung der Europdischen Gemeinschaft
Einfiihrung

Einleitung

endgiiltig

Européische Union

Européischer Gerichtshof

Entscheidungen des Europiischen Gerichtshofs
Européische Grundrechte-Zeitschrift

Europarecht (Zeitschrift)

Vertrag iiber die Europdische Union

Européische Zeitschrift fiir Wirtschaftsrecht
Europiische Wirtschaftsgemeinschaft

folgende

Zeitschrift fiir das gesamte Familienrecht mit Betreuungsrecht,
Erbrecht, Verfahrensrecht, Offentlichem Recht
fortfolgende

Festgabe

Fufnote

Festschrift

Das Gewerbearchiv (Zeitschrift)
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GewO
GG
GjS
GRCh

grds.
GRUR
GRUR Int

GWB
HessVGH
hM
HmbMedienG
Hrsg.
insbes.

iS

iSd

iSv

iVm
JMStV
JR

JuS
JuSchG
JW

1z

KG

KJ

KLM
K&R

LG
LT-Drucks NW
MMR
mwN
M&K
NDR
NDR-StV
NIW

No.

Nr.

NStz
NVwZ
NVwZ-RR
NZA

Abkiirzungsverzeichnis

Gewerbeordnung

Grundgesetz

Gesetz gegen jugendgefahrdende Schriften

Charta der Grundrechte der Européischen Union, ABL. C-303/1 ff.
vom 14.12.2007

grundsétzlich

Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht (Zeitschrift)
Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht Internationaler Teil
(Zeitschrift)

Gesetz gegen Wettbewerbsbeschrankungen

Hessischer Verwaltungsgerichtshof

herrschende Meinung

Hamburgisches Mediengesetz

Herausgeber_in(en)

insbes.

im Sinne

im Sinne des/der

im Sinne von

in Verbindung mit

Jugendmedienschutz-Staatsvertrag

Juristische Rundschau (Zeitschrift)

Juristische Schulung (Zeitschrift)

Jugendschutzgesetz

Juristische Wochenschrift

JuristenZeitung

Kammergericht

Kritische Justiz (Zeitschrift)

Kommission fiir Jugendmedienschutz der Landesmedienanstalten
Kommunikation und Recht (Zeitschrift)

Landgericht

Drucksache des Landtags Nordrhein-Westfalen
MultiMedia und Recht (Zeitschrift)

mit weiteren Nachweisen

Medien & Kommunikationswissenschaft (Zeitschrift)
Norddeutscher Rundfunk

NDR-Staatsvertrag

Neue Juristische Wochenschrift

Number (englisch)

Nummer

Neue Zeitschrift fiir Strafrecht

Neue Zeitschrift fiir Verwaltungsrecht

Neue Zeitschrift fiir Verwaltungsrecht Rechtsprechungs-Report
Neue Zeitschrift fiir Arbeitsrecht
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Abkiirzungsverzeichnis

NZS

OLG
OWiG
PreisangabenVO
ProdHaftG
PVU
RAStV
RL

Rn.

Rspr

RStV

Slg.

sog.

Sp.
StGB
stRspr
Tz.

u.a.
UAbs.
UFITA
UGP-RL

Urt.
[ON]
UWG
v.
VerlG

VG

vgl.

Vol.

VS.

VuR
VVDStRL

WRP
ZAW
z.B.
Ziff.
ZIP

20

Neue Zeitschrift fiir Sozialrecht

Oberlandesgericht

Ordnungswidrigkeitengesetz
Preisangabenverordnung

Produkthaftungsgesetz

Pariser Verbandsiibereinkunft
Rundfunkénderungsstaatsvertrag

Richtlinie

Randnummer

Rechtsprechung

Rundfunkstaatsvertrag, in der Fassung des fiinfzehnten Staatsver-
trags zur Anderung rundfunkrechtlicher Staatsvertriige (15.
RAStV) vom 15.12./17.12./21.12.2010, Inkrafttreten:
01.01.2013)

Satz/Seite

Sammlung

sogenannt

Spalte

Strafgesetzbuch

stindige Rechtsprechung

Textziffer

unter anderem

Unterabsatz

Archiv fiir Urheber- und Medienrecht (Zeitschrift)
Richtlinie 2005/29/EG v. 11.5.2005 iiber unlautere Geschifts-
praktiken, ABIEG v. 11.6.2005 Nr. L 149/22

Urteil

United States (of America)

Gesetz gegen den Unlauteren Wettbewerb

vom

Gesetz iiber das Verlagsrecht

Verwaltungsgericht

vergleiche

Volume (englisch)

versus

Verbraucher und Recht (Zeitschrift)
Veroffentlichungen der Vereinigung der Deutschen Staatsrechts-
lehrer

Wettbewerb in Recht und Praxis (Zeitschrift)
Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V.
zum Beispiel

Ziffer

Zeitschrift fir Wirtschaftsrecht
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zfwu
ZPO

ZRP
ZUM
ZUM-RD

Abkiirzungsverzeichnis

Zeitschrift fiir Wirtschafts- und Unternehmensethik
Zivilprozessordnung

Zeitschrift fiir Rechtspolitik

Zeitschrift fir Urheber- und Medienrecht

Zeitschrift fir Urheber- und Medienrecht Rechtsprechungsdienst
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