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»methodisch und
analytisch sehr fundiert«

Hans Helmut Prinzler, hhprinzler.de 7/2015

Filmstudien 1 70

Frauenfiguren im
zeitgenossischen
Bollywoodfilm
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Wenige Fragen wurden in Bezug auf Indien in
den letzten Jahren so ausfuhrlich behandelt wie
die Lage der Frauen. Zwischen machtiger Premi-
erministerin und unterdriickten Naherinnen
changiert ihr Bild in der westlichen Rezeption.

Die vorliegende Studie untersucht, welche ,Frei-
heiten“ weiblichen Figuren im Bollywoodfilm
zugestanden werden. Dabei werden Alltagsphano-

\\\\\HHH\ .. Nomos

£ elibrary

Frauenfiguren im
zeitgenossischen Bollywoodfilm

Im Spannungsfeld zwischen Tradition
und Moderne

Von Dr. Katharina Gorgen

2015, 344 S, brosch., 64,— €
ISBN 978-3-8487-1507-7
elSBN 978-3-8452-5548-4

(Filmstudien, Bd. 70)
nomos-shop.de/23125

mene wie die Partnerwahl oder die Bewegungs-
freiheitins Zentrum gestellt und historisch verortet.

Ist der populare Film ein Medium der Tradition,
wie haufig behauptet, oder haben sich die Pro-
tagonistinnen langst emanzipiert? Um diese
Frage beantworten zu kénnen, wurden kommer-
ziell erfolgreiche Filme aus den Jahren 2000-
2009 untersucht.
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