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ggf. gegebenenfalls
GRCh Europäischen Grundrechte-Charta
GRUR Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht
GRUR Int Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht In-

ternational
JAMS Journal of the Academy of Marketing Science
J. Consum. Policy Journal of Consumer Policy
J. Curr. Issues Res. Advert. Journal of Current Issues & Research in Advertis-

ing
JDP Jury de déontologie publicitaire
JESP Journal of Experimental Social Psychology
JMStV Jugendmedienschutz-Staatsvertrag
JPP&M Journal of Public Policy & Marketing
JPSP Journal of Personality and Social Psychology
JSI Journal of Social Issues
JMCQ Journalism & Mass Communication Quarterly
JZ Juristenzeitung
KJ Kritische Justiz
KVINFO Køn, Viden, Information and Forskning
LDO Likestillings- og diskrimineringsombudet
LG Landgericht
LMF Markedsføringsloven
MCA Lov om likestilling og forbud mot diskriminering

(likestillings- og diskrimineringsloven)
MFL Markedsføringsloven
MP Media Perspektive
MStV Medienstaatsvertrag
m. w. N. mit weiteren Nachweisen
NJW Neue Juristische Wochenschrift
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NK Neue Kriminalpolitik
N. N. Nomen nescio
n° number, numéro
Nr. Nummer
NVwZ Neue Zeitschrift für Verwaltungsrecht
NW Neue Westfälische
OECD Organisation for Economic Co-operation and De-

velopment/Internationale Organisation für wirt-
schaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung

OIM Observatorio de la Imagen de las Mujeres
OLG Oberlandesgericht
ORF-G Bundesgesetz über den Österreichischen Rund-

funk
OVG Oberverwaltungsgericht
OWiG Ordnungswidrigkeitengesetz
PSE Psychology of Sport and Exercise
PSPB Personality and Social Psychology Bulletin
RLCS Revista Latina de Comunicación Social
RMS Radio Marketing Service Austria
RO Reklamombudsmannen
RON Reklamombudsmannens opinionsnämnd
RStV Rundfunkstaatsvertrag
SJoP Scandinavian Journal of Psychology
sog. sogenannt
SPD Sozialdemokratische Partei Deutschlands
SZ Süddeutsche Zeitung
u. a. und andere
u. v. m. und viele(s) mehr
UWG Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb
taz Die Tageszeitung
TFR Tidsskrift for Rettsvitenskap
vgl. vergleiche
VN/UN Vereinte Nationen/United Nations
WKO Wirtschaftskammer Österreich
WSI Wirtschafts- und Sozialwissenschaftliche Institut
WRP Wettbewerb in Recht und Praxis
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W&V Werben & Verkaufen
ZAW Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft
ZDF Zweites Deutsches Fernsehen
ZfaL Zeitschrift für Angewandte Linguistik
ZfMP Zeitschrift für Medienpsychologie
ZRP Zeitschrift für Rechtspolitik
ZSR Zeitschrift für Schweizerisches Recht
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