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Verleihung des deutschen Studienpreises 2020

Die Kérber Stiftung verleiht auch in diesem Jahr den deut-
schen Studienpreis fiir exzellente Dissertationen aus den
Fachbereichen der Sozialwissenschaften, Natur- und Tech-
nikwissenschaften sowie Geistes- und Kulturwissenschaf-
ten. Mit dem Preis werden Wissenschaftlerinnen und Wis-
senschaftler ausgezeichnet, die im Rahmen ihrer Promo-
tion zu gesellschaftlich relevanten Themen geforscht und
anwendungshezogene Ergebnisse hervorgebracht haben.
Die gesellschaftliche Bedeutung der Ergebnisse ist das aus-
schlaggebende Kriterium.

Insgesamt verleiht die Kérber Stiftung, die unter der
Schirmherrschaft des Bundestagsprasidenten, Dr. Wolfgang
Schduble, steht, Preise im Wert von 100.000 €, wobei die
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drei ersten Preise mit jeweils 25.000 € dotiert sind. Akade-
miker sollen durch den Preis dazu ermutigt werden, den
gesellschaftlichen Wert ihrer wissenschaftlichen Arbeit he-
rauszustellen und im Rahmen einer 6ffentlichen Debatte zu
verteidigen. Neben fachlicher Expertise sollten Bewerber
ebenfalls kommunikative Qualitdten aufweisen, um, im Zu-
ge einer Auswahltagung, die Jury von der Relevanz ihrer
vorliegenden Ergebnisse zu iiberzeugen.

Es konnen alle Promovierten teilnehmen, die im Jahr 2020
ihre Promotion mit magna oder summa cum laude abge-
schlossen haben. Der Einsendeschluss ist der 01.03.2021.
Weitere Informationen finden Sie unter www.studienpreis.
de.
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