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Vordenker im Marketing

Das Buch liefert konkrete Anstöße und Hinweise,

wie Marketing neu gedacht werden muss, um auch

in Zukunft noch erfolgreich zu sein. Denn gerade im

massiv veränderten Marktumfeld braucht Marketing

ein mutiges Umdenken, mit einem neuen Ansatz, mit

noch mehr Konsequenz in der Umsetzung. Dazu teilen in

diesem Sammelband 24 der besten Vordenkerinnen und

Vordenker des Marketings und der Kommunikation ihre

Erfahrungen und Empfehlungen – als intellektuelles und

kreatives Aufputschmittel für alle, die heute das Marke-

ting von Morgen gestalten wollen.

Neues Mindset

im Marketing.

Neues Mindset

Noch nie war die Bedeutung des Marketings höher als

aktuell. In einem noch intensiveren und facettenreiche-

ren Wettbewerb, mit anspruchsvollsten Konsumenten

und einem desaströsen Konsumklima wird es für Un-

ternehmen noch wichtiger, sich über ein professionelles

und ganzheitliches Marketing zu positionieren. Das kann

nur über ein neues Mindset im Marketing gelingen – mit

einer noch strategischeren Fundierung, konsequenterer

Umsetzung und deutlich mehr Leidenschaft, Überzeu-

gung und Mut.
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