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1.3. Forschungsfrage

Im Mittelpunkt unseres Forschungsinteresses steht die Frage, welche Wirkung ra-

dikalislamische Videoinhalte bei jungen Rezipient*innen hervorrufen. Inwiefern

sind die Inhalte der vier Videoclips, aber auch die Präsentation dieser überzeu-

gend?Welche individuellenDispositionen können im Interviewverlauf identifiziert

werden, die die in diesen Clips präsentierten Meinungen anschlussfähig(er) ma-

chen? Gelingt es den vier Produzenten der Videoclips, insbesondere im Sample der

jungen Muslim*innen Zustimmung für ihre politischen Inhalte zu erlangen und

wenn ja, welche Aspekte überzeugen konkret? Bis zu welchem Grad teilen die be-

fragten Muslim*innen also die Ansicht, dass eine säkulare Ordnung notwendiger-

weise ungerecht ist und eine legitime öffentliche Gewalt daher notwendigerweise

auf der Scharia fußen sollte? Übernehmen sie das Bild, wonach Muslim*innen vor-

wiegend Ungerechtigkeit erfahren, nicht zur Mehrheitsgesellschaft gehören und

von dieser diskriminiert und bedroht werden? Inwieweit fußt eine potenzielle Zu-

stimmung dazu auf zuvor gebildeten Überzeugungen und persönlichen (Ausgren-

zungs-)Erfahrungen aufgrund ihrer sozialen Zugehörigkeit?Welche Rolle spielt ihr

eigenes Islamverständnis für die Rezeption der Videos? Lässt sich feststellen, dass

ihr eigenes Islambild durch den Konsum der Videos verändert wird oder scheint

es davon unbeeinflusst zu bleiben?

Gleichzeitig nehmen wir auch die Rezeption durch junge Nicht-Muslim*innen

in den Blick. Sind die Videos für sie ausschließlich befremdlich oder fühlen sie

sich zumindest partiell auch von diesen angesprochen? Beziehen sie die islami-

schen Inhalte auf eigene religiöse oder weltanschauliche Überzeugungen? Lässt

sich feststellen, dass ihr Bild des Islam und von Muslim*innen durch den Konsum

der Videos beeinflusst wird?

Um diese Fragen zu beantworten, wurden vier unterschiedliche radikalislami-

sche Videos mit politisch relevanten Inhalten vorgeführt und ausführliche, durch-

schnittlich um die zwei Stunden dauernde fokussierte Interviews mit ihnen ge-

führt, um die Rezeption der Internet-Clips durch junge Menschen zu ergründen.

Im Folgekapitel wird detailliert auf die Auswahl und Analyse der verwendeten Vi-

deos eingegangen, das Sample der Interviewten, die Durchführung der Interviews

und die ihnen zugrundeliegenden Methode erläutert sowie die Analyse des Inter-

viewmaterials erklärt.
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