MedienWirtschaft

Die Zeitschrift MedienWirtschaft (MW) ist ein Periodikum fiir aktuelle betriebswirtschaftliche und volkswirt-
schaftliche Fragestellungen im Kontext von Medienunternehmen, Medienmanagement und Medienékonomie
vor dem Hintergrund der digitalen Transformation. Sie betont dabei inshesondere auch den interdisziplindren
Bezug zu kommunikations-, technik- und rechtswissenschaftlichen Perspektiven. Als Zeitschrift der angewand-
ten Forschung will die MedienWirtschaft sowohl Leser aus der Wissenschaft als auch aus der Praxis erreichen.

Zur Einreichung eingeladen werden Beitrdge aus den oben genannten Themenfeldern in folgenden Kategorien:

Aktuelle Themen

= Standpunkte: Diese Rubrik enthéalt pointierte Statements zu kontroversen Themen.

m  Aktuelles Stichwort: Wissenschaftlich fundiert und in kompakter Form wird ein in der aktuellen Diskussion relevan-
tes Stichwort prasentiert.

Aufsatze

= Abhandlungen: In diese Kategorie werden wissenschaftliche Beitrdge aufgenommen, die sich innovativ mit relevan-
ten, aktuellen Fragestellungen aus den genannten Bereichen sowohl methodisch als auch theoretisch fundiert ausein-
andersetzen. Im Fokus sollen betriebs- und volkswirtschaftliche Fragen stehen, diese sollen aber durch den Einbezug
weiterer, insbesondere kommunikations-, technik- und rechtswissenschaftliche Perspektiven erganzt werden.

= Ubersichtsbeitrige: Hier werden Beitrdge verdffentlicht, die eine systematische Ubersicht tiber die Entwicklung
oder den State of the Art medienwirtschaftlicher Gebiete oder Konzepte présentieren. Besonders erwiinscht ist die
Ber(icksichtigung interdisziplindrer Zusammenhange.

m  Praxisforum: Hier werden Aufsétze zu aktuellen praxisrelevanten Fragen und Problemen aus der Praxis des Medien-
managements, der Mediendkonomie und der Medienpolitik im weiteren Sinne publiziert.

Service

= Nachrichten aus Forschung und Lehre: Unter dieser Uberschrift wird in kurzer Form tiber neuere Entwicklungen im
akademischen Bereich berichtet, z. B. iber Konferenzen, neue Institutionen und Studiengénge oder Forschungsprojekte.

Allgemeine Hinweise

m Interessierte Autorinnen und Autoren werden gebeten, Manuskripte an die Schriftleitung (glaeser.martin@t-online.de
oder glaeser@hdm-stuttgart.de) oder an einen der Herausgeber einzureichen.
Die Schriftleitung und jeder Herausgeber stehen fiir etwaige Riickfragen zur Verfiigung.
Die eingereichten Beitrage diirfen nicht anderweitig schon veréffentlicht bzw. zur Veroffentlichung eingereicht worden
sein; mit der Einsendung an die MedienWirtschaft verpflichtet sich der/die Autor/in, das Manuskript bis zum Ab-
schluss des Review-Verfahrens nicht anderweitig zur Verdffentlichung anzubieten oder zu veroffentlichen.

m Die Beitrdge in den Kategorien Abhandlungen, Ubersichtsbeitrége und Praxisforum werden einem Review-Prozess
unterzogen. In einem Vorverfahren priifen die Herausgeber zunédchst, ob ein Review-Verfahren in Gang gesetzt wird.
Das Review-Verfahren selbst erfolgt beiderseitig anonym.

Formalia

m Die Beitrige fiir die Kategorien Abhandlungen, Ubersichtsbeitrige und Praxisforum sollten eine Zeichenzahl (ink.
Leerzeichen) von 50.000 nicht (iberschreiten. Begriindete Ausnahmen sind nach Absprache méglich.

m  Fr die Anonymisierung der Beitrdge ist es erforderlich, dass dem Manuskript eine Titelseite vorangestellt wird, die
die Namens- und Adressangaben aller Autoren enthélt. Im Manuskript sind Hinweise auf die Autoren zu vermeiden.

Herausgeber: Prof. Dr. Martin Glaser, Hochschule der Medien Stuttgart, glaeser@hdm-stuttgart.de / Prof. Dr. Georgios Gounalakis, Philipps-
Universitdt Marburg, gouna@jura.uni-marburg.de / Prof. Dr. Thomas Hess, Ludwig-Maximilians-Universitdt Miinchen, thess@bwl.uni-muen-
chen.de / Prof. Dr. Frank Lobigs, Technische Universitat Dortmund, frank.lobigs@udo.edu / Prof. Dr. Christoph Neuberger, Ludwig-Maximi-
lians-Universitdt Miinchen, christoph.neuberger@ifkw.Imu.de / Prof. Dr. Insa Sjurts, Zeppelin Universitét Friedrichshafen, insa.sjurts@zu.de
Schriftleitung: Prof. Dr. Martin Glaser, Hochschule der Medien, NobelstraBe 10, 70569 Stuttgart, glaeser.martin@t-online.de; glaeser@hdm-
stuttgart.de

Verlag: New Business Verlag GmbH & Co. KG, NebendahlstraBe 16, 22041 Hamburg

10.15358" https: libr - Open Access - [ EXEN]


https://doi.org/10.15358/1613-0669-2019-1-51 
https://www.inlibra.com/de/page/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

eljol04 - ubeja @


https://doi.org/10.15358/1613-0669-2019-1-51 
https://www.inlibra.com/de/page/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

