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gische Entwicklungen und veranderte Markt-
bedingungen. — Koln: Institut fiir Rundfunk-
Skonomie, 2000. —36 S. (Arbeitspapiere des In-
stituts fiir Rundfunkdkonomie an der Univer-
sitit zu Koln; 120)

Evans, Philip; Thomas Wurster: Web-attack:
Strategien fiir die Internet-Revolution. — Miin-
chen: Hanser, 2000. - 219 S.

Hudetz, Walter; Peter Schiinke: Zukunftsper-
spektiven der Medienwirtschaft: eine Erhebung
des Fraunhofer-Instituts fiir Systemtechnik
und Innovationsforschung. — Karlsruhe: ISI,
1999.-28S.

Karmasin, Matthias: Mediendkonomie als
(massen-)mediale Kommunikation: Kommu-
nikationsokonomie und Stakeholder Theorie. —
Graz: Nausner & Nausner, 1998. — 407 S.

May, Frank Christan: Der gebundene Buch-
preis: eine 6konomische Betrachtung. — Koln:
Institut fiir Rundfunkokonomie, 2000. — 63 S.
(Arbeitspapiere des Instituts fir Rundfunk-
okonomie an der Universitit zu Koln; 132)

Okonomie der andiovisuellen Medien: Bd. 1:
Fernsehen / Miihl-Benninghaus, Wolfgang;
Axel Zerdick (Hrsg.). — Berlin: Vistas, 2000. —
210S.

Steininger, Christian: Zur politischen Okono-
mie der Medien: eine Untersuchung am Bei-
spiel des dualen Rundfunksystems. — Wien:
WUV, 2000. - 272 S. (Dissertationen der Uni-
versitit Wien; 66)

Ziermann, Klaus: Der deutsche Buch- und Ta-
schenbuchmarkt 1945 — 1995. — Berlin: Spiess,
2000.-319S.

74 Medien Recht

Deutschland einig Rundfunkland?: eine Doku-
mentation zur Wiedervereinigung des deut-
schen Rundfunksystems 1989 — 1991/Tichy,
Roland; Sylvia Dietl (Hrsg.). - Miinchen: R. Fi-
scher, 2000. — 390 S.

Di Fabio, Udo: Der Schutz der Menschenwiir-
de durch Allgemeine Programmgrundsitze:
Rechtsgutachten. — Minchen: R. Fischer, 2000.
- 104 S. (BLM-Schriftenreihe; 60)

Duvinage, Peter: Der Sport im Fernsehen: die
Sicht der Rechteagenturen. — Koln: Institut fir
Rundfunkékonomie, 2000. — 14 S. (Arbeitspa-
piere des Instituts fiir Rundfunkdkonomie an
der Universitit zu Koln; 130)

479



https://doi.org/10.5771/1615-634x-2000-3-476
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

M&K 48. Jahrgang 3/2000

Gersdorf, Hubertus: Medienrechtliche Zulis-
sigkeit des TV-Formats ,,Big Brother“: Rechts-
gutachten im Auftrag der RTL2 Fernsehen
GMBH & Ko KG. - Heidelberg: C.F.N. Mil-
ler, 2000. - 37 S. (RTkom-Sonderdruck)

Liffler, Severin: Mediendelikte im IPR und
IZPR: Personlichkeitsverletzungen durch Me-
dien im Spiegel des deutschen, franzosischen,
schweizerischen und Gsterreichischen Rechts
unter besonderer Berticksichtigung des Inter-
nets und des Gegendarstellungsanspruchs. —
Frankfurt: Lang, 2000. — 290 S. (Europiische
Hochschulschriften, Reihe 02; 2801)

Mailinder, Peter: Konzentrationskontrolle zur
Sicherung von Meinungsvielfalt im privaten
Rundfunk: eine vergleichende Untersuchung
der Rechtslage in Deutschland, Frankreich, Ita-
lien, Grofibritannien, Spanien, Osterreich so-
wie den Niederlanden und im Europiischen
Recht. — Baden-Baden: Nomos, 2000. — 403 S.

Muth, Susanne: Die Bestimmung des anwend-
baren Rechts bei Urheberrechtsverletzungen
im Internet. — Frankfurt: Lang, 2000. — 217 S.
(Europdische Hochschulschriften, Reihe 02;
2814)

Nachtwey, Eckard; Willers, Peter: Rechtshand-
buch Biirgermedien. — Kiel: ULR, 1999. —
1918S.

Pleitgen, Fritz: Der Sport im Fernschen. —
Koln: Institut fiir Rundfunkékonomie, 2000. —
16 S. (Arbeitspapiere des Instituts fiir Rund-
funkokonomie an der Universitit zu Koln;
127)

Real law@virtual space: communication regu-
lation in cyberspace/Drucker, Susan J.; Gary
Gumpert(Hrsg.). — Cresskill: Hampton Press,
1999.-436 S.

Schorlemer, Sabine von: Globale Telekommu-
nikation und Entwicklungslinder: die Liberali-
sierung von Telekommunikationsdiensten in
GATT/WTO. - Baden-Baden: Nomos, 2000. —
517S.

Selmer, Peter: Kurzberichterstattung und
Schutzlisten fiir Sportiibertragungen aus juris-
tischer Sicht. — Kéln: Institut fiir Rundfunk-
Skonomie, 2000. — 18 S. (Arbeitspapiere des
Instituts fiir Rundfunkdkonomie an der Uni-
versitit zu Koln; 133)

Stammler, Dieter: Projekt Kommunikations-
rat: Chancen einer effizienten Koordination in
der Medienpolitik?: Gutachten. — Bonn: Fried-
rich-Ebert-Stiftung, 2000. - 59 S.

480

hittps://doi.org/10.5771/1815-834x-2000-3-478 - am 20.01.2028, 04:25:04.

Wetthewerb auf Telekommunikations- und
Postmiirkten?: Sondergutachten der Monopol-
kommission gemaf} § 81 Abs. 3 Telekommuni-
kationsgesetz und §44 Postgesetz. — Baden-Ba-
den: Nomos, 2000. — 66 S. (Sondergutachten
der Monopolkommission; 29)

Wolf, Dieter: Zentrale Vermarktung oder Ein-
zelvermarktung von Mannschaftssport im
Fernsehen?: die Sicht des deutschen und eu-
ropdischen Kartellrechts. — Koln: Institut fur
Rundfunkékonomie, 2000. — 9 S. (Arbeitspa-
piere des Instituts fir Rundfunkékonomie an
der Universitit zu Koln; 125)

75 Rundfunk

Biirgerbeteiligung und Medien: Dokumenta-
tion der Birgermedienkongresses im Dezem-
ber 1999 in Hannover. — Berlin: Vistas, 2000. —
145 S. (Schriftenreihe der NLM; 8)

Kops, Manfred: Diversifizierte Verfahren zur
Bereitstellung von Informationsgiitern. — Koln:
Institut fiir Rundfunkékonomie, 2000. — 57 S.
(Arbeitspapiere des Instituts fiir Rundfunk-
okonomie an der Universitit zu Koln; 123)

Media entertainment: the psychology of its
appeal/Zillmann, Dolf; Peter Vorderer (Hrsg.).
— Mahwah: Erlbaum, 2000. — 281 S.

Olschewski, Jobst: Planung des wirtschaftli-
chen Einsatzes von Programm-Trailern im
Programm von Fernsehveranstaltern. — Koln:
Institut fiir Rundfunkékonomie, 2000. — 127 S.
(Arbeitspapiere des Instituts fir Rundfunk-
okonomie an der Universitat zu Koln; 126)

Volpers, Helmut; Christian Salwiczek; Detlef
Schnier: Regionalfenster im Programm von
RTL und SAT.1: eine vergleichende Inhalts-
analyse von Programmangeboten und journa-
listischer Qualitit. — Opladen: Leske + Bu-
drich, 2000. — 345 S. plus Anh. (Schriftenreihe
Medienforschung der LFR; 35)

ZDF.vision: das Programmbouquet: digital und
interaktiv. — Mainz: ZDF, 2000. - 75 S. (ZDF-
Schriftenreihe; 58)

76 Werbung
Jahrbuch Sponsoring 2000/Strahlendorf, Peter
(Hrsg.). - Hamburg: VMK, 2000. — 208 S.

Jankowski, Jule; Lisa Neundorfer: Selbstbild
und Fremdbild der Zielgruppe 50plus in der
Werbung: eine Untersuchung des IFAK-Insti-



https://doi.org/10.5771/1615-634x-2000-3-476
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

tuts, Taunusstein. — Miinchen: R. Fischer, 2000.
- 116 S. (BLM-Schriftenreihe; 59)

Werbefilme produzieren: Richtlinien fir die
Herstellung von Fernseh- und Kinospots: vom
Auftraggeberbriefing bis zur Ausstrahlung. —
Hamburg: VDW, 2000. — 98 S.

81 Publikum. Mediennutzung

Communication and aging/Jon F. Nussbaum
u. a. (Mitarb.). 2. edition. — Mahwah: Erlbaum,
2000. - 368 S.

Die Selektivseher als strategische Planungsziel-
gruppe: der Beitrag der Selektivseher zu mehr
Planungseffizienz. — Mainz: ZDF, 2000. — 24 S.

» Vater, Mutter, Kind, TV...“: zwischen ABC
und Horsaal: wir gehen auf Sendung; Fachta-
gung des Forums Medienpidagogik der BLM
3. und 4. — Miinchen: R. Fischer, 2000. - 136 S.
(BLM-Schriftenreihe; 56)

Webster, James G.; Patricia Phalen: The mass
audience: rediscovering the dominant model. —
Mahwah: Erlbaum, 1997. — 158 S.

82 Rezeptionsforschung

Barker, Chris: Cultural studies: theory and
practice. — London: Sage, 2000. — 424 S.

Consuming andiences?: production and recep-
tion in media research/Hagen, Ingunn; Janet
Wasko(Hrsg.). — Cresskill: Hampton Press,
2000.-330S.

Couldry, Nick: Inside culture: re-imagining the
method of cultural studies. — London: Sage,
2000.-166 S.

Mythologies of wiolence in postmodern me-
dia/Sharrett, Christopher (Hrsg.). — Detroit:
Wayne State University Press, 2000. — 453 S.

Owen, Rob: Gen X TV: the brady bunch to
Melrose Place. — Syracuse: Syracuse University
Press, 2000. - 225 S.

Politik des Vergniigens: zur Diskussion der Po-
puldrkultur in den cultural studies/Géottlich,
Udo; Rainer Winter (Hrsg). — Koln: Halem,
2000. - 342 S. (Fiktion und Fiktionalisierung; 3)

hittps://doi.org/10.5771/1815-834x-2000-3-478 - am 20.01.2028, 04:25:04. nli A

Literaturverzeichnis

Sturm, Hertha: Der gestrefite Zuschauer: Fol-
gerungen fiir eine rezipientenorientierte Dra-
maturgie/Grewe-Partsch, Marianne Doelker,
Christian (Hrsg.). — Stuttgart: Klett-Cotta,
2000. -220S.

Webster, James G.; Phalen, Patricia F.; Plichty,
Lawrence W.: Ratings analysis: theory and
practice of audience research. — Mahwah: Erl-
baum, 2000. - 282 S.

83 Kinder Jugendliche Medien

Mayer, Gerhard: Risse im Alltaglichen: die Re-
zeption okkulter Darstellungen in Filmen. —
Frankfurt: Lang, 2000. — 325 S. (Europiische
Hochschulschriften, Reihe 06; 655)

91 Literatur zu einzelnen Lindern

Bishop, Ronald: To protect and serve: the
»guard dog® function of journalism in coverage
of the Japanese-American internment. — Co-
lumbia: AEJMC, 2000. — 103 S. (Journalism &
Communication monographs; 2000/2)

Harrie, Eva: The Nordic Media market 2000:
media companies and business activities: Den-
mark, Finland, Iceland, Norway, Sweden. —
Goteborg: Nordicom, 2000. — 81 S. (Nordic
media trends; 5)

Herman, Edward S.: The myth of the liberal
media. — Frankfurt: Lang, 1999. - 328 S. (Media
& culture; 2)

Hong, Junhao: The internationalization of tele-
vision in China: the evolution of ideology, so-
ciety, and media since the reform. — Westport:
Praeger, 2000. — 165 S.

McCourt, Tom: Conflicting communiaction
interests in America: the case of National Pu-
blic Radio: Praeger, 1999. - 210 S.

Presse Handbuch 2000. — Wien: Verband Os-
terreichischer Zeitungen, 2000. - 975 S.

Zhao, Yuezhi: Media, market and democracy in
China: Between the party line and the bottom
line. — Urbana: Univ. of Illinois Press, 1998. —
257 S.

481



https://doi.org/10.5771/1615-634x-2000-3-476
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

