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Das Management von Medienunternehmen 
setzt komplexe betriebliche Prozesse voraus, 
die sich an stetig verändernde Rahmenbedin-
gungen anpassen müssen. Das Lehrbuch fasst 
die zentralen Managementaufgaben praxis-
relevant aus betriebswirtschaftlicher Perspek-
tive zusammen und illustriert diese konsequent 
anhand von konkreten Beispielen.

Das Buch lädt dazu ein, in die digitale Medien-
welt einzutauchen und deren ethische Chancen 
und Herausforderungen zu refl ektieren. Hierzu 
bietet es fundierte theoretische Grundlagen 
sowie Fallstudien und Refl exionsfragen, um 
ethische Entscheidungen im Medienbereich zu 
verstehen und zu bewerten.
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