
Katja Gunkel
Der Instagram-Effekt

Image  |  Band 139

https://doi.org/10.14361/9783839444450-fm - Generiert durch IP 216.73.216.21, am 07.04.2026, 08:05:34. © Urheberrechtlich geschützter Inhalt. Ohne gesonderte
Erlaubnis ist jede urheberrechtliche Nutzung untersagt, insbesondere die Nutzung des Inhalts im Zusammenhang mit, für oder in KI-Systemen, KI-Modellen oder Generativen Sprachmodellen.

https://doi.org/10.14361%2F9783839444450-fm


Katja Gunkel (Dr. phil.), geb. 1981, ist wissenschaftliche Mitarbeiterin im Be-
reich Neue Medien am Institut für Kunstpädagogik der Goethe-Universität 
Frankfurt am Main. Ihre Promotion entstand im Rahmen des von der Volks-
wagenStiftung geförderten Verbundprojekts »Konsumästhetik – Formen des 
Umgangs mit käuflichen Dingen«. Schwerpunkte ihrer Forschung und Lehre 
sind Bild- und Medienwissenschaften sowie Pop- und Internetkultur.

https://doi.org/10.14361/9783839444450-fm - Generiert durch IP 216.73.216.21, am 07.04.2026, 08:05:34. © Urheberrechtlich geschützter Inhalt. Ohne gesonderte
Erlaubnis ist jede urheberrechtliche Nutzung untersagt, insbesondere die Nutzung des Inhalts im Zusammenhang mit, für oder in KI-Systemen, KI-Modellen oder Generativen Sprachmodellen.

https://doi.org/10.14361%2F9783839444450-fm


Katja Gunkel

Der Instagram-Effekt
Wie ikonische Kommunikation in den Social Media  

unsere visuelle Kultur prägt

https://doi.org/10.14361/9783839444450-fm - Generiert durch IP 216.73.216.21, am 07.04.2026, 08:05:34. © Urheberrechtlich geschützter Inhalt. Ohne gesonderte
Erlaubnis ist jede urheberrechtliche Nutzung untersagt, insbesondere die Nutzung des Inhalts im Zusammenhang mit, für oder in KI-Systemen, KI-Modellen oder Generativen Sprachmodellen.

https://doi.org/10.14361%2F9783839444450-fm


Diese Arbeit wurde als Dissertation am Fachbereich 09 (Sprach- und Kultur-
wissenschaften) der Goethe Universität Frankfurt am Main eingereicht und 
verteidigt.

Die Promotion wurde von der VolkswagenStiftung gefördert und entstand im 
Rahmen des Verbundprojekts »Konsumästhetik – Formen des Umgangs mit 
käuflichen Dingen«.

Die Publikation erscheint mit freundlicher Unterstützung 
der VolkswagenStiftung.

Bibliografische Information der Deutschen Nationalbibliothek
Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der Deut-
schen Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind im Internet 
über http://dnb.d-nb.de abrufbar.

D.30
© 2018 transcript Verlag, Bielefeld
Die Verwertung der Texte und Bilder ist ohne Zustimmung des Verlages ur-
heberrechtswidrig und strafbar. Das gilt auch für Vervielfältigungen, Über-
setzungen, Mikroverfilmungen und für die Verarbeitung mit elektronischen 
Systemen.

Umschlaggestaltung: Maria Arndt, Bielefeld
Druck: docupoint GmbH, Magdeburg
Print-ISBN 978-3-8376-4445-6
PDF-ISBN 978-3-8394-4445-0

Gedruckt auf alterungsbeständigem Papier mit chlorfrei gebleichtem Zellstoff.
Besuchen Sie uns im Internet: https://www.transcript-verlag.de
Bitte fordern Sie unser Gesamtverzeichnis und andere Broschüren an unter: 
info@transcript-verlag.de

https://doi.org/10.14361/9783839444450-fm - Generiert durch IP 216.73.216.21, am 07.04.2026, 08:05:34. © Urheberrechtlich geschützter Inhalt. Ohne gesonderte
Erlaubnis ist jede urheberrechtliche Nutzung untersagt, insbesondere die Nutzung des Inhalts im Zusammenhang mit, für oder in KI-Systemen, KI-Modellen oder Generativen Sprachmodellen.

https://doi.org/10.14361%2F9783839444450-fm

