Kapitel 7

Ausfiihrliche Zusammenfassung in deutscher Sprache

7.1 Einfiihrung in die Thematik

In heutigen global immer hérter umkampften Méarkten wird eine wachsende
Zahl an Produkten und Dienstleistungen zunehmend &hnlicher. Marken wer-
den daher immer mehr zum entscheidenden Erfolgsfaktor, da sie oft das einzi-
ge den Zielgruppen eingéngige Mittel zur Differenzierung darstellen. Marken
spielen ebenfalls eine entscheidende Rolle in der Vermarktung von techni-
schen Innovationen, fiir die entweder kein Patentschutz zu erlangen oder die-
ser Schutz schon abgelaufen ist, beispielsweise im Bereich der pharmazeuti-
schen Generika. Jedoch auch fiir patentbasierte Produkte sind starke Marken
eine wichtige Ergénzung und Moglichkeit der Stabilisierung und Starkung des
wirtschaftlichen Erfolgs, da sie zur Sicherung und Erh6hung der Rentabilitat
entlang der gesamten Wertschopfungskette beitragen.

Der Strukturwandel vieler Industrienationen von einer Industriegesellschaft
hin zu einer Dienstleistungs- und Hochtechnologiegesellschaft hat in den ver-
gangenen Jahren zu einer steigenden Bedeutung immaterieller Werte gefiihrt.
Von zentraler Bedeutung sind in diesem Zusammenhang neben Arbeitskraft
und Koénnen der Mitarbeiter vor allem Patente und Marken. Laut einer Studie
stieg der Anteil des Markenwerts am gesamten Unternehmenswert zwischen
1999 und 2005 von durchschnittlich ca. 56 auf ca. 67 Prozent.®> Entspre-
chend wichtig ist aus Sicht der befragten Fiihrungskréfte auch eine korrekte
Einschétzung des Markenwertes.
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