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Am Ende war es
nur ein Wort: Zwe|
Rezeptionsstudien

Stardesign ist in Bezug auf seine Verbreitung zuallererst ein sprachliches Pha-
nomen und mit den Bezeichnungen Stardesigner und Designklassiker werden
ganz bewusst Wertmaf3stabe transportiert. Diese konstituieren sich sprach-
lich und werden durch Sprechakte oder schriftlich tibermittelt. Der Nach-
druck, mit dem GLASER und STRAUSS im Rahmen des Kapitels Ahnlichkeiten
zwischen der Feldforschung und der Arbeit in den Bibliotheken darauf hinwei-
sen, dass Bibliotheken und Zeitschriftenartikel eine nicht zu unterschitzende
Datenquelle darstellen, lieferte den entscheidenden Anstof zu der auf den fol-
genden Seiten beschriebenen Exploration:

»Jedes Buch, jeder Zeitschriftenartikel reprasentiert zumindest eine Per-

son, die das Aquivalent zum Informanten des Ethnologen oder zum In-

terviewpartner des Soziologen ist. In diesen Publikationen streiten Men-

schen, verkiinden Stellungnahmen, argumentieren mehr oder weniger

eloquent und beschreiben — nicht anders als der Forscher es im Feld er-

lebt — Ereignisse oder Szenen. Man muss diese Stimmen in der Bibliothek

nur entdecken, um sie fur seine Analysen fruchtbar zu machen.« (GLA-
SER und STRAUSS 2008: 169f)

Dem folgend dringt sich die Auswertung einer Gruppe von Publikationen
geradezu auf, um die Formen medialer Star-Konstruktionen zu analysieren
und so Abstand zu einer kunstwissenschaftlichen, auf Asthetik basierenden
Betrachtung zu gewinnen — mit dem Ziel, eine amoralische Betrachterpositi-
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on einnehmen zu kénnen. In designgeschichtlicher Perspektive findet dieses
Vorgehen bei WALKER sowohl Erwihnung als auch Unterstiitzung. Er warnt
jedoch auch schon davor, Reprisentativitit anzunehmen:

»Wie lassen sich fur die Designgeschichte Daten tiber Rezeptionsvorgin-

ge erheben? Mehrere Methoden sind anwendbar: [...] 2. Durch Priifung der

bisherigen Beurteilungen: [Hervorhebung im Original] Die Besprechungen

von Produkten und Gebiuden usw. in Zeitungen, Zeitschriften und histo-

rischen Darstellungen. Da die Autoren Fachleute sind, Journalisten, Ex-

perten, Kritiker, kénnten ihre Urteile bei aller Detailkenntnis und allem
fundierten Wissen trotzdem nicht reprisentativ sein.« (WALKER 1992: 211)

Wer Stardesigner und was Designklassiker sind, wird zunichst anhand der
Presseresonanz eingegrenzt und so fur den Nachgang nutzbar gemacht. Die
Auswahl eines Publikationskorpus anhand objektiv nachvollziehbarer Krite-
rien soll einen Uberblick erbringen, der so weitestgehend frei von einer per-
sonlichen Wertung durch individuelle, méglicherweise durch eigenes Vorwis-
sen getritbte Entscheidungen bleiben kann. Untersucht werden anhand ihres
kompletten, im Internet auffindbaren Bestandes:

ARCHITEKTUR & WOHNEN,

ART DAS KUNSTMAGAZIN,

DER SPIEGEL,

DER STANDARD,

DESIGN REPORT,

DIE PRESSE,

DIE WELT,

DIE ZEIT,

FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG,
. FORM,
. NEUE ZURCHER ZEITUNG,
. SCHONER WOHNEN und
13. SUDDEUTSCHE

© @N oV AW N op

BoR R
N P O

Vorrangige Auswahlkriterien fiir den Korpus sind: 1.) ein Feuilleton mit tiber-
regionaler Bedeutung, 2.) die angenommene Zielgruppe der Publikation und
3.) der Zuschnitt als Fachpublikation. DIE PRESSE, DER STANDARD und die
NEUE ZURCHER ZEITUNG decken fir OSTERREICH und die SCHWEIZ den rest-
lichen deutschsprachigen Raum reprisentativ ab. Die FORM und der DESIGN
REPORT sind als Fachpublikationen im Sinne einer Kontrollgruppe zu verste-
hen, da sie sich vom Zuschnitt her so gut wie ausschlief8lich an Designer (und
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Designliebhaber) wenden. Die Untersuchung fand im Kern von Juli bis August
2013 statt und umfasst den kompletten digital vorhandenen Bestand der o. a.
Publikationen. Sie wurde im Herbst 2014 aufgrund aktueller Entwicklungen
noch einmal fortgefihrt und 2017 mit einer zweiten Studie in ausgewihlten
Banden der hier so benannten Befestigungsliteratur komplettiert. Besonders
herausgehoben werden muss im Vorfeld, dass es sich bei allen untersuchten
Texten nicht um als solche gekennzeichnete Werbung handelt, sondern samt-
lich um redaktionelle Versffentlichungen. Die zeitliche Rahmung schlief3t zu-
dem neuere journalistische, mit indirekter Werbung vermischte Formate (sog.
Advertorials) weitestgehend zuverlassig aus, die nicht mehr so leicht von »ech-
ten« journalistischen Texten unterscheidbar sind.

Aus der Sicht des Jahres 2019 wire eine neuerliche Online-Studie in die-
ser Form nicht mehr durchfiihrbar. In Anbetracht der Volatilitit und der teils
deutlich abnehmenden Durchsuchbarkeit der Archive infolge fortwihrender
Umstrukturierungen, Designumstellungen und dem Wechsel von Content
Management-Systemen sowie vor dem Hintergrund neu errichteter Bezahl-
schranken war der Zeitpunkt, zu dem diese Studie durchgefithrt wurde, ein-
deutig ihr Kairos.

Gezielt nach Personen gesucht wurde zu Beginn mit den Begriffen Starde-
signer, Stardesignerin und Designerstar sowie Designstar. Im Verlauf der Re-
cherche weitete sich das Wortfeld sehr schnell erheblich aus. Alle gefundenen
Bezeichnungen wurden deshalb sowohl dokumentiert als auch klassifiziert.
Wahrend der Laufzeit wurden auch alle Fundstellen aufierhalb der untersuch-
ten Publikationen einbezogen, um den Reichtum an Beschreibungen maég-
lichst nicht einzuschrinken — diese fanden aber nur in Bezug auf die verwen-
deten Begriffe in die Auswertung Eingang. Ruckblickend ging die Suche fiir
ein an den Maf3stiben und Methoden der Grounded Theory orientiertes For-
schungsvorhaben durchaus unorthodox vonstatten. Die Suchbegriffe fir die
selektiven Samplings, die wenig spiter zu zufilligen Samplings ausgeweitet
wurden, stellten de facto schon die Kernkategorien dar, so dass die Empirie
im Prinzip als Prozess des Reverse Engineering ablief, mit dem versucht wur-
de, herauszufinden, wie es zur Bildung dieser Kategorien kommt und ob sie
durch tatsichlich benennbare Wertmafistibe gestiitzt werden.

Ein weiterer Suchlauf im gleichen Publikationskorpus ging zunachst nur
vom Begriff Designklassiker aus. Identisch zum Vorgehen fiir die Star-Desig-
ner begann die Suche mit einem selektiven Sampling. Auch der Verlauf die-
ser Untersuchung machte sehr schnell deutlich, dass die Eingrenzung auf ein
Suchwort zu viele davon abweichende Bezeichnungen und damit auch jede
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Menge Artefakte ausgeblendet hatte. Deshalb wurde die Suche zu einem zu-
falligen Sampling ausgeweitet, um auch dartiber hinaus gehende Funde in die
Auswertung einbeziehen zu kénnen. Anders als bei den Star-Designern wur-
den durch die hinzutretenden Begriffe auch weitere Kernkategorien entdeckt,
die nicht als blof3e Variationen betrachtet werden kénnen. Zur Vereinfachung
werden ARCHITEKTUR & WOHNEN sowie SCHONER WOHNEN ab jetzt mit A&W
und sw abgekiirzt.

Auswertung mit Blick auf Personen

Zum Einstieg ein Blick auf die Berufsfelder, in denen die gesuchten Begriffe
nebst ihren Varianten auftauchen: Produktdesign, Automobildesign (mit einem
Schwerpunkt in ITALIEN), dartber hinaus Yacht-Design und ein wenig Architek-
tur, was der Ubertragung der Berufsbezeichnung Designer auf Architekten ge-
schuldet ist. Zudem findet sich der Begriff auch im Bereich der Computerspie-
le, die in dieser Untersuchung aber keine Rolle gespielt haben.

Die Untersuchung weist 247 individuelle Funde von Designerinnen und
Designern aus, die in der Presse mit Star-Attributen unterschiedlichster Art
versehen werden. Davon sind 34 Personen weiblich und 213 mannlich. Inner-
halb des systematisch untersuchten Publikationskorpus werden 131 Personen
gefunden (davon 10 weiblich), 116 aufierhalb (davon 24 weiblich).

Auffallig ist — neben dem generellen Mangel an weiblichen Personenfun-
den - von Beginn an, dass in der Kontrollgruppe der Fachpublikationen die
Anzahl der gefundenen Personen und Artefakte am geringsten bleibt. Die ge-
zielt untersuchten Publikationen fiihren nur zwei Frauen als Stardesignerin
und eine als Stardesigner auf, eine einzige wird dort auch mit zwei unter-
schiedlichen Bezeichnungen versehen. Der unspezifische Beifang ergibt eine
Liste von vierzehn Frauen, die als Star-Designerin ausgewiesen werden, davon
eine mit einer durch eine Stadtzugabe nationalisierten Variante.

Aus der Masse der Fundstellen im Erstreckungsbereich der gezielt unter-
suchten Publikationen muss nun ein Untersuchungskoérper geformt werden,
der abarbeitbar bleiben soll. Dazu wird ein streng numerisches Vorgehen ge-
wihlt. Die zehn am hiufigsten gefundenen Personen sollen fiir die weitere
Bearbeitung als Referenzgruppe dienen. Der Begriff Fundstellen steht hier
nur fur die Anzahl unterschiedlicher Publikationen pro gefundener Person,
nicht fur die Anzahl der gefundenen Artikel. Wenn Personen in weniger als

Access - [{=) -


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

drei Publikationen gefunden werden, fallen sie aus der Berticksichtigung fiir
die Auswahl heraus. Bei gleichen Anzahlen werden zu Personen, die schon in
der Rangfolge auftauchen, weitere, die ebenfalls diese Fundzahl aufweisen,
mit hineingenommen.

Als Sortierkriterium fiir diese Falle wurde 2014 zunichst eine alphabeti-
sche Sortierung in der Reihenfolge ithrer Nachnamen gewshlt. Aus Sicht des
Jahres 2016 erschien es notwendig, anhand der Anzahl der Artikel als zwei-
tem Kriterium umzusortieren, binnendifferenziert wird dann wieder anhand
des Nachnamens. Dadurch ergibt sich jedoch keine Verinderung im Bestand:
Lediglich vier Personen wechseln noch die Position. Die folgende Liste ba-
siert im Ganzen auf 228 Artikeln, die Listenplatzierten werden im Anhang
zu diesem Kapitel mit allen Textpassagen und den betreffenden Fundwér-
tern aufgefithrt:

PHILIPPE STARCK; 12 Fundstellen, 98 Artikel
GIORGETTO GIUGIARO; 8 Fundstellen, 24 Artikel
JASPER MORRISON; 8 Fundstellen, 11 Artikel

LUIGI COLANI; 7 Fundstellen, 20 Artikel

MATTEO THUN; 7 Fundstellen, 19 Artikel

die Gebriider BOUROULLEC; 6 Fundstellen, 18 Artikel
KONSTANTIN GRCIC; 6 Fundstellen, 18 Artikel
TERENCE CONRAN; 6 Fundstellen, 7 Artikel

DIETER RAMS; 6 Fundstellen, 7 Artikel

10. ROSS LOVEGROVE; 6 Fundstellen, 6 Artikel

© BN OV p W N e

Das Ergebnis ist in Bezug auf das Geschlecht unzweideutig: Star-Designer im
Bereich des Produktdesigns sind auf Basis der quantitativen Such- und Sor-
tierkriterien ausschlieflich Manner. Alle Suchworte wurden so weit wie mog-
lich geschlechtsneutral oder auch geschlechterumfassend gewahlt und waren
nicht dazu geeignet, ein derartiges Ergebnis tendenziell hervorzurufen. Auch
bei der Auswahl der Fundstellen wurde den Suchwértern folgend aufgenom-
men und nicht nach Geschlechtern gewertet. Aus der obigen Differenzierung
ist ebenso zu ersehen, dass der Begriff der Star-Designerin sehr wohl verwen-
det wird, aber viel hiufiger auf3erhalb des untersuchten Publikationskorpus
anzutreffen ist. Der Vollstandigkeit halber wird die Darstellung zunachst um
die Personen mit jeweils fiinf, vier und drei Fundstellen erginzt:
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Je funf Fundstellen: RON ARAD, TOM DIXON, ADRIAN NEWEY,

KARIM RASHID

Je vier Fundstellen: BERTONE, ALESSANDRO MENDINI, ETTORE SOTT-
SASS, WALTER DA SILVA

Je drei Fundstellen: WERNER AISSLINGER, Gebriider CAMPANA, ACHIL-
LE CASTIGLIONI, HARTMUT ESSLINGER, MARC NEWSON, ANDREE PUT-
MAN (die Alibi-Star-Designerin; s. u.)

Nimmt man die unspezifischen Fundstellen aus dem Beifang hinzu, finden

sich auch acht der zehn Designer der o. a. Rangliste aufderhalb des untersuch-

ten Korpus und das Bild stellt sich ein wenig verandert dar:

PN oV p W oN e

LUIGI COLANI; 11 Fundstellen (oben Platz 4)

PHILIPPE STARCK; 5 Fundstellen (oben Platz 1)

DIETER RAMS; 3 Fundstellen (oben Platz 10)

die Gebriider BOUROULLEC; 2 Fundstellen (oben Platz 6)
GIORGETTO GIUGIARO; 2 Fundstellen (oben Platz 2)
KONSTANTIN GRCIC; 2 Fundstellen (oben Platz 8)

ROSS LOVEGROVE; 2 Fundstellen (oben Platz 9)

MATTEO THUN; 1 Fundstelle (oben Platz 5)
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Philippe Starck - in der Nachfolge von
Luigi Colani einfach tberall

Aufler in der FORM wird PHILIPPE STARCK als einziger Designer in allen syste-
matisch untersuchten Publikationen gefunden, zumeist auch mit mehr als nur
einem Artikel pro Publikation. Daraus kann rein quantitativ abgeleitet werden,
dass STARCK im untersuchten Publikationskorpus mit den angelegten Suchkriteri-
en im deutschsprachigen Raum der medial populiirste Star-Designer des vergange-
nen Jahrhunderts ist. Thm voraus geht nur LUIGI COLANI, der damit als einzig
legitimer Vorginger bestatigt wird. Nach STARCK ist bis dato niemand mehr
mit einer dhnlichen Kombination aus Entwurfstatigkeit, ¢ffentlichkeitswirk-
samem Auftreten und einer derart starken Akklamation in Bezug auf die Pres-
seresonanz in Erscheinung getreten. MATTEO THUN, der im Text des folgen-
den Interview-Ausschnitts ebenfalls als Stardesigner bezeichnet wird, dulert
sich zu STARCK und COLANI so:

REINHARD RENGER: »Sie sagen heute, es gibe keine klare Handschrift,
die die einzelnen Thun-Objekte verbindet. Wie passt das zusammen
mit der Chiffre von Matteo Thun, dem Stardesigner?« MATTEO THUN:
»Fur mich gibt es zwei fantastische Figuren im Designbereich: den
schillernden Luigi Colani und Philippe Starck. Starck besitzt forma-
le Visionen und geniale Kommunikationsfiihigkeiten. Seine Handschrift hat
einen Wert. [Hervorhebungen des Verfassers] Meine Handschrift ist dia-
metral entgegengesetzt. Sie passt sich jeder Marke und Situation an. Heu-
te sind 8o Prozent der Produkte meines Studios nicht mehr >signiert,
sondern verkaufen sich, weil sie Innovationen enthalten.« [Die Namen
von Interviewer und Interviewtem wurden den Originalzitaten vorange-
stellt; Hinzufugung des Verfassers] (RENGER in: DIE ZEIT NR. 44/2005
[online] http://www.zeit.de/2005/44/Thun_LT [04.09.2016] Inzwischen
nicht mehr aufrufbar wegen eines XML-Darstellungsfehlers. [20.02.2018].
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34 Frauen gegen das Bias

Um dem Eindruck entgegenzuarbeiten, die Studie sei durch ein Bias verfilscht,
werden nun auch die gefundenen Frauen, die mit Ausnahme von ANDREE PUT-
MAN in weniger als drei untersuchten Publikationen erwihnt werden, mitsamt
den gefundenen Begriffen aufgelistet. Jede Nennung entspricht hierbei auch
einem Artikel. Im Ganzen sind es 34 Frauen, von denen zwei im Korpus wie
im Beifang vorkommen — HELLA JONGERIUS und PATRICIA URQUIOLA. Mit
Blick auf die anfinglichen Suchworte werden 17 Personen (ohne Doppelun-
gen) als Stardesignerin bezeichnet, insgesamt vier als Designstar und ndchs-
ten Designstar sowie eine als Designerstar. Im Publikationskorpus finden sich
diese Namen:

* ART DAS KUNSTMAGAZIN
néichsten Designstar: CHRISTIEN MEINDERTSMA
Topdesignerin: PATRICIA URQUIOLA
+ DER SPIEGEL
Stardesignerin: ANDREE PUTMAN
+ DER STANDARD
Stardesignerin: ANDREE PUTMAN, CHARLOTTE PERRIAND
¢ DIE PRESSE
Stardesignerin: LUDOVICA PALOMBA
+  DIE WELT
renommierte Designerin: HELLA JONGERIUS

+  DIE ZEIT
Jungstar der italienischen Designszene: MIRIAM MIRRI
« NzZ

Altmeisterin, Stardesignerin: ANDREE PUTMAN
+  SCHONER WOHNEN
Designlegende: EILEEN GRAY
Designstar: ILSE CRAWFORD, INGA SEMPE, PATRICIA URQUIOLA
eine der bedeutendsten und erfolgreichsten Designerinnen Schwedens: MONI-
KA FORSTER
Stardesigner: PATRICIA URQUIOLA
zdhlt zu den bedeutendsten Designerinnen des 20. Jahrhunderts: RAY EAMES
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Unspezifisch:

+  Designerstar: LISA BENGTSSON

+  Ikone: PATRICIA URQUIOLA

+  Kultdesigner: PHOEBE COLEMAN

- Stardesignerin
ANGELIKA ZWERENZ, CLAUDIA CARPENDALE, CLAUDIA GOLDSCHMIDT,
FAYE TOOGOOD, FLEUR DE KOOKYSE, KELLY HOPPEN, KRISTA SACHOR,
LOUISE CAMPBELL, MATALI CRASSET, NICKY POERTGEN, PIEKE BERG-
MANS, SYBILLE DE MARGERIE, ZAHA HADID

«  Topdesignerin: HELLA JONGERIUS, PATRICIA URQUIOLA

Zusammengesetzte Begriffe und lingere Formulierungen:

+  Ausnahme-Designer: MASAYO AVE

+  die namhafte Designerin: TEIJA BRUHN, ZAHA HADID,
PAOLA NAVONE

« eine der schillernden Personlichkeiten der internationalen Designszene: MAR-
VA GRIFFIN

«  Weltklasse-Designerin: JETTE JOOP, PATRICIA URQUIOLA
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Detaillierte Auswertung mit Blick auf die Sprache

Die fassliche Spitze eines damit sowohl vage als auch sehr konkret postu-
lierten Wertstandards kommt in der Verbindung des Gedankenbilds Star mit
dem Begriff Designer und der Assoziierung zum Namen von Personen zum
Ausdruck, womit kurz und knapp sehr konkrete Qualititseinschitzungen
fir die Leserschaft erzeugt werden sollen. BREUER weist in Die Erfindung des
modernen Klassikers schon auf ABY WARBURG und seinen Begriff der Schlag-
bilder hin — woftr auch in diesem Zusammenhang eine hohe Plausibilitit an-
genommen werden kann:

»Die Uberzeugungskraft liegt haufig in einer blitzartig aufleuchtenden

Plausibilitit, bei der man nicht nachfragt. Wirkméchtig sind sie insofern,

als sie bald ihre eigene »>self fulfilling prophecy« sind: Die Wirklichkeit
bringt den Nachweis schon bei.« (BREUER 2001: 12)

Begriff Korpus unspezifisch
Stardesigner 225 29
Designstar 197 1
Altmeister 5 8
Kultdesigner 2 16
Popstar, Superstar 6 6
Ausnahme-Designer o 25
Topdesigner o 16
Weltklasse-Designer 2 4
der namhafte Designer 1 20
der berithmte Designer o

der bekannte Designer 9 1

(auch in Verbindung mit international)

Der dargestellte quantitative Vergleich dominierender Begriffe basiert im Gan-
zen auf 228 Artikeln. Der erste Eindruck ist, dass das Kompositum Star-De-
signer immer einen qualifizierenden Zusatz zum Designernamen darstellt,
der unhinterfragt akzeptiert werden muss, da er nicht durch Begrindungen
oder Erklirungen fiir diesen Wertmaf3stab gestiitzt wird. Besonders auffallig
ist, dass sprachliche Ubersteigerungen des Renommees von Personen durch
Begriffe wie Kultdesigner, Ausnahme-Designer und Topdesigner wie auch alter-
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nativ durch die Behauptung von Namhaftigkeit gerade im Rahmen des unspe-
zifischen Beifangs besondere Ausmafie annehmen und in dieser Form im Pu-
blikationskorpus keine Entsprechung finden. Andere Begriffe wie Popstar,
Superstar und Weltklasse-Designer treten auf beiden Seiten mit einer Selten-
heit auf, die ihrer steigerungsstufengebundenen Raritat entspricht. Der Be-
griff Stardesigner ist — mit iiberragender Dominanz im Publikationskorpus -
generell schnell bei der Hand, wird aber sehr breit durchvariiert. Im Verlauf der
Untersuchung sammelte sich eine Palette von 46 klassifizierbaren Bezeichnun-
gen mit unterschiedlichen Variationen an, die zunichst zur Ginze in alpha-
betischer Folge dargestellt werden:

1. Altmeister des Designs
Altmeister des deutschen Designs, Altmeister des italienischen Designs,
der italienische Altmeister des Designs, Turiner Altmeister

2. Antistar des Designs

3. Ausnahme-Designer
der griechische/japanische Ausnahmedesigner, des hollandischen Aus-
nahmedesigners, der hollaindische Ausnahme-Designer, den italieni-
schen Ausnahme-Designer

4. beriihmtester deutscher Industriedesigner
5. Branchenstar
6. dem aufsergewéhnlichen Designer
7. der bekannte Designer
der bekannte Miinchner Designer, der international bekannte Designer
8. der bedeutende Designer

der bedeutendste deutsche Produktdesigner

10. der berithmte Designer
der berithmte Franzose (im Zusammenhang mit Star-Designer) »[...] er-
lautert Star-Designer Ronan Bouroullec. Gemeinsam mit Bruder Erwan
hat der berithmte Franzose >Cornichesc fiir Vitra gestaltet.«

11. der namhafte Designer/die namhafte Designerin
namhafte Industriedesigner

12. der renommierte Designer/renommierte Designerinnen

13. Designlegende
des legendaren Industriedesigners, Legende des technischen
Minimalismus

14. Designer mit grofsen Namen

15. Design-Papst
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16.

17.

18.
19.
20.
21.
22.

23.

24.
25.

26.

27.

28.
29.
30.
31.
32.
33.
34-.
35.
36.

37

38.

39.

Design-Popstar der Postmoderne

Designstar/ Design-Star / Design-Stars / Designerstar(s)

bayerischer Design-Star, Designstar aus Frankreich, der deutsche De-
signstar, der franzésische Designstar, des italienischen Designstars, des
New Yorker Design-Stars, des niederlandischen Designstars, die japa-
nischen Designstars, italienische Designerstars, Miinchner Designstar,
vom finnischen Designstar

Design-Uberflieger

Designer von Weltrang

die Madonna unter den Designern

fantastische Figuren im Designbereich

Grofsmeister

Japans Design-Grofimeister

Ikone

Designikone, Gestalter-Ikone, Ikone des modernen Designs, die [ko-
ne des Industriedesigns, die Ikone des deutschen Industriedesigns,
Ikonenmacher

internationale Designgrifsen

Kultdesigner

der britische Kultdesigner, der franzgsische Kultdesigner, die nationa-
len Kultdesigner

Megadesigner

Meisterdesigner

Meister des Designs

Meister-Designer

Oberdesigner

ostdeutsche Designer-Elite

Popstar

Popstar der Designwelt

Popstar des Designs

prominente Designer

renommierte Gestalter

Rockstar des Designs/Rockstar des modernen Designs

Star

Star der britischen Designszene

Stardesigner/ Stardesignerin

Amsterdamer Stardesignerin, dem ersten Stardesigner Osterreichs,
dem kanadischen Star-Designer, den sympathischen Stardesigner,
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der deutsche Stardesigner, der finnische Star-Designer, der interna-
tional bekannte Stardesigner, der niederlindische Stardesigner, der
dsterreichische Stardesigner, der renommierte Hamburger Stardesig- 323
ner, der renommierte Stardesigner, der schwibische Stardesigner, der
schweizer Stardesigner, der spanische Stardesigner, der Stardesigner der
vergangenen zwei Jahrzehnte, der siiddfranzdsische Stardesigner, der
Sudtiroler Stardesigner, der Turiner Stardesigner, des danischen Starde-
signers, des Hamburger Stardesigners, des Pariser Stardesigners, einer
der ersten Stardesigner, ein indischer Stardesigner, Englands Stardesig-
ner, sextravertierterer, auslindischer Stardesigner <, Frankreichs Stardesig-
nerin, Italiens Stardesigner, Londoner Stardesigner, McLarens Stardesi-
gner, Star-Designer aus New York, Stardesigner der Nachkriegszeit, vom
amerikanischen Stardesigner, vom britischen Stardesigner, vom engli-
schen Stardesigner, vom gefeierten Stardesigner des Art Nouveau, vom
italienischen Stardesigner, vom Pariser Stardesigner, von dem belgi-
schen Stardesigner

Star-Gestalter

Italiens Star-Gestalter

Superstar

Superstar des Designs, Superstar des Industriedesigns, Superstar of
design

Weltklasse-Designer / Weltklasse-Designerin

Weltstar des Designs

Weltstar des Mediendesigns

Wunderkind der finnischen Designszene

Topdesigner/ Topdesignerin

die italienische Topdesignerin, die spanische Topdesignerin
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Die mediale Créme de la Creme des Designs
in Form ihrer Bezeichnungen

Zum Beleg werden auf den folgenden Seiten samtliche Wortfunde in ithrem
Kontext zitiert und durch Kursivierung hervorgehoben. Diese liegen tiberwie-
gend in Quellen verborgen, die sich auflerhalb des systematisch untersuchten
Publikationskorpus befinden und sie umfassen auch Personen, die nicht Ein-
gang in die weiter oben bereits gezeigte Rangliste finden. (Uber-)Steigerungen
zum Popstar, Superstar des Designs oder auch Weltklasse-Designer lassen — wie
KELLER es ausfuhrt — die Sozialfigur des Stars zur solliibererfiillenden werden:

»In Relation zum >Durchschnitts«Star lasst sich der Superstar abschlie-
fend als solliibererfillender Star beschreiben: Wer in medialen Darstel-
lungen und Selbst-Darstellungen ebenso wie in Nutzer-Bezugnahmen als
Superstar bestitigt wird, gilt zugleich als sehr erfolgreich, sehr prominent,
ist infolge hiufiger medialer Thematisierung einer grofien Anzahl von
Rezipienten bekannt, veranlasst Rezipienten als Star-Nutzer zu affekti-
ven, kognitiven und moralischen Bewertungen und wird in Wechselwir-
kung mit diesen Bewertungen parasozial auch in Identitats-Unterschei-
dungen funktionalisiert.« (KELLER 2008: 199)

Superstar des Designs, Design-Popstar

LUIGI COLANI

»Dieser Superstar des Designs hat fiir AGOS das Design ihrer neuen Com-
puterserie Opus Magnum?®, geschaffen.« (goyellow.de) [online] https://
www.goyellow.de/home/computer-hersteller-agos-computer-ug-berlin.
html [20.02.2018]

»Luigi Colani, der Design-Popstar, wurde ebenso wie Kai Stania be-
reits mehrmals mit dem begehrten Red Dot Design Award ausgezeich-
net und ist an der neuen Mébelkollektion der Firma Schiitz beteiligt.«
(genuss.de) [online] https://www.genuss.de/sonstiges/rattan-punktet-
fuer-die-umwelt/ [20.02.2018]
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Superstars (of design)

325

KONSTANTIN GRCIC, ROSS LOVEGROVE, GAETANO PESCE, KARIM RASHID

»Karim Rashid, Gaetano Pesce, Ross Lovegrove, Luigi Colani, Konstan-
tin Grcic. Superstars of design, who grown [sic] their careers in different
periods of time and different social circumstances, will present their ar-
tistic specialties and creative concepts. This exclusive performance of the
magnificent five will take place on April the 20th, beginning from 20:30,
at the new Superspace gallery that is taking big steps towards its own
place on the cultural map of Belgrade.« (OZLER 2006) [online] https://
www.dexigner.com/news/8295 [20.02.2018]

MARC NEWSON

»Diese Entwicklung hat in kirzester Zeit auch schon ihre Superstars her-
vorgebracht, und der Neo Rauch der Objektgestaltung heifst ganz zweifelsfrei
Marc Newson [Hervorhebung des Verfassers]. Die >Lockheed Lounge« des
Australiers, eine spitestens durch Madonnas Video zu >Rain< bekannt-
gewordene Kreuzung aus Recamiere und Bomberflugzeug, wurde vor an-
derthalb Jahren bei Sotheby’s in New York bei einer Million Dollar zu-
geschlagen. Urspriinglich hat Newson die Sitzobjekte mal fur weniger
als zehntausend verkauft, und der Hindler, der fur die Liege eine Milli-
on hingelegt hat, wollte jetzt schon wieder 2,5 Millionen dafiir haben. So
viel zu den Gewinnmargen.« (FRANKFURTER ALLGEMEINE SONNTAGSZEI-
TUNG am 01.04.2007, NR. 13, S. 31)
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Popstar der Designwelt, Design-Popstar, Popstar

326 des Grafikdesigns, Rockstar des Designs, Rockstar

des modernen Designs
KARIM RASHID

»Der >Popstar der Designwelt< hat sich dem entziickenden weifden Ricken
des Xperia™ arc S gewidmet und eine limited Edition des unverwechsel-
baren Back Covers designt. Ein inspirierendes Video zeigt den Ausnah-
me-Kiinstler in seinem Loft und beschreibt die Eigenschaften, die sein
Design und das Xperia™ arc S einen.« (HABERLEIN & MAUERER) [on-
line]  http://www.haebmau.de/Kunden/Sony-Mobile/Karim-Rashid-
fuer-Sony-Ericsson-Xperia-arc-S [02.07.2013; inzwischen nicht mehr im
Netz verfiigbar]

LUIGI COLANI

»Das zwanzigste Jahrhundert platzt auch hier naturgemaf aus allen Nh-
ten: Hochaktuell gerade Salvador Dali als erster Popstar des Jahrhunderts
(so oder so dhnlich im Moment fast tiberall zu lesen), Luigi Colani als der
serste Popstar des Designs< (so der SWR), gefolgt vom >Popstar des Kaba-
retts< (NZZ Online), nimlich Helmut Qualtinger. Rudolf Nurejew, ganz
Kklar, ist >Popstar des Balletts¢, entsprechend Leander Hauf3mann als >Pop-
star des deutschen Theaters< (Goethe-Institut) und, eine besonders apar-
te Idiotie, >der Popstar des Krieges: Mohammed Said al-Sahhaf< (im In-
ternet zu lesen).« (FPRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG, 13.05.2004, NR.
111/SEITE 33) [online] http://www.faz.net/aktuell/feuilleton/kommen-
tar-pop-die-wette-gilt-1157718.html [04.09.2018]

NEVILLE BRODY

»Design-Popstar Nie zuvor wurden visuelle Innovationen aus der Typo-
grafie so schnell und so umfassend aufgegriffen und kopiert. Da man
dieses Phanomen eigentlich nur aus dem Bereich der Popmusik — begin-
nend mit den Beatles und den Stones — kannte, nennt man Brody auch
den ersten Popstar des Grafikdesigns.« (ALLNER in: PRINT & PRODUKTION
3/2004: 32-34) [online] https://mkh.incom.org/action/open-file/12198;
[20.02.2018]

PHILIPPE STARCK

»Von der Zahnbiirste bis zur Bushaltestelle - es gibt kaum einen All-
tagsgegenstand, den der Franzose Philippe Starck noch nicht designt
hitte. Luxusphantasien wie das voll verspiegelte Badezimmer machten
ihn zum >Rockstar des Designs«. Keiner hat das Lebensgefiihl der achtzi-
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ger und neunziger Jahre in eine so aufregende Formensprache gebracht
wie der franzdsische Star-Designer und Innenarchitekt Philippe Starck.
[...] Ubertroffen wird der Designer Starck in seiner eigenwilligen Krea-
tivitit und pulsierenden Energie nur noch von dem Innenarchitekten
Starck: Als >Kultrdume« werden seine Ausstattungen schon seit Jahren
gefeiert. Und als 1989 die Innenrdume des New Yorker Hotels >Royal-
ton« fertig waren, sorgten die komplett verspiegelten Badezimmer da-
fiir, dass er zum >Rockstar des modernen Designs< ausgerufen wurde.«
(SIEDENBERG in: SPIEGEL ONLINE vom 28.07.2000) [online] http://www.
spiegel.de/kultur/gesellschaft/philippe-starck-verzierung-des-alltags-
a-87015.html [26.03.2018]

Weltstar(s) des Designs

Der an keiner anderen Stelle aufgefundene KURT WEIDEMANN fillt als zweiter
Grafikdesigner gleich NEVILLE BRODY aus dem Untersuchungsraster.

LUIGI COLANI

»Mit der Serie ArtCollection ist AGOS neue Wege gegangen. Design wird
hier erginzt durch Kunst und den Anspruch auf Individualitit. Die neuste
[sic] Serie von AGOS vereint Display und Computer. Luigi Colani, Weltstar
des Designs, hat das Gehiuse entworfen. Der Nutzer hat die Moglichkeit
den Computer an seinen ganz personlichen Lifestyle anzupassen.« (AGOS)
[online] http://www.agos.com/news/warum_markt.asp [25.07.2013; in-
zwischen nicht mehr im Netz verfiigbar]

RON ARAD, ETTORE SOTTSASS, KONSTANTIN GRCIC

»Das Dusseldorfer NRW-Forum Kultur und Wirtschaft geht jetzt dieser
Frage nach. In der Ausstellung »UFO. Grenzginge zwischen Kunst und
Designys, die ab Samstag gedffnet ist, stellen die Kuratoren Werner Lippert
und Petra Wenzel 44 Werke von 25 Kiinstlern vor. Darunter Objekte von
Weltstars des Designs wie Ron Arad, Ettore Sottsass und Konstantin Grcic
sowie Werke von Berithmtheiten der Kunst wie Richard Prince, John
Armleder und Joseph Kosuth.« (HOFFMANS in: WAMS vom 17.05.2009)
[online] http://www.welt.de/wams_print/article3753852/Kann-denn-De-
sign-Kunst-sein.html [20.02.2018]'
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KURT WEIDEMANN

»Der Designer und Typograph Kurt Weidemann ist am Mittwoch im Alter
von 88 Jahren gestorben. Er galt als einer der einflussreichsten Gestalter
weltweit und war auch Ehrenmitglied des Art Directors Club fur Deutsch-
land (ADC). Dessen Vorstandssprecher Jochen Radeker schreibt zum Tod
Kurt Weidemanns: >Das ist fiir uns alle, fir den ADC ein ganz grofler Ver-
lust. Er war mit 88 Jahren unser altestes Mitglied, er war einer der ganz
wenigen Weltstars des Designs. Es gibt kaum jemanden, vielleicht keinen,
der die Design- und Kommunikationslandschaft in Deutschland in den
letzten 60 Jahren so gepragt hat wie er.« (WEBER in: W&V vom 31.03.2011)
[online] http://www.wuv.de/agenturen/kurt_weidemann_ist_gestorben
[20.02.2018]

Weltklasse-Designer/-in

LUIGI COLANI

»Man muss sich auf ein anderes Sitzerlebnis einstellen, wenn man in
Designermébeln von Luigi Colani sitzt. Trotz seines italienischen Na-
mens ist der Weltklasse-Designer ein gebiirtiger Berliner. Seine desig-
nerischen Leistungen waren nie erklarungsbediirftig. Durch unzihlige
Entwurfe hat Colani seine designerische Linie lingst abgesteckt.« (METZ-
NER in: wohnmoebel-blog.de) [online] http://www.wohnmoebel-blog.de/
wohnzimmer/couch-sessel/26-colani-sitzen-wie-auf-einer-wolke
[07.09.2016, inzwischen nicht mehr im Netz verftgbar]

JETTE JOOP

»Wenn eine weltklasse Designerin und Mutter einen Kinderwagen ent-
wirft, ist das Ergebnis unschlagbar. Der Jette Joel Air Kombikinderwa-
gen Luftrider + Cybex Aton 4 Babyschale sieht daher auch super aus
und ist besonders alltagstauglich.« (kinderwagen.com) [online] http://
www.kinderwagen.com/jette-joel-air-kombikinderwagen-luftraeder-cy-
bex-aton-4-babyschale-dessert-beige-c?jt=1&js=100&jsid=24405&jcp=-

guenstiger.de [20.02.2018]

RICHARD SAPPER, GIORGETTO GUIGIARO

»Nachdem jedoch Jobs das Ruder wieder tibernommen und seinen Moti-
vationsvortrag gehalten hatte, entschied sich Ive zu bleiben. Doch Jobs
wollte zunichst einen Weltklasse-Designer von aulen holen. Er verhan-
delte mit Richard Sapper, dem Designer des IBM ThinkPad, und mit Gior-
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getto Giugiaro, dem Designer des Ferrari 250 und des Maserati Ghibli .
Dann sah er sich jedoch auch einmal genauer im Design-Studio von Ap-
ple um und kam dort mit Ive, dem freundlichen, hochmotivierten und
ernsthaften Leiter der Abteilung in Kontakt.« (ISAACSON in: SPIEGEL
41/2011:78-81) [online] http://www.spiegel.de/spiegel /print/d-80818247.
html [17.04.2018]

ETTORE SOTTSASS

»Die erste Ausstellung in der Vitra Design Museum Gallery ist dem italie-
nischen Weltklasse-Designer Ettore Sottsass gewidmet.« (moebelkultur.
de) [online] http://www.moebelkultur.de/news/vitra-design-museum-
neue-ausstellungsflaeche-zeigt-sottsass/14061.html [20.02.2018]

PATRICIA URQUIOLA

»Was bei einer Weltklasse-Designerin wie Urquiola unzureichend ist, tut
dem Werk des weitaus unbekannteren Benesch merkwiirdigerweise gut.«
(BAUER in: ARTNET MAGAZIN am 30.07.2009) [online] http://www.art-
net.de/magazine/patricia-urquiola-und-markus-benesch-daab-verlag-
koln/ [18.07.2013, inzwischen nicht mehr im Netz verfiigbar]
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Luigi Colani - Designer extraordinaire

Niemand anderer wird - itberwiegend aufierhalb des systematisch untersuch-
ten Publikationskorpus (dieselben in Klammern) — mit einer so grofien Anzahl
ebenso unterschiedlicher wie aufiergewdhnlicher Formulierungen bedacht:

Topdesigner (DIE ZEIT)
Weltklasse-Designer

1. der wohl populiirste deutsche Designer
2. des ersten Design-Popstars

3. Popstar des Designs (F.A.Z.)

4. Superstar des Designs

5. Superstar of design

6. Kultdesigner

7.

8.

9-

bedeutendster zeitgendssischer Designer der Welt,
10. Weltstar des Designs.

Nimmt man die Anzahl dieser Funde hinzu, tibertrifft LUIGI COLANI als ein-
ziger PHILIPPE STARCK in der Hiufigkeit der Publikationen, die ithn erwahn-
en und in der Masse unterschiedlicher Bezeichnungen.
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Der Stardesigner lebt und lebt und lebt ....

»Wahrscheinlich sind sie ja jetzt erst einmal vorbei, die Zeiten des exklusi-
ven (und oft genug reichlich nutzlosen) Editionendesigns und des damit
verbundenen Hypes um Stardesigner, Nachwuchs-Stardesigner und Star-
architekten, die ein bisschen im Design herumdilettieren. Der seit Jahren
von fast allen Akteuren des Designbetriebes gepflegte Kult um die Desig-
nerpersénlichkeit und die von ihr geschaffenen Objekte fand hier freilich
nur ihren sichtbarsten Ausdruck.« (FRENZL in: DESIGN REPORT 4/2009)
[online] http://www.designreport.de/Fachartikelarchiv/31968320/Das-
Ungewoehnliche-im-Gewoehnlichen.html [05.07.2013; inzwischen nicht
mehr im Netz verfiigbar]

Solches mutmafit FRENZL also schon 2009. Doch auch neun Jahre spiter kann
davon noch keine Rede sein. In den Medien haben sich Prozesse dieser Art
schon lange verselbststandigt und sie laufen zu routiniert ab, um 4) aus sich
heraus zu einem Ende zu kommen und B) muss nachgefiittert werden. Der
Markt mit seinem unaufhérlichen Bedarf an Neuerungen, die die Geldbeutel
der Konsumenten 6ffnen sollen, benétigt den Nachwuchs, der herangezogen
werden muss, ebenso wie stetig neue Klassiker.

Mag auch die Méglichkeit, eine grofie gemeinsame Offentlichkeit fiir sich
zu vereinnahmen, verloren gegangen sein, so bietet doch die Zersplitterung
in Zielgruppenpublika weiterhin ein breites Betatigungsfeld. Eine Uberein-
stimmung mit WIPPERSBERGs Ansatz der Zielgruppenprominenz ist uniiber-
sehbar (vgl. WIPPERSBERG 2007: 161f). Folgt man in diesem Zusammenhang
nochmals den Spuren von GEORG FRANCK und einem seiner ersten Essays zur
Okonomie der Aufmerksamkeit bzw. seiner Idee des mentalen Kapitalismus, so
kann man nicht mehr annehmen, dass die Medien nur das publizieren, wo-
von sie sich selbst Aufmerksambkeit versprechen — respektive wovon sie an-
nehmen, dass es ihr Publikum interessiere:

»Diese Macht ist den Medien allmahlich erst zugewachsen. Die maschi-
nelle Reproduktion von Wort, Ton und Bild bildet blof} den technischen
Ausgangspunkt. Auch hat die Nachfrage nach Information nicht als solche
die Medien grof? gemacht. Was sie grof$ gemacht hat und was ihr Wachs-
tum weiterhin sichert, das ist die geniale Geschiftsidee, dem Publikum
Information anzubieten, um an seine Aufmerksamkeit zu kommen. Ohne
das aufmerksame Einkommen, das die Publikation verspricht, wire noch
nicht einmal das Verlagswesen recht in Gang gekommen. Wenn in Biichern

und Zeitschriften nur erschienen wire, was von vornherein kommerziel-
len Erfolg versprach, dann sihe die literarische Landschaft anders als die
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bestehende aus.« (FRANCK in: MERKUR September 1993, 47. Jahrgang,
Heft 534, 749f;) [online] https://volltext.merkur-zeitschrift.de/journal/
mr_1993_09 [05.03.2018]

In einem weiteren gedanklichen Schritt folgt daraus, dass gerade nicht ange-
nommen werden kann, dass ein 6ffentliches Interesse allein die Autoren zur
Verwendung der gefundenen Begriffe in jenen Artikeln veranlasst hat. Es soll-
te also ein wie auch immer gelagertes Interesse zur Konstitution eines Star-
korpus vorhanden sein. Anders lisst sich (zumindest anfanglich) sowohl der
Wille zur Benennung im Sinne eines Wertmaf3stabs als auch die Haufigkeit des
Einsatzes nicht sinnstiftend explizieren — kénnte man davon ausgehen, dass
diese Bezeichnungen mit Bedacht und nicht wie beildufig verwendet werden.
Star-Designer in der im Rahmen der Recherche vorgefundenen Form sind Sinn-An-
gebote, semantisch gesehen illokutiondre oder auch propositionale Akte. Wer hat et-
was von ithnen — und wenn ja, was? Was veranlasst zu dieser Bewertung und
mit welchem Ziel? Ein Sinn-Angebot dieser Form hat einen Normierungsan-
spruch und verlangt danach, als Orientierungsbake wahrgenommen zu wer-
den. Es wird von jenen, die es anbieten, mit hoher Wahrscheinlichkeit mit die-
sem Anspruch in die Welt entlassen.
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Auch die Unwiderstehlichkeit

ist noch steigerungsfahig 333

An ihrer permanenten Selbsttiberbietung wird sowohl auf journalistischer wie
auch auf Herstellerseite seit den 8oern des 20. Jhd.s gearbeitet. Schon ein Jahr
spiter (s. 0.) klagt FRENZL im DESIGN REPORT 06/2010 in seiner Kolumne:

»Der renommierteste Designpreis! Best of the best! Der Preis der Preise!
Der Designer des Jahres, ach was, des Jahrhunderts! - Wettkampf und
Kraftemessen liegen in der menschlichen Natur. Aber kann es sein,
dass uns im Zeitalter der Aufmerksamkeitsékonomie ein bisschen die
Superlative durchgegangen sind? Miissen wir im Design da unbedingt
mitmachen? Kann ein Entwurf nur dann gutes Design sein, wenn er ge-
nauso voller Labels klebt wie der Anzug eines Formel-1-Piloten? Ist der
Typus des kompetitiven Kreativen langst zur Norm geworden? Und muss
eigentlich jeder Entwurf als innovativer Designklassiker, bahnbrechende
Neuentwicklung oder millionenfach verkaufter Bestseller daherkom-
men?« [Hervorhebungen des Verfassers] (FRENZL in: DESIGN REPORT
06/2010) [online] http://epaper.design-report.de/2010/06/?page=
14 [15.12.2013, inzwischen nicht mehr im Netz verfugbar]

Aber sicher muss das so sein! So scheint es ihm die publizistische Rezeption hin-
terher zu rufen. Im Rahmen der Untersuchung finden sich gréfiere Mengen
an Komparativen, Superlativen verwandte Bezeichnungen und Superlative fur
die Besten der Besten, mit deren Hilfe belegt werden kann, dass kein Ende in
Sicht ist. Alle gefundenen Formulierungen werden auf den folgenden Seiten
in ihrem Kontext wiedergegeben.
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Komparative
im Rahmen der untersuchten Publikationen
eine der bedeutendsten und erfolgreichsten Designerinnen Schwedens

»Inspiriert von den kleinen Pippchen entwarf Monica Forster, eine der
bedeutendstenunderfolgreichsten DesignerinnenSchwedens, thre>Babuschka«-
Gefifle.« (SCHONER WOHNEN) [online] http://www.schoner-wohnen.de/
news/214467-aufbewahrungs-set-babuschka-von-monica.html
[20.02.2018]

einem der bedeutendsten Architekten und Designer der Nachkriegsmoderne

»Das Talent, zu einem der bedeutendsten Architekten und Designer der Nach-
kriegsmoderne zu werden, war Eero Saarinen in die Wiege gelegt.« (SCHO-
NER WOHNEN) [online] http://www.schoener-wohnen.de/design-legen-

den/219155-eero-saarinen-1919-1961-.html [20.02.2018]

einen ihrer bedeutendsten Gestalter

»In der Nacht auf Samstag ist der international bekannte Designer Hannes
Wettstein nach einer langwierigen Krankheit gestorben. Mit thm ver-
liert die Schweiz einen ihrer bedeutendsten Gestalter.« (ESCHBACH in: NZZ
07.07.2008) [online] http://www.nzz.ch/aktuell/feuilleton/uebersicht/su-
che-nach-den-archetypen-von-morgen-1.777824 [20.02.2018]

einer der begehrtesten Designer der Welt

»Es macht mir viel Spass, immer wieder Personen zu entdecken, an de-
ren Talent ich glaube, und sie zu férdern. Natiirlich freut es mich sehr,
wenn diese dann berithmt werden. Jasper Morrison ist heute einer der
begehrtesten Designer der Welt, Marc Newson wurde von Ford beauf-
tragt, eine neue Autoserie zu entwerfen, und Tom Dixon ist zum Art-
Director von Habitat ernannt worden. Dieser Erfolg bestirkt mich: Ich
hatte sie richtig eingeschatzt! Und das ermutigt mich dann zu meinen
neuen Entdeckungen.« (MEIER in: NZZ 07.04.2001) [online] http://www.
nzz.ch/aktuell/startseite/article7BsWO-1.485028 [20.02.2018]

seit den 80er-Jahren einer der bekanntesten Designer weltweit

»Auflenminister Bernard Kouchner wolle >eine sehr, sehr markante, sehr
interessante, sehr kreative Prisidentschafts, sagte Starck. Das Auflen-
amt in Paris bestitigte, dass der Designer fur die EU-Prasidentschaft
verschiedene Gegenstinde entwerfen soll. Starck ist seit den 8oer-Jahren
einer der bekanntesten Designer weltweit. Er hat Saftpressen und Stuhle,
Badezimmer und Leuchten sowie die Innenausstattung Dutzender Hotels
entworfen, darunter auch fir die Luxusappartements Yoo« in Miinchen
und das Hotel >Costes«<in Paris.« (WELT ONLINE vom 03.04.2008) [online]
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http://www.welt.de/welt_print/article1865600/Stardesigner-Starck-soll-
Frankreichs-Image-aufpolieren.html [20.02.2018; inzwischen nicht mehr
im Netz verfugbar]

einer der einflussreichsten zeitgendssischen Industriedesigner Deutschlands

»Fir Konstantin Grcic, einer der einflussreichsten, zeitgendssischen Indus-
triedesigner Deutschlands, war der italienische Altmeister schon immer
eine kreative Quelle der Inspiration: >Ettore Sottsass war der radikal-
ste Designer unserer Zeit — daftr habe ich ihn bewundert.«« (ART DAS
KUNSTMAGAZIN am 07.01.2008) [online] http://www.art-magazin.de/
design/3168/ettore_sottsass_nachruf; [12.07.2013; inzwischen nicht mehr
im Netz verfugbar]

einer der innovativsten und erfolgreichsten Designer seiner Zeit

»Seine knallrote Kofferschreibmaschine >Valentine« machte Sottsass Ende
der sechziger Jahre weltberthmt und war der Anfang eines neuen Design-
verstindnisses. Das Multitalent pragte kommende Generationen ebenso
als Fotograf, Architekt und Schriftsteller. Am Silvestermorgen starb einer
der innovativsten und erfolgreichsten Designer seiner Zeit. Wir baten einige
seiner Freunde und européische Stardesigner um ein paar letzte Worte.«
(ART DAS KUNSTMAGAZIN am 07.01.2008) [online] http://www.art-ma-
gazin.de/design/3168/ettore_sottsass_nachruf [12.07.2013, inzwischen
nicht mehr im Netz verfugbar]

einer der ersten Stardesigner

»DER STANDARD: Sie gelten als einer der ersten Stardesigner. Wie den-
ken Sie heute tiber diesen Begriff? cOLANI: Ich wurde vom Pasadena Art
Center College mit dem Visionary Design Award fiir mein Lebenswerk
ausgezeichnet, vom franzésischen Salon d’Automobile bekam ich den
Grand Prix de Design, und das London Design Museum hat mir eine
ganze Ausstellung gewidmet. In China nennt man mich den da Vinci
des Kunststoffzeitalters ... Ehre, wem Ehre gebtthrt.« (HAUSENBLAS in:
DERSTANDARD am26.06.2009) [online] http://derstandard.at/15778369154
10/Interview-mit-Luigi-Colani-Nimm-deine-Maeuse-und-verschwinde;
[20.02.2018]

einer der gefragtesten deutschen Designer

»Sie sind einer der gefragtesten deutschen Designer. Aber wir haben ge-
hort, dass Sie privat gar kein Sofa besitzen. Stimmt das?« (SIEBKE in:
MANAGER MAGAZIN am 10.06.2011) [online] http://www.manager-
magazin.de/lifestyle/stil/a-767191.html [20.02.2018]
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einer der renommiertesten deutschen Designer

»Konstantin Grcic, einer der renommiertesten deutschen Designer, ge-

336 staltet seit Neuestem auch Sofas. Selbst sitzt er allerdings lieber auf
Stithlen.« (SIEBKE in: MANAGER MAGAZIN am 10.06.2011) [online]
http://www.manager-magazin.de/lifestyle/stil/a-767191.html
[20.02.2018]

einer der renommiertesten Designer Italiens

»Matteo Thun, 49, gebiirtiger Studtiroler, ist einer der renommiertesten
Designer Italiens. Er lebt in Mailand und hat verschiedenste Alltagsge-
genstinde entworfen, u. a. fur Swatch, AEG und Villeroy & Boch, au-
Berdem schuf er das Interieur des >Side«-Designhotels in Hamburg.
(WAMS 14.04.2002) [online] http://www.welt.de/print-wams/article6o2
386/Sehnsucht-nach-Karibik.html [20.02.2018]

einer der renommiertesten deutschen Industriedesigner

»Elmar Flototto hatte 2007 die Markenrechte am Unternehmen seines
Bruders erworben. Gemeinsam mit seinem Sohn Frederik arbeitet er seit-
her daran, das einstige Kerngeschift neu zu beleben. Die beiden Unter-
nehmer waren sich schnell einig, dass als Designer eines neuen Stuhls nur
einer infrage kommen konnte: Konstantin Grcic, einer der renommier-
testen deutschen Industriedesigner. Schliesslich gibt der Miinchner De-
signstar mit seinen Entwiirfen der Unruhe eine Form.« (Nzz am
27.01.2012) [online] http://www.nzz.ch/aktuell/startseite/fuers-leben-
lernen-1.14568027 [20.02.2018]

Design-Popstar der Postmoderne, einer der wichtigsten zeitgendssischen Designer

»Der Design-Popstar der Postmoderne Philippe Starck, 1949 in Paris gebo-
ren, ist einer der wichtigsten zeitgendssischen Designer. Sein Prinzip heifit
Reduktion, >Ethik des Weglassens«. Starck will Dauerhaftes schaffen und
haf3t jede Form von Wegwerfasthetik. Seine radikale Verschénerung des
Alltags, durch Architektur oder Produktdesign, reicht von der Fliegen-
Kklatsche bis zur Hotel-Inneneinrichtung.« (WAMS am 04.09.2005) [on-
line] http://www.welt.de/print-wams/article131652/Der-Design-Pop-
star-der-Postmoderne.html [20.02.2018]

einer der wichtigsten zeitgendssischen Designer

»Philippe Starck: Der Sohn eines Flugzeugkonstrukteurs wurde 1949
in Paris geboren und begann seine Karriere als Art Director im Mode-
haus von Pierre Cardin - da war er gerade mal 20 Jahre alt. Nach einem
Abstecher in die USA kehrte er nach Frankreich zurtick und arbeitete
als Produktdesigner. Seine eigene Firma, Starck Products, griindete er
1979. International bekannt wurde er drei Jahre spiter, als er die Rau-
me von Francois Mitterrand im Elysée-Palast neu gestaltete. Heute ist
Starck einer der wichtigsten zeitgendssischen Designer. Der Medienstar war
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dreimal verheiratet und hat zwei Téchter und einen Sohn.« (PITTNER
in: MANAGER MAGAZIN am 03.01.2006) [online] http://www.manager-
magazin.de/magazin/artikel/a-380718-3.html [20.02.2018)

einer von Finnlands bekanntesten, zeitgendssischen Designern

»Harri Koskinen ist einer von Finnlands bekanntesten, zeitgendssischen
Designern. Nun hat er eine Kiiche inklusive neuem Stauraumkonzept
fiur die Marke Saari Kitchen entworfen.« (SCHONER WOHNEN) [on-
line]  http://www.schoener-wohnen.de/news/214771-modul-kueche-
silta-von-harri-koskinen.html [20.02.2018]

Komparative mit »zahlt« in Variationen
der zu den absoluten Designstars zihlende

»Auf die Frage Was ist Thnen peinlich?¢, antwortete der zu den absoluten
Designstars zihlende 44-jihrige Brite einmal: >Offentlich aufzutretenc.
(HILPOLD in: DER STANDARD am 24.06.2004) [online] http://derstandard.
at/1698272 [20.02.2018]

zdhlt zu den bedeutendsten italienischen Designern

»Der Italiener Ettore Sottsass zihlt zu den bedeutendsten italienischen De-
signern. Eine besondere Vorliebe hatte er fiir Produkte aus Keramik.
Das Hetjens-Museum in Dusseldorf zeigt einige Keramik-Werke des
Designers in einer Sonderausstellung.« (SCHONER WOHNEN) [online]
http://www.schoener-wohnen.de/news/208558-keramik-von-ettore-
sottsass-in-duesseldo.html [20.02.2018]

zdhlt zu den bedeutendsten Designerinnen des 20. Jahrhunderts

»Ray Eames zdhlt zu den bedeutendsten Designerinnen des 20. Jahr-
hunderts: Sie und ihr Mann Charles Eames bildeten eine Arbeits-
gemeinschaft, aus der einige der wichtigsten Mobelentwiirfe der Design-
geschichte hervorgingen.« (SCHONER WOHNEN) [online] http://www.
schoener-wohnen.de/news/216330-vitra-zeigt-den-film-eames-the-archit
html [20.02.2018]

zdhlt nun zu den wichtigsten britischen Designern

»Mobel von Habitat, beriihmt fiir ihr minimalistisches Design, muss-
te man nicht mehr unbedingt haben. Das kénnte sich jetzt wieder an-
dern, Tom Dixons wegen. Der zihlt nun zu den wichtigsten britischen De
signern. Sein erfolgreichster Entwurf heifdt Jack light, eine sechsarmi
ge Plastiklampe, auf der man sogar sitzen kann und die bisher 10 ooo-
mal verkauft wurde.« (SCHNEIDER in: DIE ZEIT NR. 26/ 1999) [online] http://
www.zeit.de/1999/26/Mitarbeiter_der_Woche [20.02.2018]
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Komparative
auBerhalb der untersuchten Publikationen
eine der schillerndsten Persinlichkeiten in der internationalen Designerszene

»Erik Spiekermann, 1947 in Deutschland geboren ist eine der schillernd-
sten Personlichkeiten in der internationalen Designerszene.« (HANZER
auf stadtgespraeche.com) [online] http://www.stadtgespraeche.com/
interviews/index.html [12. 07. 2013, inzwischen nicht mehr im Netz
verfigbar]

einem der beriihmtesten Designer der Gegenwart

»In Originalverpackung, exklusiv entworfen fur Bitburger von Luigi Co-
lani — einem der beriihmtesten Designer der Gegenwart« (ebay-Kleinan-
zeige) [online] http://www.ebay.de/itm/Bitburger-Mini-Truck-Edition-
von-Luigi-Colani-viertes-Modell-/262427739443; [02.09.2016, inzwischen
nicht mehr im Netz verfiigbar]

einer der angesehensten zeitgendssischen Designer weltweit

»Luigi Colani ist einer der angesehensten zeitgendssischen Designer welt-
weit. Der 84-jahrige Colani ist vielfach preisgekrént und hat zuletzt un-
ter anderem die 140 Disziplinskulpturen fir die Olympischen Spie-
le 2008 in Peking gestaltet. Fiir seine neue Tapetenkollektion >Visions«
hat sich der exzentrische Italiener [sic] mit einem deutschen Mittel-
standler zusammengetan — der Marburger Tapetenfabrik. So sehen die
Tapeten von Luigi Colani aus.« (t-online.de am 14.01.2013) [online] http://
www.t-online.de/heim-garten/wohnen/id_61582562/colani-tapeten-
2013-die-neuen-tapeten-von-luigi-colani.html [20.02.2018]

international einer der bedeutendsten und erfolgreichsten Designer unserer Zeit

»Peter Maly ist international einer der bedeutendsten und erfolgreichsten De-
signer unserer Zeit. Es gibt fast nichts, was er noch nicht entworfen hat.
Viele seiner Entwurfe bekamen den begehrten GOOD DESIGN AVARD
[sic].« (EVERDING in: GOLFWELT ONLINE am 17.10.2011) [online] http://
golfwelt.com/artikel/people/design-made-peter-maly [02.09.2016, inzwi-
schen nicht mehr im Netz verfiigbar]

Komparative mit »zahlt« in Variationen
zdhlt zu den besten Designerinnen Europas

»Topdesignerin Patricia Urquiola: Patricia Urquiola zdhlt zu den bes
ten Designerinnen Europas.« (galerie-terramica.de 2011) [online] http://
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www.terramica.de/topdesignerin-patricia-urquiola/ [28.04.2014, inzwi-
schen nicht mehr im Netz verfiigbar]

zdhlt international zu den bekanntesten Designern unserer Zeit

»Luigi Colani zdhlt international zu den bekanntesten Designern unse-
rer Zeit. Nun hat der zwischen Mailand, Karlsruhe und Shanghai pen-
delnde Kosmopolit mit Gastprofessuren in Bremen, Mailand, Mexiko-
Stadt und Shanghai mit>Visions« eine neue Tapetenkollektion fiir die Mar-
burger Tapetenfabrik kreiert.« (t-online.de am 14.01.2013) [online] http://
www.t-online.de/heim-garten/wohnen/id_61582562/colani-tapeten-
2013-die-neuen-tapeten-von-luigi-colani.html [20.02.2018]
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Superlativen dhnliche Bezeichnungen und Super-

340 |ative innerhalb der untersuchten Publikationen

Autodesigner des Jahrhunderts

»Der bereits in der Automotive Hall of Fame verewigte und vor einigen
Jahren von einer grossen internationalen Jury sogar zum >Autodesigner
des Jahrhunderts« gekronte Maestro [GIORGETTO GIUGIARO; Hinzufi-
gung des Verfassers] machte aber auch noch in den letzten Jahren Furo-
re.« (Nzz am 29.04.2007) [online] http://www.nzz.ch/aktuell/wirtschaft/
uebersicht/kein-erfolg-ohne-gutes-design-1.576310 [20.02.2018]

bedeutendster Autodesigner des Landes

»Welche Chancen hat ein Auto made in Switzerland? >Wir wissen, dass
wir ein Risikoprojekt fahrens, sagt der deutsche Designer Murat Giin-
ak, CEO von Mindset und Projekt-Initiator mit bemerkenswerter Kar-
riere. Von der deutschen Presse wird er als bedeutendster Autodesigner
des Landes gefeiert. Bis 2007 war er beim Volkswagenkonzern Vizeprisi-
dent und Chefdesigner, bei Peugeot prégte er die Modellpalette vom 206
bis zum 607, bei Mercedes war er fiir die Marken Maybach und Merce-
des-Benz verantwortlich, so auch fir den extravaganten SLR McLa-
ren. Fur den sympathischen Stardesigner ist klar, dass die Kunden bis-
her kein Vertrauen in Elektroautos hatten, weil es exotische Produkte
waren.(Nzz am 08.04.2008) http://www.nzz.ch/lebensart/auto-mobil/
mit-sportlicher-eleganz-richtung-nullemission-1.703934 [20.02.2018]

bedeutendster zeitgendssischer Designer der Welt

»Ullrich Eitel, Leiter des Familienunternehmens, ist seit Jahren ein
Bewunderer Luigi Colanis, der 2009 als bedeutendster zeitgendssischer
Designer der Welt ausgezeichnet wurde.« (NOLTEMEIER in: DER MA-
LER- UND LACKIERMEISTER 3/2013: 78) http://www.fzarchiv.sachon.de/
Zeitschriftenarchiv/Maler-und_Lackierermeister/2013/03_13/ML_03-13
_76-80_Ein_Hauch_von_Luxus.pdf?kein=rewrite: [20.02.2018]

der bedeutendste deutsche Produktdesigner

»Der sbedeutendste deutsche Produktdesigner<, Trager des Grofien Verdienst-
kreuzes des Verdienstordens der Bundesrepublik Deutschland, Ehren-
doktor des Royal College of Art, sitzt an seinem Schreibtisch in Kron-
berg im Taunus, die weiften Haare gescheitelt, die runde Eulen-Brille auf
der Nase, und gibt sich bescheiden [DIETER RAMS; Hinzufigung des Ver-
fassers].« (ZUBER in: DIE ZEIT am 22.10.2010; Ubernahme aus SCHONER
WOHNEN) [online] http://www.zeit.de/lebensart/2010-10/braun-dieter-
rams & https://www.schoener-wohnen.de/moebel/29726-rtkl-dieter-rams
[20.02.2018]

Access - -


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

der unumstrittene Star der deutschen Designszene

»Beweis fiir die Ausnahmestellung, die der 41jdhrige mittlerweile genief3t.

Grcic ist der Darling der Miinchner und unumstrittene Star der deutschen 341
Design-Szene. Einer, der mit 41 museumsreif ist. Von dem die Kollegen

voller Hochachtung sprechen. Und mit dem das Goethe-Institut Sym-

pathiewerbung fir Deutschland im Ausland betreibt.« (WEISS in: WAMS

ONLINE am 12.03.2006) [online] http://www.welt.de/print-wams/artic-
le139609/Wer-ist-eigentlich-Konstantin-Grcic.html [20.02.2018]

der zu den absoluten Designstars zihlende

»Auf die Frage >Was ist Thnen peinlich?¢, antwortete der zu den absoluten
Designstars zihlende 44-jihrige Brite einmal: >Offentlich aufzutretenc.
(HILPOLD in: DER STANDARD ONLINE am 24.06.2004) [online] http://der-
standard.at/1698272 [20.02.2018]

des legendiiren Industriedesigners

»Ein elegantes Doppel ist es, das Salz- und Pfeffer-Set des legendtiren Indus-
triedesigners Wilhelm Wagenfeld. Die ersten von ihm gestalteten Streu-
er hieflen damals >Zwillinge«. In den 1960er Jahren waren die beiden in
fast jedem Haushalt zu finden. Nun kehrt der Designklassiker in der Aus-
fithrung von 1954 als Neuauflage zurtick.« (SCHONER WOHNEN) [online]
http://www.schoener-wohnen.de/news/tipp-des-tages/213576-wmf-mit-
salz-und-pfefferstreuer-editio.html [20.02.2018]

Designer von Weltrang

»Stardesigner entwerfen Teppiche fiir Ruckstuhls >Edition 2013¢ Desig-
ner von Weltrang konnte die Schweizer Teppichmanufaktur Ruckstuhl
fiir ihre neue >Edition 2013« gewinnen. Die ist seit Jahresbeginn zu ha-
ben. Sechs international bekante [sic] Designer sind dabei, unter anderem
Arik Levy aus Paris, das schwedische Biiro Claesson Koivisto Rune oder
Patricia Urquiola. Die Motive der neuen Tepiche [sic] reichen von stili-
sierten Palmblittern tiber dunkeltonige Polyeder bis hin zu traditionellen
Mustern.« (SCHONER WOHNEN) [online] http://www.schoener-wohnen.
de/news/216647-stardesigner-entwerfen-teppiche-fuer-ruc.html
[20.02.2018]

die groften Designer des 20. Jahrhunderts

»Design-Legenden. Die grifsten Designer des 20. Jahrhunderts und ihre
wichtigsten Entwiirfe im Portrit - von Arne Jacobsen tiber Charles
und Ray Eames bis hin zu Achille Castiglioni.« (SCHONER WOHNEN) [on-
line] http://www.schoener-wohnen.de/design-legenden [20.02.2018]
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Handvoll internationaler Topdesigner

»Auf den ersten Blick ein ungewshnlicher Ort, den franzésischen Designer
Ronan Bouroullec zu treffen, der gemeinsam mit seinem Bruder Erwan zu
einer Handvoll internationaler Topdesigner gehért.« (HAUSENBLAS
in: DER STANDARD ONLINE am 26.09.2013) [online] http://derstandard.at/
1379291943363/ Die-Brueder-Bouroullec-Wir-streiten-fast-immer
[20.02.2018]

niemanden Geringeren als den weltweit angesehenen Stardesigner

»Olive hat es sich einiges kosten lassen, seinen HiFi-Musik-Server >Opusc
aufhiibschen zu lassen. Die Macher aus San Francisco haben niemanden
Geringeren als den weltweit angesehenen Stardesigner Karim Ras-
hid engagiert.« (SCHONER WOHNEN) [online] https://www.schoener-
wohnen.de/news/schoener-wohnen-news/91315-olive-mit-opus-no-4-
von-karim-rashid.html [20.02.2018]

so etwas wie der Popstar unter den zeitgendssischen Designern

»Karim Rashid ist so etwas wie der Popstar unter den zeitgendssischen
Designern. Fur den italienischen Leuchtenhersteller Axo Light ent-
warf der schrille Amerikaner mit dgyptischen Wurzeln nun eine LED-
Leuchte, die nicht nur aussieht wie eine nordafrikanische Trompete, son-
dern auch so heifdt: >Nafir«.« (SCHONER WOHNEN) [online] http://www.
schoener-wohnen.de/news/214600-neue-leuchte-von-karim-rashid.html
[20.02.2018)

gehdren zu den Top Ten des internationalen Designs

»Erwan und Ronan Bouroullec gehiren zu den Top Ten des internationalen
Designs - RONDO sprach mit Ronan iiber Ludwig XIV., Hisslichkeit und
Bruderzwist.« (HAUSENBLAS in: DER STANDARD am 26.09.2013) [online]
http://derstandard.at/1379291943363/Die-Brueder-Bouroullec-Wir-strei-
ten-fast-immer [20.02.2018]

Wunderkind der finnischen Designszene

»Panasonic, Cassina, Issey Miyake, littala, Swarovski, Finlandia Vodka.
Mit einer derart prestigetréichtigen Riege von Auftraggebern kénnen nur
wenige Designer aufwarten — und schon gar nicht im vergleichswei-
se zarten Alter von 36 Jahren. Harri Koskinen wird dementspre-
chend als Wunderkind der finnischen Designszene gehandelt.« (BOKEM
in: DESIGN REPORT 06/2007) [online] http://www.designreport.de/
Fachartikelarchiv/1000001491/Skandinavische-Funktionalitaet.html
[28.04.2014 inzwischen nicht mehr im Netz verfiigbar]
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Wunderkind des Autodesigns

»Man kann sagen, dass etliche der Modelle, die zum internationalen Ruf
deutscher Autos als nicht nur zuverlissige, sondern auch formschéne 343
Fahrzeuge beitrugen, von einem Franzosen entworfen wurden — der,
als er all diese Wagen entworfen hatte, noch keine vierzig Jahre alt war.
Was macht ein solches Wunderkind des Autodesigns heute? [PAUL BRACQ;
Hinzuftigung des Verfassers]« (MAAK in: FRANKFURTER ALLGEMEINE
SONNTAGSZEITUNG am 14.10.2012) [online] http://www.faz.net/aktuell/
technik-motor/motor/design-genie-paul-bracg-meisterwerke-fuer-500-
mark-11924544.html?printPagedArticle=true#pagelndex_o [20.02.2018]

Superlativen dhnliche Bezeichnungen und Super-
lative auBerhalb der untersuchten Publikationen
der meist gefeierte und kommerziell erfolgreichste Designer weltweit

»Das unter der Federfithrung der Vivacon AG geschlossene Joint Ven-
ture verfiigt tber die Exklusivlizenz fiir den Bau und die Vermarktung
von Philippe-Starck-Immobilien in Deutschland. Philippe Starck gilt als
der meist gefeierte und kommerziell erfolgreichste Designer weltweit. Die Yoo
Deutschland GmbH wird hochwertige Designerwohnungen in den To-
plagen der deutschen Metropolen entwerfen, bauen und verkaufen.«
(SCHRIEWER in: PRESSRELATIONS PRESSEPORTAL am 19.11.2003) [on-
line] http://presseservice.pressrelations.de/standard/result_main.cf-
mP?aktion=jour_pm&r=140014&quelle=o&pfach=1&n_firmanr_=110380
&sektor=pm&detail=1 [20.02.2018]

der wohl populéirste deutsche Designer

»Colanis ungeheures Talent als Entwerfer wird nur noch durch seinen
Hang zur exaltierten Show getoppt. Der wohl populirste deutsche Desig-
ner verbindet Fidel Castros Redegabe mit der Inszenierungssucht eines
Salvador Dali. Colani ist eine Welt fiir sich.« (HERWIG in: BADISCHE ZEI-
TUNG am 01.08.2008) [online] http://www.badische-zeitung.de/kultur-
sonstige/der-designer-der-rasanten-linie--3996409.html [20.02.2018]

keinen geringeren als
keinen geringeren als Star-Designer Philippe Starck

»Auch Sanitirhersteller Duravit mischt seit Mitte 2010 hier mit und
hat keinen geringeren als Star-Designer Philippe Starck mit dem Entwurf
beauftragt. Er sollte Designanspruch und Duschkomfort miteinander
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in Verbindung bringen (SKs berichtete in Ausgabe 4.2010). (stein.kera-
mik.sanitar 1.2012: 35) [online] http://wugeobaclhomepage.t-online.de/
downloads/112neueprodukte.pdf [20.02.2018]
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keinen geringeren als den Stardesigner Matteo Thun

»Modern, menschlich, lebensnahcist die Devise der trendigen Hotelket-
te. Sie versteht sich »als Alternative zu kithlen Hotelhallen, steifen Res-
taurants und langweiligen Zimmern, wie es im Werbeprospekt heif3t.
Um diesen [sic] Anspruch gerecht zu werden hat, hat man keinen Geringe-
ren als den Stardesigner Matteo Thun gewonnen, der fir Firmen wie BMW,
Villeroy & Boch und Mévenpick titig gewesen ist. (PASDZIOR in: HAM-
BURGER ABENDBLATT am 16.11.2012) [online] http://www.abendblatt.de/
reise/article111173843/Stardesigner-Matteo-Thun-trifft-Jugendstil. html
[20.02.2018]

Design-lkonen: Nach oben ist nicht mehr viel Luft

Am oberen Ende der Skalen nimmt die Variationsbreite der verbalen Steige-
rungsmoglichkeiten deutlich ab. Und dennoch: Nach den Superlativen und
vor der Legende folgt die Ikone in Variationen. Der DUDENschen Definition fol-
gend ist sie ein »Kultbild der orthodoxen Kirche mit der Darstellung heiliger
Personen oder ihrer Geschichte« bzw. eine »Person oder Sache als Verkérpe-
rung bestimmter Werte, Vorstellungen, eines bestimmten Lebensgefiihls o.
A .« Beide Bedeutungen kénnen in Anbetracht der Funde als gemeint gelten.
(DUDEN) [online] http://www.duden.de/rechtschreibung/Tkone [20.02.2018].

Designikone

»Mr. Impossible« nennt Designikone Philippe Starck seinen Entwurf von
einem Stuhl, der jahrelang nicht gebaut werden konnte. Das Material hat
nicht gestimmt. Inzwischen hat der Meister zusammen mit Kartell eine
Losung gefunden — und erklirt im Interview, wie es geht.« (SCHONER
WOHNEN) [online] http://www.schoener-wohnen.de/tipps-trends/29396-
rtkl-philippe-starck-im-interview-bei-kartell [20.02.2018]

Ikonenmacher unter den Designern

»Auch mit 73 Jahren gilt Peter Schmidt als Ikonenmacher unter den Desi-
gnern. Doch der Wahlhamburger gibt nicht nur Produkten und Firmen
ein Gesicht. Auch Bithnenbilder und Konzerthiuser gehéren zu seinem
Repertoire. In seinem neuen Projekt gestaltet Schmidt sogar die Zu-
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kunft.« (REICH in: MANAGER MAGAZIN am 28.09.2011) [online] http://
www.manager-magazin.de/lifestyle/stil/a-788057.html [20.02.2018]
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Auflerhalb des untersuchten Publikationskorpus werden gefunden:

angehende Ikone

»S0 bleiben auch die wichtigsten Fragen ungestellt und unbeantwortet.
Was macht eine angehende Ikone zur Ikone [PATRICIA URQUIOLA; Hinzu-
figung des Verfassers]? Man erfihrt es bis zur letzten Seite nicht. Fast
kénnte man meinen, die fast beliebige Anordnung der Produkte und die
mangelnde Behandlung der Details kiame einer gewissen Unnahbarkeit
der Designerin gleich — der Designer als Phantom hinter einer Masse von
Formen? Das Buch wird seinem Gegenstand einfach nicht gerecht.« (BAU-
ER in: ARTNET am 30.07.2009) [online] http://www.artnet.de/magazine/
patricia-urquiola-und-markus-benesch-daab-verlag-koln/ [18.07.2013, in-
zwischen nicht mehr im Netz verftgbar]

Ikone des modernen Designs

»Er gilt als Tkone des modernen Designs: Karim Rashid. Der in New York
ansassige, berithmte Industrie-Designer anglo-agyptischer Abstammung
ist weltweit begehrt aufgrund seiner aulergewshnlichen Kreativitat und
seines beeindruckenden Produkt-Designs. Der vielseitig begabte Allroun-
der ist beileibe nicht nur Designer, sondern auch ein begnadeter Archi-
tekt, Innenausstatter, Schriftsteller, Kunstler, Modeschépfer, Redner und
DJ.« (WIESER in: www.gorenje.de am 17.01.2011) http://www.gorenje.de/
presse/presse/archiv/2011/01/6141-Karim-Rashid-Designer-aus-Leiden-
schaft [20.02.2018]



https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

346

STARDESIGNER ODER GESTALTER DES ALLTAGLICHEN?

Design-Legenden:
Sind wir auf den Héhen des Olymp angekommen?

Im Internetauftritt von Sw werden auf einsamem Posten die Designlegenden
vorgestellt. Bemiiht man hierzu ein weiteres Mal den Duden, so findet man
als mogliche Bedeutungen des Begriffs der Legende u. a. dieses: »Person oder
Sache, die so bekannt geworden ist, einen solchen Status erreicht hat, dass
sich bereits zahlreiche Legenden um sie gebildet haben; Mythos« sowie »aus-
schmiickende Darstellung, glorifizierende Erzihlung, Geschichte« und auch
»etwas, was erzihlt, angenommen, behauptet wird, aber nicht den Tatsachen
entspricht«. Was hiervon zutreffend wire, muss der Spekulation anheimfallen.
(DUDEN) [online] http://www.duden.de/rechtschreibung/Legende [20.02.
2018] Die Liste von sw umfasst 14 Manner und zwei Frauen, denen zur Einlei-
tung der Portraits vorangestellt wird: »Die grofiten Designer des 20. Jahrhun-
derts und ihre wichtigsten Entwiirfe im Portrit — von Arne Jacobsen tiber
Charles und Ray Eames bis hin zu Achille Castiglioni.« (SCHONER WOHNEN)
[online] http://www.schoener-wohnen.de/moebel/9389-thma-design-legen-
den [20.02.2018] Sodann folgen unter den Bildern der vorgestellten Desig-
nerinnen und Designer kurze Teaser-Texte, innerhalb derer ACHILLE CASTIG-
LIONI als Einziger »zum ersten italienischen Design-Star« erklirt wird. Was
sich sonst noch so findet, ist in vertrauter Manier kursiv hervorgehoben und
wird dariber hinaus umkommentiert gelassen.

Arne Jacobsen

»Keiner verséhnte Geometrie und sinnliche Formen wie er: Mit dem >7er«
Stuhl wurde Arne Jacobsen zum erfolgreichsten Designer Skandinavi-
ens — und Hersteller Fritz Hansen zur Weltfirma.« (MECKE in: SCHO-
NER WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-
lexikon/17653-dlxk-arne-jacobsen#37995 [20.02.2018]

Charles und Ray Eames

»Architekt trifft Kunststudentin: Firs Wohnen wird die Begegnung von
Charles und Ray Eames zur wichtigsten des 20. Jahrhunderts. Nie wie-
der hat Design so entspannt-elegant ausgesehen.« (MECKE in: SCHONER
WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/
17615-dlxk-charles-und-ray-eames#37996 [20.02.2018]
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Le Corbusier

»Ganze Architektengenerationen wollten so sein wie Le Corbusier:
kithl, intellektuell und der Funktion verpflichtet. Das machte seine Mo-
bel zu Kultobjekten des 20. Jahrhunderts.« (MECKE in: SCHONER WOH-
NEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/
17754-dlxk-le-corbusier-charlotte-perriand#37440 [20.02.2018]

Achille Castiglioni

»Autoscheinwerfer zu Leuchten und Treckersitze zu Hockern - sein
Entwurfsprinzip war die kihl kalkulierte Pointe. So wurde Achille Casti-
glioni zum ersten italienischen Design-Star.« (MECKE in: SCHONER
WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/
17597-dIxk-achille-castiglioni#37739 [20.02.2018]

Walter Gropius

»Seine Vision vom gestalterischen Neuanfang begriindete in den 20er Jah-
ren den kithlen Look der Moderne. Nie wieder war Deutschland so Avant-
garde wie in Gropius" [sic] Bauhaus-Schule.« (SCHONER WOHNEN) [online]
https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/17637-dlxk-walter-
gropius#37720 [20.02.2018]

Verner Panton

»Poppige Raume wie die von Panton hatte man zuvor noch nie gesehen.
Und mit seinem Freischwingerstuhl aus Kunststoff erléste der Dane nicht
nur das nordische Design von der Fixierung aufs Holz.« (MECKE in: SCHO-
NER WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/moebel/31563-
rtkl-verner-panton-1926-1998 [20.02.2018]

Eileen Gray

»In der Welt des Wohnens ist die Frau aus Irland die schillerndste Figur
des 20. Jahrhunderts.« (MECKE in: SCHONER WOHNEN) [online] https://
www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/17627-dlxk-eileen-gray#
37609 [20.02.2018]

Alvar Aalto

»Design braucht den menschlichen Bezug, forderte der Finne Alvar Aal-
to. Weich geschwungenes Holz war sein Lieblingsmaterial - die naturnahe
nordische Antwort auf Le Corbusier und die kiithlen Bauhaus-Puristen.«
(MECKE in: SCHONER WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.
de/moebel/31806-rtkl-alvar-aalto-1898-1976 [20.02.2018]

Joe Colombo

»Container, serielle Mébelelemente, bunte Kunststoffobjekte: Der Mai-
lander Colombo hat das Wohngeftihl der 7oer-Jahre erfunden, aber selbst
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nicht mehr erlebt.« (MECKE in: SCHONER WOHNEN) [online] https://www.
schoener-wohnen.de/designer-lexikon/17607-dlxk-joe-colombo#37759
[20.02.2018]

Jean Prouvé

»Mit Mébeln aus Stahlblech und Sperrholz, so robust gebaut wie Hiuser,
zeigte der Franzose die Schonheit der reinen Konstruktion.« (SCHONER
WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/
17739-dlxk-jean-prouve#37130 [20.02.2018]

Ludwig Mies van der Rohe

»Er 6ffnete das Haus zur Natur, indem er Wande auf Stahl und Glas redu-
zierte. Ludwig Mies van der Rohe war ein Erfinder der Moderne und ein
Meister der Proportion.« (SUNDERGELD in: SCHONER WOHNEN) [online]
https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/17709-dlxk-ludwig-
mies-van-der-rohe#37610 [20.02.2018]

Frank Lloyd Wright

»Der bedeutendste Baumeister Amerikas entwarf in sieben Schaffens-
jahrzehnten Mébel, Museen und Hunderte von Hiusern. Viele sind heu-
te Ikonen der Moderne.« (SUNDERGELD in: SCHONER WOHNEN) [online]
https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexkon/17567-dlxk-frank-
lloyd-wright#37348 [20.02.2018]

Ettore Sottsass

»Er griindete die Design-Gruppe Memphis und kreierte eine Schreibma-
schine mit Sex-Appeal. Seine Arbeiten bereicherten die Postmoderne mit
Kontroversen, Spafy und Emotionen.« (SUNDERGELD in: SCHONER WOH-
NEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/17558-
dlxk-ettore-sottsass-jr#37477 [20.02.2018]

Wilhelm Wagenfeld

»Wilhelm Wagenfeld war der erste Industriedesigner Deutschlands. Sein er-
klartes Ziel: Massenartikel sorgfaltig und trotzdem preiswert zu gestal-
ten.« (SIEBKE in: SCHONER WOHNEN) [online] https://www.schoener-
wohnen.de/designer-lexikon/17585-dlxk-wilhelm-wagenfeld#37405
[20.02.2018]

Eero Saarinen

»Der in Finnland geborene Sohn eines Architekten kam als Teenager
in die USA und wurde zu einem Pionier der organischen Form. Was er
gestaltete, war pure Eleganz — vom Stuhl bis zum Flughafen«. (SUNDER-
GELD in: SCHONER WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/
designer-lexikon/17693-dlxk-eero-saarinen#37536 [20.02.2018]
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Gerrit Rietveld

»Entwiirfe wie der »Zickzack-Stuhl< und der >Rot-Blaue Stuhl« sind Iko-
nen der Moderne, doch der Niederlander war weit mehr als Designer
der De-Stijl-Bewegung.« (SUNDERGELD in: SCHONER WOHNEN) [online]
https://www.schoener-wohnen.de/moebel/33048-rtkl-gerrit-rietveld-
1888-1964 [20.02.2018]

Mit der schon vorgestellten Rangliste vergleichend fallt auf, dass keine der
hier angebotenen Legenden dort zu finden ist — obwohl sw zu den untersuch-
ten Publikationen zahlt. Dies erlaubt einerseits eine Annahme in Bezug auf
die zeitliche Giltigkeit der Bezeichnung Star fur das Spielfeld dieser Publika-
tion. Sie scheint sich in Anbetracht der Sterbedaten jener Legenden eher auf
lebende Personen zu begrenzen. Andererseits verleitet es zu der starken Ver-
mutung, dass die Gultigkeit dieser Sinn-Angebote zunichst verhandelt wer-
den miisste, bevor sich diese dann nach und nach schleichend einstellen kénn-
te, also im Sinne eines Trickle-Down-Effekts durchzusickern beginne. Diese
noch verborgene Mechanik lohnte sicher eine nihere Betrachtung. Denn ei-
ner der erstaunlichen Aspekte daran ist, dass das Postulat, das an der Spitze
steht, seine Einlésung nicht bezeugen kénnen muss. Die deutlich zugespitz-
te und dennoch vage bleibende Idee eines Leitbildes oder einer Leitfigur ge-
nugt den Autoren schon: Der Mafistab ist gesetzt wie eine Setzung in der Bil-
denden Kunst und soll so akzeptiert bzw. dann im Idealfall auch so weiter
transportiert werden — um vielleicht auf diese Weise Eingang ins kollektive
Gedichtnis zu finden.
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Nationalisierung

Mit nationalen Zuschreibungen tut man sich sowohl in DEUTSCHLAND wie

auch in OSTERREICH und der SCHWEIZ ein wenig schwer und spricht sie gene-
rell fir Designer auerhalb des eigenen Sprachraumes hiufiger aus. Ein Aus-
schnitt aus dem vorstehend prasentierten Gesamtbild kann dies noch einmal

verdeutlichen. Zu diesem Zweck werden hier nur die Formulierungen in der

Aufzihlung belassen, die einen nationalen oder im weiteren Sinne geogra-

fischen Zusammenhang herstellen. Personen aus Deutschland sind zusitz-

lich noch einmal mit kursiver Schrift hervorgehoben:

1.

CINS

Altmeister des Designs

Altmeister des deutschen Designs, Altmeister des italienischen Designs,
der italienische Altmeister des Designs, Turiner Altmeister
Ausnahmedesigner

der griechische/japanische Ausnahmedesigner, des hollindischen Aus-
nahmedesigners, der hollindische Ausnahme-Designer, den italieni-
schen Ausnahme-Designer

Designstar/ Design-Star / Design-Stars / Designerstar(s)

bayerischer Design-Star, Designstar aus Frankreich, der deutsche Design-
star, der franzésische Designstar, des italienischen Designstars, des New
Yorker Design-Stars, des niederlandischen Designstars, die japanischen
Designstars, italienische Designerstars, Miinchner Designstar, vom finni-
schen Designstar

Japans Design-Grofsmeister

die Ikone des deutschen Industriedesigns

Kultdesigner

der britische Kultdesigner, der franzosische Kultdesigner

ostdeutsche Designer-Elite

Star

Star der britischen Designszene

Stardesigner/ Stardesignerin

Amsterdamer Stardesignerin, dem ersten Stardesigner Osterreichs,
dem kanadischen Star-Designer, der deutsche Stardesigner, der finnische
Star-Designer, der niederldndische Stardesigner, der dsterreichische
Stardesigner, der renommierte Hamburger Stardesigner, der schwibische
Stardesigner, der schweizer Stardesigner, der spanische Stardesigner, der
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siidfranzosische Stardesigner, der Sudtiroler Stardesigner, der Turiner
Stardesigner, des dinischen Stardesigners, des Hamburger Stardesigners,
des Pariser Stardesigners, ein indischer Stardesigner, Englands Starde-
signer, ([ilm Vergleich zu denjenigen) extravertierterer, auslandischer
Stardesigner, Frankreichs Stardesignerin, [taliens Stardesigner, Londo-
ner Stardesigner, Star-Designer aus New York, vom amerikanischen
Stardesigner, vom britischen Stardesigner, vom englischen Stardesigner,
vom italienischen Stardesigner, vom Pariser Stardesigner, von dem bel-
gischen Stardesigner

Star-Gestalter

Italiens Star-Gestalter

Wunderkind der finnischen Designszene

Topdesigner/ Topdesignerin

die spanische Topdesignerin, die italienische Topdesignerin
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Die wortliche Steigerung der Popularitat

Fur einen Teil der gefundenen Beschreibungen wird eine Ordnung im Sinne
zunehmender Popularititssteigerung vorgeschlagen. Von der Bekanntheit als
geringster Aufmerksambkeitsstufe bis zur Designlegende ist es ein weiter Weg,
der sich iiber fein austarierte Steigerungsformen in den Designolymp hinauf-
windet. Virtuos werden die von FRANCK herausgehobenen Kategorien Repu-
tation, Prestige und Ruhm fir das Feld genutzt, mit geografischen Lokalisie-
rungen kombiniert, dann wechseln sie tiber in die Sphare der Stars, werden
erneut steigernd lokalisiert, bedienen sich anschlief}end noch in der Fundgru-
be des Pop-Diskurses, um iiber die Kurve der Weltgeltung schliefilich legendir
zu werden. Dem Ordnungsvorschlag zu Grunde gelegt wird das Gefiihl eines
steigenden Reputationsdruckes, der dem Publikum mit diesen Sinnangeboten
scheinbar vermittelt werden soll:

der bekannte Designer

der namhafte Designer

der renommierte Designer

der international bekannte Designer

der bedeutende Designer

der bertihmte Designer

der Stardesigner, Stardesigner mit Linderbeigabe im Genitiv
z. B. Frankreichs Stardesignerin Andrée Putman, Italiens Stardesigner
Ettore Sottsass

der international bekannte Stardesigner

der Popstar des Designs

der Superstar des Designs

der Weltklasse-Designer/ Weltstar des Designs
Designlegende

Ahnliches geschieht auch an anderer Stelle im Internet; als Beleg ftr den vor-
gestellten Ansatz fithre ich die Seiten www.designlegends.org an. Dort wird
eine »Hall of Fame for Design« angeboten, »[l]isting the Worlds’ Best Design-
ers, The Best of Best Architects, Innovators and Creatives.« Die dort vorgefun-
denen Einstiegs- und Steigerungsstufen legen eine deutliche Parallele zur vor-
geschlagenen Sortierung offen. Sie werden hier in der Originalreihenfolge mit
Ubersetzung gezeigt, die mit Schragstrichen angeschlossenen Alternativen
stehen fiir jeweils alternative Bedeutungsmoglichkeiten:
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Rising Star of Design (Aufsteigender Star des Designs)
Design Star

Design Hero (Design-Held) 353

Distinguished Designer (Angesehener/bedeutender/hervorragender
Designer)

Prestigious Designer (Namhafter Designer)

Famous Designer (Berithmter/bekannter Designer)

Renowned Designer (Renommierter Designer)

Glorious Designer (Ruhmreicher Designer)

Legendary Designer (Legendarer Designer)

(www.designlegends.org) [online] http://www.designlegends.org/about.php
[26.02.2018]
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Die Klassifizierung des Designernachwuchses

lasst wie selbstverstandlich ebenfalls unterschiedliche Begriffskombinatio-
nen auftauchen. Zur Abgrenzung von den arrivierten verwendet die Presse
z. B. das Adjektiv experimentierfreudig und sofort hat man ein Bild des ikono-
klastischen Nachwuchses vor Augen, der gegen die etablierten, in der Routine
gefangenen anrennt. Ein perfektes Beispiel daftiir ist MAARTEN BAAS: Er imi-
tiert im Rahmen seiner Abschlussarbeit im Jahr 2002 mit verbrannten M-
beln, die landlaufigen Klassikervorstellungen entstammen, trefflich die Zer-
stérung von »Heiligtimern«. Als Basis seiner Serie Smoke baut er sie in seine
persénliche Prominenz-Gleichung ein und lisst mit diesem Kunstgriff sogar
die MEMPHIS-Truppe (speziell ALESSANDRO MENDINI, den er damit ironisch
doppelt) reichlich alt aussehen. (maartenbaas.com) [online] http://maarten-
baas.com/smoke/vintage/ [26.02.2018]

Ein genialer PR-Schachzug, der die damalige Langeweile des Alt-Italieners
und dessen Versuch, die Erstarrung im Mobelmarkt mit tiberarbeiteten Klas-
sikern zu durchbrechen, auf ein tiberraschend neues Niveau hebt und durch
die Tabuverletzung ganz eindeutig nach Aufmerksambkeit hechelt. Gleichwohl
tragt auch BAAS’ Strategie eigentlich nur in gleicher Weise zu einer Befestigung
des Klassikerkorpus bei, wihrenddessen der Tabubruch ihn ebenfalls in die
Reihe der beachteten beférdert — was sich auch im Rahmen dieser Untersu-
chung wieder als funktionsfihig erweist, da er soeben kurz vorgestellt wurde.

Substantive wie Hoffnung geben derselben Ausdruck, dass aus so bezeich-
neten Personen einmal »etwas wird«: ein erfolgreicher Star, mit dem man Staat
machen kann - eine heftige Hypothek, z. B. fiir eine »jungste deutsche Design-
hoffnungs, 2005 tiber STEFAN DIEZ ausgesprochen. (www.moebelmarkt.de) [on-
line] http://www.moebelmarkt.de/beitrag/ideal-houses-cologne-nachwuchs-
versus-altmeister-dieter-rams [26.02.2018].

Der Begriff Talent wird mit jung oder neu vor den Karren gespannt, der
Newcomer tut genau das und wem sonst gar nichts mehr einfallt, dem bleibt ja
noch der Star: Garniert mit Vokabeln der Jugendlichkeit oder der Nachzucht,
der Zukiinftigkeit, der Weltlaufigkeit, gerne auch verbrimt mit Anglizismen
oder ganzlich in Fremdsprache. Die Verbalaufzucht des Designernachwuchses
legt deutliche Parallelen offen zur Analyse des Klassikermarktes durch BREU-
ER in Die Erfindung des modernen Klassikers:
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der neue Star der spannenden niederlindischen Designszene
die neuen Stars der Zukunft

internationale Jungstars

Japans kommender Designstar

jingste deutsche Designhoffnung

junge, experimentierfreudige Designer

junge(n) Stardesigner(n)

Jungstar der italienischen Designszene

Jungtalente

. Nachwuchsstars

. neue Talente

. Newcomer des Jahres

. Rising Star of the Year

. Shooting Stars der internationalen Designszene
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Differenzierung durch vorgebliche Aktualitat

Als »Aktuelle Star-Designer« werden online im Designer-Lexikon von sw nach
den »Beliebte[n] Klassiker[n]« 12 Personen vorgestellt. Mit Hervorhebungen
dokumentiert sind hier jeweils der Teaser-Text und das Kurzprofil (alle Tea-
ser-Texte finden sich auf der Startseite, die Texte folgen auf den jeweiligen
Profilseiten). (SCHONER WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.
de/designer-lexikon [26.02.2018]

Erwan & Ronan Bouroullec

»Um diese Jungs reifsen sich selbst die grifsten Mabelhersteller: Die Bouroul-
lec-Brothers haben mit ihrem Design sogar Phillippe Starck [sic] iiberholt.«

»Von einem >Ouic« dieser beiden grofien Jungs trdumen die besten Mo-
belfirmen der Welt; die Bruder aus der Bretagne haben ihren Landsmann
Philippe Starck in wenigen Jahren tiberrundet. Woran man das merkt?
Dass sie sich nicht mehr bei den Firmen bewerben, sondern die Firmen
bei ihnen. Gliicklich, wer sich zu ihren frithen Férderern ziahlen kann —
wie Vitras Rolf Fehlbaum oder Julio Cappellini, der sie 1997 entdeckte.
Philippe Grohe musste vier Jahre Geduld haben, bis er jetzt eines der
ambitioniertesten Projekte prasentieren konnte: ein Bouroullec-Bad, das
so zeitlos aussieht, als sei es schon immer da gewesen. Souverin spie-
len die beiden mit Erwartungen: Teller in einer neuen Alessi-Kollekti-
on sind, fur das Auge kaum sichtbar, leicht asymmetrisch, und an ihren
Axor-Badewannen lassen sich die Armaturen verschieben; Stithle erinnern
an Baumstrukturen (Vegetal), Sofas haben Noppeniiberwiirfe (Quilt).
Die Bruder, die heute beide mit Designerinnen liiert sind, kamen nicht
gleichzeitig zum Gestalten. Ronan, das Zeichentalent, war einige Jahr [sic]
Solist, bis sich ihm Erwan mit Material- und Technikexperimenten an-
schloss.«(SCHONER WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/
designer-lexikon/17595-dlxk-erwan-ronan-bouroullec#37378 [26.02.2018]

Humberto & Fernando Campana

»Das Campana-Geschwisterpaar beweist fast beiliufig, dass aus vermeintli-
chem Miill tolle Mobel und tiberraschendes Design entstehen kénnen.«

»Alles geht: Fundholz, Plastikschliduche, Lederreste — aus allem lisst sich
ein Sessel bauen. Die Campanas aus dem brasilianischen Sao Paulo erfan-
den einen vitalen Arte-Povera- Mix — gefillig, aber politisch und designe-
risch gewollt unkorrekt. Viele ihrer Objekte gibt’s nur in Kleinserien, aber
bei Alessi zeigen auch Mikado-ihnliche Schalen oder Uhren ihr anarchi-
sches Collageprinzip. Jurist Humberto fliichtete aus einer Anwaltskarriere,
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versuchte sich als Bildhauer, bis er mit seinem Architekten-Bruder Fernan-
do seine Bestimmung im Design fand.« (SCHONER WOHNEN) [online] ht-
tps://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/17593-dlxk-humberto-
fernando-campana#37393 [26.02.2018]

Stefan Diez

»Sein Design ist so zuriickhaltend wie seine Personlichkeit: Stefan Diez’ jihr-
lich erscheinende Stuhlversionen begeistern Kritiker wie Kéufer.«

»Diez war Assistent von Grcic, nachdem der bei Morrison gearbeitet hat-
te: Selten lassen sich Einfliisse und Weiterentwicklungen so klar (und so
schén) verfolgen. Der in Miinchen arbeitende, als Person sehr zurtickhal-
tende Schreinersohn Diez fasziniert Jahr fiir Jahr mit neuen Stuhlversi-
onen, ebenso einfach in der Erscheinung wie klug in der Konstruktion.
(SCHONERWOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-
lexikon/17756-dIxk-stefan-diez#37448 [26.02.2018]

Naoto Fukasawa

»Vom Geheimtipp zum trendweisenden Designer: Naoto Fukasawa zihlt seit
seinen Entwiirfen fiir Magis und B&B zu den Stars der Szene.«

»Nicht ftir den optischen Verschleifd entwerfen, sondern fiir die Substanz;
das beste Design ist jenes, das man nicht wahrnimmt: Selbst Fukasawas
Rhetorik zelebriert die schéne Form. Lange kannten nur Eingeweihte
den Japaner als den prigenden Mann hinter der trendigen Basics-Mar-
ke Muji, die ihren Kultstatus vor allem aus dem demonstrativen Ver-
schweigen ihrer Designer bezieht. Mit dem Boom des Zen-Designs wird
Fukasawa nun auch als Person populirer — was er nicht unbedingt mag:
»Es erschreckt mich, wenn Leute Dinge wegen meines Namens kaufen.< Schwer
zu vermeiden, seit seine poetisch-minimalistischen Objekte bei Magis,
Boffi oder B&B im Angebot sind — mit Star-Vermarktung. Und wo bei
Muji eine Art spannungssteigerndes Geheimnis war (ist das Objekt von
Fukasawa oder einem anderm [sic] Stardesigner?), iberrascht er bei den
klassischen Labeln mit einem ganz anderen Effekt. Staunend steht man
vor Fukasawa-Design und fragt sich: Wie schafft er es nur, auch neue
Objekte so sympathisch vertraut wirken zu lassen? >Kinder zeichnen
von allein das Archetypisches, erklirt er, >fur Designer ist gerade das be-
sonders schwer.« (SCHONER WOHNEN) [online] https://www.schoener-
wohnen.de/designer-lexikon/17621-dlxk-naoto-fukasawa [26.02.2018]

Konstantin Grcic

»Mit Witz, Forschergeist und Akrebie [sic] zum Erfolg. Konstantin Grcics De-
sign ist lidngst ein Exportschlager »Made in Germany«.«
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»Auch im Design sind die Deutschen furs Niitzliche und Rationale zustan-
dig. Umso verbluffender, wie der in Miinchen geborene Greic (sein jugos-
lawischer Vater gab ihm die vielen Konsonanten mit) zu Deutschlands Su-
per-Exportdesigner wurde. Seine Hauptwerkzeuge: Forscherakribie, mehr
noch aber Intellektualitit und raffiniert versteckter Witz; zu erleben etwa
in einem Bucherregal (Es), das wackelt und doch héchst stabil ist; oder in
einem ratselhaften Stuhl (Chair Ones), aus dessen Gittersitzschale alles
statisch nicht Notwendige weggestanzt wurde. Grcic hat mit einer Lehre
zum Mobelschreiner in britischer Arts-and-Crafts-Tradition begonnen,
studierte am London Art College bei Jasper Morrison und war ein Jahr
lang dessen Assistent, bevor er sich in Miinchen mit der Berufs- und Le-
bensform selbststindig machte, die ihn in England so fasziniert hatte:
der Gestalter als Pionier und Experimentator. Beharrlich nennt er sich
Industriedesigner, obwohl er erfolgreich den Prototypen des Autorende-
signers spielt, voller Eigensinn und sperriger Tiefe: >Es kann nicht rich-
tig sein¢, sagt er, wenn neues Design sofort Gefallen findet«.« (SCHONER
WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/
17631-dIxk-konstantin-grcic#37526 [26.02.2018]

Jonathan Ive

»Er verwandelt Computer und Handys in Designer-Stiicke. Jonathan Ive ist
als Chef-Designer bei Apple mafSgeblich am Erfolg des Konzerns beteiligt.«

»Kein Designer hat das beginnende Jahrhundert so geprigt wie er: Nicht
nur der Kult um die Computermarke Apple geht zu grofien Teilen auf
den Briten Jonathan Paul Ive zuriick, vielleicht noch wichtiger sind die
Sekundirwirkungen. So fand Apples Chefdesigner nicht nur weltweit fas-
zinierende, intuitiv zu verstehende Oberflichen fiir die neuesten techni-
schen Visionen von iMac, iPod oder iPad. Mit den lackdhnlichen, spiegeln-
den Oberflichen l5ste er einen langen Weif3-Boom aus und hat mit seinen
abgerundeten Ecken grofien Anteil an der 6oer-Renaissance. Sympa-
thisch: Er habe viel von Braun-Legende Dieter Rams gelernt, sagt Jonathan
Ive.« (SCHONER WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/
designer-lexikon/17651-dlxk-jonathan-ive#37573 [26.02.2018]

Hella Jongerius

»Hella Jongerius beweist mit ihrer Arbeit, dass gutes Design nicht teuer sein
muss. Ihre Stiicke findet man in edlen Auktionshéiusern — oder bei Tkea.«

»Jongerius [sic] Vasen von ihr gibt’s fir 30 ooo Dollar (Einzelstiick) oder
fir knapp 35 Euro bei Ikea. Die in Berlin lebende Hollinderin hat we-
der dem Kunst- noch dem Massenmarkt gegentiber Berithrungsings-
te — aber eine Aversion gegen Design ohne Tiefgang. Nachdenklicher als
viele Kollegen sucht sie nicht nur des Dekors wegen Mischformen zwi-
schen Handwerk und Massenproduktion, etwa in arabesken Applizie-
rungen an strengen Formen. >Das Handwerkliche kommt von dem ro-
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mantischen Midchen vom Lands, sagt sie »und das Industrielle von der
Powerfrau in mirl Die Absolventin der Eindhovener Designakademie
landete "94 mit einer Gummivase bei Droog ihren ersten Erfolg, heu-
te gehort sie zu den Vitra-Stars.« (SCHONER WOHNEN) [online] https://
www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/17655-dlxk-hella-jongerius#
37593 [26.02.2018]

Jehs+Laub

»Das Designer-Duo Jehs+Laub figt Vertrautes und Neues in Perfektion zu-
sammen und gehort zu den Uberfliegern der Szene.«

»Premieren bei Cor und Cassina und parallel bei Knoll und Fritz Hansen:
Auf keine deutschen Designernamen wird derzeit strategisch so hoch ge-
setzt wie auf die des Duos aus Stuttgart. Das Talent der beiden: Sie col-
lagieren neue Technologien und die Substanz vertrauter Stilelemente zu
entspannten Neuschépfungen. So nutzten sie fiir ihre Wiederbelebung
leichter Cocktailsessel Know-how aus der Autoindustrie, beim kissen-
dhnlichen Cor-Sofa dagegen waren es Erfahrungen einer Nordafrikarei-
se, die sie uralten arabischen Sitzkomfort in Design-Coolness tibersetzen
liefen. Markus Jehs und Jirgen Laub tiber ihre interne, selbstregulieren-
de Arbeitsmethode: >Einer ist ignorant, der andere penetrant.« (SCHO-
NER WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-
lexikon/17752-dlxk-jehslaub#40870 [26.02.2018]

Inga Sempé

»Der Vater ein bertihmter Illustrator, die Tochter eine erfolgreiche Designerin:
Inga Sempés Objekte sehen nicht ohne Grund aus wie gezeichnet.«

»Sie hort es nicht gern, aber es ist pure Biografie: Inga Sempés Vater ist
auch der kreative Vater des >Kleinen Nick«. Eine ganze Generation wuchs
mit seinen zarten Strichfiguren auf. Auch Inga Sempés Objekte scheinen
wie gezeichnet: Gefaltete Lampenschirme aus Plissee oder Waffelmus-
ter in Polsterbeziigen leben von grafisch-liebevollen Effekten. Niedlich
aber sollen ihre Objekte nicht sein. Wenn das von der Pariserin verlangt
wird, reagiert sie trotzig; ebenso, wenn man sie in Schulen einordnen
will. Am Anfang jedes Projekts steht die Alltagsbeobachtung. Bei >Ruché«
etwa, dem Sofa, das aussieht, als sei eine Decke iiber eine Bank gewor-
fen worden, ging es um den idealen Platz fiir die schnelle Zeitungslek-
ture.« (SCHONER WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/
designer-lexikon/17657-dlxk-inga-sempe#37502 [26.02.2018]

Patricia Urquiola

»Mit ihrem ungewdhnlichen Mut zur Opulenz punktet die gebiirtige Spanierin
Patricia Urquiola bei Design-Fans und internationalen Herstellern.«
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»Vor ihr galt das Prinzip: Frauen kaufen Mabel, aber erdacht werden sie
von Mannern. Erfolgreiche Designerinnen konnte man an den Beinen
eines Stuhles abzihlen. Die spanische Architektin, die seit 20 Jahren in
Mailand lebt, hat alles verindert. 197 Produkte von 16 Herstellern< findet
die Stylepark-Anfrage im Herbst 2010. Vor allem dank ihr fassten viele Fir-
men wieder Mut zur Opulenz; und bekamen, was im architektonisch-pu-
ristischen Zeitgeist verschwunden war: Flechtwerk, Muster, Dekor und
eine Art 1001-Nacht-Ethno-Mix mit Farb- und Formzitaten aus aller Welt.
Nur bei genauerem Hinsehen entdeckt man auch eine ruhigere Urquio-
la, Schiilerin von Achille Castiglioni und Piero Lissoni — etwa in kubisti-
schen Sofas (Tufty<) oder in Betten mit einem smarten Detail: Das Kopf-
teil von >Clip« lisst sich so flexibel verstellen, als sei es ein Mantelkragen.
Hinter jeder starken Frau steht eine andere starke Frau: In der Firmen-
chefin Patrizia Moroso hat Patricia Urquiola eine Vornamens- und Seelen-
verwandte gefunden. Moroso hat als Erste an sie geglaubt und bekommt
bis heute immer die gewagtesten neuen Urquiola-Entwiirfe.« (SCHONER
WOHNEN) [online] https://www.schoener-wohnen.de/designer-lexikon/
17599-dIxk-patricia-urquiola [26.02.2018]

Die Formulierung »Aktuelle Stardesigner« leistet als Sonderform der Nobi-
litierung im Rahmen dieses von »Designexperten« verfassten Online-Desig
nerlexikons ihr Teil, um eine Differenzierung zu den »Beliebte[n] Klassiker[n]«
zu erzielen, unter denen sich auch eine gréfiere Zahl der zuvor gezeigten »De-
signlegenden« befindet. Zudem wird mit ihr einmal mehr das Verstindnis des
Zeitrahmens belegt, der in SW im Zusammenhang mit dem Begriff Star zur
Anwendung kommt, wenngleich dieser nicht ganz durchhaltbar erscheint.
Dort werden Stars als noch lebende und eher jiingere Personen markiert.
STEFAN DIEZ (*1970) ist der jiingste »[a]ktuelle Stardesigner«, knapp gefolgt von
JONATHAN IVE (*1966; eine echte Besonderheit — zumal fiir eine Wohn-Zeit-
schrift — einen Gestalter aufzunehmen, der keinerlei Wohnmébel oder Acces-
soires gestaltet). NAOTO FUKASAWA hat sich erst recht spat »[v]om Geheimtipp
zum trendweisenden Designer« entwickelt (*1955; im Portrait auch als »Der
Anonyme« bezeichnet; wohl wegen seiner Arbeit fur MUJI). Auch PATRICIA
URQUIOLA, die 2018 58 Jahre alt wurde, wird nach dem unerbittlichen Rota-
tionsprinzip demnichst wohl eher zur Klassikerin aufriicken mussen, als de-
klassiert zu werden. Wenngleich sie das nicht selbst in der Hand haben wird.
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Designklassiker und Designikonen
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In GEORG FRANCKs Okonomie der Aufmerksamkeit ist auch dies zu finden:

»Was Thorstein Veblen zu Beginn des Jahrhunderts noch als den »Stil
der feinen Leute« beschrieben hat, ist lingst zum Volkssport geworden:
der ostentative Konsum. Waren es einst die Hiuser, die man dem Na-
men nach kannte, die um sconspicuous consumption«< konkurrierten, so
ist es inzwischen schwerer, iiberhaupt noch ohne Schaueffekt zu konsu-
mieren. Wenn es nun aber ganz normal geworden ist, um des Imponie-
rens willen zu konsumieren, dann stellt der Konsum auch noch einmal
neue Anforderungen an die Werbung. Der Konsum im Dienst der Attrak-
tivitit verlangt nach bewihrten und schon vorab mit Renommee gela-
denen Attraktoren. Markenpflege und Produktdesign haben dann nicht
mehr nur die simple Aufgabe, die Kundschaft zu iiberrumpeln, sondern
auch die subtile, die Ware fiir den Blickfang spezialtauglich zu machen.
Die Dinge selber miissen dann mit dem Versprechen versehen werden:
Ich bin etwas ganz besonderes und wirke unwiderstehlich. Dafiir wiede-
rum geniigt es nicht schén und auffallig zu sein. Es muss auch auffallen,
dafs (Hervorhebung im Original) sie auffallen. Oder anders: Der Eindruck
muf} eigens noch inszeniert werden, dafd die Sache auf alle Eindruck ma-
chen wird.« (FRANCK 1998: 71f)

Dass und wie dieser Eindruck inszeniert und vor allem auf welche Weise ein
Designklassiker produziert wird, hat BREUER in Die Erfindung des modernen
Klassikers schon prazise herausgearbeitet. Kein anderer Begriff, der im Grun-
de alles zusammenfasst, was FRANCK mit Bezug auf VEBLEN formuliert, macht
den Komplex so wiedererkennbar wie der Designklassiker, der seit den 8oern
des 20. Jhd.s eine beispiellose Verwertungskarriere vorzuweisen hat. Er kann
es locker mit dem Star-Designer aufnehmen in seinem Potential, als Ausdruck
angesammelter Beachtlichkeit zu gelten. GEORG FRANCK ist schon damals
der Ansicht, dass »Prestige, Reputation, Prominenz und Berithmtheit« deut-
lich mehr umfassen kénnen als »Formen personlichen Eigentums [...] nattr-
liche[r] Personenc:

»Die Formen rentierlichen Reichtums an Beachtung sind aber nicht auf

natiirliche Personen beschrankt. Auch Institutionen und sogar Veranstal-

tungen kénnen Prestige geniefien, Reputation gewinnen und eventuell
Ruhm erlangen.« (ebd.: 134)

BERNARDY erweitert den gedanklichen Raum noch um »[...] Marken, Objekte,
Lebensstile [...J« und stellt damit postum die Anschlussfihigkeit zum empiri-
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schen Teil dieser Untersuchung her (vgl. BERNARDY 2014: 91). Artefakte wer-
den hier der DUDENschen Definition folgend im archiologischen Sinne als
»Gegenstand, der seine Form durch menschliche Einwirkung erhielt« resp.
im bildungssprachlichen Sinne als »etwas von Menschenhand Geschaffenes«
betrachtet. (DUDEN) [online] http://www.duden.de/rechtschreibung/Artefakt
[26.02.2018].

Da das Magazin A&W 2012 eine Ansammlung von 94 Entwiirfen mit dem
Begriff Design-Ikonen benannte, folgte nach dem ersten Suchlauf zum Design-
klassiker ein weiterer Suchlauf nach der Design-Ikone sowie den Design-Ikonen
in samtlichen Publikationen. Diese Funde wurden ebenso um ihren komplet-
ten Beifang erginzt. Der Auflistung voran schon jetzt eine Bemerkung: Nicht
eine der von A&W so bezeichneten Ikonen fithrt im Text einen Hinweis dar-
auf, weshalb sie eben das seien. Der Begriff der Tkone findet sich auch nicht
mehr in den nachstehend zitierten Texten, er steht lediglich als Postulat in
Form der Uberschrift am Beginn des Netzbeitrags.
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Re-Popularisierung und ihre Konsequenzen
fur die Untersuchung

Eine Re-Popularisierungswelle, die seit 2011 Spuren in verschiedenen bereits
untersuchten Publikationen hinterlassen hat, fiithrte 2014 noch eine entschei-
dende Veranderung im Korpus herbei. Nach der urspriinglichen Laufzeit der
Studie trat Sw, eine Publikation von GRUNER + JAHR, im Heft 6 /2014 mit dem
Poster »99 Designikonen aus 11 Jahrzehnten« an.

Im Kontext betrachtet kam annihernd unmittelbar davor A&w aus dem
JAHRESZEITEN-Verlagin der Ausgabe 01/2012 mit einer Phalanx von 94 »Design-
Tkonen « auf den Markt (so auch der Stand im Internet am 08.09.2016). (ARCHI-
TEKTUR UND WOHNEN) [online] http://www.awmagazin.de/design-style/
designerportraets/galerie/design-ikonen#page1 [26.02.2018].

Aus dieser Koinzidenz (?) wurden Konsequenzen gezogen. Die bereits er-
mittelten Artefaktbestinde (von A&w und sw) wurden um samtliche Internet-
Suchergebnisse zu Design-Ikonen aus dem Webauftritt von A&W erweitert.
Zudem wurde das Designikonen-Poster von sw in den Bestand integriert und
das Buch Moderne Klassiker. Mobel die Geschichte machen in der 10. Auflage
von 1989 ebenfalls mit aufgenommen. Die 19. Auflage von 1998 dient als Kon-
trollmedium.

Diese nachtrigliche, enorme Vergréflerung der Untersuchungsbasis hat
die Suche nach ubergreifenden und internen Mehrfachnennungen zum Ziel,
in diesem Fall speziell auf A&w und sw bezogen, um auch eine Rangliste der
Artefakte erstellen zu kénnen, die mit den gefundenen Designern abgeglichen
werden kann. Eine Engfuhrung auf der Basis dieser beiden Publikationen ist
deshalb konsequent, weil nur jene in ungeheurem Umfang zur Konstitution
des Klassiker-Korpus beitrugen und bis heute beitragen.

Das Buch Moderne Klassiker. Mobel die Geschichte machen, das als Folgepro-
dukt einer Artikelserie von sw entstanden ist, (vgl. CACCIOLA 2008: 37f), kam
erstmals 1982 auf dem Markt und ist bis 1998 in 19 Auflagen erschienen. Es
kann als Inkunabel und Anstof fur weitere zeitgendssische Befestigungslite-
ratur gelten — was hier nicht im Sinne von tatsichlicher Fortifikationsliteratur
verstanden wird, sondern als eine Art Publikation, die einen Klassikerkorpus
einer gewissen Variationsbreite wieder und wieder in die Hirne des geneigten
Publikums zu hidmmern sucht.
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Gefundene Bezeichnungen fiir Artefakte

Designklassiker ist als einziger Begriff in allen untersuchten Publikationen zu
finden, der Klassiker in DIE ZEIT und sw, die [konen des Industriedesigns im DE-
SIGN REPORT, der F.A.Z. und der Nzz. Design-Ikonen/ Designikone in A&w, der
F.A.z. und in sw, die Kultobjekte ausschliefilich in DER SPIEGEL und last but
not least die Klassiker des Industriedesigns in der F.A.z.. Nach jedem Fund ei-
nes neuen Begriffes wurden alle untersuchten Publikationen ebenfalls auf
dessen Vorkommen hin uiberpriift. Nachfolgend werden alle Wortfunde im
Detail aufgelistet. Wurden Designer aus der bereits ermittelten Rangliste im
Zusammenhang mit den gesuchten Begriffen gefunden, werden sie in Klam-
mern aufgefithrt. Soweit selbige benannt werden, sind auch die betreffenden
Artefakte mit aufgelistet, fur die der Begriff verwendet wird (alle Hervorhe-
bungen durch den Verfasser, sofern nicht anders gekennzeichnet).

Architektur & Wohnen

Designklassiker, Design-Legende, Designer-Ikone
(DIETER RAMS: Regalsystem 606)

»Designklassiker: Regalsystem 606. Das Regalsystem 606, das Dieter Rams
fur Vitsoe entwarf, ist eine Design-Legende. Der neue deutsche Showroom
zeigt, wie vielfaltig man sie nutzen kann: in einem bewohnten Apparte-
ment. An einem Freitag im August schaute der Meister selbst in Miinchen
vorbei. Dieter Rams, 79, die deutsche Designer-Ikone, der einstige Chefge-
stalter von Braun, besichtigte mit seiner Frau das Appartement im drit-
ten Stock des Hauses Nummer 41 in der Sendlinger Strale. Seit Kurzem
wohnen dort Monika Hary und Michael Haberbosch. Und arbeiten. Was
bei dem Ehepaar aber sowieso nicht zu trennen ist, wie jeder sofort er-
kennt, der die Wohnung betritt. Uberall hangen und stehen Varianten
des>Regalsystems 606, bei dem verschiedene Béden, Kisten und Schub-
ladenelemente variabel in Schienen aus Aluminium gesteckt werden. Ent-
worfen 1960, gilt es als idealtypisch fiir Rams’ Vision, mit méglichst we-
nig Design moglichst viel Freiheit in der Gestaltung zu erméglichenc.
(ARCHITEKTUR UND WOHNEN) [online] http://www.awmagazin.de/
design-style/designerportraets/artikel/designklassiker-regalsystem-606
[26.02.2018)
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Design-Ikonen, Klassiker

Design-Tkonen wird von A&w als Uberschrift einer Ansammlung von 94 Ar-
tefakten verwendet. (DIETER RAMS: PHONOSUPER SK4; PHILIPPE STARCK: Stuhl
COSTES; JASPER MORRISON: THINKING MAN’S CHAIR; KONSTANTIN GRCIC: Leuch-
te MAYDAY, Stuhl ONE; Gebriider BOUROULLEC: Sofa ALCOVE).

»Wie ein »Ufo unter Dampflokomotiven<wirke die Radio-Phonokombina-
tion>SK 4<gegeniiber den Radio-Modellen der Nierentisch-Epoche, schrieb
einst der >Spiegel«.« (ARCHITEKTUR & WOHNEN) [online] http://www.aw-
magazin.de/design-style/designerportraets/galerie/design-ikonen/page/
28#pages4 [26.02.2018]

»Das Café Costes selbst wurde 1994 geschlossen, aber der eigens fiir das
Café entworfene >Costes Chair« ist seit 1985 beim italienischen Herstel-
ler Driade in Produktion. Der Dreibeiner (konzipiert, um den Kellnern
das Umrunden der Stiihle zu erleichtern) ist zum Klassiker geworden. Er
verbindet die Eleganz der 8oer mit Anlehnungen an das Art déco.« (AR-
CHITEKTUR & WOHNEN) [online] http://www.awmagazin.de/design-style/
designerportraets/galerie/design-ikonen/page/28#page81 [27.02.2018]

»Jasper Morrison (*1959) hatte Anfangergluck. Er wurde bei seiner Ab-
schlussausstellung am Royal College of Art, London, von Zeef Aram ent-
deckt, dem zu der Zeit interessantesten Designgaleristen und -unterneh-
mer Londons. Der lud den jungen Briten ein, einen Stuhl zu entwerfen
fiir eine Ausstellung in seinem Londoner Geschift. So kam es, dass der
»Thinking Man’s Chair« (1986) des damals 27-Jahrigen in einer Ausstel-
lung zwischen Exponaten von namhaften Designern wie Norman Foster
und Edouardo Paolozzi zu sehen war.« (ARCHITEKTUR & WOHNEN) [on-
line] http://www.awmagazin.de/design-style/designerportraets/galerie/
design-ikonen/page/28#page87 [27.02.2018]

»Seine Leuchte >Mayday« fir Flos entwarf der mittlerweile bekanntes-
te deutsche Designer Konstantin Greic (*1965) bereits 1999. Zwei Jah-
re spiter wurde eben die mit dem begehrten >Compasso d’Oro« ausge-
zeichnet und gehort seitdem auch in die Sammlung des New Yorker
MoMA .« (ARCHITEKTUR & WOHNEN) [online] http://www.awmagazin.de/
design-style/designerportraets/galerie/design-ikonen/page/28#pageio4
[27.02.2018]

»Das Projekt wurde zu einer strapazidsen, aber bereichernden Forschungs-
reise. Anders als viele andere Mébel der Gegenwart hinterlasst »Chair One«
einen bleibenden Eindruck. Wer ihn einmal gesehen hat, kann ihn nicht
wieder vergessen.« (ARCHITEKTUR & WOHNEN) [online] http://www.aw
magazin.de/design-style/designerportraets/galerie/design-ikonen/page/
28#page109 [27.02.2018]
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»Mit dem >Alcove«-Sofa fiir Vitra ist den Briiddern Ronan (*1971) und Er-
wan Bouroullec (*1976) ein grofier Wurf gelungen. Mit ihm wollten die
Franzosen ein Mébel schaffen, das sich dem Menschen anpasst und
nicht umgekehrt.« (ARCHITEKTUR & WOHNEN) [online] http://www.aw
magazin.de/design-style/designerportraets/galerie/design-ikonen/page/
28#page113 [27.02.2018]

art Das Kunstmagazin

Designklassiker, Designikone, Mobelikone

Hier wird der LOUNGE CHAIR von EAMES in der Rang der »Mdbelikone des 20.
Jhds« (s.u.) ethoben. Kein anderer Journalist hat sich in irgendeinem der an-
deren Artikel zu einer Zuspitzung dieser Art hinreiflen lassen.

»Hiufig stehen auch Designklassiker Pate: Grcic’ massiver Eschestuhl
»Leopolda« dhnelt dem Armlehnstuhl sBarrelc von Frank Lloyd Wright.«
(KUNZ in: ART DAS KUNSTMAGAZIN 06/1998: 71-77) [online] http://www.
art-magazin.de/div/div/heftarchiv/1998/6/EGOWTEGOTTHPAPOGWT
ROAWAE/Junges-Design.-Ideen-vor-Ideologie [18.07.2013, nicht mehr
im Netz verfiigbar]

»Der »Designklassiker<, von dem sich die sMemphis«-Designer noch iro-
nisch distanziert hatten, spielte eine immer gréfiere Rolle.« (SCHLUTER
in: ART DAS KUNSTMAGAZIN 04/2005: 68-77) [online] https://www.art-
magazin.de/div/heftarchiv/2005/4/OGOWTEGWPPSPRPOGEECPCGC
RSWWGWTRWWCRE/Zukunft-ist-ein-Projekt-von-gestern [18.07.2013,
nicht mehr im Netz verfiigbar]

»Designklassiker sEmbryo Chair¢, mit dem Marc Newson 1988 seinen in-
ternationalen Durchbruch hatte« (ART DAS KUNSTMAGAZIN online am
25.07.2007; Bild 10 von 14) [online] https://www.art-magazin.de/design/
828/nature_design_ausstellung_in_zuerich?cp=10[18.07.2013, nicht mehr
im Netz verfiigbar]

»Mit dem Eintritt Marcel Breuers in die Mobelwerkstatt des Bauhauses
begann eine auflergewdhnliche Gestalterlaufbahn. Eine Retrospektive
in Dessau unterstreicht, wie zeitgemafs Breuers Designklassiker immer
noch sind. Weniger jedoch als Ausweis einer avantgardistisch-revoluti-
oniren Haltung, denn als biirgerliches Distinktionsmoment. [...] Unter
dem Namen >Wassily« startete Breuers Stahlklubsessel in den Sechzigern
als Neuauflage seine bis heute andauernde Karriere als internationa-
le Design-Ikone und metallisch-geschwungenes Geschmackssymptom.«
(NEDO in: ART DAS KUNSTMAGAZIN am 05.06.2012) [online] https://www.
art-magazin.de/design/51806/marcel_breuer_dessau [18.07.2013, nicht
mehr im Netz verfugbar]
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»Vielleicht steckte hinter dem in der Zeitung angepriesenen Ledersessel
ja wirklich die Mobelikone des 20. Jahrhunderts — der »Lounge Chair« von
Charles und Ray Eames, entworfen 1956. [...] Und da standen sie nun
in voller Schénheit: mehrere Exemplare des >Lounge Chair< in schwar-
zem Leder und Palisanderholz, zusatzlich veredelt durch die Patina der
Antiquitit. Der Verkiufer hatte die zurtickgelassenen Designklassiker
nach dem Tod eines Mieters gefunden. Ein Gliick fur Pinkner. Die Eames-
Mobel waren seine erste Trophie und entfachten seine Sammlerbegier-
de.« (DOGRAMACI in: ART DAS KUNSTMAGAZIN 07/2002: 66-76) [online]
https://www.art-magazin.de/div/heftarchiv/2002/7/EGOWTEGWPPW
PCPOGWTRWPEPP/Klassiker-zum-Besitzen [18.07.2013, nicht mehr im
Netz verfiigbar]

Der Spiegel

Designklassiker, Kultobjekte

(KONSTANTIN GRCIC: Stuhl MYTO; PHILIPPE STARCK: Zitronenpresse JUICY SALIF)

Unter der Uberschrift »Kultobjekte und Kommerz »Hiibschmachen hat nichts mit
Design zu tun« wird im Interview mit ANSGAR EIDENS und in einer Fotostrecke
(Nummer 4/15) der JUICY SALIF von PHILIPPE STARCK gezeigt und beschrie-
ben:

»Auf der wichtigsten Mébelmesse >Salone Internazionale del Mobile«
in Mailand hat Grcic im April einen neuen Freischwinger vorgestellt,
das sind Stithle ohne Hinterbeine, deren Sitzfliche den Besucher sanft
auf und nieder wippen ldsst. sMytoc< heifdt der nackte Kunststoffsessel,
ein »Designklassiker< GFAZ<), der seinen Schépfer wieder einmal >zum ei-
gentlichen Star der Messe« (Neue Zircher Zeitungd) gemacht hat. (MU-
SALL in: SPIEGEL SPECIAL 4/2008: 106) [online] http://www.spiegel.de/
spiegel/spiegelspecial/d-57570824.html [05.03.2018]

mm: »Wo sind die Grenzen einer solchen Entwicklung?« eidens: [Her-
vorhebungen im Original, der Verfasser] »Uberall da, wo man zur Uber-
treibung neigt und Design zum Selbstzweck wird. Die Zitronenpresse, die
Philippe Starck in 8oer Jahren [sic] gezeigt hat, wurde zum edlen Designge-
genstand hochgejubelt, ist aber in der Kiiche véllig unbrauchbar [Hervorhe-
bung des Verfassers]. Das Objekt wurde zwar bertthmt, hat aber auch ein
wenig Schuld am Image der Designbranche als entbehrlich und nett, als
»nice to have«.« mm: »Die Zitronenpresse steht in etlichen Museen. Das
ist doch auch nicht schlecht.« eidens: [Hervorhebungen im Original, der
Verfasser] »Starcks Zitronenpresse ist ein interessantes Experiment der
formalen Ubertreibung und ein gelungener PR-Coup. Aber mit Design
hat sie nichts zu tun. Ich bin Starck aber nicht bése, ist er doch ein ge-
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nialer Gestalter mit vielen guten Ideen. Er hilt mit seinem provokanten
Auftreten die Diskussion in Gang.«

Untertitel zum Bild: »Ubertrieben: Die Zitronenpresse von Philippe
Starcke [sic] zeigt, wie weit man eine funktionale Form dehnen kann. Als
Kuchengerdt mag man das Objekt gar nicht mehr verwenden. Da-
fur sieht es zu mondin aus - und ist einfach unpraktisch.« (KAUEF-
MANN in: MANAGER MAGAZIN am 31.01.2011) [online] http://www.
manager-magazin.de/unternehmen/artikel/a-742014.html sowie http://
www.manager-magazin.de/unternehmen/artikel/a-742014-4.html und
http://www.manager-magazin.de/fotostrecke/fotostrecke-64020-4.html
[21.12.2018]

designreport

Designklassiker, Ikonen des Industriedesigns, Inkunabeln des Industriedesigns

»Die monografische Abhandlung einzelner Klassiker /Ikonen/Inkunabeln
des Industriedesigns scheint in diesem Kontext die vielfach gepflegte de-
signhistorische Hintertiir zu sein, um sich am empirischen Handwerk
der Rekonstruktion des betrieblichen Entstehungsprozesses vorbeimo-
geln zu kénnen. Denn so lisst sich viel einfacher eine Designgeschichte
schreiben, die aus einzelnen Produkten zu bestehen scheint, wie Gerda
Breuer es anhand des Phinomens >Designklassiker« iberzeugend dar-
gelegt hat.« (BURSCHEL in: DESIGN REPORT 09/2005) [online] https://
www.designreport.de/DRMainFachartikelarchivDruckDetail.asp?arti-
kelid=1000000812&action=print&object=DR&db=FAArchiv [18.07.2013,
nicht mehr im Netz verfiigbar]

»Gijs Bakker wurde 1942 in Amersfoort geboren. Zusammen mit seiner
Frau Emmy van Leersum (1930 bis 1984) beeinflusste er das niederlindi-
scheundinternationale Schmuckdesign vor allem in den 60er Jahren nach-
haltig. Er arbeitete in den Bereichen Architektur, Ausstellung, Schmuck
und Mobel beispielsweise fur Unternehmen wie Artifort, Castelijn, Cor
Unum, DMD oder Polaroid. Seine frithen Mébelentwiirfe, wie der »>Strip
Chair« von 1974, gelten als niederlindische Designklassiker.« (FRENZL in:
DESIGN REPORT 06/2002) [online] https://www.designreport.de/DRMain
FachartikelarchivDruckDetail.asp?artikelid=1000001658&action=print&
object=DR&db=FAArchiv [18.07.2013, nicht mehr im Netz verfiigbar]

«Welcher Designer kann einen Finf-Milliarden-Mal-Entwurf vorweisen?
Doch obwohl die Perlflasche von Giinter Kupetz einer der wohl meist-
produzierten Designklassiker ist und sogar zum Briefmarkenmotiv
wurde, ist ihr Urheber nur wenigen bekannt.« (HETTLAGE in: DESIGN RE-
PORT 05/2006) [online] https://www.designreport.de/Fachartikelarchiv/
1000000116/Kein-Kuenstler.html [18.07.2013, nicht mehr im Netz verfug-
bar]



https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

»Allzu sehr scheint man sich auf die Bekanntheit Wagenfelds, auf den
4sthetischen Reiz und die selbst erklarende Kraft seiner Arbeiten zu ver-
lassen. Ob sich dem Publikum so erschlieRt, weshalb etwa die Eierbecher
aus Cromargan oder die aus dem gleichen Material gefertigten, millionen-
fach verkauften Butterdosen zu Recht als Tkonen des Industriedesigns
gelten? Es ist ja gerade die Selbstverstandlichkeit ihrer Erscheinung, die
einen leicht vergessen lasst, welch perfekte und bis heute vorbildliche
Synthese von Funktionalitat, Materialgerechtigkeit und formaler Lang-
lebigkeit, von Ressourcen schonender und zugleich rationaler Produk-
tion Wagenfeld mit diesen Stucken gelang.« (REMMELE in: DESIGN RE-
PORT 04/2005) [online] http://jubel2s.design-report.de/DRMainFachar
tikelarchivDruckDetail.asp?artikelid=1000000105&action=print&object
=DR&db=FAArchiv [18.07.2013, nicht mehr im Netz verfigbar]

Die Presse

Designklassiker, Klassiker

»Damals wie heute heif3t das Konzept: Hundert Designer, zehn Kura-
toren, zehn Designklassiker. Unter den Juroren finden sich bekannte De-
signer wie der Brite Tom Dixon, Kreativdirektor von Habitat, Journa-
listen, etwa von der italienischen Designbibel »Domus«< oder von »I.D.<,
Kuratoren, Galeristen, Kritiker und ein Designschuldirektor. Aus 24 Lan-
dern haben sie 100 junge, aufstrebende Kreative ausgewdhlt, von denen
man in letzter Zeit schon einiges gehort und gesehen hat — oder aber
in niachster Zeit héren und sehen wird.« (ZNIDARIC in: DIE PRESSE am
12.04.2007) [online] https://diepresse.com/home/leben/mode/297187/
Ins-Netz-gegangen-?from=suche.intern.portal [18.07.2013, nicht mehr
im Netz verfiigbar]

»Plotzlich gab es einen Sessel, der dem Zeitgefiihl der 68er-Generation
entsprach: der Sitzsack, ein auf jede Bewegung reagierendes Etwas zum
Herumltimmeln in Bodennahe. Drei italienische Gestalter hatten lange
experimentiert, Sand, Wasser, sogar Tischtennisbille als Fiillung erwo-
gen, bis sie die formlose Lederhille mit kleinen Polystyrol-Kugeln fiillten.
Seither ist der »Sacco« ein Designklassiker, aus den Jugendzimmern nicht
mehr wegzudenken, nach wie vor originalgetreu produziert und tausend-
fach kopiert.« (VOGEL in: DIE PRESSE am 09.06.2008) [online] https://
diepresse.com/home/kultur/news/389610/Design_Das-Sitzgefuehl-
der-68er?from=suche.intern.portal [21.12.2018]

»Was macht einen Designklassiker aus? Er ist unverwechselbar und un-
abhangig von Moden. Und manchmal dndert er sogar die Gewohnheiten
seiner Benutzer. Am Anfang steht eine auflergewdhnliche Idee. Im besten
Fall wird ein Verkaufshit daraus, im schlechteren eine Vorlage fur aber-
tausende Billigkopien. Und irgendwann steht das Ding dann im Muse-
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um. Warum? Das versuchen wir anhand einiger ausgewihlter Objekte, die
ihre ganz eigenen Kapitel in der Designgeschichte haben, zu eruieren. [...]
Spafd-Design. Memphis sollte in den Achtzigern eine ganze Liga von De-
signern beeinflussen. So auch den Franzosen Philippe Starck. Der 1949 in
Paris geborene Sohn eines Flugzeugdesigners war und ist so was wie der
Popstar unter den Designern. Denn seine Kreationen funktionieren wie Hit-
songs: gute Hookline, leicht verstindliche Melodiefiihrung, quasi ein op-
tischer Ohrwurm. [...] Und genau dafiir steht ein gutes Mébel. Es veran-
dert nicht nur die Wohnlandschaft, sondern auch die Sicht der Benutzer.
Je intensiver es dies tut, um so mehr hat es das Zeug zum Klassiker. Zum
Designklassiker.« (OBERLECHNER in: DIE PRESSE am 11.10.2005) [online]
https://diepresse.com/home/leben/wohnen/138825/Klassische-Mitbe-
wohner_Zeitlose-Moebelstuecke?from=suche.intern.portal [18.07.2013,
nicht mehr im Netz verfiigbar]

Die Welt

Designklassiker
(JASPER MORRISON: Polstermdbel fiir CAPPELLINI; PHILIPPE STARCK: Zitronenpres-
se JUICY SALIF & Wasserkessel HOT BERTAA)

»Zwar fiihlt Cappellini sich durch die Prisentation in Europas grofitem
Museum geehrt, doch sieht er seine Mobel lieber auf dem Marmorbo-
den des neuen Geschifts als in den spektakuldren Vitrinen der Pinako-
thek: >Man muss sie doch benutzen kénnens, sagt er und nimmt auf der
roten, geschwungenen Sitzfliche von >Three Sofa de Luxe« Platz — einem
erst zehn Jahre jungen und bereits zum Designklassiker avancierten Pols-
termobel von Jasper Morrison.« (BURKHARDT in: WELT AM SONNTAG am
01.12.2002) [online] https://www.welt.de/print-wams/article104246/Di-
rigent-des-Designs.html [21.12.2018]

»Designklassiker

Die sTraumfabrike Alessi hat zahlreiche Klassiker hervorgebracht: die be-
rithmte Zitronenpresse »Juicy Salif« von Philippe Starck, den Wasserkes-
sel »Hot Bertaa« von Michael Graves [sic] oder den Kaffeekocher »gogo¢
von Richard Sapper. Seit Kurzem gibt es Alessi-Produkte auch in einem
vom Architekten und Designer Hani Rashid entworfenen Shop in Ham-
burg zu kaufen.« (WELT AM SONNTAG am 22.10.2008) [online] https://
www.welt.de/wams_print/article2627973/In-vielen-Kuechen-zu-Hause-
Design-von-Alessi.html [05.03.2018, nicht mehr im Netz verfiigbar]
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Die Zeit

Designklassiker

Deutsche Designklassiker wird als Attribut fur die Entwurfe der HFG ULM ver-
wendet, u. a. auch fiir den PHONOSUPER SK4. Auflerdem wird in einem Inter-
view mit MATTEO THUN derselbe als Stardesigner bezeichnet — dies spielt im
Kontext jedoch nur insoweit eine Rolle, als jener selbst eine Aussage zum The-
ma Designklassiker macht.

»Ein Stiick der modernen stidtischen Identitit reprisentiert die kleine
Ausstellung zur Hochschule fur Gestaltung, die unter Max Bill und Otl
Aicher in den funfziger Jahren Designklassiker wie den Braun-Platten-
spieler hervorbrachte. Hier entstand auch jene Sitzgelegenheit, die noch
heute den Namen der Stadt in alle Welt tragt: der Ulmer Hocker.« (G6-
RICKE in: DIE ZEIT NR. 41/2011) [online] http://www.zeit.de/2011/42/
Museumsfuehrer-Ulm [21.12.2018)

»In Italien ist das Industriedesign immer ein Bestandteil des Architektur-
studiums gewesen. Deutschland hat einen anderen Weg beschritten, weil
man dort im Sinne des angelsichsischen Systems den kleinen Maf3stab
von der Logik des grofien Mafstabs abkoppelt. Der Bau eines Hauses
folgt dort einer anderen Logik als der Bau eines Stuhles. Im Bauhaus gab
es andere Anséitze, aber die wurden missverstanden. Zum Beispiel an
der Ulmer Hochschule fiir Gestaltung — dort wurden Form und Funkti-
on dahingehend pervertiert, dass die Funktion einem Objekt seine See-
le raubt, die Anima verloren geht. Es entstanden deutsche Designklassiker,
die zwar alle Qualititen der Funktionalitit berticksichtigten, aber wenig
Herz hatten.« (RENGER in: DIE ZEIT NR. 44/2005) [online] http://www.
zeit.de/2005/44/Thun_LT [05.03.2018, Fehlermeldung »XML-Verarbei-
tungsfehler: nicht wohlgeformte, nicht darstellbar]

Frankfurter Allgemeine Zeitung

Die ehemals frei zuginglichen Artikel der F.A.z. sind mittlerweile mit einer
Bezahlschranke versehen und deshalb zumeist nicht mehr ohne einen Zu-
gang aufrufbar.

Designklassiker, Design-Ikonen, Ikonen des Industriedesigns, Klassiker des Indus-
triedesigns
»lhr >Lounge Chair« ist ein zeitloser Designklassiker. Thre stapelbaren

Kunststoffstithle stehen noch heute in Kantinen und Studentenwohn-
hausern. Thre Architekturentwiirfe zihlen zu den Vorreitern der Postmo-
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derne. Jetzt zeigt Wien das Werk des Designerpaares Charles (1907-1978)
und Ray Eames (1912-1988). Charles und Ray Eames hatten zeitlebens Er-
folg: Uber 40 Mébelsysteme gingen in Massenproduktion.« (VOGEL in:
faz.net am 06.07.2001) [online] http://fazarchiv.faz.net/document/show-
SingleDoc/FAZN__%7BC665EB80-04E6-46C3-931A-2132A0DA2309%7
D?KO=&DT_from=&timeFilter=&timePeriod=timeFilter&dosearch=y&
sext=0&crxdefs=&NN=&BC=&search_in=q&q=Designklassiker&sorting
=&DT_to=&CO=&maxHits=30&offset=30&CN=&toggleFilter=&ann-
r=5496&highlight=%5CeJxzs9LiorNKSS30TM%2FLzkksLs7MTi1SUO-
Bys4rHKgqAdzMPiA%3D%3D%5Ci#start [18.07.2013]

»Seibel hat schon jetzt etwas, auf das man stolz ist. 'Wir entwickeln unter
dem Namen>Mono«Design-Tkonen der Besteckbranche, dielange giiltig und
auch nach 20, 30 oder 50 Jahren noch Bestseller sinds, ist er iiberzeugt.«
(FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG 10.02.2007, NR. 35, s. 17) [online]
http://fazarchiv.faz.net/document/shoSingleDoc/FAZ__FD1200702109
68843?KO=&DT_from=&timeFilter=&timePeriod=timeFilter&dosearch
=y&sext=0&crxdefs=&NN=&BC=&search_in=q&q=Frankfurter+Fr%C3
%BChjahrsmesse+Design&sorting=&DT_to=&CO=&maxHits=30&CN
=&toggleFilter=&annr=1216639&highlight=%5CeJxzsgLiorNKKypNz-
chKzCgqzkotLksVUACLJeZlpsUWlaQWgfkpqcWZ6XIApptVPKlaAK-
QolILA%3D%5C#start [18.07.2013]

»Bekannt wurde Zanuso vor allem durch mittlerweile zu Ikonen des In
dustriedesigns avancierte Objekte, die er — vor allem in den sechziger
Jahren in Zusammenarbeit mit seinem Kollegen Richard Sapper — kre-
ierte: so zum Beispiel das aufklappbare Telefon >Grillo¢, das fur Siemens
entstand, das Kofferradio TS 502< oder die unvergefilichen Fernsehappa-
rate >Doney, »Algol« und »Black« fiir Brionvega.« (VILLINGER in: FRANKFUR
TER ALLGEMEINE ZEITUNG NR. 161/2001: 44) [online] http://fazarchiv.
faz.net/document/showSingleDoc/FAZ__FD1N20010714985829?K0=&
DT_from=&timeFilter=&timePeriod=timeFilter&dosearch=new&sext=0
&crxdefs=&NN=&BC=&search_in=q&q=Pop+mu%C3%gFte+sein+Der+
italienische+Designer+Marco+Zanuso+ist+gestorben+&sorting=&DT_
to=&CO=&submitSearch=Suchen&maxHits=&CN=&&toggleFilter=&
annr=755444&highlight=%5CeJxzsgLiorOqSswrLcsXUAAyi1 Mz88CM-
gvwCMJ1bWixckgphJhYIQiRIiTmZKbmZRYnZoCkMotLwHR6anF-
JAFSKsSMINTizPS81CloBoS7WcXT10IA3JVBVg%3D%3D%5C#start
[18.07.2013]

»Wer quellfrisches Naf} in den Handel brachte, mufite seine eigenen, unver-
wechselbaren Behaltnisse herstellen. Das dnderte sich 1950 mit der Grin-
dung des Verbands deutscher Mineralbrunnen: Erst wurde der >Urheber-
schutz« aufgehoben, dann kreierte man 1969 jene Glasform, die langst zu
einem Klassiker des Industriedesigns avancierte. Die taillierte o,7-Liter-
Flasche mit Schraubverschlul — die unhygienischeren Bugelverschlusse
hatten ausgedient - trug nicht unwesentlich dazu bei, Mineralwasser zu
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einem Markenprodukt zu machen.« (KLEIN in: FRANKFURTER ALLGEMEI-
NE ZEITUNG 28.01.1996, NR. 4, S. 12) [online] http://fazarchiv.faz.net/
document/showSingleDoc/FAS___F19960128 WANDER-100?KO=&DT_
from=&timeFilter=&timePeriod=timeFilter&dosearch=new&sext=0&cr-
xdefs=&NN=&BC=&search_in=q&q=Ein+Wasser+gegen+die+Engbr%C3
%BCstigkeit+&sorting=&DT_to=&CO=&submitSearch=Suchen&max
Hits=&CN=&&toggleFilter=&annr=10638&highlight=%5CeJxzsgLior
MqTywuTi1SUAAyo1PTU%2FPArNS89KSiotTikszo7NTMEohYJkQuJT-
MVSLtZxZOvGQCMeCM8%5Cistart [18.07.2013]

form

Designklassiker
(KONSTANTIN GRCIC: ohne Nennung eines Entwurfs.)

»Zu den alten und neuen Designklassikern gehéren unter anderem der Ku-
gelsessel Sunball von Guinter Fedinand Ris, der Well Tempered Chair von
Ron Arad, sowie Modelle von Eero Aarnio, Verner Panton, Tord Boontje,
Fernando und Humberto Campana, Konstantin Grcic.« (FORM) [online]
https://www.form.de/w3.php?nodeld=108&showComplete=1&newsId
%5B2204%5D=1064#2204 [18.07.2013, nicht mehr im Netz verftgbar]

Neue Ziircher Zeitung

Designklassiker der Zukunft, Ikonen des Industriedesigns
(KONSTANTIN GRCIC: Stuhl MYTO)

»Der eigentliche Star der Messe ist Konstantin Grcic. Der Miinchner zeigt
— rund vierzig Jahre nach Verner Pantons Meisterwerk — seinen lang er-
warteten Freischwinger aus Kunststoff, sMyto«. Der stabile Rahmen des
als Monoblock angelegten Stuhls geht in eine netzartig durchbrochene
Riickenlehne und Sitzflache tiber. Im sicheren Bewusstsein, dass es sich
um einen Designklassiker der Zukunft handelt, wird der Stuhl nicht nur
auf der Messe, sondern auch in der Sala d'Onore der Triennale prisen-
tiert.« (ESCHBACH in: NZZ am 19.04.2008) [online] https://www.nzz.ch/
stars_und_selbstdarsteller-1.713889 [21.12.2018]

»Ein Pionier funktionalen Glasgeschirrs war der Bauhaus-Schiler Wil-
helm Wagenfeld. Seine in der Ausstellung prasentierten Milchkriige, Tee
kannen und Eierkocher aus Borosilikatglas gehéren zu den Tkonen des
Industriedesigns.« (MEIER in: NzZ am 08.12.2011) [online] https://www.
nzz.ch/die_faszination_amorpher_transparenz-1.13557157 [05.03.2018]
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Siiddeutsche

374 Designklassiker

(PHILIPPE STARCK: Stuhl LOUIS GHOST; Kindervariante LOU LOU GHOST)

»Sie alle warten mit hochwertigen Kindermébeln auf, gern auch in Form
von Mini-Designklassikern wie Mies van der Rohes >Barcelona Chairc
(4640 Euro), Arne Jacobsens >Modell 3177¢ (420 Euro) oder Philippe Starcks
transparenten [sic]>Louis Ghosts, derin der Kindervariante>Lou Lou Ghost«
(76 Euro) heifdt.« (KUPITZ in: SUDDEUTSCHE am 04.09.2011) [online] http://
www.sueddeutsche.de/leben/designer-inneneinrichtung-fuer-den-nach
wuchs-mein-haus-mein-auto-mein-kinderzimmer-1.1138204-2
[05.03.2018]
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Eine erste Bilanz

Funf Designer der bereits ermittelten Star-Designer-Rangliste werden auch
als Urheber von Artefakten gefunden, die die Bezeichnung Designklassiker tra-
gen. Es tauchen auf:

+  DIETER RAMS (PHONOSUPER SK4, Regalsystem 606)

+  PHILIPPE STARCK (Zitronenpresse JUICY SALIF, Wasserkessel HOT BER-
TAA, Stithle cOSTES und LOUIS (LOU LOU) GHOST)

+  KONSTANTIN GRcIC (Stithle MYTO und ONE, Leuchte MAYDAY)

« die Gebriidder BOUROULLEC (Sofa ALCOVE) und

«  JASPER MORRISON (Polstermébel fiir CAPPELLINI und Stuhl THINKING
MAN’S CHAIR)

Von DIETER RAMS abgesehen handelt es sich ausnahmslos um Designer, die
erst seit den 8oern des 20. Jhd.s im Markt vertreten sind, was sich mit dem
Aufkommen der Designklassiker im 20. Jhd. deckt. In RAMS’ Fall sind es Pro-
dukte, die der geldufigen Auffassung eines Klassikers am ehesten entsprechen,
da es sich zum Teil um Entwiirfe handelt, die schon sehr lange am Markt sind,
wie das Regalsystem 606, das seit 1960 von VITSGE produziert und verkauft
wird. Damit stellt es einen jener eher seltenen Fille eines Produktes dar, das
sich tatsichlich iiber einen langen, ununterbrochenen Zeitraum am Markt hal-
ten kann, womit ein Teil seines Klassikerstatus legitimiert wird.

Im Falle des Plattenspielers PHONOSUPER SK4, der im Team von RAMS/
GUGELOT gestaltet wurde, verhilt sich die Sache anders: Das Produkt ist nicht
mehr neu am Markt verfiigbar und sein Klassikerstatus bezieht sich eher auf
eine bestimmte Art der Gestaltung. Diese kann, nationalisierend wie auch im
Rahmen des deutschen Funktionalismus, als klassisch deutsch bezeichnet
werden und wird wohl deshalb als mustergtltig angesehen.

Bbenso finden sich Ubereinstimmungen unter den Gestaltern der als De-
sign-Ikonen benannten Entwiirfe bei A&w und sw: Es sind immerhin vier und
schon der erste Blick zeigt, dass die Bandbreite der Artefakte zusammen-
schrumpft zu einer fast schon vorhersagbaren Wiederholung des Gleichen:

+  DIETER RAMS/HANS GUGELOT mit PHONOSUPER SK4,

«  KONSTANTIN GRCIC mit dem Stuhl CHAIR ONE und der Leuchte MAYDAY,
«  JASPER MORRISON mit dem Stuhl THINKING MAN’S CHAIR und

«  PHILIPPE STARCK mit dem Stuhl COSTES.
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Das Wiederkauen der Wiederganger

Mit dem Septemberheft des Jahrgangs 2014 der Zeitschrift sw wird der ak-
tuellste Beleg fiir gezielte Re-Popularisierung geliefert, der in diese Untersu-
chung Eingang findet. Auf der Titelseite tént die gréfite Uberschrift: »Einrich-
ten mit Klassikern — wie man mit Design-Tkonen wohnt«. Zudem findet sich
dort in einem orangenen Kreis der Hinweis »Mit Design-Poster! g9 M¢belklas-
siker«. Zu diesem Poster wird auf S. 62 bemerkt:

»Dieser Ausgabe liegt das Poster >g9 Designikonen aus 11 Jahrzehntenc

bei. Die Auswahl zu treffen fiel uns nicht leicht angesichts der Fulle an

Klassikern und Reeditionen — doch hier sind sie: die 99 Favoriten der Re-
daktion zum An-die-Wand-Hangen.« [Hervorhebung des Verfassers]

An dieser Stelle wird zum allerersten Mal (1) iberhaupt so etwas wie ein Maf3-
stab erwihnt — was er taugt, steht auf einem anderen Blatt. Das »Special: Woh-
nen mit Klassikern« ab s. 45 liefert die dazugehorigen Artikel: »Nie war das
Mobeldesign des 20. Jahrhunderts beliebter als heute. Wie man mit Klassi-
kern einrichtet — und welche Versionen jetzt neu zu haben sind«. Zur Illus-
tration sind dort versammelt:

1. Die EAMES-Garderobe HANG IT ALL; von HELLA JONGERIUS fiir VITRA
mit neuen Farben versehen (1953/2012)

Bugholzstiihle 4 la THONET (vermutlich zeitgendssisch)

ein EERO SAARINEN-Tisch Modell 173 mit Marmorplatte (1956)

eine POUL HENNINGSEN-Lampe Modell PH5 (1957)

ein BARCELONA-Stuhl von LUDWIG MIES VAN DER ROHE (1929)

das MAYOR-Sofa von ARNE JACOBSEN (1939) und

die GRASHOPPA-Stehleuchte von GRETA GROSSMAN fiir GUBI (1947).

N oU A WwN

Ab s. 46 zeigt im Artikel »Stiick fiir Stiick« »[d]er schwedische Art-Direktor
Joel Berg [...] in seinem Stockholmer Apartment, wie gut sich Klassiker aus 15
Jahrzehnten miteinander vertragen«. Dieser Artikel beleuchtet nichts als die
Griinde fir Herrn Bergs Sammlertitigkeit und verweist auf die Anlasse fur
ihren Erwerb: »Fast alles sind Stucke, die eine Schlusselrolle in der Designge-
schichte spielen, sei es dank der Verwendung neuer Technologien, innovati-
ver Materialien oder neuer Formensprache.« Ab s. 54 heifdt es: »Schén, Euch
wiederzusehen« und »[wlir erklaren, warum Klassiker das Einrichten erleich-
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tern und woher die wiederentdeckte Liebe fir diese Mobel kommt.« Der Griff
in die Klischee-Kiste gestaltet sich dann z. B. so:

»Bei einem Designklassiker wissen die Leute: Er ist langlebig, zeitlos

und funktionals, erklart Demetrio Appoloni, Priasident von Knoll Euro-

pe.>Das passt in unsere Zeit der wirtschaftlichen Unsicherheit und des

gesellschaftlichen Wandels. Wir haben die Erfahrung gemacht, dass Leu-

te gerne Mobel kaufen, die eine Geschichte haben. Das vermittelt ihnen

das Gefithl von Sicherheit und Kontinuitit.« In Zeiten der Zukunftsangst

kauft man wohl lieber qualitidtsbewusst und zeitlos, anstatt sich auf Ex-

perimente einzulassen. Ein Stiick, das sich schon 50 oder 8o Jahre lang
bewiesen hat, weckt Vertrauen.«

Handelt es sich hierbei noch um einigermafien nachvollziehbare Griinde fiir
den Erwerb von Bekanntem und Vertrautem, so strduben sich die Nacken-
haare bei Sentenzen wie dieser:

»Die handwerkliche Perfektion eines Wegner-Stuhls und der Werkstatt-

charme eines Prouvé-Mabels geben unserem Alltag ein Gefiihl von Au-

thentizitit und vermitteln eine Direktheit, die in der digitalisierten Ar-
beitswelt zusehends verloren geht.«

Auf s. 62 erklart in einem Kurzinterview ROLF FEHLBAUM (Sprof$ der Firmen-
grinderfamilie und Verwaltungsratsmitglied von VITRA) wieder einmal, »Was
Moébel zu Tkonen macht«. Es ist so enervierend wie miifdig und zugleich span-
nend, sich mit FEHLBAUMs Antworten zu beschiftigen: Vor allem, weil er das
erstaunliche Talent an den Tag legt, sich auf geringstem Zeilenraum mehr-
fach zu widersprechen. Natiirlich muss die Bewahrung und das sich auf lan-
ge Zeit durchsetzen als Merkmal des Klassikers im Munde gefithrt werden,
aber auch die Relevanz von Reeditionen wird in Frage gestellt, weil diese nur
auf den Markt kamen, da sie von »[...] bekannten Designer[n] oder Architek-
ten stammenc:
»Der Riickgriff auf Dinge, die zu einer anderen Zeit entstanden sind,

zeugt von der Schwierigkeit, eigene, unverwechselbare Objekte unserer
Zeit zu kreieren.«

Dieser Ausspruch aus dem Mund des Mannes, dessen Firma mit EAMES, PAN-
TON, NELSON, PROUVE, SAARINEN, GEHRY und seit neuestem CORAY eine be-
trachtliche Anzahl an selbsterwihlten und auch re-edierten Klassikern im Pro-
gramm hat! Das Apodiktische seiner Aussagen harrt noch der Uberpriifung.
So wire es z. B. iiberaus spannend, die Hundertschaften von Epigonen zu se-
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hen, gegen die sich der EAMESsche LOUNGE CHAIR durchgesetzt haben soll,
»weil er offenbar auf unnachahmliche Weise Tradition und Moderne verbin-
det und die Radikalitit dieses Schrittes uns offenbar immer noch berthrt«.

Die relative zeitliche Nihe zur Veréffentlichung von A&w und die Verwen-
dung des gleichen Begriffes durch sw liefy vermuten, dass es eine hohe De-
ckungsgleichheit an Design-Ikonen geben kénnte. Tatsichlich werden im Gan-
zen 37 der von A&W in diesen Rang erhobenen Entwiirfe auch auf dem Poster
von sw aufgefuhrt. Dartiber hinausgehende Mehrfachfunde zwischen agw
und sw erreichen die Zahl von 63.

Doubletten ergeben sich fiir A&w intern zwei, wenn man den internetba-
sierten Suchbestand ihrer als Designklassiker bezeichneten Artefakte mit den
als Design-Tkonen benannten Artefakten vergleicht: das Sofa 31-3 von POUL
KJARHOLM und den Hocker 600 von ALVAR AALTO. Interne Doubletten zwi-
schen den Internetfunden und dem Design-Tkonen-Poster bei sw kommen
auf die Zahl von 34.

Tripletten fiir sw finden sich 3 — als Basis dafiir werden herangezogen:
die Internetfunde, das Poster und das Buch Moderne Klassiker. Mébel die Ge-
schichte machen. Das Ergebnis; der Sitzsack SACCO von GATTI, PAOLINI und TE-
ODORO, der LOUNGE CHAIR von EAMES und das Wandregal STRING von NIS-
SE STRINNING.
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Interne Prognostik bei SCHONER WOHNEN,;
Klassiker von morgen

Ebenso spannende Erkentnisse treten im Rahmen einer Analyse der internen
Voraussagen in der Publikation Moderne Klassiker. Mébel die Geschichte ma-
chen zutage. In ihrer 10. Auflage findet sich hinter jedem Kapitel ein Ausblick
mit der Frage »Sind sie die Klassiker von morgen?« Es liegt auf der Hand, die
Qualitit der (selbsterfillenden?) Prophezeiung anhand der 19. Auflage von
1998 zu Uberpriifen:

Kapitel 1: Stithle; 1989 5 Prognosen, 1998 o Aufnahmen

Kapitel 2: Armlehnstiihle; 1989 11 Prognosen, 1998 4 Aufnahmen
Kapitel 3: Esstische; 1989 11 Prognosen, 1998 3 Aufnahmen

Kapitel 4: Lampen 1; 1989 15 Prognosen, 1998 9 Aufnahmen

Kapitel 5: Einzelmobel; 1989 8 Prognosen, 1998 3 Aufnahmen

Kapitel 6: Sessel; 1989 10 Prognosen, 1998 4 Aufnahmen

Kapitel 7: Lampen 2; 1989 10 Prognosen, 1998 5 Aufnahmen

Kapitel 8: Sofas/Polsterelemente; 1989 8 Prognosen, 1998 5 Aufnahmen
Kapitel o: Sofatische/ Servierwagen; 1989 13 Prognosen,

1998 3 Aufnahmen

Kapitel 10: Betten/Liegen; 1989 8 Prognosen, 1998 4 Aufnahmen
Kapitel 11: Regale/ Anbausysteme; 1989 7 Prognosen, 1998 2 Aufnahmen
Kapitel 12: Hocker/ Schaukelsttihle; 1989 4 Prognosen,

1998 2 Aufnahmen

An der Zahl von insgesamt 110 Neunominierungen als potentielle Klassiker
von morgen in der 10. Auflage von 1989 kann man bereits gut ablesen, dass ein
veritables Interesse daran bestand und besteht, das Phianomen des Klassikers
publizistisch unbedingt auch in die Zukunft fortzuschreiben. Bringt man dann
noch in Anrechnung, dass von den 110 Kandidaten die wahnwitzige Zahl von
92 in die 1980er fillt, also in der selbst aufgestellten Zehnjahresschranke zu
liegen kommt — was natiirlich konsequent ist —, so manifestiert sich das Bild
eines Durchlauferhitzers als passende Metapher fiir dieses Druckerzeugnis.
Die noch verbleibenden 18 Nominierungen liegen ausnahmslos in den
1970ern. Der Klassikerkorpus vor den 7oer Jahren des 20. Jhd.s scheint fiir
die Macher von sw also befestigt. Eine Binnen-Differenzierung ist an dieser
Stelle aus Effizienzgriinden entfallen: Sie wurde nicht als sonderlich erfolgver-
sprechend betrachtet, angesichts der Unberechenbarkeit einer Summe aus
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kuratorischen Re-Editionsauswahlen und Konsumentenentscheidungen. Im
Weiteren aufschlussreich an der Publikation ist in ihrer 19. Auflage, dass kei-
ne Prognosen mehr aufgestellt werden. Die Spokenkiekerei von 1989 weist im
Jahr 1998 44 der 110 nominierten Artefakte als Eroberer von Plitzen in den
publikationseigenen Hitlisten aus. Die Darreichungsform dieses normativen
Ansatzes verandert sich mit den Jahren etwas: Er taucht als Pramisse auch
2011 wieder in Das Buch der Klassiker auf — dieses Mal wird seine Stichhaltig-
keit jedoch nicht mehr auflagenweise und riickblickend »pseudo-iberprifte,
sondern mit der publikationseigenen Autoritit einfach postuliert:
»200 Wohnobjekte diirfen sich jetzt mit dem SCHONER-WOHNEN-Lo-

go-Neuer Klassiker« schmiicken. Wir glauben: Sie stehen stilbildend fur
unsere Zeit.« (SCHAFER 2011: 6)

Access - [{=) -


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

Was ist ein Designklassiker, was macht ihn aus?

»Wie wird eigentlich ein fiir den Konsum hergestellter Gebrauchsgegen-
stand zu einem Designklassiker? Wie entsteht die Bedeutung eines Arte-
fakts?« (KRAMER in: ARTMAGAZINE am 02.06.2009) [online] http://www.
artmagazine.cc/content41775.html [05.03.2018]

Der Designklassiker ist und bleibt zunachst der Gebrauchsgegenstand, der er
vor der Erhebung in den Klassikerstand war. Doch so oft, wie die obige Frage
gestellt wird, wird auch geantwortet: Durchaus mit Unterschieden, doch im-
mer wortreich — was die Suche nach einem kleinsten oder grofiten gemeinsa-
men Nenner provoziert. Entnommen sind die folgenden Antworten auf diese
Frage iiberwiegend verschiedenen Banden der spiter betrachteten Befesti-
gungsliteratur. Alle Kursivschreibungen im Verlauf der Zitate stammen vom
Verfasser und wurden zur besseren Vergleichbarkeit vorgenommen:

»Was ist ein Designklassiker? Ein Designklassiker ist ein Mobelstiick,
das zunichst einmal einen hohen Bekanntheitsgrad aufweist, der sich
meist auch aus einem hohen Wiedererkennungswert speist. Sodann war-
tet ein Designklassiker nattrlich auch mit einer auferordentlichen Quali-
tit auf, die den Klassiker unbeschadet durch die Zeiten trigt. Ein Desig-
nklassiker ist dartber hinaus von einer gestalterischen Klasse, die von
zeitgeistgebundenen, ephemeren Moden entbunden ist — ein Designklassi-
ker ist sozusagen immer und tiberall schén — und dies kann ja, auch wenn
nicht alle Aspekte gleichermafien zutreffen, fur Klassiker aller denkba-
ren dsthetischen Genres gelten. Meistens ist ein Designklassiker zum
Zeitpunkt seines Entstehens derart innovativ, dass alles, was bis da-
hin als Stand der Technik bzw. des Designs galt, weit tiberholt wird. So
war (und ist) beispielsweise der Panton Chair das Nonplusultra unter
den Kunststoff-Freischwinger [sic], die nur aus einem Stuck gefertigt
sind. Dieser Designklassiker ist also nicht einfach nur ein Stuhl schéner
Form, sondern auch praktisch angewandte Physik.« (CAIRO. DER BLOG
FUR DESIGNMOBEL UND ACCESSOIRES) [online] http://blog.cairo.de/
category/designklassiker/ [05.03.2018]

»Was ist ein Designklassiker?

+  Ein Klassiker tibersteht alle Zeitmoden, denn er ist in Design, Funk-
tion, Gestaltung in seiner Zeit wegweisend, trendsetzend und stilbil-
dend. Er altert nicht.

+  Seine Eleganz beruht auf der Klarheit seiner Form, Giite seiner Ma-
terialien, Funktionalitit.
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+ Inallen Epochen hat sich die Avantgarde der bildenden Kiinst-
ler auch mit den Dingen des taglichen Gebrauchs beschaftigt.
Produkt-Klassiker gibt es vom Automobil bis zum Zahnstocher.«
(GELL 2010: Folie 5) [online] http://s4ae03d2af38a5827.jimcontent.
com/download/version/1441279320/module/9921047921/name/
Designklassiker.pdf [05.03.2018)

»Was macht eigentlich einen Mobelklassiker aus? Ganz gewif3 das Glei-
che, was auch fur die klassischen Werke der Musik und der Literatur gilt:
Harmonie von Form und Inhalt, eine universale, zeitlos gtiltige Formen-
sprache: Diese Reife der Gestaltung hebt den Klassiker der Moderne iiber
das Mittelmafd der zeitgendssischen Produkte turmhoch hinaus. Denn
das klassische Design, das bescheinigen sogar die héchsten Gerichte, ist
seine personliche geistige Schopfungs, eine Innovation im Funktionellen
und Formalen, die mehr ist als modische Originalitit. Zur Klassikerqualitit
gehort stets auch die Reduktion auf das Wesentliche. Sie zeigt sich in der
Klarheit der Konstruktion und Einfachheit der Form. Um dorthin zu gelan-
gen, braucht der Designer neben kunstlerischer Intuition ein hohes Maf3
an Rationalitit.« (JAHR 1998: 5)

»Klassiker stehen heute fir hdchste dsthetische Qualitit. In der Literatur
oder Musik heif3t es manchmal: Sie stehen so hoch tiber allem, dass wir in
unserem Alltag keinen rechten Zugang mehr zu ihnen finden. Beim De-
sign ist es eher umgekehrt. Gerade das letzte Jahrhundert hat eine Fiille
legendiirer Entwiirfe hervorgebracht, die auch heute Gestalter faszinieren —
und sie bei der Suche nach den Formen von morgen inspirieren. Dieses
Buch ist eine Bestandsaufnahme und présentiert jung gebliebene Mobel
und Wohnaccessoires aus dem 20. Jahrhundert. Und die stirksten Stii-
cke von heute, denen wir prophezeien, dass sie auch morgen noch Giil-
tigkeit haben werden.« (SCHONER WOHNEN 2011B: 3)

»Die Auswahl: 10 Jahre ist das 21. Jahrhundert alt. Welche Mébel werden
fiir diese Dekade typisch sein? Spater, durch den Filter der Zeit, wird man
das leicht sehen — aber heute? 30.000 neue Mébel werden jedes Jahr auf
der Kolner Messe gezeigt — plus Leuchten, Bad- und Kiichenaccessoires.
800 Kandidaten schafften es tiber mehrere Runden bis ins Finale: Es sind
die Favoriten der Redakteure, die Lieblinge unserer Stylisten und Architek-
ten. 6 Juroren sollten schlieBllich entscheiden, parititisch geteilt: drei aus
der Redaktion, dazu drei renommierte Experten von aufien, damit kei-
ne Betriebsblindheit aufkommt. 200 Wohnobjekte diirfen sich jetzt mit
dem SCHONER WOHNEN-Logo-Neuer Klassiker« schmiicken. Wir glau-
ben: Sie stehen stilbildend fiir unsere Zeit.« (SCHONER WOHNEN 2011B: 6)

»Was macht ein Mébelstiick zum Klassiker, welche Mébel verlieren auch
nach Jahrzehnten nichts von ihrer Anziehungskraft? Ein entscheiden-
des Kriterium ist sicherlich das Design, denn gutes Design ist dauerhaft
und tibt auch nach vielen Jahren noch eine Faszination aus. Ein Entwurf



https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

wirkt dauerhaft frisch und begeistert auch noch nachfolgende Generationen,
weil er eine Idee vermittelt, die immer aktuell ist. Ein Klassiker darf den
Zeitgeist reprasentieren, aber nicht modisch sein. Eine zeitlose Form, auf
das Wesentliche reduziert, muss nicht nur asthetisch sein, sondern vor al-
lem ihrer Funktion gerecht werden. Zum guten Design gehoért neben der
Form auch die Auswahl der passenden Materialien und Farben. Und wel-
che Klassiker sind alltagstauglich, und kénnen auch heute noch in unsere
Wohnung und in unsere Leben integriert werden? Niemand wohnt ger-
ne in einem Museum, Moébel miissen also Anforderungen an den Alltag
gerecht werden und mussen langlebig, pflegeleicht und vor allem funkti-
onal sein. Im vorliegenden Buch werden Mobelentwiirfe der letzten 100
Jahre bis heute prasentiert, die das Zeug zum Klassiker haben. Sie wer-
den nicht zu Kunstobjekten stilisiert, sondern tiberzeugen vor allem im
taglichen Gebrauch. Sie lassen sich problemlos in unseren Alltag integrie-
ren, denn alle werden heute noch produziert.« (ROTH 2013: 7)

Bis jetzt erzeugen diese Zitate auf knappem Raum einen Mini- oder auch Ma-
ximalkonsens, der in ein Konglomerat aus Zeitlosigkeit, Innovation, Funktions-
gerechtigkeit, Gultigkeit und Vorbildhaftigkeit mundet.
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Klassiker aus der Sicht der Wissenschaft

Auch die wissenschaftliche Perspektive wartet mit verschiedenen Ansitzen
auf. BREUER lasst sich zum Klassiker kurz und trocken aus:

»Die Erfindung des Klassikers dient vielmehr dazu, eine Konvention auf-
zustellen, eine Verabredung iiber den Status von Bildern, Objekten und Tex-
ten, ein Prozess, der immer wieder neu aufgefrischt werden muss, indem
man ihm neue Klassiker beiftigt.« (BREUER 2001: 118)

KUSTER rasoniert in der Phdnomenologie der Form:

»Markenartikel und Markenzeichen sind ein fester Bestandteil unserer
Produktwelt. Im Lauf der >Evolution der Artefaktform¢ haben sich die-
se Formen als sehr erfolgreich herausgestellt. Designklassiker weisen eine
Invarianz hinsichtlich der Zeit auf: Sie sind vor vielen Jahren entstanden und
passen noch heute in die Zeit hinein. Sie eignen sich damit besonders gut
zur Beurteilung ihrer Formqualititen. Markenartikel, die sich zumeist im
Verlauf der letzten einhundert Jahre etablieren konnten, bilden gewis-
sermafden die Archetypen aller nachfolgenden Produktgenerationen.«
(KUSTER 2001: 175)

CACCIOLA formuliert in einem Exkurs im Rahmen ihrer Untersuchung zu
Reeditionen:

»Als>Klassiker« (Lat.: Adj.: >classicusc« »zur héchsten Kategorie angehérig)
definiert sich im Deutschen: sein Kiinstler oder Wissenschaftler, dessen
Werke iiber seine Zeit hinaus als mustergiiltig anerkannt worden sind«.
Auf Italienisch bezieht sich das Adjektiv sowohl auf einen Schépfer, als
auch auf ein Werk: »>[cid] che ¢ considerato modello esemplare, di opera
o di artista«. Die ersten Belege fiir den Ausdruck smoderne Klassiker« in
Italien und in Deutschland folgen konsequent der unterschiedlichen Se-
mantik der jeweiligen Definition.« (CACCIOLA 2008: 364)

EISELE umreifdt in Klassiker des Produktdesign :

»Ein>Klassiker« zu sein, ist kein objektives Merkmal eines Designobjekts.
Vielmehr entstehen Designklassiker in komplexen Prozessen gesellschaft-
licher Auseinandersetzung und Aneignung. Pridestiniert dafuyr, sich als
Designklassiker zu etablieren, sind Produkte, die in ihrer eigenen Zeit und
dartber hinaus als besonders giiltige Gestaltungslosungen verstanden wer-
den. Es sind Produkte, die Maf3stibe gesetzt haben, indem sie iber Ge-
nerationen hinweg als besonders wichtig oder gar vorbildhaft anerkannt wur-
den; Objekte, die durch Zeigen und Abbilden, durch Reden und Schreiben
immer wieder neu reflektiert und durch museale und mediale Inszenie-
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rungen zu einem System von Bedeutungen geworden sind; Objekte, die
weit tiber ihren praktischen Nutzen hinausweisen: Ob im musealen Kon-
text wie ein Kunstobjekt prasentiert oder medial zum Mythos iiberhoht,
wurden Produkte, die urspriinglich fiir einen zutiefst alltiglichen, prakti-
schen Gebrauch entwickelt wurden, zu Objekten der Begierde und/oder
der sozialen Distinktion.« (EISELE 2014: 9)

Wie selbstverstindlich hat auch GEORG FRANCK in der Okonomie der Aufmerk-
samkeit sein Scherflein zur Definition des Klassischen beigetragen:
»Klassisch ist nicht das Altere als solches, klassisch wird das in die Jahre ge-
kommene, das der Trivialisierung widersteht, obwohl es sich auf breiter Front
durchgesetzt hat. Klassisch wird, was sich trotz des schwindenden Seltenheits-

werts hilt. Es ist eine Widerstandskraft gegen die Inflationierung, die das
Klassische vom Originellen unterscheidet.« (FRANCK 1998: 165)

Folgt man diesem Zitat, hat also tiberhaupt erst das in der Alltiglichkeit an-
gekommene Artefakt eine Chance, zum Klassiker zu werden. CACCIOLA ein-
schlieflend entsteht damit eine Alltéaglichkeit hichster Qualitit — die nur in nach-
zeitlicher und damit inaktueller Betrachtung und Bewertung festgeschrieben
werden kann. Popularisierung und der mégliche Verlust von Distinktionspo-
tential durch breite Erreichbarkeit zihlen vor diesem Hintergrund nicht. An-
ders als im Bereich des Grundnutzens, in dem eine starke Verbreitung zur Ver-
gewdhnlichung fithrt, kommt es beim Klassiker gerade nicht dazu:

»Commoditization: Vergewdhnlichung bzw. de[r] Verlust der Einzigar-
tigkeit. [...]

Real Commoditization - Produkte stellen perfekte Substitute dar

Quasi Commoditization - aus Anbietersicht bestehen zwar Produktun-
terschiede, Verbraucher sind aber nicht in der Lage, diese (kognitiv) zu
erkennen

Perceived Commoditization - Verbraucher nehmen filschlicherweise an,
dass sich die Produkte nicht mehr unterscheiden« (JARASS 2007: Folie 56)
[online] www.jarass.com/Lehre/Vorlesungen/ws2007_2008/kapitel_12_
absatzplanung.ppt [05.03.2018]

Selbst nachdem Klassiker die Schwellen erstrebenswerter Marktdurchdrin-
gung tberschritten haben, soll ihre massenhafte Verbreitung also kein Pro-
blem darstellen — wenn man davon ausgehen kann, dass die ins Visier zu
nehmenden Designklassiker sich dadurch auszeichnen. Dass es hunderte un-
terschiedlicher Stithle auf dem Markt gibt, hinderte und hindert »Experten«
dennoch nicht daran, »mafigebliche« Artefakt-Auswahlen in zigfacher Gréfien-
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ordnung zu treffen: Eher bringt es sie wohl dazu. Was das Sitzen als solches
angeht, konnte man noch davon ausgehen, dass alle im Markt befindlichen
Produkte tatsichlich »perfekte Substitute« fiireinander darstellen miissten.
Dennoch kénnen die Konsumenten immer noch mehr als gentigend Produkt-
unterschiede an ihnen feststellen und deswegen nicht annehmen, »dass sich
die Produkte nicht mehr unterscheiden«. Wenn auch sicherlich nicht in allen
Fallen, so ist der Klassiker in der Mehrzahl der Fille ein »High Involvement

Produkt][...]«

»Die Frage, ob ein Produkt fur einen Kiufer mit hohem oder niedrigen
Involvement verbunden ist, hiangt im Wesentlichen vom Kaufrisiko ab,
das der Kaufer subjektiv wahrnimmt. High Involvement Produkte sind
fur den Kunden in irgendeiner Weise wichtig, z.B. weil sie etwas mit sei-
ner Personlichkeit zu tun haben oder weil ein relativ hohes finanziel-
les oder sonstiges Risiko mit dem Kauf verbunden ist.« (TEIA INTERNET
AKADEMIE LEHRBUCH VERLAG) [online] https://www.teialehrbuch.de/
Kostenlose-Kurse/Marketing/15145-High-und-Low-Involvement-Ent-
scheidungen html [03.07.2018]

Fir die weitere Betrachtung von als Designklassiker bezeichneten Artefakten
soll ab jetzt die Klassiker-Definition des DUDEN gelten: »Kunstler oder Wis-
senschaftler, dessen Werke, Arbeiten als mustergiiltig und bleibend angese-
hen werdeng; »klassisches Werk; etwas, was klassisch geworden ist«. (DUDEN)
[online] http://www.duden.de/rechtschreibung/Klassiker [05.03.2018]

Auch die Definition des Adjektivs klassisch bringt noch interessante As-
pekte bei, als sie nicht nur auf die antike Klassik Bezug nimmt, sondern auch
dieses festschreibt: »(in Bezug auf Aussehen oder Formen) in [althergebrach-
ter] mustergiltiger Weise [ausgefithrt], vollendet, zeitlos«; »herkémmlich, in
bestimmter Weise traditionell festgelegt und so als Mafistab geltend«. (DU-
DEN) [online] http://www.duden.de/rechtschreibung/klassisch [05.03.2018].

Fragen nach einer exemplarischen Mustergiiltigkeit von Entwiirfen, nach
der Begriindung von Traditionslinien oder auch nach Produktverwandtschat-
ten, die sich auf jene Entwurfsprinzipien, die von einzelnen Artefakten verkér-
pert werden sollen, entweder stiitzen oder berufen, miissten fiir jedes als
Designklassiker oder Moderner Klassiker bezeichnete Artefakt individuell unter-
sucht und beantwortet werden. Das kann im Rahmen dieser Untersuchung
nicht geleistet werden.

Besonders bemerkenswert erscheint bei der Durchsicht aller als Design-
klassiker und als Design-Ikonen benannten Artefakte, dass sie beim besten Wil-
len nicht der o. a. Definition gentigen. Mit zunehmender Artefaktdichte im
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Verlauf der Untersuchung verfestigt sich der bereits in einem Zitat gefasste
Eindruck, dass der »Designklassiker [...] ein Mébelstiick [ist], »das zunachst
einmal einen hohen Bekanntheitsgrad aufweist, der sich meist auch aus ei-
nem hohen Wiedererkennungswert speist« (s. 0.). Gerade die Auflergewdhn-
lichkeit der Artefakte, gerade das nicht Mustergiiltige, eben nicht zur Norm
oder zum Standard fihrende scheinen die Wahrscheinlichkeit immens zu er-
hohen, tiberhaupt in den Klassikerstand erhoben zu werden. Die Festschrei-
bung des Aulergewdhnlichen (- in FRANCKscher Diktion des »Originellenc
-) als etwas Bleibendes sozusagen.

Damit sind wir auch wieder ganz nah bei LENZE und der »(Re-)Integration
des Aufleralltaglichen in den Alltag« (vgl. LENZE 2002: 166). Designklassiker
scheinen eine Art Mutation der Guten Form zu verkérpern — doch sind ih-
rer Bedeutung Distinktionsbedurfnisse und -potentiale mit eingeschrieben,
so dass sie auf eine sehr eigenttimliche Weise mutiert wirken. Besteht eine
der Grundideen der guten Form in zeitloser Guiltigkeit (- ein sehr kontrovers
diskutierbares Konzept, als Langlebigkeit weit weniger problematisch —) und
dem Versuch, unmodisch, funktional sowie ebenso sachlich wie sachgerecht
zu gestalten, so bringen sich mit dem Designklassiker und seinem Bruder (oder
Zwilling) Moderner Klassiker ganz andere ausgezeichnete Formen in Position.

Thre Qualitit besteht fiir sw, den aktivsten Klassikerproduzenten, primar
in deren Uberdauern am Markt, wird aber in anderer Art verwendet, als es z.
B. fiir BUSSEs Longlife-Design-Award gilt. Die von sw priferierte Kombination
Moderner Klassiker ist eigentlich ein Oxymoron. Aufierdem sollen die damit
bezeichneten Artefakte auch noch Geschichte gemacht haben .... Entsteht die
besondere, ja mythische Qualitit von Artefakten nach dieser Definition erst
durch ihr Uberdauern und besteht sie in deren Uberdauern, dann kann die-
ses nicht ernsthaft mit einem Begriff des Gegenwdrtigen kombiniert werden.
Auch dann nicht, wenn der »Modus des Dauerns« zum Uberdauern und damit
zu jenem paradoxen, permanenten Jetzt fithrt, das FRANCK in seinem Essay
Die Zeit: Eine soziale Konstruktion? ins Spiel bringt und das er als »Prisenz«in
Mentaler Kapitalismus weiter ausfithrt. (FRANCK 2004: 1) [online] http://www.
iemar.tuwien.ac.at/publications/GF_prog.pdf [05.03.2018].
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BREUER formuliert zur Gleichzeitigkeit von modernem Klassiker und klassi-
scher Moderne:

»Bei den Wortschépfungen Moderne Klassiker und Klassische Moderne
geht es nun heute nicht mehr um den in der Moderne enthaltenen Ge-
gensatz von modern und alt sowie um das Vorhandensein beziehungs-
weise die Ablehnung des Klassischen. Vielmehr wird eine Koexistenz von
beiden behauptet, sowohl die »auctoritas historiae« des Klassikers, die
die Nobilitierung zum Wahren, Vollkommenen und zum lange Giltigen
beschwért, als auch der Aktualitat der Objekte. Es entstehen zwei For-
men von Vergangenheit: die eine, die sich durch modischen Wechsel ver-
schleiflt und dadurch ungiiltig wird, und die andere, die inaktuell ist, aber
sich durch Beharrungsvermégen erhalten hat und auf eine paradoxe Wei-
se inaktuell giiltig bleibt.« (BREUER 2001: 39f)

caccioLA merkt dazu in ihrer Untersuchung an, dass die Klassische Moder-
ne sich »viel eher der Kunstwissenschaft als der Designgeschichte zuordnen«
lasst (s. u.) und vertieft in einer Fufdnote:

»Im Ubrigen - und vermutlich bereits als eine Folge der Offenheit des Be-
griffes — umfasst die »moderne-Klassiker Definition« einzelne Designstii-
cke: Auch wenn man von smodernen Klassikernc spricht, so kann man,
im Gegensatz zu den bildenden Kunsten, doch nicht von einer >Klas-
sischen Moderne« in der Designgeschichte sprechen.« (CACCIOLA 2008:
364, Fuinote 1124)
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Designklassiker: Ein Kampf gegen das Jetzt?

Die Frage, warum Artefakte auf eine bestimmte Art und Weise »Bestand« ha-
ben sollten, der damit auch auf einer anderen Ebene Ausdruck findet, kann als
heikel bezeichnet werden, aber notwendig ist sie zugleich. Mit Bezug auf De-
signartefakte und in Verbindung mit dem Klassiker-Begriff geht es ja nicht nur
um einen Bestand, den ein Artefakt im Sinne seiner Langlebigkeit haben soll.
Und doch: Gerade an jener echten oder artifiziellen, weil behaupteten Lang-
lebigkeit der Gestaltung muss sich in diesem Falle gerieben werden. FRANCK
ladt uns mit dem Modus des Dauerns oder der Prisenz schon eine Hypothek
auf die Schultern, die dem Verklarungsobjekt Designklassiker eine — unerwar-
tete — Berechtigung fiir seinen stolzen Gang durch die Jahrzehnte mitgibt.

Die klassische Moderne, auf die der Moderne Klassiker anspielt — in der
Kunst gibt es sie, in der Designgeschichte nicht (s. 0.). Aus Sicht der Kunst-
geschichte beginnt sie auf der Schwelle des 19. zum 20. Jhd. Folgt man BAU-
MAN, besteht die feste Moderne schon seit 300 Jahren. (BAUMAN in einem
Vortrag anlasslich der ANSE-Konferenz 2004) [online] http://www.anse.eu/wp-
content/uploads/doc/Conferences/bauman%2odtsch.pdf [06.03.2018].

In der Architektur wird sie in den 6oern, spitestens den 7oern des 20.
Jhd.s von der Postmoderne abgelést, fir die Designgeschichte ist MEMPHIS
als Urknall letzterer anzunehmen. Modernus steht im Lateinischen fiir »neu,
modern liegt damit auf einer Linie mit Bedeutungen wie »der herrschenden
Mode entsprechend«, »dem neuesten Stand entsprechends, »neuzeitlichg,
»heutige, »zeitgemafi« oder auch »der neuen Zeit zuzurechnen«. (DUDEN) [on-
line] http://www.duden.de/rechtschreibung/modern_neu_modisch [06.03.
2018]. Binden wir das wieder bei GEORG FRANCK an, bei dem es »[...] jetzt [ist],
seitdem die Zeit vergeht« (FRANCK 2004: 1), so wire modern schlicht mit jetzt
gleichzusetzen. Was den Designklassiker betrifft, so haben wir neben den an-
deren Definitionsversuchen bei GEORG FRANCK gefunden, dass er, obschon in
die Jahre gekommen, »der Trivialisierung widersteh[e]«, womit er die ideal-
typische Verkérperung seines Modus des Dauerns darstellt. Stellen wir uns da-
mit gegen den Verlauf der Zeit, wenn wir etwas zum Klassiker erklaren und
setzen damit den Anspruch in die Welt, dass etwas der Veranderung trotzen
moge, weil wir das so wollen? Oder sind diese Versuche, zeitweilige Bestan-
digkeit angesichts einer fliichtigen Moderne (vgl. BAUMAN) herzustellen, nur
Entsprechungen zu der Art, wie wir mit unserer eigenen Prisenz und dem Zu-
streben auf unser eigenes Vergehen umgehen?
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LATOUR und LOWE wie auch STERLING haben schon Ideen formuliert, wie Ar-
tefakte in Bezug auf ihre eigene Existenz im Verlauf der Zeit anders betrachtet
werden kénnen. Erstere steigen mit dem Begriff der Trajektorie in den Ring,
letzterer mit dem Neologismus des SPIME. Die Trajektorie wird hier von NEU-
BERT besprochen:

»Vor diesem Hintergrund schlagen Latour und Lowe schlieflich vor, Kunst-
werke nicht als Objekte, sondern als Trajektorien zu betrachten. Unter
diesem Begriff versteht man in der Physik die Ortskurve eines Elements,
also den Bewegungspfad in Raum und Zeit. Im mathematischen Sinn zielt
der Begriff der Trajektorie dagegen vereinfacht formuliert auf die Zu-
standsverdnderung eines komplexen Systems. Nimmt man beide Aspek-
te zusammen, definiert die Trajektorie damit ein spezifisches Verhaltnis
von Transport und Transformation, genau jenes Verhiltnis also, das fur
die Beschreibung von Medienvorgingen innerhalb der Akteur-Netzwerk-
Theorie von zentraler Relevanz ist und das nach Latour fiir die Media-
tionstypen sowohl der Wissenschaft wie der Kunst einschligig ist. Die
zentrale Verinderungsoperation, der sich die Naturwissenschaften zur
Herstellung ihrer Referenz bedienen, ist die In-Formation, wortlich also
das In-Form-Bringen eines materialen Elements, das den Ubergang zwi-
schen physischer und symbolischer Welt leistet und sich in zahlreichen,
kleinen, sukzessiven Schritten vollzieht. Resultat sind letztlich In-Skript-
ionen, also Register, Listen, Zeichnungen, Journale oder Karten. Auf
seinem Ubertragungsweg durchlauft das Element eine Kette von Uber-
setzungen, bei dem es einerseits durch Mediatoren verandert wird, ande-
rerseits eine gewisse Konstanz bewahrt. Die Referenzketten der Wissen-
schaft tendieren nun dazu, die Mediatoren und Transformationen zum
Verschwinden zu bringen. Beim Ideal des >immutable mobile, der veran-
derungslosen Ubertragung, sind schlieRlich alle Zwischenschritte getilgt,
alle Mediatoren durch Intermediire, alle White Boxes durch Black Boxes
ersetzt, bis schlief8lich nur noch die Endpunkte der Kette sichtbar sind:
hier materielle Physik, dort mentale Reprasentation, hier kalkulierbare
Natur — res extensa —, dort kalkulierender Geist — res cogitans. An an-
derer Stelle kontrastiert Latour diese Rationalitdt der Wissenschaft mit
dem Mediationstyp der Kunst, der im Gegensatz zu den szientifischen
Referenzketten die Effekte der Mediatoren und die Transformationen
reflektiere und sichtbar mache: Wahrheit darf nicht medial konstruiert
sein, Schonheit muss dies aber. [!]« (NEUBERT in: HENSEL und SCHRO-
TER 2012: 54)

Ganz vertraut steht der Klassiker im Lichte dieser Ausfithrungen da und noch
deutlicher als die soziale und mediale Konstruktion, die er ist und immer
schon war. Das SPIME hingegen scheint mit seinem Grundzug, dass der Arte-
faktzustand eine seiner temporaren Manifestationen im Verlauf der Zeit sei,
bestens in die heutige Zeit der 3D-Drucker zu passen:
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»Die Rationalitat dieses Objekt-Typs beschreibt Sterling unter dem Be-
griff des SPIMEs, eines Neologismus, gebildet aus space und time oder
auch aus speculative und imaginary: »SPIMES« are manufactured objects
whose informational support is so overwhelmingly rich that they are regard-
ed as material instantiations of an immaterial system. They are designed on
screen, fabricated by digital means, and precisely tracked through space and
time throughout their earthly sojourn. SPIMES are sustainable, enhanceable,
uniquely identifiable, and made of substances that [...] will be folded back into
the production stream of future SPIMES. [...] The SPIME is a set of relationships
first and always, and an object now and then .« [Hervorhebung des fremd-
sprachlichen Zitats durch den Verfasser] Ganz wie das Kunstwerk bei La-
tour fasst Sterling die Gegenstinde des Designs nicht als stabile Entiti-
ten, sondern als Trajektorien auf, welche die Dimension des Transports,
also der zeitlich-raumlichen Koordinatenveranderung, mit der Dimen-
sion der Transformation, also der internen Zustandsinderung, verbin-
det. Das SPIME wire ein mehr oder weniger veranderliches mobiles Ele-
ment, das zwischen Information und Material, Ding und Zeichen chan-
giert.« (ebd.: 56)

Sind also auch Designklassiker »mehr oder weniger verdnderliche [...] mobile
[...] Element(e], die zwischen verschiedenen Zustinden changieren kénnen,
als Folge einer >Reihe von Beziehungen<? Zieht man fur diesen Zusammen-
hang noch einmal die Hohepriester fiir Moderne Klassiker zu Rate, ist thnen
dieses zu entlocken:

»Rolf Fehlbaum, der Grinder des Vitra Design Museums, weif3 es aus tig-
lichem Umgang; >Das dauerhaft Stimulierende ist das, was einen Klassi-
ker ausmacht.« Dies ist zugleich auch die Antwort an die Kritiker, die vor
einem Klassikerkult warnen. Sie furchten, die Wertschitzung der »>Stil-
mobel des 20. Jahrhunderts« verstelle den Blick fiir das gegenwirtige De-
signschaffen. Und sie vermuten, so mancher halte sich nur deshalb an
die Klassiker, weil er auf Nummer Sicher gehen will — aus Mangel an ge-
schmacklichem Urteilsvermégen. Dieses Buch macht aus Klassikern kei-
ne musealen Kunstobjekte. Schon deshalb nicht, weil die Zahl der jahr-
zehntelang bewahrten Mobel und Lampen immer wieder durch jiingere
Modelle erginzt wird, die ihre Klassikerqualitit nach mindestens zehn
Jahren Marktpriasenz bewiesen haben. Auch deshalb nicht, weil Produk-
te, die vom Markt verschwanden, hier nicht mehr aufgefithrt sind - nicht
alle Klassiker sind unsterblich.« (JAHR 1998: 5)

Geht man von solch einer Position aus, kann ein Klassiker seinen Status sehr
wohl verlieren und er muss es auch, denn sonst kénnten ja keine neuen nach-
kommen, »die ihre Klassikerqualitat nach mindestens zehn Jahren Marktpra-
senz bewiesen haben«. Das Buch der Designer (2010) und erst recht Das Buch
der Klassiker (2011) kdnnten Entwerfende wie Artefakte gar nicht mehr fassen
.... Jene Produkte, die vom Markt verschwunden sind, werden wohl eben so
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zwangslaufig wie die vielen Prominenten aus der rezipierenden Offentlichkeit
entschwinden, die tiber die Jahre nicht mehr vom Publikum in ihrem Promi-
392 nentenstatus bestitigt wurden (vgl. WIPPERSBERG 2007: 276f).
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Klassiker-Profile nach Publikationen

Der Klassikerkorpus, den die untersuchten Publikationen pro Jahrzehnt des
20. Jhd.s und bis ins 21. Jhd. aufgebaut haben, wird nun in Ganze dargestellt.
Eine Feinunterteilung wird nach den Hauptfundworten Designklassiker und
Designikonen vorgenommen. Im Spezialfall sw werden auch Moderne Klassiker
abgebildet. Auflerdem wird der geringste zeitliche Abstand zum Zeitpunkt der
Studie ausgewiesen. Gibt es in einer Dekade keine Artefaktfunde, entfallt sie.

Architektur & Wohnen

In toto 168 Artefakte.

+  Spanne in Jahren: Designklassiker von 1897-1978; Designikonen von
1900-2007.

+  Schwerpunkte: Bei den Designklassikern ein erster Schwerpunkt in den
1910ern und 1920ern des 20. Jhd.s, Spitzenwert in den 1950ern; bei den
Designikonen relativ gleichmiige Nennungen bis in die 1940er, ab den
1950ern eine starke Zunahme der Zahlen (Spitzenwert in den 1960ern),
die dennoch nur mit den Designklassikern in den 1910ern gleichziehen.
Bemerkenswert: 34 Designikonen aus den 198oer-2000er-Jahren.

+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: Designklassiker 29 Jah-
re, Designikonen 6 Jahre.

Designklassiker

189o0er: 1 CHARLES RENNIE MACKINTOSH: Stuhl ARGYLE 1897

1910er: 16 CHARLES RENNIE MACKINTOSH: 1) Stuhl D.5.31918 2) Tisch D.s.1
1918 3) Tisch BERLINO 1905 4) Tisch G.S.A. 1904 5) Stuhl WILLOW 1 1904 6)
Stuhl HILL HOUSE 1902 JOSEF HOFFMANN: 7) Fauteuil KUBUS 1910 8) Fau-
teuil ALLEEGASSE 1910 9) Sitzgruppe FLEDERMAUS 1907 10) Sessel KUNST-
SCHAU 1908 11) Fauteuil PALAIS STOCLET 1905 12) Stuhl 670/ 669 SITZMA-
SCHINE 1905 13) Sessel PURKERSDORF 1904 14) Fauteuil MUSIKZIMMER
PURKERSDORF 1904 15) Fauteuil VILLA GALLIA 1903 16) Satztisch 1900

1920er: 16 LUDWIG MIES VAN DER ROHE: 1) Sessel BARCELONA 1929 2)
Stuhl $533R 1927 3) Stuhl MR 1927 4) Sessel MR 1927 EILEEN GRAY: 5) Sessel BI-
BENDUM 1929 6) Tisch JEAN 1929 7) Teppich BLUE MARINE 1925 8) DAY BED
1925 9) Stuhl NON CONFORMIST 1926 10) Paravent BRICK SCREEN 1922 11)
Beistelltisch DE STIJL 1922 FERDINAND KRAMER: 12 Sofa FKO6 WESTHAUSEN
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1926 13 Sessel FK10 WEISSENHOF 1926 14) Stuhl FKo2 KARNAK 1925 15)
Hocker FKo3 ASWAN 1925 16 Liege FKo1 THEBAN 1925

1930er: 2 EILEEN GRAY: 1) Stuhl BONAPARTE 1935 LUDWIG MIES VAN DER
ROHE: 2) Stuhl BRNO 1930

1940er: 6 EERO SAARINEN: 1) Sessel WOMB 1948 2) Sessel ORGANIC CHAIR
(mit CHARLES EAMES) 1940 ILMARI TAPIOVAARA: 3) Stuhl & Sessel DOMUS
1946 FERDINAND KRAMER: 4) Beistelltisch FK12 FORTYFORTY 1945 5) Tisch
FKO6 ALDEN 1942 WILLY GUHL: 6) Stuhl BANKSTUHL 1941

1950er: 26 POUL KJEARHOLM: 1) Hocker PK33 1959 2) Liege PK80 1957 3)
Stuhl PK22 1956 4) Tisch PK61 1956 5) Stuhl PK20 1956 FERDINAND KRA-
MER: 6) Tisch FKo7 FRANKFURT 1959 7) Liege FK12 SENCKENBERG 1952 8)
Couchtisch FKo4 CALVERT 1951 9) Couchtisch FKo5 CHARLOTTE 1951 NOR-
MAN CHERNER: 10) CHERNER CHAIR 1958 11) Sideboard MULTIFLEX 1958
12) KONWISER TABLE 1956 EERO SAARINEN: 13) Tische und Stuhl TULIP
1953 14) Stuhl SAARINEN EXECUTIVE 1950 ILMARI TAPIOVAARA: 15) Bar-
hocker NANA 1956 16) Stuhl MADEMOISELLE 1956 17) Stuhl PIRKKA 1955
18) Tisch OVALETTE 1954 19) Tisch TRIENNA 1954 20) Stapelstuhl LUKKI
1952 WILLY GUHL: 21) Stuhl LOOP 1954 HARRY BERTOIA: 22) ASYMMETRIC
CHAISE 1952 23) BARSTUHL 1952 24) BIRD CHAIR 1952 25) SIDE CHAIR 1952
26) DIAMOND CHAIR 1952

1960er: 5 POUL KJARHOLM: 1) Liege PK24 1956 2) Tisch PK54 1963 3) Stuhl
PK9 1960 ARNE JACOBSEN 4) Tischleuchte AJ 1960 DIETER RAMS: 5) Re-
galsystem 606 1960

1970er: 2 ANGELO MANGIAROTTI: 1) Stuhl SEDIA TRE 1978 2) Tisch EROS
1971

Designikonen

1900er: 4 OTTO BLUMEL: 1) Garderobe NYMPHENBURG 1908 JOSEF HOFE-
MANN: 2) Stuhl NR. 670/669 SITZMASCHINE 1905 CHARLES RENNIE MA-
CKINTOSH: 3) Stuhl HILL HOUSE 1902 THONET: 4) Schreibtischfauteuil
NR. 9 WIENER SESSEL

1910er: 2 BENNO MARSTALLER: 1) Stuhl BEMA/MORETTA 1917 JOSEF
GOCAR: 2) GLASSCHRANK 1913

1920er: 4 EILEEN GRAY: 1) ADJUSTABLE TABLE 1927 MART STAM: 2) s 33
KRAGSTUHL 1926 MARCEL BREUER: 3) B3 WASSILY-STUHL 1925 3) Kinder-
stuhl 1924
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1930er: 6 HOLGER NIELSEN: 1) VIPP-TRETEIMER 1939 FERRARI-HARDOY,
KURCHAN, BONET: 2) Stuhl BUTTERFLY CHAIR 1939 HANS CORAY: 3) LAN-
DI-Stuhl 1938 ALVAR AALTO: 4) Vase SAVOY 1936 CHRISTIAN DELL: 5) Lam-
pe 6631 LUXUS 1934 ALVAR AALTO: 6) Hocker NO 60 1933

1940er: 5 CARLO MOLLINO: 1) Tisch ARABESCO 1949 EAMES: 2) Liegesessel
LA CHAISE 1948 3) Schaukelstuhl RAR 1948 HANS WEGNER: 4) Stuhl PEA-
COCK 1947 FINN JUHL: 5) Sessel PELIKAN 1940

1950€r: 14 NORMAN CHERNER: 1) CHERNER CHAIR 1958 ARNE JACOBSEN:
2) EGG CHAIR 1958 3) Stuhl AMEISE 1952 GIO PONTI: 4) Stuhl SUPERLEG-
GERA 669 1957 ACHILLE und PIER GTACOMO CASTIGLIONI: 5) Hocker MEZ-
ZADRO 1957 POUL HENNINGSEN: 6) Hangeleuchte ARTICHOKE 1957 RAMS,
GUGELOT: 7) Plattenspieler sk4 1956 GEORGE NELSON: 8) Sofa MARSH-
MALLOW 1956 EAMES: 9) Sessel LOUNGE CHAIR 1956 EERO SAARINEN: 10)
Stuhl TULIP 1955 GEORGE NELSON: 11) Sessel COCONUT CHAIR 1955 WILLY
GUHL: 12) Gartenstuhl LOOP 1954 EGON EIERMANN: 13) Tischgestell 1 1953
ROSEMARIE und RICO BALTENSWEILER: 14) Stehleuchte TYPE 600 1951

1960er: 17 ANNA CASTELLI-FERRIERI: 1) Containerserie COMPONTIBILI 1969
GAETANO PESCE: 2) Sessel und Hocker UP 5 und 6 1969 EERO AARNIO: 3)
Hiangesessel BUBBLE CHAIR 1968 GATTI, PAOLINI, TEODORO: 4) Sessel SAC-
CO 1968 THORUP und BONDERUP: 5) Hiangeleuchte SEMI 1968 GIANCAR-
LO PIRETTL: 6) Klappstuhl PLIA 1968 ROLF HEIDE: 7) STAPELLIEGE 1967 DE
PAS, D'URBINO, LOMAZZI: 8) Sessel BLOW 1967 HELMUT BATZNER: 9) Stuhl
BOFINGER BA 1171 1966 PIERRE PAULIN: 10) Sessel RIBBON 1966 JOE CO-
LOMBO: 11) Tischleuchte SPIDER 1965 BRUNO MUNARTI: 12) Hingeleuch-
te FALKLAND 1964 FRIEDRICH-WILHELM MOLLER: 13) Sofa CONSETA 1964
PAUL SCHARER, FRITZ HALLER: 14) M&belprogramm USM HALLER 1963
RICHARD SAPPER, MARCO ZANUSO: 15) Fernseher ALGOL 1963 ACHILLE
und PIER GIACOMO CASTIGLIONI: 16) Stehleuchte ARCO 1962 VERNER PAN-
TON: 17) PANTON CHAIR 1960

1970er: 8 VICO MAGISTRETTI: 1) Tischleuchte ATOLLO 1977 2) Sofa MARA-
LUNGA 1973 ALESSANDRO MENDINT: 3) Sessel PROUST 1976 MICHEL DUCA-
ROY: 4) Sofa TOGO 1973 RICHARD SAPPER: 5) Leuchtenserie TIZIO 1972
GUFRAM - GUIDO DROCCO und FRANCO MELLO: 6) Garderobe CACTUS
1972 FRANK GEHRY: 7) WIGGLE CHAIR 1972 SUPERSTUDIO (DI FRANCIA,
MAGRIS, FRASSINELLI, NATALINI): 8) Tisch QUADERNA 1970

1980er: 15 AXEL KUFUS: 1) Regalsystem FNP 1989 RON ARAD: 2) Sessel BIG
EASY 1988 OTL AICHER: 3) KUCHENWERKBANK 1988 GINBANDE: 4) Tisch
TABULA RASA 1987 MICHELE DE LUCCHL: 5) Tischleuchte TOLOMEO 1987
6) Stuhl FIRST 1982 MARC NEWSON: 7) Chaiselongue LOCKHEED LOUNGE
1986 GAETANO PESCE: 8) Sessel I FELTRI 1986 SHIRO KURAMATA: 9) Sessel
HOW HIGH THE MOON 1986 JORGE PENSTI: 10) Stuhl TOLEDO 1986 JASPER
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MORRISON: 11) THINKING MAN’S CHAIR 1986 PHILIPPE STARCK: 12) COSTES
CHAIR 1985 PETER MALY: 13) Sessel ZYKLUS 1983 WOLFGANG LAUBERSHEI-
MER: 14) GESPANNTES REGAL 1982 TOSHIYUKI KITA: 15) Sessel WINK 1980

1990er: 9 KONSTANTIN GRCIC: 1) Leuchte MAYDAY 1999 INGO MAURER: 2)
Leuchte ZETTEL'Z 1997 MARCEL WANDERS: 3) KNOTTED CHAIR 1996 AN-
TONIO CITTERIO: 4) Biirostuhl T-CHAIR 1994 RODY GRAUMANS: 5) Han-
geleuchte 85 LAMPS 1993 PRODUKTENTW. ROERICHT: 6) STITZ 1993 SIE-
GER DESIGN: 7) Waschtischarmatur TARA 1992 TEJO REMY: 8) Kommode
CHEST OF DRAWERS 1991 TOM DIXON: 9) Stuhl s-CHAIR 1991

2000€r: 10 OSKAR ZIETA: 1) Hocker PLOPP 2007 BOUROULLEC: 2) Sofa AL-
COVE 2006 JORIS LAARMAN: 3) Stuhl BONE CHAIR 2006 FRONT: 4) Steh-
leuchte HORSE LAMP 2006 BRUNO RAINALDI: 5) Biicherregal PTOLOMEO
2004 PATRICIA URQUIOLA: 6) Bett CLIP 2003 KONSTANTIN GRCIC: 7) Stuhl
ONE 2003 TOKUJIN YOSHIOKA: 8) Sessel HONEYPOP 2000 MARTEN VAN
SEVEREN: 9) Sessel LCP 2000 FRANCESCO BINFARE: 10) Sofa FLAP 2000

art Das Kunstmagazin

6 Artefakte.
+  Spanne in Jahren: 1925-1988.
+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: 25 Jahre

1920er: 2 MARCEL BREUER: Stuhl B3 1925 Stuhl WASSILY 1925
1930er: 1 FRANK LLOYD WRIGHT: Stuhl BARREL 1937
1980er: 3 MARC NEWSON: EMBRYO CHAIR 1988 MICHAEL GRAVES: Wasser-

kessel 9093 1985 ETTORE SOTTSASS: Raumteiler CARLTON 1981

Der Spiegel

3 Artefakte.
+  Spanne in Jahren: 1934-2006.
+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: 7 Jahre.

1930€r: 1 SCHWEIZER ORDONNANZRAD 05 1934

1960er: 1 VERNER PANTON: SPIEGELKANTINE 1969

2000er: 1 KONSTANTIN GRCIC: Stuhl MYTO 2006
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designreport

2 Artefakte.
+  Spanne in Jahren: 1969-1974.
+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: 39 Jahre

1960er: 1 GUNTER KUPETZ: PERLFLASCHE 1969

1970e€r: 1 GIJS BAKKER: STRIP CHAIR 1974

Die Presse

1 Artefakt.
+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: 45 Jahre

1960er: 1 GATTI, PAOLINI, TEODORO: Sessel SACCO 1968

Die Welt

30 Artefakte.
+  Spanne in Jahren: 1890-1995.
+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: 19 Jahre

189oer: 1 WELTRAD 1890
1920er: 1 MERCEDES SSK 1928

1930er: 5 ALVAR AALTO: 1) Vase SAVOY 1936 2) 400 1936 3) Paravent 100
1936 4) Hocker 60 1933 GERRIT RIETVELD: 5) ZIG ZAG CHAIR 1934

1940er: 3 PORSCHE 356 1948 ILMARI TAPIOVAARA: Stuhl DOMUS 1946 DU-
RALEX GLAS 1945

1950er: 4 KAJ FRANCK: 1) Glasserie KARTIO 1958 2) Geschirr KILTA 1953 3)
LOTUS SUPER SEVEN 1957 MARIMEKKO: 4) JOKAPOIKA-Shirt 1956

1960er: 7 ETTORE SOTTSASS: 1) Schreibmaschine VALENTINE 1969 PETER
GHYCZY: 2) Sitzei EGG 1968 DARIO & MARIO BELLINI: 3) Radio RK 501 1968
4) DIE GOLDENE KAMERA 1966 MARIMEKKO: 5) UNIKKO-Print 1964 BRAUN
6) TOASTER 1963 MATHMOS: 7) ASTRO LAMP 1963
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1970er: 2 RICHARD SAPPER: Espressokanne 9090 1978 ETTORE SOTTSASS:
MICKY MAUS-Tisch 1972

1980er: 4 PHILIPPE STARCK: 1) HOT BERTAA KETTLE 1989 2) SAAB 900 CA-
BRIOLET 1986 MICHAEL GRAVES: 3) 9093 BIRD KETTLE 1985 ETTORE SOTT-
SASS: 4) Raumteiler CARLTON 1981

1990er: 3 IKEA: PS-Kollektion 1995 JASPER MORRISON: THREE SOFA DE
LUXE 1992 PHILIPPE STARCK: Zitronenpresse JUICY SALIF 1990

Die Zeit

5 Artefakte.
+  Spanne in Jahren: 1933-1958.
+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: 55 Jahre

1930er: 2 ALVAR AALTO: Vase SAVOY 1936 Hocker 60 1933

1950er: 3 ARABIA Serie FINEL 1958 MERCEDES SL 1954 MAX BILL: ULMER
HOCKER 1954

FAZ

6 Artefakte.
+  Spanne in Jahren: Designklassiker von 1949-2004.
«  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: g Jahre

1940er: 1 CARLO MOLLINO: Glastisch ARABESCO 1949

1950er: 2 EAMES: LOUNGE CHAIR 1956 MAX BILL: ULMER HOCKER 1954
1960er: 1 SERGIO RODRIGUES: Sessel MOLE 1961

1990er: 1 PHILIPPE STARCK: Thermoskanne HOT FREDO 1993

2000er: 1 JORIS LAARMAN: Heizkérper HEATWAVE 2004
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form

35 Artefakte (davon 28 in der Publikationsreihe Designklassiker) 399

+  Spanne in Jahren: 1981-2006.

«  Schwerpunkte: im Ganzen eine Hiufung von den 1950ern bis in
die 1990er mit einem besonderen Schwerpunkt in den 1950ern und
1960ern.

+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: 7 Jahre

form-Buchreihe

1950€r: 4 PETER RAACKE: Besteck MONO 1959 WILHELM BRAUN-FELDWEG:
Pendelleuchten HAVANNA 1959 JOHANNES POTENTE: Tiirklinke 1020 AD-
RIAN FRUTIGER: Schriftfamilie UNIVERS 1950-1956

1960er: 5 GUNTER KUPETZ: 1) PERLFLASCHE 1969 FRIEDRICH WILHELM
MOLLER: 2) Polstersystem CONSETA 1964 FERDINAND PORSCHE: 3) POR-
SCHE 911 1963 USM HALLER: 4) MOBELBAUSYSTEM 1963 WALTER GROPI-
Us: 5) Teegeschirr TAC 1 1961

1970er: 3 RICHARD SAPPER: Espressokanne 9ogo 1978 Leuchte TI1Z10 1972
VOLKSWAGEN: GOLF 1974

1980er: 4 MICHAEL GRAVES: 9093 BIRD KETTLE 1985 CARL F. DAU: RINGE
1985 APPLE: MACINTOSH 1982 KLAUS FRANCK und WERNER SAUER: THE
OFFICE SWIVEL CHAIR 1980

1990er: 5 VOLKSWAGEN: NEW BEETLE 1998 BURKHARDT LEITNER CON-
STRUCTIV: CONSTRUCTIV CLIC 1997 RON ARAD: Regal BOOKWORM 1997
RUEDI KULLING: XEMEX-Uhren 1996 NOMOS GLASHUTTE: TANGENTE 1992

2000er: 1 AXEL THALLEMER: PNEUMATISCHER MUSKEL 2001

Zeitschrift form

1950er: 2 EERO SAARINEN: Stuhl TULIP 1956 HARRY BERTOIA: DIAMOND
CHAIR 1952

1960er: 1 GUNTER FERDINAND RIS: Sofa SUNBALL 1969

1970er: 1 GRUPPO STRUM: Sitzobjekt PRATONE 1971
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1990er: 1 FERNANDO und HUMBERTO CAMPANA: Sessel VERMELHA 1993

2000er: 2 JORIS LAARMAN: Stuhl BONE CHAIR 2006 MARTEN BAAS: M§-
belserie SMOKE 2004 (Doppelcodierung: verbrannte Designklassiker; der Ver
fasser)

19 Artefakte.
Spanne in Jahren: 1919-2009.
Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: 4 Jahre.

1910er: 1 HEINRICH SACHS: BUROKLAMMER 1919

1920er: 6 CARL SCHMID: 1) FIXPENCIL 1929 LUDWIG MIES VAN DER ROHE:
2) BARCELONA CHAIR 1929 LE CORBUSIER: 3) LC2 1928 EILEEN GRAY: 4)
ADJUSTABLE TABLE 1927 5) DAYBED 1925 MARCEL BREUER: 6) Stuhl waAs-
SILY 1925

1930er: 2 HANS CORAY: LANDI-Stuhl 1939 WERNER MOSER: FAUTEUIL 1437
1931

1940er: 4 HULDREICH ALTORFER: ALTORFER Stuhl 1949 ZENA: Sparschiler
REX 1947 EAMES: Beinschienen 1942 HANS HILFIKER: SCHWEIZER BAHN-
HOFSUHR 1940

1950er: 2 EAMES: ALUMINIUM CHAIR und ALUMINIUM GROUP 1958

1970er: 2 EMBRU: Buromobelprogramm ERGODATA 1978 RICHARD SAP-
PER: Tischleuchte T1Z10 1971

2000€r: 2 DESIGNAGENTUR FREMDKORPER: Couchtisch A1 2009 KONSTAN-
TIN GRCIC: Stuhl MYTO 2006
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SCHONER WOHNEN

Die Redaktion von Moderne Klassiker. Mébel die Geschichte machen wartet mit 401
eigenen Mafdstibe fur die Auswahl von modernen Klassikern auf:

1. Entwiirfe miissen, vom Zeitpunkt der Buch-Publikation aus betrachtet,
mindestens zehn Jahre alt sein, sie miissen zudem

2. entweder noch oder wieder produziert werden und

3. von einem bekannten Designer stammen, denn man kaufe ja nicht
»[...] ein Mobel der Firma xy. Sondern einen Mies, einen Wegner, einen
Eames oder Castiglioni.« (SCHONER WOHNEN 1989: 5)

Es findet sich kaum ein besserer Beleg fuir die Willkiirlichkeit dieser Auswah-
len, gerade in der Aufstellung jener nur scheinbar strengen Kriterien. Als stabi-
ler Maf3stab verbleibt nur die Jahrzehntschranke. Der durchproduzierte und
deswegen seltenere Klassiker bekommt die Re-Editionen zur Seite gestellt,
was die Auswahlbasis enorm verbreitert. Doch letztere sind nichts als Ergeb-
nisse kuratorischer Entscheidungen, die jeweils einer Firmenpolitik zugrun-
de liegen, in deren Konsequenz Entwiirfe wieder aufgelegt werden. Als letzter
Qualititsmafdstab wird der »bekannte[...] Designer« eingefordert: Doch wer
ein bekannter Designer ist, entscheiden vor der Wiederauflage Unternehmer
und sowohl davor als auch danach Redaktionen — was sich selbstredend auch
gegenseitig beeinflusst. Auf dieser Basis war und ist der mutwilligen Konstruk-
tion und Fortschreibung eines Klassikerkorpus Tir und Tor gesffnet, wih-
rend seine normative Fassade auflerlich scheinbar ginzlich unberiihrt bleibt.
1998 wird in der 19. Auflage der gleichen Publikation im Kapitel Wie Klassi-
ker zu ihrem zweiten Leben kommen vergleichsweise Sensationelles festgestellt,
wenn man vergleicht, mit welchem hehren Anspruch das Verlagshaus im Jahr
1982 startete:
»Seit dem ersten Erscheinen dieses Buchs, seit 1982, sind Hunderte von
Modellen nach 1900, neuerdings auch nach 1945, entdeckt und wieder
produziert worden. Die drei Dutzend Mobel und Lampen, die fiir dieses
Kapitel ausgewihlt wurden, waren zum Zeitpunkt ihrer Entstehung ganz
ungewdhnliche Produkte, unterschieden sich von der Masse des damals
Ublichen. Sie waren ihrer Zeit voraus und auch aus diesem Grund nicht
unbedingt Bestseller. Noch heute wirken sie modern. Dazu rechnen auch
die Entwiirfe von Avantgarde-Designern, die, oft zu Unrecht, nicht zu den
groflen Namen der klassischen Moderne zahlen [...] Schliellich gehéren
zu den Re-Editionen auch Meisterwerke aus den Jahrzehnten nach 1945,

die vergessen oder vom Markt verschwunden waren: [...] Kein Mdbel der
klassischen Moderne und auch keine Lampe ist von der Zeit des Entstehens
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bis heute kontinuierlich produziert worden [Hervorhebung des Verfassers]
— ausgenommen die »Jung-Klassiker« der letzten Jahrzehnte. Selbst die
Herstellung des legendiren Thonet-Stuhls Nr. 14 (heute 214) ist seit 1859
zweimal wihrend der Kriegszeiten unterbrochen worden, abgesehen da-
von, dass er sein Auferes in einigen Details veridndert hat (davon soll spa-
ter noch die Rede sein). Den Klassikern aus der Zeit vor 1945 bringt erst
das zweite Leben nach 1945 allgemeine Anerkennung und - einem Teil -
wirtschaftlichen Erfolg. (ebd.: 237)

Die Artefaktfunde aus sw im Detail

Im Ganzen werden 135 Artefakte mit den Begriffen Designklassiker und De-
signikone bezeichnet — sie sind das Ergebnis der Kombination aus den Inter-
netfunden und dem Poster »99 Designikonen«. Die Moderne(n) Klassiker/
Klassiker von morgen in den Buchpublikationen zihlen 493 (386/107)!

+  Spanne in Jahren:
Designklassiker 1932-2008
Designikonen 1900-2009
Moderne Klassiker 1859-1987 (in beiden untersuchten Auflagen)

+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie:
Designklassiker 5 Jahre
Designikonen 4 Jahre
Moderne Klassiker 27 Jahre

«  Schwerpunkte: Fur Designklassiker liegt der erste in den 1930ern, ein
etwas deutlicherer in den 1960ern, der Spitzenwert in den 1950ern. Die
Anzahl der Designikonen liegt in den 1950ern im Vergleich zu allen an-
deren Jahrzehnten doppelt so hoch. Die Moderne(n) Klassiker weisen
ihren Spitzenwert in den 1960ern auf (115), knapp vor den 1970ern (96)
und mit einem deutlichen Abstand zu den 1950ern (56; das sind den-
noch 46 mehr im Vergleich zu den Designklassikern und 38 mehr als die
Designikonen). Die 1920er sind mit 41 Funden ebenfalls eine starke De-
kade. Der Korpus der 19. Auflage von 1998 ist im Ganzen nahezu iden-
tisch, lediglich in den 1860ern und 1880ern fehlen in der neueren Aus-
gabe 3 Artefakte.

Der Ubersichtlichkeit wegen sind die detaillierten Artefaktfunde aus den sw-
Publikationen in einen Anhang zu diesem Kapitel ausgelagert.
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6 Artefakte. 403

+  Spanne in Jahren: Designklassiker 1925-2008.
+  Geringster Abstand zum Zeitpunkt der Studie: 5 Jahre

1920€er: 1 MARCEL BREUER: Stuhl WASSILY 1925
1930er: 1 MART STAM: Stuhl $43 1931
1950er: 1 ARNE JACOBSEN: Stuhl 3117 (SERIE 7) 1955

2000er: 3 VERNER PANTON: PANTON JUNIOR 2008 PHILIPPE STARCK: LOU
LOU GHOST (Kinderversion zum Modell LOUIS GHOST) 2008 LUDWIG MIES
VAN DER ROHE: BARCELONA CHAIR Kinderversion 2007
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Anhang
zu den Klassiker-Profilen von SCHONER WOHNEN

Designklassiker im Magazin Schéner Wohnen

1930er: 6 HOLGER NIELSEN: 1) Tritteimer VIPP 1939 2) MORGAN 4/4 1936
BRUNO MATHSSON: 3) Falttisch 1935 WILHELM WAGENFELD: 4) EIERKOCH
1934 5) Porzellan fiir FURSTENBERG 1933 PIETRO CHIESA: 6) Glas-Couch-
tisch FONTANA 1932

1940er: 2 NISSE STRINNING: Regalsystem STRING 1949 BORGE MOGEN-
SEN: SPROSSENSOFA 1945

1950€r: 10 BORGE MOGENSEN: 1) SPANISCHER STUHL 1958 2) JAGDSESSEL
1950 EAMES: 3) LOUNGE CHAIR 1956 ARNE JACOBSEN: 4) Hocker 3170 1955
WILHELM WAGENFELD: 5) Salz- & Pfefferstreuer ZWILLINGE 1954 JEAN
PROUVE: 6) Tisch COMPAS 1953 HERBERT KRENCHEL: 7) Schiisseln KRENIT
1953 EAMES: 8) RAR ROCKING CHAIR 1950 JACQUES ADNET: 9) Lederspie-
gel fiir HERMES 1950 EGON EIERMANN: 10) Stuhl SE68 1950

1960er: 9 VERNER PANTON: 1) BALL LAMP 1969 BONDERUP und THORUP:
2) Hangeleuchte SEMI 1068 ROBERT HAUSSMANN: 3) Freischwinger RH-304
1968 GATTI, PAOLINI, TEODORO: 4) Sessel SACCO 1968 GUNTER BELTZIG: 5)
Kinderstuhl JUNIOR 1966 FRIEDRICH-WILHELM MOLLER: 6) Sofa CONSETA
1964 HANS B@LLING: 7) Figuren OPTIMIST & PESSIMIST 1963 CHARLOTTE
PERRIAND: 8) Wandleuchte APPLIQUE A VOLET PIVOTANT 1962 ARNE JA-
COBSEN: 9) Tischleuchte AJ 1960

1970er: 5 ERIK MAGNUSSEN: 1) Thermoskanne EM77 1977 RICHARD SAP-
PER: 2) Tischleuchte TI1ZIO 1974 FRANK GEHRY: 3) Stuhl WIGGLE CHAIR
1972 PIERRE PAULIN: 4) Sessel PUMPKIN 1971 EERO AARNIO: 5) TOMATO
CHAIR 1971

1980er: 3 HANNES WETTSTEIN: Hocker SPIDER 1988 OSCAR TUSQUETS:
GAULINO CHAIR 1987 DE LUCCHI und FASSINA: Tischleuchte TOLOMEO

1987

2000er: 1 TERENCE WOODGATE: Tisch SURFACE 2008
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Moderne Klassiker in der Publikation Moderne Klassiker. Mébel,
die Geschichte machen 1989
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1860er: 3 THONET: Schaukelstuhl 825 1860 Bugholzstuhl 214 (NR. 14) 1859
anonymer SHAKER: Schaukelstuhl 1860

1880er: 2 THONET: Kaffeehausstuhl NR. 14 1881 Tisch 1053 1880

1900er: 13 JOSEF HOFFMANN: 1) Tisch FLEDERMAUS 1909 2) Armlehn-
stuhl FLEDERMAUS 1909 3) Stuhl ARMLOFFEL 1908 4) Schaukelstuhl 1905
5) Sessel CABINETT 1903 6) PURKERSDORE-Stuhl 1903 7) Satztische um
1900 FRANK LLOYD WRIGHT: 8) Stuhl 601 ROBIE 1908 9) Armlehnstuhl
606 BARREL 1904/1937 CHARLES RENNIE MACKINTOSH: 10) Sessel WIL-
LOW 11904 11) Stuhl HILLHOUSE 1 1903 OTTO WAGNER: 12) Deckenlampe
TRAMWAY WTR 2 1900 THONET: 13) Armlehnstuhl 209 1900

1910er: 8 CHARLES RENNIE MACKINTOSH: 1) Stuhl D.s.3 1918 2) Tisch 322
D.S.1 1918 3) Anrichte 327 D.S.5 1918 GERRIT THOMAS RIETVELD: 4) Ses-
sel ROOD EN BLAUW 1918 FRANK LLOYD WRIGHT: 5) Tisch 605 ALLEN 1917
KAARE KLINT: 6) Armlehnstuhl FAABORG 1914 JOSEF HOFFMANN: 7) Sofa
KUBUS 1910 WALTER GROPIUS: 8) Armlehnstuhl D 51 1910

1920€r: 41 LUDWIG MIES VAN DER ROHE: 1) Armlehnstuhl BRNO (NR. 255)
1929 2) BARCELONA-Sessel 1929 3) Hocker BARCELONA 251 1929 3) Couch-
tisch 259 1927 4) Stuhl B 42 1927 EILEEN GRAY: 5) Sofa MONTE CARLO 1929
6) Tisch JEAN 1929 7) Hocker TABOURET 1927 8) Hocker BAR STOOL NR. 1
1927 9) Tisch OCCASIONAL TABLE 1927 10) Tisch E 1027 1927 11) Stehlam-
pe TUBE-LIGHT 1927 12) Sessel NONCONFORMIST 1926 13) Sessel TRANSAT
1926 14) DAYBED 1925 15) Sofa LOTA 1924 LE CORBUSIER-TEAM: 16) Hocker
LC9 1929 17) Armlehn(dreh)stuhl Lc7 1929 18) Hocker Lc8 19) Drehho-
cker 1928 20) Liege LC4 1928 21) Sessel LC1 FAUTEUIL A DOSSIER BASCU-
LANT 1928 22) Tisch LC6 1928 23) Regal CASIERS STANDARD 1925 MAR-
CEL BREUER: 24) Stuhl s 32 1928/1940 25) Armlehnstuhl D 40 1929/1929
26) Sessel D4 1926 27) WASSILIY-Sessel 50-125 1925/1927/1929 28) Satz-
tische LACCIO 1925/1926 29) Kommode S41 E 1924 KAARE KLINT: 30) Ho-
cker KLAPPSTUHL 1927 ALFRED ROTH: 31) Bett 454 1927 EDOUARD-WILFRID
BUQUET: 32) Tischlampe EB 27 1927 MART STAM: 33) Stuhl S 33 1926 PETER
KELER: 34) Sessel D 1/ 3 1925 35) BAUHAUS-Wiege 1923 ERICH BRENDEL:
36) Tisch K 10 1924 WILHELM WAGENFELD: 37) WAGENFELD-Tischlam-
pe 1924 38) Hangelampe L 40 1920 GERRIT THOMAS RIETVELD: 39) Tisch
SCHROEDER 1 1923 WALTER GROPIUS: 40) Sessel F 51 1920 unbekannt: 41)
Hangelampe OPAL 4119 um 1920

1930er: 36 JORGE FERRARI HARDOY, ANTONIO BONET, JUAN KURCHAN:
1) Sessel HARDOY 1938 HANS CORAY: 2) LANDI-Stuhl 1938 BRUNO MATHS-
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SON: 3) Tisch MARIA FLAP MI 901 1938 4) Sessel PERNILLA 1933-1935 CARL
HANSEN: 5) Stuhl CH 18 C 1937/1938 ALVAR AALTO: 6) Liegesessel 39 1937
7) Servierwagen 98 1936 8) Sessel 406 1935-1939 9) Hocker K 65 1933/1935
10) Stithle 66 & 68 1933-1935 11) Hocker 60 1930/1933 12) Tisch go4, 91
1930-1933 13) Sessel 41 (PAIMIO) 1929-1933 PIETRO CHIESA: 14) Tisch 2633
1937 JAC JACOBSEN: 15) Tischlampe LUXO L 1 1937 MARIO ASNAGO und
CLAUDIO VENDER: 16) Tisch 1936 GUISEPPE TERAGNI: 17) Stuhl LARIANA
1936 KAARE KLINT: 18) Stuhl 4133 1936 Deckstuhl 1933 19) SAFARI-Stuhl
1933 GABRIELE MUCCHTI: 20) Sessel GENNI 1935 GERRIT THOMAS RIETVELD:
21) Stuhl Z1G-ZAG 1934 MOGENS KOCH: 22) MK Anbauwand 1933 23) Kom-
mode 1933 24) Klapptisch 1932 25) Armlehnstuhl MK klappsessel 1932
MARCEL BREUER: 26) Regal S44 1932 LUDWIG MIES VAN DER ROHE: 27)
Liegesessel 242 1931/1932 28) Liege 258 1928 GIO PONTI: 29) Hingelampe
0024, 00245 1931 WILHELM KIENZLE: 30) Biichergestell 1930/1932 RENE
HERBST: 31) Chaiselongue 1930 32) VERNICKELTER STUHL 1930 JEAN PRO-
UVE: 33) Sessel D 80 1930 CHRISTIAN DELL: 34) Wandlampe 15-1192-21-20
1930 35) Tischlampe KAISER IDELL 15-1176-51 1930

1940er: 14 EAMES: 1) Armlehnstuhl DAX 1949/1953 2) Stuhl DSX 1949/
1951 3) Sessel LCM 1946 4) Tisch CTM 403001 01 1944 NISSE STRINNING:
5) Regal STRING 1949 OLE WANSCHER: 6) Sessel PJ 149 1949 HANS J. WEG-
NER: 7) Sessel JH 512 1949 8) Armlehnstuhl DER STUHL (JH 501) 1949 9)
Sessel WINDSOR- oder PEAUENSTUHL 1947 10) Schaukelstuhl J 16 1947 11)
Armlehnstithle CHINA-STUHL 1944-1950 B@RGE MOGENSEN: 12) Sofa 2213
1945 13) Tisch 4500 1945 KAARE KLINT: 14) Hangeleuchte 101 ABC 1943

1950er: 56 POUL KJARHOLM: 1) Hocker 33 1959 2) Sofa 31-3 1958 3) Liege
80 1957 4) Dreisatztisch 71 1957 5) Armlehnstuhl 11 1957 6) Sofatisch 61
1956 7) Sessel NR. 22 1956 ARNE JACOBSEN: 8) Tisch a 222 1958 9) Sessel
SCHWAN 3320 1958 10) Wandlampe AJ DISKUS 1956 11) Stuhl 3107 1955
12) Hocker 3170 1953 13) Stuhl 3100 »DIE AMEISE« 1952 EDELHARD HAR-
LIS: 14) Sofa CALIFORNIA 1958 EAMES: 15) Sessel ALUMINIUM CHAIR EA
124 1958 16) Armlehnstuhl EA 107 1958 17) Hocker 40135601/ B 1956 18)
LOUNGE CHAIR 1956 19) Stuhl DKR2 »WIRE CHAIR« 1951 HANS J. WEGNER:
20) Stuhl CH 47 1958 21) Armlehnstuhl YPSILON (CH 24) 1951 POUL HEN-
NINGSEN: 22) Hingeleuchte PH ZAPFEN 1958 23) Hingeleuchte PH5 1957
ACHILLE und PIER GIACOMO CASTIGLIONT: 24) Hocker SELLA 1957 25) Ho-
cker MEZZADRO 1957 DIETER RAMS: 26) Regal 571/72 1957 FRANCO ALBI-
NI: 27) Buicherregal LIBRERIA 1957 GASTONE RINALDI: 28) Sofa SATURNO
1957 GIO PONTI: 29) Stuhl SUPERLEGGERA 1957 GIANFRANCO FRATTINI:
30) Sekretir 804 1957 BORGE MOGENSEN: 31) Sessel 2254 1956 EERO SAA-
RINEN: 32) Tisch 173 1956 33) Stuhl TULIP 1956 NANA und JURGEN DITZEL:
34) Kinderstuhl 1955 ROBERT HAUSSMANN: 35) Sofa RH 302-3 1955 TITO
AGNOLI: 36) Stehlampe AGNOLI 387 1955 GEORGE NELSON: 37) Tisch 5559
1955 38) Tisch 5451-53 1953 HANS EICHENBERGER: 39) Armlehnstuhl 2220
P 1955 YNGVE EKSTROM: 40) Schrank FURUBO nr. 37-46 1955 HANS GU-
GELOT: 41) Regal M 125 1954/1956 OSVALDO BORSANL: 42) Liegesessel p
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40 1954/1955 43) Sofa D70 1953 ALVAR AALTO: 44) Hocker 600 1954 45)
Tisch MX 800 B 1954 FLORENCE KNOLL: 46) Sofa 1206 1954 EGON EIER-
MANN: 47) Sessel KORBSESSEL E 10 1954 48) Tisch ARBEITSTISCH 1953 49)
Stuhl SE 18 1952 HARRY BERTOIA: 50) Bank 400 1952 51) Sessel 421 1952
52) Stuhl 420 1952 GINO SARFATTL: 53) Hangeleuchte 2097/30, 2097/50
1952 ISAMO NOGUCHLI: 54) Hangeleuchte AKARI 1952 JEAN LOUIS DOMECQ:
55) Tischlampe ST 2/ 400 SR 1951 JEAN PROUVE: 56) Tisch 4568 um 1950

1960€r: 115 ACHILLE CASTIGLIONT: 1) Hocker PRIMATE 1968 2) Armlehn-
stuhl CASTIGLIA 1968 3) Stuhl TRIO 1965 4) Tischlampe TACCIA 1962 ANNIG
C. SARIAN: 5) Bett ALISSO 1969 VICO MAGISTRETTL: 6) Tisch CAORI 1969
CLAUDIO SALOCCHI: 7) Sofa PAIONE (vorher TALETE) 1969 ERIK RASMUS-
SEN: 8) PFERDEDECKENSOFA 1969 ROLF HEIDE: 9) Sofabank 1969 10) Sta-
pelliege 223/224 1967 11) Rolltische 7401 und 8701 1967 TITO AGNOLL: 12)
Sofa 9000 1969 13) Bettcouch 1968 14) Bett L2 1966 15) OTTOMANA P 3/S
1962 ALDO VAN DE NIEUWELAAR: 16) Tischlampe TC 6 1969 SERGIO ASTI:
17) Tischlampe DARUMA 1969 RUD THYGESEN und JOHNNY SORENSEN:
18) Sessel KONIGSMOBEL 1969 KAZUHIDE TAKAHAMA: 19) Armlehnstuhl
KAZUKI 1969 MARCO ALBINI, FRANCA HELG, ANTONIO PIVA: 20) Hinge-
leuchte As 412 1969 KLAUS VOGT: 21) Rolladenschrank 107-3 1969 BORGE
MOGENSEN: 22) Schaukelstuhl 2267-68 1968 BJORN LINAU und BO LIN-
DEKRANTZ: 23) Hocker S 70-3 1968 R. PAMIO, R. TOSO, N. MASSARI-TOSO:
24) Regal CARIOCA 1968 ANTTI NURMESNIEMLI: 25) Liegesessel F 10 (a) —
001 (B) 1968 HORST H. W. BRUNING: 26) Tisch T 128 1968 TOBIA SCAR-
PA: 27) Tischlampe BIAGIO 1968 28) Sofa BASTIANO 53-146 1961 GATTI,
PAOLINI, TEODORO: 29) Sessel SACCO 1968 POUL KJARHOLM: 30) Sessel
NR. 20 1968 31) Liegestuhl 24 1965 32) Stuhl NR. 9 1960 CARLO SCARPA: 33)
Tisch DOGE 1968 PIET HEIN: 34) Tisch SUPERELLIPSE b 4 1968 JOE CESA-
RE COLOMBO: 35) Tisch POKER 251 1968 36) Stuhl 4867 1968 37) Stehlam-
pe COUPE 3320 1967 38) Tischlampe SPIDER 293 1966 39) Tischlampe
COLOMBO 281 1966 40) Sessel ELDA 1964 VICO MAGISTRETTL: 41) Tisch
STADIO 1968 42) Stuhl SELENE 1967 43) Tische DEMETRIO 45 und 70 1966
44) Wandleuchte ECLISSE 1966 45) Wandleuchte MANIA 1964 VERNER
PANTON: 46) Hingeleuchte FLOWERPOT 1968 47) PANTON-CHAIR 1955/
1967 ANDERS PEHRSON: 48) Hingeleuchte BUMLING 1968 49) Hingeleuch-
te SUPERTUBE 1967 GIANCARLO PIRETTIL: 50) Klappstuhl PLIA 1967/1968
ANNA CASTELLI-FIERL: 51) Stapelelemente 4970 1967 GAE AULENTI: 52)
Tischlampe PIPISTRELLO 1967 53) Tisch JUMBO 56T 1965 54) Armlehn-
(klapp)stuhl APRIL 212 1964 55) Armlehnstuhl SOLUS 220 1964 56) Schau-
kelstuhl SGARSUL 1962 GERD LANGE: 57) Stuhl sM 400 k 1967 FRANCO ALB-
INI: 58) CREDENZA 1967 CEDRIC HARTMAN: 59) Stehlampe BACKSLIDER
1966/1967 GIANFRANCO FRATTINI: 60) Satztische 780 1966 MARIO BEL-
LINI: 61) Tische I QUATTRO GATTI 1966 62) Sofa AMANTA 1966 GINO SAR-
FATTL: 63) Tischlampe 600 P 1966 ANGELO MANGIAROTTL: 64) Tischlam-
pe LESBO 1966 ALDO JACOBER: 65) Stuhl FIERA DI TRIESTE 1966 HELMUT
BATZNER: 66) Stuhl BA 1171 (BOFINGER-Stuhl) 1966 WILLIE LANDEIS: 67)
Sofa THROW AWAY 1965/1967 ELIO MARTINELLL: 68) Tischlampe 599 SER-
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PENTE TAVOLO 1965 69) Deckenleuchte BOLLA (Blase) 1965 ETTORE SOTT-
SASS: 70) Tisch LOTOROSSO 1965 B@RGE MOGENSEN: 71) Tisch 6288, 6286
1965 72) Sessel 2204 1964 73) Armlehnstuhl 3239 1964 74) Satztisch 5377
A+B 1963 75) Armlehnstuhl ASSERBO 504 1961 ACHILLE und PIER GTACOMO
CASTIGLIONI: 76) Hangeleuchte BLACK & WHITE 1965 77) Deckenleuchte
LIGHTBALL 1965 78) Stehlampe TOLO 1962 79) Stehlampe ARCO 1962 80)
Hingeleuchte SPLUGENBRAU 1961 AFRA und TOBIA SCARPA: 80) Vitrine
TORCELLO NOCE 12049 1965 HANS J. WEGNER: 81) Sessel CH 44 1965 AU-
GUSTO SAVINI: 82) Armlehnstuhl PAMPLONA 1964 /1965 LEILA und MAS-
SIMO VIGNELLI: 83) Sofa SARATIGO D 85/2 PREBEN FABRICIUS und JOR-
GEN KASTHOLM: 84) Sofa 6722 A 1964 85) Schalensessel 6725 TULPE 1964
MARCO ZANUSO und RICHARD SAPPER: 86) Sessel WOODLINE 1964 BRU-
NO MUNARI: 87) Hingeleuchte FALKLAND 2040 a 1964 EAMES: 88) Siu-
lenfufdtisch 1964 SILVIO COPPOLA: 89) Tisch 612 1964 90) CREDENZA 603
SCANTONATA 1964 JENS M@LLER-JENSEN: 91) Deckenleuchte ALBERTS-
LUND 1964 TEAM FORM AG/PETER MALY: 92) Regal S 40/ 40 SN 1963 DIE-
TER REINHOLD: 93) Regal WK 470 1963 NANA DITZEL: 94) Wiege 1963 95)
Hocker TIP-TOP NR. 311-314 1962 EDLEF BANDIXEN: 96) Tisch 5307 oder
2000 1963 ARNE JACOBSEN: 97) Armlehnstuhl 4235 1963 98) Hangeleuchte
AJ PENDEL 1960 99) AJ Tischlampe 1960 DAVID ROWLAND: 100) Stuhl GF
40/ 41963 RUDOLF FRANK: 101) Sammlerschrank 1963 ULRICH P. WIESER:
102) UPW-Regal 1962 FRITZ HALLER: 103) USM HALLER Biirosystem 1962
FRIEDRICH-WILHELM MOLLER: 104) Sofa CONSETA 1962 OLE WANSCHER:
105) Stuhl PJ 34 1962 106) Tisch PJ 24 1961/1962 107) Armlehnstuhl pJ
3011961/1962 GIANDOMENICO BELOTTI: 108) SPAGHETTI-CHAIR 1962 DIE-
TER RAMS: 109) Sesselprogramm 620 1962 110) Regal 606 1960 111) Sessel
6021960 GRETE JALK: 112) Drehhocker 1961 113) Stehpult 1961 FLORENCE
KNOLL: 114) Sideboard 2548 1961 ANDREAS CHRISTEN: 115) Stapelbett 1960

1970er: 97 OTTO ZAPF: 1) Regal MANAGEMENT OFFICE 1977 CARLO SCARPA:
2) Regal LIBRERIA SERIE 1935 1977 3) Bett TOLEDO 1975 4) Schrank ZIBAL-
DONE 1974 5) Tisch VALMARANA 1972 SIEGFRIED L. BENSINGER: 6) Sofa DI-
WAN 1977 VICO MAGISTRETTL: 7) Tischlampe ATOLLO 1977 8) Wandleuch-
te PORSENNA 1977 9) Regal NUVOLA ROSSA 1974 10) Hingeleuchte snow
1974 11) Sofa MARALUNGA 1973 GIOTTO STOPPINO und LODOVICO ACER-
BIS: 12) Sideboard SHERATON SH-2 1977 GIOVANNI OFFREDI: 13) Kommode
BAULETTO 1977 14) Tisch CAVALETTO 1975 15) Tisch TEBE 1970 MARCEL-
LO MORANDINT: 18) Schrank 18 D 1977 PETER MALY: 19) Vitrine QUADRAT
1977 ROBERT und TRIX HAUSMANN: 20) Rolladenschrank 1977 HANS EI-
CHENBERGER: 21) Sekretar 1977 22) Sessel HE 1106.00 1977 ENZO MARI:
23) Tisch CAPITELLO TONDO E 1977 24) Wandleuchte AGGREGATO BRAC-
CIO 110 1974/ 1976 25) Stuhl DELFINA 1974 26) Tisch FRATE 1973/1974 27)
Bett DAY-NIGHT 1971/1972 28) Stuhl BOX 1971 29) Stuhl SOF-SOF 1971
BRUNO NINABER: 30) Hangeleuchte TL ROHRENLAMPE 1977 INGO MAU-
RER: 31) Hingeleuchte HANA 11977 NILS J@RGEN: 32) Stuhl SXs 1976 /1977
CINI BOERI: 32) Tischlampe ABAT-JOUR 1976 33) Sofa STRIPS 1972 ELIO
MARTINELLL: 34) Tischlampe FLEX CALOTTA 1976 35) Hangeleuchte 1849
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LAMPARA 1974 TOMMASO CIMINI: 36) Stehleuchte DAPHINE 1976 ACHIL-
LE CASTIGLIONTI: 37) Stehlampe BIBIP 1976 38) Bodenlampe NOCE 1 1972
39) Tischlampe IPOTENUSA 1972 40) Tisch SERVO MUTO 1970 PAUL TUTT-
LE: 41) Sessel ARCO 1976 42) Schaukelstuhl NONNA 1972 MARIO BELLINT:
43) Bett COUPE 1976 44) Stuhl 412 CAB 1977 45) Tisch 455 COLONNATO
ALTO 1977 46) Tisch 451 LA BASILICA 1976 47) Armlehnstuhl 401 BREAK
1976 48) Hangeleuchte AREA 50 1974 49) Bett BAMBOLETTONE 1972 DE
PAS, D'URBINO, LOMAZZIL: 50) Hocker GIOTTO 1975 51) Sessel FLAP 1973
KAZUHIDE TAKAHAMA: 52) Stehlampe SIRIO T 1977 53) Tisch ANTELLA
1977 54) Tischlampe KAORI 1975 55) Kommode BRAMANTE 1975 56) Ses-
sel SAGHI 1970 57) Schrank OLINTO 12 1970 GIGI SABADIN: 58) Tisch DA-
VIDE 1975 59) Stuhl ARCA 1973 PIERO DE MARTINI: 60) Tisch LA BARCA
1975 HANS J. WEGNER: 61) Armlehnstuhl 62 1975 62) Armlehnstuhl JH 701
1970 RICHARD SAPPER: 63) Regal GENIA 1974 64) Tischlampe TIZIO 1970
BRUNO MUNARI: 65) Regal VADEMECUM 1974 66) Bett ABITACOLO 1971
TEAM FORM AG: 67) Regal MEDIUM PLUS 1974 ISAO HOSOE: 68) Tischlam-
pe TAMA 1974 69) Tischlampe HEBI 1970 BRUNO GECCHELIN: 70) Stehlam-
pe MEZZALUNA T 1974 71) Stehlampe DOMEA 1974 ORNI HALLOWEEN: 72)
Hingeleuchte MACUMBA 1974 GERD LANGE: 73) Stuhl 2200 1973/1974 TO-
BIA SCARPA: 74) Wandleuchte ARIETTE 1, 2, 3 1973 PAOLO RIZZATTO: 75)
Wandleuchte 265 1973 PAOLO DEGANELLO/ARCHIZOOM: 76) Sessel AEO
1973 ROBERTO PAMIO: 77) Bett TAI 1972 BORGE LINDAU und BOP LINDE-
KRANTZ: 78) Armlehnstuhl X75-2 1972 ULRICH BOHME: 79) Schaukelstuhl
S 826 1971 JOE CESARE COLOMBO: 80) Hocker BIRILLO 1971 81) Cont-
ainer BOBY 3-2/C 1971 82) Stehlampe 626 1971 ANGELO MANGIAROTTI:
83) Tisch EROS P 90 1971 GUISEPPE RAIMONDI: 84) Vitrine CRISTAL SYS-
TEM 1971 MARCO ZANUSO: 85) Tisch MARCUSO 254 1971 GAE AULENTI: 86)
Tisch FESTO 1971 RODNEY KINSMAN: 87) Stuhl OMK-STACK 1971 ADOLFO
NATALINI, SUPERSTUDIO: 88) Tisch QUADERNA 283 (260) 1970/1971 ALES-
SANDRO BECCHI: 89) Sofa ANFIBIO 1970 B@GE MOGENSEN: 90) Tisch 6300,
6310 1970 RUD THYGESEN und JOHNNY S@RENSEN: 91) Hocker BO 4550
1974 92) Tisch MO 4555 1970 93) Armlehnstuhl KARMSTOL MO 5441 1970
ANDREW IVAR MORRISON und BRUCE R. HANNAH: 94) Sessel 2031 1970 PIO
MANZU und ACHILLE CASTIGLIONI: 95) Spannlampe PARENTESI 1970 RO-
DOLFO BONETTO: 96) LINEARSYSTEM 1970 ANTTI NURMESNIEMI: 97) Lie-
gesessel TUOLI 1968/1970

1gy0er: Klassiker von morgen: 16 ANNA CASTELLI-FIERIL: 1) Hocker 4822/23/
24/25 1979 ENZO MARL: 2) Bett POLLENA 1979 LEILA und MASSIMO VIG-
NELLL 3) Tisch METAFORA 1979 ACHILLE CASTIGLIONTI: 4) Tisch cUMANO
1979 5) Hangeleuchte FRISBI 1978 ALEXANDER BLOMBERG, JAN WICHERS:
6) Tisch DOMINO 1979 FRANCESCO SORO: 7) Sofa SIGLO 20-102 1979 AN-
TONIO CITTERIO und PAOLO NAVA: 8) Sofa DIESIS 1979 VICO MAGISTRET-
TL: 9) Tischlampe NEMEA 1979 GIANFRANCO FRATTINI: 10) Stehlampe ME-
GARON 1979 MASAYUKI MATSUKAZE / CENTROKAPPA: 11) Armlehn(klapp)
stuhl 5/4820 1979 STEFAN WEWERKA: 12) Tisch M 2 1979 AFRA und TO-
BIA SCARPA: 13) Tisch PIEDIFERRO 1979 ETTORE SOTTSASS: 14) Tisch LE

409


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

410

STARDESIGNER ODER GESTALTER DES ALLTAGLICHEN?

STRUTTURE TREMANO 1978 ANGELO MANGIAROTTI: 15) TISCH INCAS E
200 1978 ALDO VAN DE NIEUWELAAR: 16) AMSTERDAMER SCHRANKE 1978

1980er: Designklassiker: —

1980er: Klassiker von morgen: 92 ADOLFO NATALINI: 1) Tisch QUATTRO
1987 ARNO VOTTELER: 2) Armlehnstuhl s 12.10 1987 JOEY MANCINI und
ADAM TIHANY: 3) Stuhl DUFKEY 1987 ANNA CASTELLI-FIERL 4) Hocker
4810 1986 ACHILLE CASTIGLIONT und CIANCARLO ROZZI: 5) Bett ITITITI
1986 PETER SHIRE: 6) Sofa BIG SUR 1986 MASSIMO MOROZZI: 7) Sofa DO-
MINO 1986 8) Tisch TANGRAM 1984 9) Bett WINSTON 1984 ACHILLE CAS-
TIGLIONI: 10) Tisch DUETI 1986 11) Tischlampe GIBIGIANA 1981 MARIO
BOTTA: 11) Armlehnstuhl QUINTA 1986 12) Armlehnstuhl SECONDA 1982
KISHO KUROKAWA: 13) Stuhl EDO 1 1986 TOBIAS GRAU: 14) Niedervolt-
system LUJA 1986 ROLF HEIDE: 15) Niedervoltsystem TANTRA 1986 PHI-
LIPPE STARCK: 16) Hocker SARAPIS 1985 17) Sessel RICHARD III./PS 215
1985 18) Hocker MISS WIRT 1983 19) Regal MAC GEE/PS 209 1983 20) Re-
gal JON LID 1982 21) Tisch COSTES 1982 22) Armlehnstuhl COSTES 1982
23) Tisch TIPPY JACKSON 1981 LUCA MEDA: 24) Liege LES BEAUX JOURS
1985 CARLO FORCOLINTI: 25) Tisch KARATE 1985 26) Wandleuchte ICARO
1985 27) Tisch APOCALYPSE NOW 1984 28) Stehlampe POLIFEMO 1983 29)
Deckenleuchte ALESIA 1982 PAOLO DEGANELLO: 30) Tisch ARTIFICI 1985
31) Sessel TORSO 1982 32) Sofa SQUASH 1981 ANTONIO CITTERIO: 33) Sofa
SITY 1985 ANTONIO CITTERIO und PAOLO NAVA: 34) Armlehnstuhl IALEA
1980 PAOLO RIZZATTO und ALBERTO MEDA: 35) Tischlampe BERENICE D
12 1985 PAOLO RIZZATTO und SANDRO COLBERTALDO: 36) Deckenleuchte
D 71981 PAOLO RIZZATTO und SANDRA SEVERI SARFATTI: 37) Wandleuch-
te D 5a 1981 MICHELE DE LUCCHI: 38) Tischlampe MECCANICA 1985 39)
Tisch CONTINENTAL 1984 40) Tisch FLAMINGO 1984 MARIO BARBAGLIA
und MARIO COLOMBO: 41) Tischlampe DOVE 1985 GERD LANGE: 42) Ses-
sel DS 125/ 01 1985 43) Regal WOGG 1 1983 JOACHIM FLACKE: 44) Kom-
mode LIFE SERVICE 1985 DIETER RAMS: 45) Tisch 860 1985 GIANCARLO
PIRETTL 46) Tisch DILUNGO 1985 INGO MAURER: 47) Niedervoltsystem
YAYAHO 1985 BEN LUBBERS/ DIJKSTRA DESIGN TEAM: 48) Niedervoltsys-
tem TROLLY 1985 PAOLO PALLUCCO: 49) Regal FRA' DOLCINO 1984 THO-
MAS SCHWEBEL: 50) DAS FUTON-BETT 1984 ANDREAS CHRISTEN: 51) Bett
LEHNI 1984 JAN ARMGARD und INGO MAURER: 52) Klappliege TATTOMI
1984 PETER MALY: 53) Sofa ZYKLUS 1984 ANTONIA ASTORI: 54) Schrank
AFORISMI 1984 55) Regal OIKOS DUE 1982 KAIROS (MASSIMO BONETTI, GU-
ISEPPE MANENTE, ABRAMO MION): 56) Schrank SISAMO 1984 GIANFRANCO
FRATTINT: 57) Sekretir SESAMO 1984 DANIELA PUPPA: 58) Deckenleuch-
te OLAMPIA 1984 MAURIZIO PEREGALLL: 59) Armlehnstuhl 107/112 1984
VLADIMIR HARDARSON: 60) Armlehnstuhl SOLEY 2750/3 1984 DE PAS,
D'URBINO, LOMAZZI: 61) Stuhl PALMIRA 1984 62) Sessel CAMPO 1984 63)
Deckenleuchte SIDONE 1983 64) Liege GRAND’ ITALIA 50/11 1980 HER-
BERT und JUTTA OHL: 65) Sessel CIRCO 1984 66) Stuhl SWING 1983 PASCAL
MOURGUE: 67) Sessel ARC 1984 VICO MAGISTRETTI: 68) Sessel VERANDA
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1984 AFRA und TOBIA SCARPA: 69) Vitrine BISANTE | 4.06 1981/1984 ROD-
NEY KINSMAN: 70) Regal GRAFFITI 1983 ETTORE SOTTSASS: 71) Tischlam-
pe PAUSANIA 1983 72) Sessel EASTSIDE 1983 73) Sessel WESTSIDE 1983 74)
Stehlampe CALLIMACO 1982 75) Regal CARLTON 1981 76) Ecktisch cANTO-
NE 1981 HANS EICHENBERGER: 77) Schrank WOGG 8 1983 PERRY A. KING:
78) Niedervoltsystem EXPANDED LINE KIT 1983 LIVIO und PIERO CASTIG-
LIONI: 79) Niedervoltsystem SCINTILLA 1983 JEAN MARC DE COSTA: 80)
Deckenleuchte LIFT 1983 PELIKANDESIGN, N. GAMMELGAARD/ L. MATHIE-
SEN: 81) CAFE-STUHL 1983 HANNES WETTSTEIN / DESIGNSTUDIO ARCA: 82)
Niedervoltsystem METRO 1982/1983 ERIK KROGH: 83) HVILESTOL (Liege)
1982 ANDREA BELLOSI: 84) Tischlampe ARC EN CIEL (Regenbogen) 1982
HERBERT OHL: 85) Stuhl O-LINIE 1982 CHARLES POLLOCK: 86) Armlehn-
stuhl PENELOPE 1982 JAVIER MARISCAL: 87) Servierwagen HILTON 1981
CINI BOERL: 88) Schrank DOUBLE FACE 1981 PAOLO PIVA: 89) Sofa ALAN-
DA 1980 GAETANO PESCE: 90) Tisch SANSONE 1980 FRANCESCO SORO: 91)
Tisch JONATHAN L. 1980 TOSHIYUKI KITA: 92) Sessel WINK 1980

Designikonen auf dem Poster 99 Designikonen aus 11 Jahrzehnten

1910€r: 9 GERRIT THOMAS RIETVELD: 1) ROT-BLAUER STUHL 1918 JO-
SEF HOFFMANN: 2) Sessel KUBUS 1910 FRANK LLOYD WRIGHT: 3) Stuhl
601 ROBIE 1 1908 OTTO BLUMEL: 4) Garderobe NYMPHENBURG 1908 MA-
RIO FORTUNY Y MADRAZO: 5) Stehleuchte FORTUNY MODA 1907 JOSEF
HOFEMANN: 6) Stuhl SITZMASCHINE 1908 7) SILBERBESTECK NR. 135 1905
CHARLES RENNIE MACKINTOSH: 8) Stuhl 312 WILLOW 1 1904 THONET: 9)
Bugholzstuhl 209 1900

1920er: 9 LUDWIG MIES VAN DER ROHE: 1) Stuhl BARCELONA 1929 ADOLF
L00S: 2) Trinkservice NO. 248 1929 LE CORBUSIER, PIERRE JEANNERET,
CHARLOTTE PERRIAND: 3) Liege CHAISELONGUE LC4 1929 LUDWIG MIES
VAN DER ROHE: 4) FREISCHWINGER S 533 R 1927 EILEEN GRAY: 5) ADJUS-
TABLE TABLE E 1027 1927 MARCEL BREUER: 6) Faltsessel TECTA D4 1926 7)
Sessel WASSILY 1925 8) Satztische Bg 1925 WILHELM WAGENFELD: 9) BAU-
HAUSLEUCHTE WA 24 1924

1930er: 9 HANS CORAY: 1) LANDI-Stuhl 1938 ALVAR AALTO: 2) Vase SA-
VOY 1936 3) Hocker STOOL 60 1933 4) Sessel PAIMIO 1930 GERRIT THOMAS
RIETVELD: 5) Stuhl ZIG-ZAG 1934 GEORGE CARWARDINE: 6) Tischleuch-
te ANGLEPOISE 1227 1934 JEAN PROUVE: 7) STANDARD CHAIR 1934 MART
STAM: 8) Freischwinger S 43 1931 CHRISTIAN DELL: 9) Tischleuchte KaI-
SER IDELL 6631 1931

1940er: g NISSE STRINNING: 1) Wandregal STRING 1949 HANS J. WEGNER:
2) THE CHAIR (PP 501) 1949 EERO SAARINEN: 3) WOMB CHAIR 1948 EA-
MES: 4) Liegesessel LA CHAISE 1948 5) LCW LOUNGE CHAIR WOOD 1945
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GEORGE NELSON: 6) BALL CLOCK 1948 7) BUBBLE LAMP SAUCER 1947 ISA-
MO NOGUCHTI: 8) COFFEE TABLE 1944 FINN JUHL: 9) PELICAN CHAIR 1940

1950er: 18 NORMAN CHERNER: 1) CHERNER ARM CHAIR 1958 ARNE JACOB-
SEN: 2) Sessel SCHWAN 1958 3) Sessel ET 1958 POUL HENNINGSEN: 4) Han-
geleuchte PH ZAPFEN 1958 GIO PONTI: 5) Stuhl SUPERLEGGERA 1957 EERO
SAARINEN: 6) PEDESTAL COLLECTION Tisch TULIP 1956 7) PEDESTAL COL-
LECTION Stuhl TULIP 1956 GEORGE NELSON: 8) Sofa MARSHMALLOW 1956
9) COCONUT CHAIR 1955 10) PRETZEL CHAIR 1952 ILMARI TAPIOVAARA: 11)
Stuhl MADEMOISELLE 1956 EAMES: 12) LOUNGE CHAIR 1956 ARNE JACOB-
SEN: 13) Stuhl 3107 1955 SORI YANAGI: 14) BUTTERFLY STOOL 1954 SER-
GE MOUILLE: 15) Stehleuchte 1953 HARRY BERTOIA: 16) DIAMOND CHAIR
1952 HANS J. WEGNER: 17) WISHBONE CHAIR (CH 24) 1950 anonym: 18)
ACAPULCO CHAIR 1950€r

1960er: 9 BONDERUP und THORUP: 1) Hingeleuchte SEMI 1968 GATTI,
PAOLINI, TEODORO: 2) Sitzsack SACCO 1968 INGO MAURER: 3) Tischleuch-
te BULB 1966 POUL KJARHOLM: 4) Liegesessel PK 24 1965 JOE CESARE CO-
LOMBO: 5) Sessel ELDA 1964 VERNER PANTON: 6) PANTON CHAIR 1962-
1967 EERO ARNIO: 7) BALL CHAIR 1963 FRIEDRICH-WILHELM MOLLER: 8)
Sofa CONSETA 1963 ACHILLE und PIER GIACOMO CASTIGLIONTI: 9) Steh-
leuchte ARCO 1962

1970er: 9 VICO MAGISTRETTI: 1) Tischleuchte ATOLLO 1977 ERIK MAGNUS-
SEN: 2) Thermoskanne EM77 1977 studio DDL: 3) Garderobe SCIANGAI 1973
MICHEL DUCAROY: 4) Sofa togo 1973 RICHARD SAPPER: 5) Tischleuchte
TIZIO 1972 FRANK GEHRY: 6) WIGGLE CHAIR 1972 GUFRAM: 7) Garderobe
CACTUS 1972 JOE CESARE COLOMBO: 8) Container BOBBY 1970 ACHILLE
und PIER GIACOMO CASTIGLIONTI: 9) Tischleuchte SNOOPY 1970

1980er: 9 JASPER MORRISON: 1) PLY CHAIR 1988 2) THINKING MAN’S CHAIR
1986 SHIRO KURAMATA: 3) Sessel HOW HIGH THE MOON 1986 RICHARD
SAPPER: 4) Wasserkessel 9091 1983 MICHELE DE LUCCHTI: 5) Stuhl FIRST
1983 PHILIPPE STARCK: 6) Stuhl COSTES 1982 ETTORE SOTTSASS: 7) Raum-
teiler CARLTON 1981 GAE AULENTI: 8) Beistelltisch TAVOLO CON RUOTE
1980 TOSHIYUKI KITA: 9) Sessel WINK 1980

1990er: 9 INGO MAURER: 1) Hingeleuchte ZETTEL'Z 1997 MARCEL WAN-
DERS: 2) KNOTTED CHAIR 1996 PHILIPP MAINZER: 3) Hocker BACKENZAHN
1996 RON ARAD: 4) Biicherregal BOOKWORM 1994 RODY GRAUMANS: 5)
Hingeleuchte 85 LAMPS 1993 MARC NEWSON: 6) WOODEN CHAIR 1992 FER-
NANDO und HUMBERTO CAMPANA: 7) FAVELA CHAIR 1991 TOM DIXON:
8) S-CHAIR 1991 PHILIPPE STARCK: 9) Zitronenpresse JUICY SALIF 1990

2000€er: 9 NAOTO FUKASAWA: 1) Sessel GRANDE PAPILIO 2009 STEFAN
DIEZ: 2) Stuhl HOUDINI 2009 RONAN und ERWAN BOUROULLEC: 3) Stuhl
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VEGETAL 2008 HELLA JONGERIUS: 4) Sofa POLDER 2005 PATRICIA URQUIO-
LA: 5) Hingeleuchte CABOCHE 2005 KONSTANTIN GRCIC: 6) CHAIR ONE
2004 7) Leuchte MAYDAY 2000 PHILIPPE STARCK: 8) Sessel LOUIS GHOST
2002 ALFREDO HABERLI: 9) Weingldser ESSENCE 2001 413
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Welche Beweiskraft haben diese Profile?

Die Hypothese, dass der FRANCKsche Aufmerksamkeitsbegriff auf Artefakte
ebenso angewendet werden kann wie auf Personen, darf auf Basis der darge-
stellten Profile als belegt gelten. Designklassiker konnen (wie die Design-Iko-
nen) als artefaktische Aquivalente zur Star-Designerin oder dem Star-Desig-
ner aufgefasst werden. Aufierdem zeigen sie, dass es normierte oder auch
nur in Ansitzen normierbare Ideen oder publizistisch gesehen allgemeingul-
tige Vorstellungen von vorbildhaften Formen nicht gibt, die greifbar festhal-
ten wiirde, was und wann diese seien. So, wie es keine wirkliche Uberein-
stimmung dartiber gibt, wann und was Designklassiker, Designikonen oder
Moderne Klassiker seien.

162 Artefakte bei A&w und 628 bei sw weisen jedenfalls auf die Stellen
hin, an denen die Deutungshoheit beansprucht zu werden scheint. Fehlende
publikationsiibergreifende Ubereinstimmungen einerseits sowie eine gewis-
se Einigkeit trotz aller Differenz zwischen A&w und sw (bei denen eine starke
Konkurrenzsituation im gleichen Marktsegment anzunehmen ist), sind der
beste Beleg fiir unterschiedliche Aufmerksambkeitsreliefs und daraus resul-
tierende Favorisierungen. Daran wird deutlich, dass es faktisch keine Bewer-
tungsmafistibe gibt, die als gesichert gelten kénnen und tber das hinaus-
gehen, was im Rahmen materialgerechter Produktion und im Hinblick auf
seinen Gebrauch von einem Artefakt selbstverstindlich erwartet werden darf.

Entscheidungen solch eher zweckrationaler Pragung trifft man bestenfalls
im Rahmen des BUNDESPREIS GUTE FORM / DESIGNPREIS DER BUNDESREPU-
BLIK DEUTSCHLAND, des IF-DESIGNAWARD oder auch beim RED DOT DESIGN
AWARD an. Womdglich aber aufgrund einer Inflationierung der Preise und wei-
terer Vorkommnisse auch dort nicht mehr, nachdem die Berechtigung, den
Bundesdesignpreis ausrichten zu durfen, dem RAT FUR FORMGEBUNG 2006 ent-
zogen wurde: (DESIGNTAGEBUCH) [online] https://www.designtagebuch.de/
quo-vadis-designpreise-in-deutschland/ [06.03.2018].

Gleichwohl wird nach diesen wertmafistiblich betrachtet erntichternden
Untersuchungsergebnissen im Weiteren weder nach strengeren Bewertungs-
kriterien fuir Designklassiker gesucht noch ein Bewertungskanon angestrebt,
der in die Zukunft weisen soll. Es kann ihn nicht mehr geben, da es sich um
Geschmacksentscheidungen auf unterschiedlichsten Ebenen handelt, die, wie
im Kapitel zur Aufmerksamkeit zuvor schon zu sehen war, von individuellen
Aufmerksamkeitsreliefs und nicht mess- oder standardisierbaren Rahmenbe-
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dingungen unterschiedlichster Art abhingig sind. Was ebenfalls nicht aufler
Acht gelassen werden darf, ist, dass die Bewertung von Artefakten, wie sie hier
fir den deutschsprachigen Raum gezeigt wird, schon moralisch-ideologisch
vorgepragt sein konnte — durch bestehende Traditionen der GUTE(n) FORM,
aber auch schon aus der davor aufgekommenen Idee der Geschmackserzie-
hung und Volksbildung heraus. Diese manifestierte sich nach dem zweiten
Weltkrieg in einem typisch deutschen Design und erreichte in der Griilndung
der HFG ULM einen zweiten und letzten Héhepunkt, bevor die GUTE FORM im
Ulmer Neo-Funktionalismus implodierte. In anderen Lindern kénnen véllig
andere und ebenso unterschiedliche Vorstellungen iiber Designqualitit be-
stehen, die in der vorliegenden Untersuchung gar keine Rolle gespielt haben.

Das NEUE DEUTSCHE DESIGN lasst in seinem Aufkommen wie in seinen
Auspriagungen — im Verein mit der ¢ffentlich wahrnehmbare Nobilitierung
der Disziplin im Rahmen der DOCUMENTA 8 (vgl. CACCIOLA 2008: 21) — die
Wurzel einer bis heute andauernden Entwicklung sichtbar werden, sich inner-
halb der Disziplin den Fesseln einer gefthlten Festlegung auf normative Stan-
dards zu entziehen. Sie fiihrt letztlich zum Autorendesign, das Strategien aus
dem Bereich der Bildenden Kunst in den Handlungsrahmen des Designs zu

transferieren sucht.
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Kaufer unterwerfen sich den Klassikern

Wer einen Klassiker erwirbt und damit diesem Wertmafistab folgt — sowie
gleichzeitig unterstreichenden Ausdruck verleiht — der leistet individuelle Un-
sicherheitsabsorption — ein Begriff, der hier so verwendet wird wie bei HUBER
in Bild Beobachter Milieu (2004) und ganz bewusst nicht im Sinne der Organi-
sations- und Wirtschaftssoziologie verstanden:

»Soziale Systeme oder Milieus entwickeln bestimmte Routinen, Ge-
wohnheiten oder ritualisierte Vorgehensweisen zur Absorption von Un-
sicherheit. [Hervorhebung des Verfassers] So kann ein besonderes Vo-
kabular gewihlt und benutzt werden, um sich gegen massive Unsicher-
heit zu schutzen, ohne damit jedoch die Option aufzugeben, besonde-
re Unsicherheiten auch als solche thematisieren und bezeichnen zu kén
nen. So verwendet zum Beispiel die Kunstkritik einen besonderen Wort-
schatz, um Unsicherheiten abzuschaffen, der Kompetenz, Durchblick und
Expertentum suggeriert, oder kunsthistorische Pleonasmen wie Neo-
Geo, Zweite Moderne, Kontextkunst, um durch eine scheinbar fachspezi-
fische Etikettierung aufkeimende Unsicherheiten zu beheben.« (HUBER
2004: 192)

HUBER langt kurz danach beim Verstehen als Mittel zur Disziplinierung an
und katapultiert uns damit unversehens zurtick in den Diskurs um Aufmerk-
samkeitsregime und in die Disziplinargesellschaft (!):
»Verstehen dient der Disziplinierung und Kontrolle von richtigem (Her-
vorhebung im Original) Verhalten. Verstehen ist ein Disziplinierungs-
instrument im Rahmen konventionalisierter Strategien zur Absorption
von Unsicherheit. Die Sicherheit des Beobachters wird im Verstehen mit
Unterwerfung bezahlt. Im Verstehen als einem standardisierten Ritual

von Unsicherheitsabsorptionen entsteht das Subjekt als ein Unterwor-
fenes.« (ebd.: 193)

Ein weiterer Aspekt der Unsicherheitsabsorption in der Form der Auswirkun-
gen des Expertentums wird in Rethinking Subpolitics: Beyond the >Iron Cage« of
Modern Politics? von HOLZER und S@RENSEN (2003) beschrieben: Im Feld der
Politik miissen Politiker in diesem speziellen Fall ihre Kritik an etwas auf den
Konzepten derjenigen aufbauen, die sie ggf. kritisieren, womit jene Experten
jeder Diskussion schon im Vorfeld ihren Stempel aufgedriickt haben:

»To some extent, politics cannot help but rely on the uncertainty absorp-

tion provided by scientists, engineers and their representatives, for exam-
ple, their professional bodies. By the very nature of their subject matter,
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experts are able to impose their definition of reality on others — includ-
ing actors in the political system. Current debates about the possibilities
and risks of genetic engineering show how even the fiercest criticism has
to rely on the concepts and agenda formulated by scientists.«(HOLZER
und S@RENSEN in: Theory Culture Society 2003; 20; 94) [online] https://
people.ucsc.edu/~rlipsch/migrated/Pol272/Holzer.pdf [27.12.2018]

Setzt man im Sinne von HOLZER und S@RENSEN zu einer Kritik der Wertmaf3-
stibe fiir Designklassiker etc. an, so muss diese Kritik sich an den vermeint-
lichen Wertmafdstiben jener abarbeiten, die wie in HUBERs Beispiel schon
Scheinmafistibe angehiuft haben, mit denen sie der Diskussion bereits eine
sichtbar wirkmachtige Richtung gaben. HUBERs Vorlage bedeutet in einer di-
rekten Ubertragung auf den Designmarkt, dass die Kaufer sich den Urteilen
von Experten und damit auch den von jenen gekiirten Designklassikern un-
terwerfen, um individuelle Unsicherheitsabsorption zu betreiben. Design-
klassiker, Design-lkone und Moderner Klassiker sind aus dem Munde der
Experten nur noch Begriffe, die »Kompetenz, Durchblick und Expertentum
suggerier[en]« sollen, letztlich aber auch nur die aufkeimenden Unsicherhei-
ten der vermeintlichen Experten beseitigen helfen.

Anhand von HUBER und HOLZER lasst sich argumentieren, dass Ego als
Subjekt in der disziplinarischen Gesellschaft mutwillig wieder zum Objekt
werden kann und so ist Expertentum in der Folge als eine Herrschaftstech-
nik innerhalb derselben zu verstehen — mit der vermeintlichen Kanonisie-
rung von Designklassikern als einer direkten Auswirkung davon. Selbst un-
ter der Annahme einer starken »Interiorisierung [Hervorhebung im Original]
disziplinirer Imperative« (CRARY 2002: 64) héren externe Bestrebungen zur
Normierung damit jedoch nicht auf: Auch, wenn es keine Einigkeit in Bezug
auf das Design gibt, muss ja die aufkeimende Unsicherheit der K4ufer fiir ein
sinnstiftendes Identititssampling ebenso behoben werden wie die Unsicher-
heit der Experten ....
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Die Supra-Designklassiker

Die Artefaktprofile der 13 untersuchten Publikationen werfen die Frage auf,
wie sich in der Qualitat des Ausdrucks auch fiir diese eine vergleichbare Steige-
rungsebene mit den Star-Designern erreichen liefle. Beantwortet wird sie mit
der Einfthrung der Komposita Supra- und Supra*-Designklassiker. Erstere sol-
len das artefaktische Aquivalent zum Star-Designer bezeichnen, letztere ent-
stehen (zusammen mit Supra*Designern), wenn die Ergebnisse nach der An-
zahl der Artefakte pro Designer ausgewertet werden bzw. wenn man nur noch
betrachtet, in wie vielen Publikationen Artefakte tbergreifend genannt wer-
den. Bin aktuelles Beispiel fiir einen Uber-Designklassiker liegt mit dem Stuhl
MASTERS vor, der im Jahr 2010 auf den Markt kommt und im Team von PHI-
LIPPE STARCK und EUGENI QUITLLET fiir KARTELL entworfen wird. Der Pro-
duzent schreibt 2016 selbst dazu:

»Der Masters Stuhl, designed von Philippe Starck in 2010 [sic], ist be-
reits jetzt ein Klassiker. Der Masters kann mittlerweile schon als Kartell-
Ikone bezeichnet werden. Als Hommage an drei grofe Designklassiker ver-
eint er drei Designelemente in einem Sitzmobel. Arne Jacobsen, Eeero
Saarinen [sic] und Charles Eames sind ftr immer verewigt in diesem ein-
zigartigen Bestseller.« [Hervorhebungen durch den Verfasser] (KARTELL)
[online] http://www.kartell.de/masters-o9-schwarz.html [12.09.2016,
nicht mehr im Netz verfigbar]

Inzwischen ist die Beschreibung durch eine abgeschwichte Version ersetzt
worden, die natiirlich seine Auszeichnungen im Rahmen der bisherigen Auf-
merksamkeitskarriere fiir werbliche Zwecke nutzt:

»Der Stuhl Masters ist eine Hommage an drei symbolhafte Stuhlklas-
siker, die von Philippe Starck neu interpretiert wurden. Der Stuhl »>Se-
rie 7¢ von Arne Jacobsen, der >Tulip Armchair< von Eero Saarinen und
der >Eiffel Chair< von Charles Eames verflechten sich zu einer unver-
wechselbaren Silhouette. Masters ist leicht, praktisch und stapelbar.
Fur eine noch kostbarere, exklusivere und edlere Wirkung wird Mas-
ters auch mit einem tberraschenden Metallic-Finish angeboten. Der
Stuhl Masters wurde 2010 mit dem renommierten Preis des Chicago Athen-
aeum - Museum of Architecture and Design und 2013 mit dem Red Dot
Design Award ausgezeichnet.« (KARTELL) [online] https://kartell.de/
Masters--Deckende-Grau-754.html [06.03.2018] [Hervorhebungen durch
den Verfasser]
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Eine kurze Analyse. Der Entwurf biindelt als Beitrag zum Designklassiker-Dis-
kurs drei Entwrfe, die den Klassikerstatus alle bereits huckepack tragen, in ei-
nem, woraus ein Artefakt entsteht, das (vom Produzenten selbst) 2016 schon
wieder zum Klassiker und zur Ikone innerhalb des eigenen Programms erklirt
wird und das als »einzigartige[r] Bestseller« sowohl eine Alleinstellung anhand
idiosynkratischer wie ¢konomischer Kriterien behauptet.

Sucht man nach einer semantischen Analogie, so lisst sich von einem
mit den Mitteln des Designs verkérperten Pleonasmus sprechen, da hier die
Konturen sinngleicher Entwiirfe — Stithle, mit einer besonderen Betonung
auf den Sitzschalen — zu einem neuen Stuhl verschmolzen werden, dessen
Neuigkeitswert prinzipiell darin besteht, dass das zunichst einmal méglich
ist. Selbstredend ist der Designprozess dieser Synthese komplexer als solch
eine Verkiirzung:

Zunichst miussen drei Stuhlentwiirfe, die in verschiedenen Materialien
(Kunststoff, Metall, Schichtholz, Stoff und/oder Leder) ausgefithrt sind, in
einen anderen Kunststoff und aus Flichigkeit wie Volumen tiberwiegend in
Konturen iiberfithrt werden — bis auf die Sitzflichen. Jeder Entwurf muss zu-
dem gestalterisch Federn lassen. Von EAMES’ EIFFEL CHAIR (auch DSR) ver-
schwindet das Metallgestell und die Kontur der Riickenlehne fllt niedriger
aus. SAARINENS TULIP ARMCHAIR biifdt den Zentralfuf? ein. Als gemeinsame
Fuf-/Beinl6sung kommt eine Adaption des Metallgestells von JACOBSENS SE-
RIE 7 zum Einsatz, dessen Sitzschalen-Rundungen nun wesentlich spitzer kon-
turiert sind. Aulerdem verschwindet der pragnante obere Teil der Riickenleh-
ne des TULIP ARMCHAIR. Die Beine des SERIE 7 kommen nun ohne Rundungen
direkt aus der gemeinsamen Sitzfliche, anstatt wie beim Original darunter
montiert zu sein. Kontrovers diskutierbare Gestaltungslosungen finden sich
am hinteren oberen Rand der Sitzschale, die — wohl aus Stabilititsgrinden
und vermutlich auch dem Material geschuldet — stur gerade ausgefithrt ist so-
wie an den Stellen, an denen die Konturen des SERIE 7 in seine auf3en liegen-
den Hinterbeine tberfiithrt werden mussen.

Im Sinne einer kuratorischen Re-Editions-Auswahl der beiden Gestalter
passt er perfekt zu allen anderen Re-Editionen, denn er ist im Grunde nichts
anderes und ein perfektes Distinktions-Convenienceprodukt noch dazu. Wann
kann man schon einmal drei Stithle in einem erwerben, die dann zu viert treff-
lich dazu beitragen, besten klassischen Geschmack zu vergleichsweise giins-
tigem Preis in die gute Stube zu bringen? Ein Fleifdsternchen hat das Duo
STARCK/QUITLLET mit Sicherheit fiir das beinahe ironische Grundkonzept
verdient, das mit Blick auf STARCKs eigenen Status itberwiegend als Arbeit am
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eigenen Denkmal verstanden werden kann. Trotz aller Verbeugungen und ei-
nem Statement wie diesem aus dem Jahr 2008:

»Ich war ein Produzent von Materialitit. Ich schdme mich dafir. Ich will

kiinftig ein Produzent von Konzepten sein. Das wird nitzlicher sein.«

(PRUFER in: DIE ZEIT NR. 14/2008) [online] http://www.zeit.de/2008/14/
Designer-Starck-14/komplettansicht [06.03.2018]

Die Auswertung der Fundstellen so benannter Designklassiker fiihrt in Anleh-
nung an die Ranglistenbildung bei den Stardesignern zwangslaufig auch hier
zur Frage nach Mehrfachnennungen, wozu ebenfalls nur nach der Konstitu-
ierung eines Korpus Ausschau zu halten ist, der sich durch eben diese bildet.
Letztlich entsteht so ein Uberblick jener wenigen postulierten Supra-Design-
klassiker, die dem Laienpublikum vom Fachpublikum in Analogie zu den Star-
Designern angeboten werden. Er konstituiert sich aus tibereinstimmenden
Nennungen in den untersuchten Publikationen und zwei Erweiterungen des
Korpus: erstens um die DvD-Reihe Design 1-4 von ARTE FRANCE (2012) sowie
zweitens um die FORM-Buchreihe Design-Klassiker (1997-2004).

Zu diesem Zweck werden alle Funde von Designklassikern und Designiko-
nen zusammen ausgewertet, da bei der Benennung von identischen Intentio-
nen ausgegangen wird. Sobald ein Artefakt mindestens in zwei Publikationen
vorkommt, wird es in die Liste aufgenommen. Der sich ergebende Korpus er-
streckt sich tiber einen Zeitraum von 81 Jahren (genauer: von 1925-2006) und
er umfasst 29 Artefakte, die sich von den 1920ern bis zu den 1980ern konzen-
trieren und einen Spitzenwert von 7 in den 1960ern aufweisen. Der geringste
zeitliche Abstand eines Fundes zur Studie betrigt zum Zeitpunkt der Erstel-
lung acht Jahre.

4 Publikationen

1. 1968: Sessel SACCO; GATTO, PAOLINI, TEODORO
(A&W, ART, DIE PRESSE, SW)
2. 1956: LOUNGE CHAIR; EAMES (A&W, ART, F.A.Z., SW)
3. 1927: Beistelltisch E 1027; EILEEN GRAY (A&W, ART, FORM, NZZ)
1925: WASSILY-CHAIR; MARCEL BREUER (A&W, ART, NZZ, SUDDEUTSCHE)
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3 Publikationen

9.

10.

11.

1985: Wasserkessel 9093 BIRD KETTLE; MICHAEL GRAVES 421

(ART, DIE WELT, FORM)

1971: Tischleuchte T1Z10; RICHARD SAPPER (A&W, FORM, NZZ, SW)

1964: Polstermobelprogr. CONSETA; WILHELM MOLLER (A&W, FORM, SW)
1963: Mébelprogr. USM HALLER; PAUL SCHONER, FRITZ HALLER

(A&W, FORM,SW)

1936: Vase SAVOY; ALVAR AALTO (A&W, DIE WELT, DIE ZEIT)

1933: Hocker 60; ALVAR AALTO (A&W, DIE WELT, DIE ZEIT)

1929: Sessel BARCELONA; LUDWIG MIES VAN DER ROHE (A&W, ARTE, NZZ)

2 Publikationen

12.
13.
14.
15.

16.

17.

18.
19.
20.
21.
22,
23.
24.
25,
26.

27.

28.
29.

2006: Stuhl MYTO, KONSTANTIN GRCIC (DER SPIEGEL, NZZ)
2006: Stuhl BONE CHAIR; JORIS LAARMAN (A&W, FORM)

1997: Bucherregal BOOKWORM; RON ARAD (ARTE, FORM)

1987: Tischleuchte TOLOMEO; MICHELE DE LUCCHI und FASSINA
(A&W, SW)

1981: Raumteiler CARLTON; ETTORE SOTTSASS (ART, DIE WELT)
1978: Espressokanne 9gogo; RICHARD SAPPER (DIE WELT, FORM)
1972: WIGGLE CHAIR; FRANK GEHRY (A&W, SW)

1969: PERLFLASCHE; GUNTER KUPETZ (DESIGN REPORT, FORM)
1969: Schreibmaschine VALENTINE; ETTORE SOTTSASS (ARTE, DIE WELT)
1968: Hangeleuchte SEMI; BONDERUP und THORUP (A&W, SW)
1960: Tischleuchte AJ; ARNE JACOBSEN (A&W, SW)

1958: Tische und Stuhl TULIP; EERO SAARINNEN (A&W, FORM)
1952: DIAMOND CHAIR; HARRY BERTOIA (A&W, SW)

1950: RAR ROCKING CHAIR; EAMES (A&W, SW)

1949: Tisch ARABESCO; CARLO MOLLINO (A&W, F.A.Z.)

1946: Stuhl DOMUS; ILMARI TAPIOVAARA (A&W, DIE WELT)

1939: Treteimer VIPP; HOLGER NIELSEN (A&W, SW)

1939: LANDI-Stuhl; HANS CORAY (A&W, NZZ)

Ein alptraumbhaftes Szenario lisst eine Wohnung voll von Zeugnissen besten,

klassisch-ikonischen Geschmacks aus dem Boden wachsen .... Bemerkenswert

ist wieder einmal die relative Uneinigkeit in der Breite der »Nominierungen«

— bei gleichzeitiger Befestigung bereits bestehender Monumente.
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Eine Einteilung nach Produktkategorien liefert die greifbarsten und nutzlichs-
ten Erkenntnisse: Sitzmdbel nehmen mit 14 Artefakten den gréfiten Raum
ein - insgesamt die Halfte aller Funde, verteilt auf zehn Stiihle, zwei Sessel,
ein Sofa-Programm und einen Hocker. Deutlich abgeschlagen Leuchten und
Haushaltsgegenstinde mit je vier Funden, von denen letztere sich aufteilen in
einen Wasserkessel, eine Espressokanne, eine Mineralwasserflasche und ei-
nen Miilleimer. Besonders ist hieran, dass ein Artefakt kein unmittelbares Pri-
vateigentum darstellt, da es sich um eine Pfandflasche handelt und eines den
gesamten Bereich der Entsorgung vertritt: Womit einerseits die Ehre nicht
statusfahiger Produkte gerettet wird und sich andererseits erweist, dass auch
der Kauf eines Milleimers noch Distinktionspotential in sich bergen kann.
Auflerdem haben sich drei Tische und drei Regale einen Platz in jenem konst-
ruierten Design-Olymp erobert sowie eine Schreibmaschine (als einziges Ge-
rit) und eine Vase (als einziger zugleich funktionaler Dekorationsgegenstand).

In nackten Zahlen tragen zu den 29 Platzierten bei: A&w 22, sw zwolf,
FORM zehn, DIE WELT sieben, ARTE und die NzZ je sechs, F.A.Z., DIE ZEIT und
ART DAS KUNSTMAGAZIN je zwei Artefakte, SUDDEUTSCHE, DESIGN REPORT
und DER SPIEGEL je ein Artefakt. Eine weitere Auffilligkeit besteht darin, dass
in keinem Fall mehr als vier unterschiedliche Fundstellen pro Artefakt auf-
treten: Das Mittelfeld wird von je dreien gebildet. Diesem an Zahl geringen,
publikationstbergreifend zustimmungsfahigen Bestand Das Buch der Klassi-
ker gegentberstellend, das von sw 2011 zum eigenen fiinfzigsten Geburts-
tag herausgegeben wird, beeindruckt dort eine Phalanx der »500 besten Mo-
bel und Wohnaccessoires« den geneigten Leser. Der Verdacht liegt nahe, dass
damit wieder einmal nicht weniger als die Existenzberechtigung der eigenen
Deutungshoheit verteidigt werden soll.

Von Supra?-Designern und Supra?-Designklassikern

Supra*Designer treten als Spitzengruppe hervor, wenn man das Ranking-
Spielchen im Rahmen der Artefakt-Auswertung noch eine Runde weiterspielt
und die Ergebnisse nach den Designern filtert, die mit mehr als einem Arte-
fakt vertreten sind. Als Ausbeute verbleiben so nur noch drei Designer mit
je zwei Artefakten:
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1. ALVAR AALTO mit einer Vase (SAVOY) und einem Hocker (60),
2. CHARLES und RAY EAMES mit zwei Stithlen (RAR ROCKING CHAIR und
LOUNGE CHAIR), 423
3. ETTORE SOTTSASS mit einer Schreibmaschine (VALENTINE) und einem
Raumteiler/Regal (CARLTON).

Supra*-Designklassiker treten durch eine Auswahl nach der Zahl ihrer Nen-
nungen hervor, was im untersuchten Korpus nur noch diejenigen betrifft, die
ausschliefilich in vier unterschiedlichen Publikationen als Designklassiker be-
zeichnet werden. Die Ausbeute hierfur betrigt vier:

WASSILY-Stuhl, MARCEL BREUER
Beistelltisch E 1027, EILEEN GRAY

LOUNGE CHAIR, CHARLES und RAY EAMES
Sitzsack SACCO, GATTO/PAOLINI/ TEODORO.

A won R

Damit ist aller Enden eines: Aus dem zugrundeliegenden Material ldsst sich
keine weitere Zuspitzung mehr erzeugen. Die Designer sind anhand der An-
zahl gefundener Artefakte medieniibergreifend auf die populdrsten drei re-
duziert und damit wird auch die Stardesigner-Rangliste anhand anderer Ver-
gleichskriterien vom Feld gefegt. Die Anzahl der Artefakte ist hiermit auf
supraklassische vier eingedampft. Bewiesen ist damit, aufler der Méglichkeit
einer derartigen Interpretation: Wieder nichts.

Es sei denn, man nadhme die tbereinstimmenden Nennungen als ein zwar
nicht wirklich ausgehandeltes, aber dennoch manifestes Verhandlungsergeb-
nis an und ernst: Dann hatte die Auslese eine ewige Spitze an unverrtckba-
ren Star-Designern und Designklassikern hervorgebracht. Dies jedoch auf
der Basis von jenen entworfener und bereits auf die eine oder andere Wei-
se als Klassiker markierter Artefakte und nicht mehr nach der Zahl uber sie
veroffentlichter Artikel. Ein ironisch gefarbter Tipp fir angehende Klassiker-
produzenten muss an dieser Stelle sein: Mit etwas, worauf man sitzen kann,
liegt man sicherlich nicht schlecht, sofern man einen kunftigen Klassiker zu
entwerfen wiinscht .... Beleuchtung bietet sich als Betitigungsfeld ebenso an
wie Haushalt, Ablage und Aufbewahrung und damit kann eigentlich nur ein
beruhigendes Fazit gezogen werden, da es immer noch die nutzlichen Dinge
sind, denen »Experten« ein dauerhaftes und beispielgebendes Anwesenheits-
recht in unserem Umfeld zubilligen mochten.
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Zum Abschluss ist ebenso zwangslaufig ein Vergleich der bereits ermittelten
Rangliste der Star-Designer mit den Supra-Designklassikern fallig. Er lasst nur
noch eine personale Deckungsgleichkeit auftauchen: KONSTANTIN GRCIC mit
dem Stuhl MyTO. Die Auswertung der Designklassiker zeigte noch funf und
GRCIC kam auch dort schon vor. Sind also Bewertungen von Personen und
Bewertungen von Artefakten tatsichlich zwei distinkte Vorgange, die keine
direkte Auswirkung aufeinander haben?

Die Hypothese, der Ruhm eines Gestalters kénne sich auf die Bewertung
der Artefakte (sowie vice versa) auswirken, scheitert an der Auswertung der
untersuchten Publikationen, denn sonst hatten hier theoretisch mindestens
Artefakte von PHILIPPE STARCK und auch JASPER MORRISON, MATTEO THUN
und den BOUROULLECs auftauchen kénnen, die die Platze vor GRcIC bele-
gen. Nattrlich greift diese Zuspitzung zu kurz, weil das Zustandekommen
einer Besetzung mit Bedeutsamkeit oder auch Valorisierung (vgl. RECKWITZ
2017) ein komplexerer und komplizierter auszuwertender Vorgang ist als die-
se nur auf Zahlen basierende Simplifizierung. Dennoch bildet sie ab, was den
Weg in die Verbreitungsmedien gefunden hat und sie bietet damit ein klare-
res Bild von der Unterschiedlichkeit des Vorbildgebenden bei unterschiedli-
chen Rezipienten.
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Der Weg zum lkonischen

Nun richtet sich der Blick darauf, welches generelle Verhiltnis Menschen zu
jenen Artefakten, die im Feld des Designs entstehen, aus der Sicht der Wis-
senschaft entwickeln. Zum Einstieg RECKWITZ und dessen Blick auf das De-
sign im Rahmen von Die Erfindung der Kreativitit:

»[D]as Design [erweitert] seinen Anspruch in Richtung einer Totaltrans-
formation der gesamten Artefaktwelt. Es versteht sich nicht als eine blo-
e Nische des Produktdesigns, sondern verfolgt das politische Projekt, der
menschlichen Umwelt insgesamt eine die Sinne befriedigende und prak-
tisch handhabbare Form zu geben. [...] In dieser Transformationsphase
wird damit eine Struktur erprobt, die sich in den 198oer Jahren verallge-
meinert und sich vom Bezug auf das kritische Radical Design [Hervorhe-
bung im Original] 16st. Das Design erhilt nun den Status einer General-
disziplin der Kreativékonomie. Zum einen avanciert der dsthetische Wert
fiir eine immer gréflere Zahl von Produkten von einem Zusatzwert zu
einer primaren Eigenschaft, so dass die Produktsemantik den Kern der
Ware ausmacht. Dies erlaubt es auch, nicht nur materiale Giiter, sondern
ganze Environments und Atmosphiren zum Gegenstand einer Design-
gestaltung [Tautologie, der Verfasser] zu machen. Zum anderen forciert
das Design als Generaldisziplin das dynamische und unendliche Spiel
der Neuheit und Differenz fiir ein an Selbstisthetisierung interessier-
tes Publikum, indem es seit den 1980er Jahren #hnlich der Mode im-
mer neue Stile (Neo-Primitivismus, Super-Normal-Bewegung etc.) entwi-
ckelt. Das modernistische Design, der »Design-Klassiker« wird dann zu
einem [Hervorhebung im Original] Stil unter mehreren. Die Faszination,
die diese Entfesselung der Designstile fur die Konsumenten bedeutet,
manifestiert sich in der breiten massenmedialen Aufmerksamkeit fiir
Design und in dessen Institutionalisierung als Kulturgut: in Designmu-
seen (erstmals in London 1989), in Designzeitschriften (so Wallpaper
[Hervorhebung im Original], gegriindet 1996) und den Publikationen
von Designverlagen (etwa im international agierenden Taschen-Verlag,
1980 gegrundet). Nach dem Vorbild des erfolgreichen Kunstlers prasen-
tiert das Feld des Designs seit den 1980er Jahren den Design(er)-star —
etwa Philippe Starck oder Terence Conran - als attraktives Kreativsubjekt.
Im Designer scheinen 4sthetische und ¢konomische Komponenten eine
Symbiose einzugehen. Das Design kann jedoch nur dadurch zur General-
disziplin der Kreativikonomie werden, dass es tiber die Produktsemantik
hinaus auf eine dsthetische Gestaltung von langfristig wirkenden Mar-
ken, schlieBlich von kollektiven Identititen insgesamt abzielt und sich so
in eine asthetisch orientierte allgemeine Unternehmens und Organisa-
tionsberatung verwandelt.« (RECKWITZ 2012: 180f)
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Es verwundert nicht, dass die Aufmerksamkeit des aktuellen Star-Soziologen
der Stunde beim Blick auf das Design den beiden Phinomenen »Design-Klassi-
ker« und »Design(er)-star« nicht entkommt. Mit seiner Zuspitzung auf STARCK
und CONRAN als »attraktive Kreativsubjekt[e]« liefert er eine erneute Besta-
tigung fiir die vorstehend dargestellten Ergebnisse. Bemerkenswert ist auch
seine Feststellung, der Designklassiker (in einer fast erwartbaren Fixierung
auf das »modernistische Design«) sei heute nur noch ein Stil unter vielen. In
Form der Befestigungsliteratur liegen jedoch derartig viele eindeutige Bele-
ge fur hegemoniale Bestrebungen im Sinne von Ordnungsmichten des Klas-
siker-Diskurses vor, dass diese stilistische Beschrinkung bezweifelt werden
darf. Schon die mit dem Beginn des 20. Jhd.s aufgekommenen Warenkun-
den stellen erste Manifestationen dieser Versuche von Meinungsbeeinflus-
sungen dar.

Dennoch ist RECKWITZ Einschrankung der Bedeutung des Designklassi-
kers als ein Stil unter vielen anderen paradoxerweise ebenso gerechtfertigt,
denn die Designbranche steht nicht nur unter der Herrschaft des Ikonischen,
sondern auch unter der Herrschaft des Neuen. Sie entkommt diesem Kreislauf
nicht und sie setzt selbst aufs Neue Stil neben Stil. Ein stirker versachlichter
Blick auf den Umgang mit und das Verstindnis von Artefakten, die von Men-
schen gekauft werden, bietet sich unter Bezug auf MIKLAUTZ, KOHL, BREUER,
LENZE, VEBLEN sowie LLOYD und SNELDERS: Mit dem Ziel, abseits der von
Konsumforschung, Produktsemantikern und Markenstrategen bereits ausge-
tretenen Pfade einen anderen Eindruck davon zu gewinnen, wie Menschen
mit Artefakten umgehen und welches Verhiltnis sie zu thnen aufbauen. Im
Rahmen der Betrachtung von LLOYD und SNELDERS’ Text tiber den JUICY SA-
LIF werden auch die Positionen von ALESSI, COLLINS, ECO, NORMAN und SEL-
LE in die Analyse dieses speziellen Artefaktes einbezogen.
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Kristallisierter Sinn
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liefert einen bedeutsamen und grundlegenden Beitrag zur Diskussion um
den Wert von Artefakten, der nicht nur im hiesigen Zusammenhang losge-
16st von der reinen Existenz derselben betrachtet werden muss. MIKLAUTZ'
Argumentation liegen u. a. Gedanken von SIMMEL aus dessen Philosophie des
Geldes zu Grunde: Z. B. jener, dass

»[eline [seiner] wichtige[n] Grundannahme(n] [...] [darin bestehe], dal

die menschliche Ordnung der Dinge nicht deren Eigenschaften folg[el,

sondern véllig autonom davon strukturiert [sei] — sie [sei] nach Werten

gebildet. Der Wert der Dinge aber [sei] aus ithrem >nattrlichen Sein<nicht

ableitbar. Eigenschaften und Bewertung von Gegenstinden verh[ie]lten

sich seiner Ansicht nach absolut zufillig, ja der Wert >bilde[...] gewisser-

maflen das Gegenstiick zum Sein«. Der Wert gle]lt[e] thm als gleichgul-

tig gegentiber dem Zustandekommen der Dinge, geradezu als Gegensatz
zum gegebenen Objekt.« (SIMMEL 1977, zitiert nach MIKLAUTZ 1996: 39f)

Die Frage nach der Entstehung des Werts beantwortet MIKLAUTZ mit der
fundamentalen Feststellung, dass er »[...] keine den Dingen inhirente Eigen-
schaft [sei], sondern »ein im Subjekt verbleibendes Urteil tiber sie.« (ebd.: 39f)
Flr MIKLAUTZ werden
»Artefakte [...] zum Zeichen ihrer Funktion und kénnen auch als solche
sgelesen« werden. Dartiber hinaus bilden Artefakte selbst ein struktu-
riertes Zeichensystem, das Unterschiede als bedeutsam setzt. Das heifit,
Artefakte haben nicht nur eine Funktion, die sich in ihrer Verwendung

realisiert, sondern auch eine Mitteilungs>funktion« in einem davon los-
geldsten System von Signifikationen.« (ebd.: 60)

Als »Zeichen ihrer Funktion« verwandeln Artefakte sich daraufhin in Sym-
bole und diese sind dann

»[...] nicht bloR Zeichen. In ihrer symbolischen Dimension verweisen Ar-

tefakte als Objektiviationen menschlichen Handelns nicht nur auf, son-

dern sind vergegenstindlichter, objektivierter Ausdruck kollektiver Er-
fahrung [Hervorhebungen im Original].« (ebd.: 70)

Wenige Seiten weiter fahrt sie fort: »Artefakte bringen kollektive Wertvorstel-
lungen zum Ausdruck, die in ihrer Aneignung durch den einzelnen bestatigt
und — wenn auch fallweise modifiziert — reproduziert werden.« (ebd.: 77) Hier-
mit sind schon fast alle wesentlichen Aussagen versammelt, die fir eine indivi-
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duelle Bewertung von Designklassikern und Designikonen als bestimmend zu
gelten haben — wenn in den zuletzt zitierten Zeilen auch die Differenzierung
zwischen dem Artefakt als solchem und seinem zusitzlich hervorgebrachten
Wert fehlt. Man koénnte auch noch einen Hinweis auf die Aushandlungspro-
zesse geben, die in ausdifferenzierten Gesellschaften zu einer stirkeren Zer-
splitterung des Kollektiven an sich fithren und letztlich verschiedene Kollekti-
ve nebeneinander stehen lassen, die nur noch eine begrenzte Deutungshoheit
fir sich beanspruchen kénnen. Zu Grunde liegt allem immer die Besetzung
mit Bedeutsambkeit:

»Deutlich wurde [...], dal beliebige Produktbereiche bedeutsam besetzt
werden kénnen und je nach Gruppenzugehorigkeit auch unterschiedli-
che Bedeutung zugewiesen erhalten. Nie lasst sich diese besondere Be-
deutung aber allein auf den Nutzen von Artefakten reduzieren — bei tech-
nischen Geriten ebensowenig wie bei Kleidung, bei der dies besonders
offensichtlich scheint. Dieser >Eigenwert« von Artefakten jenseits ihrer
Niitzlichkeit und Funktionalitit und jenseits ihres 6konomischen Werts
wird zwar von den Produzenten und Hindlern geschickt geférdert und
genutzt, ist in seiner Entstehung aber sicher nicht ausschlieflich aus de-
ren Agieren ableitbar. Die Objektivierung von Bedeutung scheint vielmehr
kulturelle Wurzeln zu haben [Hervorhebung des Verfassers].« (ebd.: 156)

Dieser kulturellen Wurzeln werden wir gewahr mit jedem Designwettbewerbs-
ergebnis, mit jedem postulierten Designklassiker, mit jedem in den Design-
ikonenstand erhobenen Artefakt und ipso facto bei der Musealisierung. Die
Auseinandersetzung mit solchen Formen der Vorbildhaftigkeit erfordert die
personliche Aneignung und ggf. Bestitigung — s. o.:

»Der Umgang mit Produkten setzt Prozesse der Aneignung voraus, in de-
nen der Handelnde selbst zur Hervorbringung des von thm konsumierten
Produkts beitragt. Aneignung meint, daf der Gegenstand der durch die
Komplexitat der Warenproduktion entstandenen Sphére abstrakter, all-
gemeiner, fremder, beliebig gewordener Dinge entrissen werden, perso-
nalisiert und individualisiert werden muf. Es geht also bei Aneignung um
mehr als ein blofles Zum-Eigentum-Machen. Die Aneignung bringt das
Produkt fiir den Besitzer eigentlich erst hervor und enthiillt es aus der
Anonymitat des Jedem-und-immer-Gleichen. [...] Folgt man Sahlins, lie-
Re sich die kapitalistische Okonomie selbst als kulturelles Produkt verste-
hen, in dem es darum geht, Bedeutung zu produzieren. Das Besondere
daran wire, daf} der wichtigste Bereich der Herstellung von Sinn in der
Produktion von Konsumgutern besteht, der alle anderen Bereiche domi-
niert. Eine totemistisch strukturierte Produktwelt wire demnach die un-
sere Kultur kennzeichnende symbolische Form, d. h. das Medium, tber
das wir Realitit konstituieren, Welt verstehbar machen und Orientierung
in ihr erméglichen.« (ebd.: 162f)
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Es erscheint keinesfalls als ein zu weit ausgreifender Schritt, den im Totemis-
tischen steckenden Aspekt der Verehrung — wenn auch losgeldst vom religis-
sen Glauben - in den Bereich der persénlichen Bedeutungsproduktion ein-
zuschliefien. Notwendig ist aber auch, noch einmal hervorzuheben, dass es
unterschiedliche und unterscheidbare Realititen sind, die hier konstituiert
werden und individuell zu persénlicher Kongruenz gebracht werden kénnen
oder missen oder auch nicht.

Der Realitit der produzierten Giiter steht die Realitit des von uns ebenso
produzierten Wertes gegeniiber (oder zur Seite). Die Besonderheit dieser Dua-
litat besteht darin, die Realitat der einen nicht abstreiten, die Realitit des an-
deren aber fiir sich ablehnen zu kénnen. Dadurch ist es méglich, sich der Be-
deutung eines Artefakts als Manifestation eines Aushandlungsprozesses nicht
zu unterwerfen oder anzuschliefen. Lehnt man das Produkt als solches ab,
entzieht man sich dem Anschluss an das Kollektive durch Konsumabstinenz.
Fragen danach, auf welche Weise man ein konsumiertes Produkt durch Aneig-
nung selbst mit hervorbringe, stellen sich mit jedem Konsum-Akt aufs Neue.

Der Gedanke, man enthiille es damit aus »der Anonymitit des Jedem-
und-immer-Gleichen« (s. 0.) ist ein tiberraschender Nebenaspekt, der sich in
dieser Form bei keinem der anderen Autoren findet, die im Kapitel zur Ano-
nymitit betrachtet werden. MIKLAUTZ geht damit von einer Form der Ano-
nymitit aus, die der Appropriation im Wege steht. Doch dreht sich hierbei
nicht alles um ein sichtbares Herausragen aus der Masse des Gleichen fur ei-
nen einzelnen Konsumenten (vermittels einer Auszeichnung), sondern es
geht um das jeweils individuelle Anverwandeln aus einer Masse des fur vie-
le Gleichen. So handelt es sich um keine Auszeichnung mit Orientierungs-
wert und -absicht, die Artefakte vor einem Kauf aus der Anonymitit der Mas-
senproduktion herausragen lassen soll, sondern um eine héchstpersonliche
Aneignung durch den Konsumenten zur Uberwindung der Anonymitit von
Artefakten nach einem Kauf. Mithin der Aufbau einer persénlichen Bezie-
hung zum Objekt, wie er bei MILLER (2008) in The Comfort of Things behan-
delt wird. Der oben erwahnte Aspekt der Orientierung in der »Komplexitit
der Warenproduktion« ist wohl der wichtigste, denn Orientierung verspricht
Sicherheit wie Unsicherheitsabsorption auf beiden Seiten — also fiir die Orien-
tierung geben wollenden wie die suchenden.
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Die Macht der Dinge

Auch hier gilt die Beschiftigung unter anderem der Differenz zwischen dem
Gebrauchswert einer Ware und dem, was dartiber hinaus geht:

»Nun wissen wir allerdings aus unserer Alltagserfahrung, dafd beim Kauf
einer Ware deren Gebrauchswert zwar eine wichtige, aber keineswegs die
einzige Rolle spielt. Eine beim Straffenhadndler erworbene einfache Digi-
taluhr erfullt ihren Gebrauchszweck als Zeitmesser nicht weniger gut als
eine tausendmal teurere Rolex. Der Ndhrwert von Kaviar ist keineswegs
hoher als der von Haferflocken. Der Gebrauchswert eines bestimmten
Gegenstandes allein kann es also nicht sein, der fiir den Kaufer zum ent-
scheidenden Stimulus wird, gerade diesen und keinen anderen zu erwer-
ben. Es muf? noch mehr hinzukommen: ein bestimmter Reiz, der von der
angebotenen Ware ausgeht. Er kann von der Seltenheit des Gegenstands,
seinem sozialen Prestigewert oder von dem ihm anhaftenden Glicksver-
sprechen herrithren, er kann taktiler, olfaktorischer, visueller oder ganz
allgemein 4sthetischer Natur sein.« (KOHL 2003: 112)

An diesem Punkt ist KOHL schon deutlich spezifischer als MIKLAUTZ, die die
Besetzung mit Bedeutsamkeit noch auf einem allgemeineren Niveau disku-
tiert. Eine Tauglichkeit als Zeichentriger ist jedoch vergleichbar mit MIKLAUTZ’
Gedanken, dass Artefakte sich zu Symbolen wandeln und damit »vergegen-
standlichter, objektivierter Ausdruck kollektiver Erfahrung« werden (vgl. mI-
KLAUTZ 1996: 70):

»Grundlegend ist zunichst einmal die Unterscheidung zwischen naturli-
chen Objekten und Artefakten. Beide Klassen von Dingen kénnen als Zei-
chentriger fungieren. Doch scheinen sich die Artefakte hierzu besser zu
eignen, da ithnen bereits im Zuge ihres Herstellungsverfahrens bestimm-
te Intentionen eingegeben worden sind. Sie verleihen ihnen eine Aussa-
gekraft, die die physische Existenz ihrer Produzenten tberdauert. [...]
Durch ihre Gestaltung kommentieren sich die Artefakte also gewisserma-
Ren selbst. Der primire Bedeutungsgehalt des Artefakts entspricht dem
Verwendungszweck, fiir den es angefertigt worden ist. Das heifit aller-
dings nicht, dass es nicht noch zusitzliche Bedeutungen gehabt haben
kann oder spéter (Hervorhebung im Original) mit sekundéren symboli-
schen Bedeutungen versehen worden ist.« (ebd.: 121)

Die Beschreibung des Wertes einer Ware als eigenstindige Kategorie, losge-
16st von ithrem objektivierbaren Seinszustand und als »Resultat sozialer Kon-
ventionens, der auch ein »Begehren« auslose, koinzidiert sowohl mit SIMMEL
als auch mit VEBLENs Begriff des »honorific element«:
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»Der Schluf! liegt also nahe, daf} der Wert, der bestimmten Gegenstanden
zugemessen wird und der sich im Tauschakt realisiert, nicht notwendig
und tberall aus deren Niitzlichkeit resultiert. Er 1463t sich nicht objekti-
vieren, weder anhand des in sie investierten Quantums an Arbeitszeit,
noch anhand der Komplexitit des Produktionsprozesses. Denn Wert ist
keine den Gegenstanden innewohnende Eigenschaft, sondern immer ein
Resultat sozialer Konvention. Wie weiter oben bereits erwahnt, spielt bei
der Wertbemessung eines Gegenstands das Begehren oft eine groflere
Rolle als dessen plane Niitzlichkeit.« (ebd.: 127f)

Zum direkten Vergleich ein Zitat von VEBLEN:

»The habit of looking for the marks of superfluous expensiveness in goods,
and of requiring that all goods should afford some utility of indirect or
invidious sort, leads to a change in the standards by which the utility of
goods is gauged. The honorific element and the element of brute efficiency
[Hervorhebungen des Verfassers] are not held apart in the consumer’s ap-
preciation of commodities, and the two together got to make up the unan-
alysed aggregate serviceability of the goods. Under the resulting standard
of serviceability, no article will pass muster on the strength of material
sufficiency alone. In order to completeness and full acceptability to the con-
sumer it must also show the honorific element [Hervorhebung des Verfas-
sers]. It results that the producers of articles of consumption direct their
efforts to the production of goods that shall meet this demand for the
honorific element. They will do this with all the more alacrity and effect,
since they are themselves under the dominance of the same standard of
worth in goods, and would be sincerely grieved at the sight of goods which
lack the proper honorific finish.« (VEBLEN 1994: 95)

Der Ehrbegriff, welcher in VEBLENs Formulierung »honorific element« mit
eingeschlossen ist, lohnt eine kleine Ausbuchtung. Bei einer Ubertragung in
die deutsche Sprache muss man eigentlich davon ausgehen, dass das Ansehen
und der Status als Grundlage passender wiren: VEBLENS conspicuous consump-
tion wird tblicherweise mit Status- oder Geltungskonsum tbersetzt. Dennoch
bietet der Gedanke, dass wir selbst uns Ehre verschaffen durch den Erwerb
eines Gegenstandes — weil ein UNS in den Augen anderer ehrender Bestand-
teil in thm stecke —, einen Ansatzpunkt, um noch einmal mit leicht verscho-
benem Akzent tber diese buchstibliche Verkérperung sozialer Konventio-
nen nachzudenken. Eine Henne und Ei-Diskussion muss daftr nicht gefthrt
werden, weil die Genese offensichtlich ist. Nehmen wir MIKLAUTZ’ auf SIM-
MEL gesttitzte Uberlegungen fiir gegeben und der Wert einer Ware stellt dem
folgend ein eigenstandiges Produkt dar, das einem Artefakt erst nachtraglich
mitgegeben wird, so finden wir schon weit vor ihrer Zeit in VEBLENSs Zitat
den Aspekt seiner moglichen Instrumentalisierung vor respektive einen Be-
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leg fiir dessen Normierbarkeit. Oder auch eine direkte Ubertragung und In-
tegration sozialer Konventionen in die Genese von Artefakten. Als Mechanis-
men bei weitem am Einfachsten zu fassen sind in diesem Zusammenhang die
finanzielle und stiickzahlgebundene Begrenzung der Zuginglichkeit. Die Ma-
terialauswahl fir die Produktion aus (der Konvention nach) edlen oder un-
edlen Materialien sorgt zum Einen fiir die pekuniire Begrenzung oder Off-
nung der Zuganglichkeit, die Verknappung zum Anderen. Diese entscheidet
im Positionswettbewerb ebenfalls iber Wohl und Wehe der Status-Aspiran-
ten. Deren Streben nach Status- oder auch Identifikations-Artefakten fasst
KOHL wie folgt zusammen:

»Da die finanziellen Ressourcen der Bildungselite begrenzt sind, sucht

sie sich mit Gegenstinden zu umgeben, die von ihrem besonderen Ge-

schmack zeugen: Antiquititen, Designermaobel, avantgardistische Kunst

und vieles andere mehr. Die Angehérigen der Bildungselite zeichnen sich

durch ihre Kennerschaft aus, die sich selbst auf so banale Dinge wie Wein-

oder Kisesorten beziehen kann. Sie wollen exklusiv sein. Der >Gute Ge-

schmacke erlaubt eine Abgrenzung sowohl gegentiber den oberen Gesell-

schaftsklassen als auch gegeniiber den unteren sozialen Schichten. Daf3

diese Strategie mit relativ geringem pekunidrem Aufwand verbunden

ist, erweist sich allerdings nicht nur als Vorteil. Hat sich ein bestimmter

Trend erst einmal durchgesetzt, dann ist es fiir jeden, der seine Zugeho-

rigkeit zur tonangebenden Gruppe signalisieren will, relativ einfach, in

den Besitz der entsprechenden Prestigegiiter zu gelangen. Auf diese Wei-

se wird immer wieder von neuem dieselbe Spirale in Gang gesetzt. In der

Gefahr, ihre Exklusivitit zu verlieren, befinden sich die Angehorigen der

Bildungselite in der schwierigen Lage, stindig neue Statusobjekte entde-

cken zu miissen, um ihren Rang in der sozialen Hierarchie nicht zu ver-

lieren.« (KOHL 2003: 131)

»In der Gefahr, ihre Exklusivitit zu verlieren«, befinden sich selbst jene, die ge-
sellschaftlich oberhalb der eben beschriebenen Bildungselite angesiedelt wer-
den, da diese mittels des eigenen guten Geschmacks nicht nur eine Abgren-
zung nach unten, sondern auch nach oben versucht. Durch das Aufschlieffen
von unten steigt oberhalb der Druck, sich mit Hilfe neuer Prestigegtiter wie-
der von unterhalb abzusetzen, um weiterhin die Zugehorigkeit zu den eige-
nen tonangebenden Gruppen zu signalisieren und deren Geschlossenheit zu
wahren. Dies erscheint allerdings aufgrund weniger stark begrenzter finanzi-
eller Ressourcen weit weniger problematisch. Die aktuellste, obschon ebenso
amerikanisch geprigte Fortschreibung der damaligen VEBLENschen Zeitdia-
gnostik, die direkt an den von KOHL verwendeten Begriff der Bildungselite
angebunden werden kann, findet sich in CURRID-HALKETTs The Sum of Small
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Things. A Theory of the Aspirational Class (2017), worin sich VEBLENS conspicuous
consumption zur inconspicuous consumption wandelt. CURRID-HALKETT griindet
ihre Arbeit in BOURDIEUS Distinktion und Habitus und dem sozialen Kapital, 433
was in folgendem Zitat zutreffend zum Ausdruck gebracht wird:

»The key to most all inconspicuous consumption is that it is nonvisible

except to those in the know, and is difficult to emulate without tacit in-

formation or a significant amount of money. Inconspicuous consump-
tion is the source of the new class divide.« (CURRID-HALKETT 2017: 50)

Ein weiterer Bezug zu KOHLs Bildungselite sowie zu BOURDIEU, der auf eine
ahnliche Art expliziert, wie diese sich selbst nach oben (wie auch jede andere
Gruppe gegen ihr Umfeld) abgrenzen kann, wird hier gesetzt:

»Unlike conventional status goods, the new means by which members

of the aspirational class define themselves are through goods that may

just cost the same as they do for their middle-class counterparts but are

only accessed through rarified information. As showy and material means

of establishing status are more accessible, the aspirational class finds sub-

tle symbols, cultural capital and language to distinguish itself from oth-

er groups, and its members use knowledge as an important dividing line

between them and the rest. Thus the aspirational class members shape

and demonstrate their position through information they can attain only

through their peers and position as purveyors of cultural capital.« (ibid.:

51)

Als wenig verbliffendes Fazit verbleibt, dass sich trotz einer marginalen Be-
griffsanderung - die bedeutsamer klingt, als sie es in Wirklichkeit ist — und der
Entkoppelung von monetarer oder stiickzahlgebundener Zugangsbegrenzung
absolut nichts an den Mechanismen der Abgrenzung an sich gedndert hat. Wo-
mit sich wieder erweist, dass Statusgtter nur durch die Existenz von in Grup-
pen verhandelten Wertsetzungen zu solchen werden. Die Unsichtbarkeit der
neuen Verhandlungsebenen und die Unkenntnis der nicht im Besitz des néti-
gen Herrschaftswissens befindlichen stellen neue Zugangskontrollen dar, die
so prézise wirken wie die bei VEBLEN wirksamen pekuniiren Beschrankungen.
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Die Erfindung des modernen Klassikers

434

Das Aufkommen der Massenproduktion erzwingt einerseits die Erfindung
von Strategien zu ihrer Differenzierung und es erzwingt andererseits auch
bei den Designer eine scheinbare Gegenposition:

»Designer mussten sich [...] verstreuten Nutzungsbereichen und kleine-
ren Marktsegmenten zuwenden, um sich vom Massenprodukt abzuwen-
den. Eine Standardisierung, wie sie die Moderne der 20er Jahre program-
matisch fur alle anstrebte, um ihren [sic] Demokratisierungsanspruch
gerecht zu werden, war schon in den 6oer Jahren nicht mehr moglich.
Die Einheitsform entsprach nicht mehr dem Kiuferinteresse diversifizier-
ter Kreise. Die Objekte mussten sich unterscheiden. Am einfachsten war
dies, wenn man sie als Persénlichkeiten von Persénlichkeiten erscheinen
lief?. Auf diese Weise konnte man Individualitit in der Massenindustrie
suggerieren.« (BREUER 2001: 103f)

BREUER dekonstruiert im Verlauf den modernen Klassiker als eine Erfindung,
die man in der Nachfolge der guten Form auf das Siegertreppchen zu stellen
versuchte und noch versucht — mit sehr dhnlichen Hegemonialanspriichen:

»Es kam frith auf, was Klaus-Jurgen Sembach in seinem Buch Moderne
Klassiker: Mobel, die Geschichte machen [Hervorhebung im Original] als
Auswahlkriterium fur seine Klassiker formulierte: »Der Designer muss be-
kannt sein — denn wer so einen Klassiker besitzt und kauft, besitzt und
kauft nicht ein Mébel der Firma XY, sondern einen Mies, einen Wegner,
einen Eames oder einen Castiglioni. Zu Stiicken dieser Art haben ihre Be-
sitzer eine besondere Beziehung. Nicht nur weil sie méglicherweise einen
hohen materiellen Wert darstellen, sondern, weil sie eine Geschichte ha-
ben. Man kann was iiber sie erzahlen«. Gillo Dorfles [Ispirazione Italiana;
Ausstellungskatalog, der Verfasser] hat im Ruckblick auf den Beginn der
italienischen Erfolgsstory von einem >mythischen Phianomen« gespro-
chen: dem so genannten italienischen Stil [...] In vielen Fillen folgt der
Prozess der Nobilitierung eines Designobjektes zum Klassiker dem der
Wahl und Pflege von Kunstwerken in Museen — es tritt eine Art Museali-
sierung ein. Mit dieser Beschreibung wird der Annahme widersprochen,
dass sich ein Klassiker aufgrund von gewissen profilierten Eigenschaf-
ten quasi wie von selbst herausbildet und sich tiber lange Zeit bewahrt.
[...] Sondern der Begriff weist auf Bemtthungen hin, um ein Produkt he-
rum eine ganze Welt von museumsahnlichen Institutionen und Strate-
gien aufzubauen. Und darum geht es eigentlich bei der Erfindung des
Modernen Klassikers. Es ist die De- und Re-Kontextualisierung des Ob-
jekts, die das Ding zum Kultobjekt erhebt. Das massenhaft produzierte
Gebrauchsobjekt wird durch den neuen Kontext zum prezidsen Einzel-
werk geadelt. [...] Das bedeutende Museum muss sich nicht mehr mit be-
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deutender Kunst oder renommierten Namen legitimieren, denn es pro-
duziert die Aura des Dings mit — [...].« (ebd.: 104)

Museen werden hier noch ganz nah an der Wunderkammer belassen und mas-
senhaft produzierten Gebrauchsobjekten wird dadurch eigentlich kurzfristig
ihre Museumswiirdigkeit abgesprochen. Doch das Museum als Ort prezigser
Einzelwerke kann die Massenware zum gleichwertigen Ausstellungsgut adeln:
»Was aber hat Kult-Marketing mit Musealisierung zu tun? Das Muse-
um hat sich als Ort und Raum der Ubereinkiinfte bewahrt — dessen, was
hochwertig und von dauerhaftem Wert ist; der Zuschreibung von dem,
was Kunst ist angesichts einer schon lange wihrenden Gewissheit, dass

es keine verbindlichen Qualititskriterien fir Kunst mehr gibt. Es ist der
Raum der Auratisierung eines Dings.« (ebd.: 107)

Design-Ausstellungen wie -Sammlungen machen sich also bereits hinreichend
erprobte Methoden zu Nutze und letztlich ist es nur eine Frage der Wartezeit,
bis die heiligen Hallen sich dann auch endlich der Gebrauchskultur 6ffnen —
dies allerdings unter ganz anderen Vorzeichen als es z. B. in einem Museum
fir Voélkerkunde geschahe. Denn dort geht es nicht um das Sein der Artefak-
te als Artefakte, sondern um einen Blick in deren Eingebettetsein in eine an-
dere Kultur:

»Kuratoren sind sich dartiber im Klaren, dass jede Ausstellung den Ruf ei-

nes Produktes festigt. So hat auch die Ausstellungstitigkeit zur italieni-

schen Designgeschichte, vorzugsweise der 6oer Jahre, den Mythos der

slinea italiana« mitkonstituiert und verstarkt. [...] Ein weiteres Mittel zur

Konstruktion einer Designgeschichte sind Sammlungen. Sie dekontextu-

alisieren naturgemif} Einzelobjekte aus ithrem historischen Zusammen-

hang und fiigen sie in einen neuen Kosmos ein. [...] Die Wiederholung

und der Wiedererkennungseffekt in aulergewohnlichen Zusammenhin-
gen macht sie zu Bertthmtheiten.« (ebd.: 113f)

BREUER resiimiert, »[d]ie Erfindung des Klassikers dien[e] [...] dazu, eine Kon-
vention aufzustellen, eine Verabredung iiber den Status von Bildern, Objek-
ten und Texten, ein Prozess, der immer wieder neu aufgefrischt werden muss,
indem man ihm neue Klassiker beifiigt.« (ebd: 118) Dieser Prozess einer neu-
erlichen Verkultung von Gegenstinden ist nur denkbar durch ein Differenz-
management in Bezug auf die Art der musealen Prisentationen. Einerseits
erlaubt man sich dort den Kunstgriff der Vereinzelung von Massenproduk-
ten. Andererseits werden bewusst Orte musealer Prisentation genutzt, deren
Kontext eine Nihe zum Kunstwerk mitschwingen lsst. Zudem wird durch
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die Griindung spezialisierter Museen oder den Aufbau neuer Sammlungen in
bestehenden Kontexten eine neue Spezifitit begriindet und damit eine neue
Nische ftr neue Ubereinkinfte geschaffen.

Postmodernes Charisma

Die Charismatisierung als »(Re-)Integration des Aufleralltiglichen« ist LEN-
ZEs Ansatzpunkt, der eine anders gelagerte Deutung der schon von KOHL und
BREUER gefundenen Verkultung anbietet:

»Das>Charisma der Postmoderne« will [...], wie die Magie, Transzenden-

tes erfahrbar machen. Im charismatischen Objekt scheinen die Grenzen

der Lebenswelt aufgeldst, die Verheifdungen erlebbar. [...] Das fetischis-

tische Produkt« kann zusammen mit dem Starphinomen als Ausgangs-

punkt einer solchen (Re-)Integration des Auferalltiglichen in den Alltag
angesehen werden.« (LENZE 2002: 166)

BOHME und SELLE tendieren zu dhnlichen Formulierungen, wenn sie im Zusam-
menhang neuerlicher Fetischisierung von der »Wiederverzauberung« (BOH-
ME 2012: 23) oder dem »[t]Jranszendentale[n] Sinn des Gestalteten« (SELLE
2007: 390) schreiben. Weiter vorne war bereits zu lesen, dass ein Entreifien
aus scheinbarer Anonymitit, die Fixierung der Aufmerksamkeit auf etwas
eine gut eingeiibte und bestens ritualisierte menschliche Strategie im sozia-
len Raum ist. Briichig wird LENZEs Idee dann, wenn man sich vor Augen fiihrt,
dass es eigentlich nichts Aufleralltigliches mehr gibt, das reintegriert werden
konnte oder miisste — zumindest an dem Punkt, der von einer klassischen Fe-
tisch-Vorstellung (vgl. KOHL) besetzt gehalten wird. Es gibt jenes AufSeralltig-
liche im magischen Sinne nicht mehr, das neben unserer Alltagswelt existiert
und dessen Existenz wir uns nicht erkliren kénnen. Wir selbst waren und sind
es, die unseren Alltag von seiner Banalitit befreien und ihn mit Besonderheit
aufladen oder anreichern wollen (s. 0.) und die damit das Aufiergewthnliche
oder Aufieralltigliche jenseits des Magischen neu zu definieren such(t)en:

»Verehrte Gegensinde waren im Lauf okzidentaler Rationalisierung im-

mer mehr verehrten Ideen gewichen. Seitdem sich aber, wie die Religi-

on in Freuds >Zukunft einer Illusions, auch diese Ideen als Illusionen er-

wiesen und selbst die sVernunft-Disziplinen< Wissenschaft und Technik

ihre heilsversprechenden Visionen einbiifiten, muf} der westliche Mensch

Sinn in anderen >Provinzen« suchen. Im Grunde scheint es wie eine Kehrt-
wendung der Geschichte, daf} es nun wieder mystifizierte Gegenstande
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und Personen sind, denen sich in Verehrung zugewandt wird. [...] Gegen-
wirtig treten solche Objekt-Charismen jedoch offensichtlich wieder ge-
hiuft auf, sie kénnen daher in meinen Augen neben dem Charisma von
Stars als die typischen Ausformungen eines >kontemporiren Charismasc
bezeichnet werden.« (LENZE 2002: 165)

Zum Zweck der Bestimmung des Wertes einer Ware versucht sich auch LEN-
ZE an Differenzierungen zwischen Tauschwert, Gebrauchswert und dem, was
er in letzter Konsequenz als den eigentlichen Wert einer fetischisierten Ware
betrachten miisste:

»Betrachtet man eine einzelne Ware isoliert, so ist einzig ihr >Gebrauchs-

wertc« erkennbar, also die Erfahrung, daf sie ein ntitzlicher Gegenstand

ist. Um den Wert der Ware wahrnehmen zu kénnen, muf sie in ein Aus-

tauschverhiltnis mit anderen Waren treten. Dieses Verhaltnis bestimmt

ihren Tauschwert. Im Tauschwert wird der Wert der Ware in Beziehung

zu anderen sichtbar. Der Tauschwert ist jedoch lediglich Wertverhiltnis,
er rerschafft« nicht den Wert der Ware.« (ebd.: 169)

Wenn wir noch einmal zu MIKLAUTZ mit ithrem Ruckgriff auf SIMMEL zurtick-
kehren und uns erinnern, dass SIMMEL den Wert einer Ware als ein getrennt
von ihr bestehendes Konstrukt, ein »im Subjekt verbleibendes Urteil tiber sie«
bezeichnet, dann kénnen Artefakte in ihrer Rezeption gar nicht anders als poly-
valent gedacht werden: Weil Menschen zu héchst unterschiedlicher Beset-
zung mit Bedeutsamkeit fahig sind. LENZE selbst legt sich fuir Artefakte auf
den Begriff des Produktfetischismus fest:

»Zur Unterscheidung von der Marxschen Begrifflichkeit soll im folgenden

der Begriff >Produktfetischismus< verwendet werden. Interessieren soll

das >Charismatisches, mit dem Produkte menschlicher Arbeit umgeben

sein kénnen. [...]. Es geht also nicht um eine Decouvrierung der Mysti-

fiziertheit von Waren im Allgemeinen, sondern um eine Bezeichnung je-

ner Produkte innerhalb der Warenwelt, die fiir den Menschen besonde-

re Bedeutung besitzen. Damit riickt die Verwendung des Fetisch-Begriffs
wieder in die Nihe ihrer urspriinglichen Bedeutung. (ebd.: 170)

Die Frage nach dem Bedeutungsraum des Wortes Fetisch fir LENZE muss na-
turlich geklart werden, nachdem er ihn wieder in die »Nahe [seiner] urspriing-
lichen Bedeutung« riicken sieht — was ja dem Glauben an einem Artefakt inne-
wohnende magische Krifte entsprache:

»Neben dem verbreiteten Technikskeptizismus hat schon viel frither und

mit wahrscheinlich weit gréfleren Auswirkungen ein anderer Faktor die
Produkte endgiiltig von ihrem Fetischcharakter befreit. Abgesehen von

Access - -

437


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

438

STARDESIGNER ODER GESTALTER DES ALLTAGLICHEN?

den absoluten Premiumprodukten, die sozusagen als >Ikonen des Kapita-
lismus« fungieren, hat das Konkurrenzprinzip der kapitalistischen Markt-
wirtschaft zu einem Uberangebot an austauschbaren Produkten gefiihrt.
Allgegenwartigkeit und Austauschbarkeit sind Gegenspieler des Geheim-
nisvollen und Besonderen und damit auch Gegenspieler des fetischisti-
schen Produkts. Jenseits des Besonderen verlieren die Artefakte viel von
ihrer symbolischen Funktion fir das kulturelle Leben des Menschen.
Wenn man Objekte also allgemein als Objekte >kristallisierten Sinns« be-
schreibt (vgl. z. B. Miklautz 1996), so ist deren Verbindung zum Signifi-
kanten im beginnenden Spatkapitalismus undeutlich und lose. Was hier
mit Produktfetischismus bezeichnet wurde, also die dingliche >Kristalli-
sation< elementaren (transzendenten) Sinns, tritt daher in zunehmend
gesittigten und iibersittigten Markten immer seltener auf. Sogar die er-
wiahnten Premiumprodukte verlieren, betrachtet man sie hinsichtlich ih-
rer Produkteigenschaften, viel von ihrem Fetischwert. Wirkliche techni-
sche Besonderheiten, die Menschen begeistern kénnen, gibt es nur noch
sehr selten.« (ebd.: 182f)

Dieser Absatz lisst den Verfasser mit Enttiuschung zuriick, denn auch LEN-
8 scheint den von ihm bevorzugten Begriff im »Uberangebot an austausch-
baren Produkten« kaum noch irgendwo aus- oder festmachen zu kénnen.
Technikskeptizismus als Gegenspieler von Objektcharismen kann nur darauf
verweisen, dass der Glaube an die technische Machbarkeit und ihre Verkérpe-
rung in Artefakten selbst in den Stand eines Fetischs erhoben wird, so dass
jener aus einer Ablehnungshaltung heraus zum Stein des Anstofies und zu ei-
nem Grund von Ablehnung werden kann, was dann Grund fur seinen Bedeu-
tungsverlust ist. Das Konkurrenzprinzip fuhrt aufierdem dazu, dass Artefakte
aus der Massenproduktion gewohnlich statt aulergewshnlich werden. Diese
Vorstellung von Aufdergewdhnlichkeit ist leicht zu dechiffrieren, handelt es
sich doch um nichts Anderes als Seltenheit, die etwas aufsergewdhnlich macht
und gewdhnlich kann demzufolge in diesem Sinn nur noch als weit verbreitet
gelesen werden.

Eine Unschirfe in seiner Argumentation tritt ebenfalls zu Tage: Die Qua-
drotomie allgegenwdrtig/ autauschbar — geheimnisvoll/besonders bezeichnet
sein Verstandnis des Dilemmas der Besetzung mit Bedeutsamkeit recht genau.
Gleichzeitig expliziert sie, was fir LENZE in seiner Zeit noch ein fetischisti-
sches Produkt sein kénnte: Dieses steht jedoch meilenweit neben einer ma-
gischen Beseeltheit in der Landschaft, obwohl er exakt die gleichen damit zu-
sammenhingenden Begrifflichkeiten verwendet.

Grofdziigig interpretiert LENZE auch Produkteigenschaften im Sinne von
»technische[n] Besonderheiten« als Méglichkeiten, aus einem (Premium-)Pro-
dukt ein Artefakt mit »Fetischwert« zu machen, was wieder zu BOHME in die
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Zukunft weist. Fiir LENZE handelt es sich jedoch um keine geheimnisvolle, ma-
gische Beseeltheit mehr, sondern um ein aufs-Podest-stellen als Folge prizi-
sen, moglicherweise spezialisierten Wissens um technische Besonderheiten,
mit Hilfe dessen auch wieder die Geschlossenheit von Gruppen hergestellt
und behauptet werden kann. So bleibt Insiderwissen im Verein mit Nichtwis-
sen Voraussetzung fiir Abgrenzung. Wenige Seiten weiter nimmt er von die-
ser Idee selbst Abschied, wenn er feststellt, dass Charismatisierungen im Rah-
men der Selbstdefinition auch wieder zuriickgenommen werden (kénn(t)en):

»Das »Charisma der Vernunfts, das sich im Technik- und Wissenschafts-

glauben und zuletzt in den Ideologien der 68er und der Umweltbewegung

bemerkbar machte, wird vielfach ersetzt, zumindest aber tiberdeckt, von

einem spezifisch magischen Charisma, das die Heilsversprechung nicht

im technischen Fortschritt, sondern im Konsum von charismatisierten

Angeboten offenbart. Konkret begeistert den Menschen heute weniger

ein Produkt, das zukunftsweisende Technik verspricht, als vielmehr eine

Marke, die eine zukunftsweisende Lebenseinstellung kommuniziert. [...]

Die Autoren einer Studie zum >Markenmythos< behaupten sogar: >In ei-

ner Zeit, in der viele traditionelle, gesellschaftliche Orientierungsmuster

konturenlos werden und verschwimmen, bietet die Selbstdefinition tiber

Produkte und Marken nahezu die einzige Méglichkeit der Identitatsstif-
tung.«« (ebd.: 184)

In einer Welt, in der Marken als Einzige noch »zukunftsweisende Lebens-
einstellung[en] kommunizier[en]«, werden nach LENZEs Meinung verschie-
dene Wertesysteme verschrinkt, wobei er sich letztlich wieder SIMMEL und
MIKLAUTZ annihert, als er feststellt, dass »[...] die »symbolische Welt«der Mar-
ke fiir den Konsumenten zum Objekt [gehére], auch wenn er kognitiv den Ge-
brauchswert des Produkts vom >Bedeutungswert« der Marke trenn[e].« (ebd.:
186) Andersartig an seiner Art der Beschreibung ist im Vergleich zu jenen die
Erweiterung der Objektsphire um die symbolische Welt der Marken. SIMMEL
musste sich in seiner Zeit noch nicht mit derart ausgefeilten und allumfas-
senden Markenarchitekturen auseinandersetzen, wie wir sie heute gewthnt
sind. Auf Ebene der Selbstentwiirfe argumentiert LENZE eben schon und auch
jetzt wieder dhnlich wie KELLER (2008), die sich mit der Identitiatskonstrukti-
on von Star-Nutzern in der Mediengesellschaft beschiftigt:

»Charismatisch institutionalisierte Marken sichern somit nicht nur den

»share-holder-value« eines Unternehmens, sie haben als Objekte >kristalli-

sierten Sinns, als »Konstruktionshilfen<individueller und gruppenspezi-
fischer Identitit, einen kulturell wirksamen >sozialen Bedeutungswert«.«

(ebd.: 193)
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An diesem Punkt lisst LENZE BREUER deutlich hinter sich und schlief3t eher
bei MIKLAUTZ und deren kulturell verwurzelter Objektivierung von Bedeu-
tung an — weil auch er die stindig neu verhandelten Konventionen fir kultu-
rell wirksam halt und sie damit aus der Sphire rein 6konomisch motivierter
Uberlegungen befreit, die im Rahmen der BREUERschen Gedankenwelt nur
als ausschlieflliche Kapitalismus- und Designkritik gelesen werden kénnen.
So bietet er veranderte Deutungsméglichkeiten fiir neue Diesseitsreligionen
an. (vgl. ebd.: 197)

The Theory of the Leisure Class

VEBLEN macht das Aufkommen des ostentativen Konsums an einer gleich-
zeitig mit dem Konzept des Eigentums entstehenden Klasse der feinen Leute
fest, die in der Lage sind, sich dem Miifsiggang hinzugeben und deshalb Mit-
tel und Wege suchen und auch finden, diese generelle Klassendifferenz intern
wie extern weiter auszudifferenzieren: »From the ownership of women the
concept of ownership extends itself to include the products of their industry,
and so there arises the ownership of things as well as of persons.« (VEBLEN
1994: 16) Mit dem Konzept des Eigentums gewinnt der Besitz von Reichtum
an Bedeutung, der einen Wandel vom Nachweis personlicher Leistungsfahig-
keit zu einem Wert an sich durchmacht und fiirderhin die tibliche Grundlage
fir Ansehen und Wertschatzung darstellt:

»Gradually, as industrial activity further replaces predatory activity in

the community’s everyday life and in men’s habits of thought, accumu-

lated property more and more replaces trophies of predatory exploit as

the conventional exponent of prepotence and success. With the growth

of settled industry, therefore, the possession of wealth gains in relative

importance and effectiveness as a customary basis of repute and esteem.

[...] The possession of wealth, which was at the outset valued simply as an

evidence of efficiency, becomes, in popular apprehension, itself a meri-

torious act. Wealth is now intrinsically honourable and confers honour
on its possessor.« (ibid.: 18)

Es kann schon an dieser Stelle nicht verwundern, dass sich Parallelen zur Ak-
kumulation von Aufmerksamkeit aufdringen und der Ruhm sich mit ins Bild
schiebt, der seinem Empfanger auf die gleiche Weise Ehre verschafft. Auch
Anzeichen des Verschwenderischen seien es, die ein Artefakt neben seiner
rein nitzlichen Seite haben musse, um vollstindig gebrauchsfahig zu sein (1)
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— hier ist noch einmal zu einem Teil der vorstehend bereits zitierten Passa-
ge zurtckzukehren, ohne jedoch den Ausdruck honorific element in den Vor-
dergrund zu stellen:

»The habit of looking for the marks of superfluous expensiveness in

goods, and of requiring that all goods should afford some utility of indi-

rect or invidious sort, leads to a change in the standards by which the util-

ity of goods is gauged. The honorific element and the element of brute

efficiency are not held apart in the consumer’s appreciation of commod-

ities, and the two together got to make up the unanalysed aggregate ser-

viceability of the goods.« (ibid: 95)

Geradezu aufreizend wirkt der folgende Gedanke, mancher Ware sei eine zere-
monielle Unterlegenheit oder auch Unreinheit zu eigen, weil sie als Folge ihrer
geringen Produktionskosten so gewthnlich wire, dass sie eben nichts ehren-
des mehr an sich hatte — allein dadurch, dass sie in der Reichweite von zu vie-
len lage:

»The ceremonial inferiority or uncleanness in consumable goods due to

>commonness¢< or in other words to their slight cost of production, has

been taken very seriously by many persons. The objection to machine

products is often formulated as an objection to the commonness of such

goods. What is common is within the (pecuniary) reach of many people.

Its consumption is therefore not honorific, since it does not serve the

purpose of a favourable invidious comparison [Hervorhebung des Verfass-
ers] with other consumers.« (ibid: 97)

Vorteilhafter Ausgang eines auf Neid basierenden Vergleichs — fir jenen, mit dem
andere sich vergleichen: eine Formulierung, die man sich auf der Zunge zer-
gehen lassen darf. Hier wird bewusst eine freiere Auslegung von »favourable
invidious comparison« gewihlt, denn die Hauptbedeutungen von invidious
(undankbar oder drgerlich) erscheinen in diesem Zusammenhang sehr un-
passend. Im Besonderen ist es jedoch die Benennung der Betrachtungsebe-
nen, die diesen VEBLENschen Satz so interessant macht. Der Kauf unterle-
gener Artefakte lohne sich fiir jene, die etwas sie Ehrendes davon erwarten,
nicht. Ein Teil ihres Urteils fiele also auf der Basis der Erreichbarkeit fur viele.

Besonders daran ist die Verkettung zweier Blickrichtungen auf das Glei-
che und dass die Betrachtungsrichtung der einen Seite im Zusammenhang
mit der Erreichbarkeit die Entscheidung der anderen mit beeinflusst. Der
Kiufer eines tberlegenen Artefaktes muss den Ausgang eines neidvollen so-
zialen Vergleichs von unten im Rahmen seiner von oberhalb gefiihrten Be-
trachtung von vornherein mit einkalkulieren. Als Statusobjekt kann fiir diesen
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Fall nur eines in Frage kommen, das eben nicht in der Reichweite all zu vieler
von unten zu thm heraufschauender Mitkonsumenten liegt. Dieses wird von
der anderen Seite als auflerhalb der persénlichen Reichweite liegend betrach-
tet und die Mechanik des neidvollen Vergleichs bringt das den anderen Eh-
rende schon durch die schiere Nichterreichbarkeit hervor, ist also ohne die-
se zwei differenten Parteien gar nicht denkbar. Die Bedeutung von VEBLENS
Ausdrucks honorific element ist somit bereits auf die reine pekuniire Erreich-
barkeit und quantitative Knappheit reduziert und mehr hat er aus heutiger
Sicht nicht zu diesem Diskurs beizutragen, wie sich bis heute auch an dieser
Mechanik nichts gedndert hat.

What was Philippe Starck thinking of?

»This is not a very good lemon squeezer: but that’s not its only function.
I had this idea that when a couple gets married it’s the sort of thing they
would get as a wedding present. So when the new husband’s parents come
round, he and his father sit in the living room with a beer, watching tel-
evision and the new mother-in-law and daughter-in-law sit in the kitch-
en to get to know each other better. >Look what we got as a present,« the
daughter-in-law will say. ...« (STARCK in: MORGAN 1998: 9)

Der artefaktische Ausléser dieser Untersuchung ist hiermit erreicht und so
wird die Suche nach einer Antwort auf die Frage, welche Intentionen pHI-
LIPPE STARCK gehabt haben kénnte, als er den JUICY SALIF entwarf, ein vor-
laufiges Ende finden. Ein Kernzitat steckt schon in LLOYD und SNELDERS’
Zusammenfassung:

»We argue, using Philippe Starck’s Juicy Salif lemon squeezer as a case

study, that the personal creativity of a designer forms a necessary condi-

tion for a design’s success. It does not, however, form a sufficient condi-
tion.« (LLOYD und SNELDERS 2003: 237)

Wenn individuelle Kreativitit auch ein notwendiger Bestandteil des Erfolgs
einer Gestaltungslésung wire — womit die Autoren viel Wasser auf die Miih-
len aller seither angetretenen Autorendesigner leiten —, schrianken sie gleich-
wohl ein, dass dies als alleinige Voraussetzung noch nicht ausreichend sei und
suchen nach weiteren Grinden fir den Verkaufserfolg des JuiCY SALIF. Inwie-
fern konnte es in diesem Zusammenhang bedeutsam sein, dartiber nachzu-
sinnen, was PHILIPPE STARCK sich beim Entwurf gedacht hat?
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Wenn man den Vorgang unter der Pramisse eines (Be-)Griundungsmythos be-
trachten will, ist das wesentlich und dann hitte STARCK etwas zu dessen Er-
grindung beizutragen: Doch einen Entwurf im Nachhinein als »made to start
the conversation« (ebd.: 243) zu bezeichnen, wirkt so, als miisse die nicht als
Zitronenpresse verwendbare Zitronenpresse schnell mit einer weiteren Exis-
tenzberechtigung versehen werden, weil sie fiir jenes Nichtfunktionieren kri-
tisiert wurde. Man konnte sich die Frage stellen, ob es — ausgehend von der
Nichterfullung einer intendierten Funktion — eine andere Funktion in dem
Sinne gibe, wie STARCK sie legitimierend nachgeschoben hat: »Sometimes
you must choose why you design—in this case not to squeeze lemons, even
though as a lemon squeezer it works.« (ebd.: 243) Also sprach STARCK und
wurde zu Recht in die Ecke des Genius-Narrativs gestellt, der sich aus dem
wenige Seiten zuvor schon erwihnten Mythos von der eigenen Omnipotenz
speist. Die Autoren beziehen sich hier auf FORTY (1986/1995). Der ansatz-
weise ehrenhaft zitierende, teils frei paraphrasierende und umstellende, den
Originaltext nicht sauber kennzeichnende Umgang der Autoren mit FORTYs
Worten ist mindestens fragwiirdig zu nennen. In der Synopse der beiden Ori-
ginalpassagen sind die inkriminierten Stellen hervorgehoben:

LLOYD und SNELDERS: »Design has come to be regarded as belonging entirely

within the realm of the designer< Forty writes, and this has had pernicious

consequences, particularly in design schools where students learn to in-

dulge what Forty refers to as the myth of their own omnipotence«. Designers

describe their work as if they had overall power, at the expense of neglect-
ing ideology as a determinant of design.« (LLOYD und SNELDERS 2003: 237)

FORTY: »Because designers generally talk and write only about what they
do themselves, design has come to be regarded as belonging entirely with-
in their realm. This misunderstanding has reappeared in innumerable
books and in the coverage of design in the press and on television. It has
also, with more serious consequences, been taught in schools of design,
where students are liable to acquire grandiose illusions about the nature
of their skills, with the result that they become frustrated in their subse-
quent careers.« (FORTY 1995: 241)

»For most designers, however, the solution to the problem lies not
in theory, but in collusion with the myth of their own omnipotence and
in wholly ignoring their role as agents of ideology. Although some desig-
ners do acknowledge that they are involved in the transmission of
ideas over which they have no control and which they may not fully under
stand, it is more common to hear them describing their work as if they
had overall power:« (ibid.: 242)
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LLOYD und SNELDERS’ voriger Aussage kann nicht zugestimmt werden. Aus
der Perspektive dieser Arbeit wird Ideologie als Determinante von Design
von Designern ganz und gar nicht tibersehen. Vielmehr stellt es sich so dar,
dass mit dem Aufkommen des Autorendesigns und dem Verschwinden der
Metaerzahlungen (im Sinne von LYOTARD) die Metaideologien durch Indi-
vidualideologien ersetzt wurden, die man auch als Personalstile bezeichnen
konnte. Dies in zunehmendem Maf3e, je mehr sich Designer aus der Serienpro-
duktion zurtickziehen und sich Verknappungs- und Distributionsstrategien
anverwandeln, die im Kunstmarkt iiblich sind (vgl. auch BREUER 2001). Schdd-
lich (pernicious) ist diese Einstellung womdglich dennoch. Das Autorendesign
fordert fiir sich ein, dass der merkantile Erfolg einer Gestaltungslésung dem
individuellen Stil und den Intentionen des einzelnen Designers geschuldet
sein soll:

»The second is the attribution of the design’s success; is it to the inten-

tions of the designer (in which case there is a good argument for omnipo-

tence) or to cultural or ideological factors in the consuming public (in

which case there is a good argument for impotence). ... We also discuss

whether ideological factors—what Forty refers to as ideas embodied in

the product and held in common by the people for whom the product was

intended—could provide a sufficient condition for a product’s success.«
(LLOYD und SNELDERS 2003: 238)

Aufgrund eigener Befunde wird hier die Meinung vertreten, dass Designer
die Prominenten der zweiten Reihe sind und ganz andere Determinanten ei-
nen behaupteten oder tatsichlichen Erfolg eines Artefaktes herbeiftihren,
die hauptsichlich der Kontingenz eines nicht prizise zu fassenden Marktge-
schehens geschuldet sind. Somit ist die Riickfithrung der Allmachtsphanta-
sie durch LLOYD und SNELDERS in die eben schon beschriebene Impotenz
zutreffend.

In stiirmische Gewdisser bewegen sich die Autoren, wenn sie behaupten,
die Tatsache, dass ein Produkt existiere, sage mehr aus tber die Menschen,
die es kaufen und benutzen als tiber die ihm zugrundeliegenden Intentionen
des Gestalters (vgl. ebd.: 244). Produkte kommen zunichst als Ergebnis eines
Zusammenwirkens von Designern und deren Auftraggebern zustande und
entstehen ublicherweise aus der Antizipation eines behaupteten oder festge-
stellten Zielgruppengeschmacks, der heute wohl zumeist durch die Marketing-
abteilung eines Auftraggebers in ein Profil, eine Persona oder ein Milieu ein-
gepasst wird. Danach hat sich ein auftragnehmender oder im Unternehmen
arbeitender Designer zu richten. So, wie LLOYD und SNELDERS es weiter vor-
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ne schon im Riickgriff auf FORTY beschreiben, dass der Omnipotenz-Mythos
im Design, der schon in der Ausbildung an den Designschulen grundgelegt
werde, andere ideologische Einflisse wie auch kulturelle Faktoren ausblende,
geht deren Argumentation im Vergleich mit der Realitit einer immer noch be-
rufsvorbereitenden Ausbildung klar an derselben vorbei.

Zudem muss sich das Produkt, nachdem es schon im Rahmen einer Kultur
entsteht, deren Einfliissen es sich gar nicht entziehen kann, auch den Fahrnis-
sen des Marktes stellen. Die Tatsache, dass Menschen Produkte kaufen und
benutzen, sagt zwar sehr wohl etwas tiber diese aus. Doch dass sie das kon-
nen, sorgt fur sich gesehen noch nicht dafir, dass ein bestimmtes Produkt
existiert. Im Falle des JuICY SALIF miissen noch andere Faktoren als die der
angebotenen Begrindungslegende zu seinem Erfolg geftihrt haben — diese la-
gen jedoch nicht im Rahmen von STARCKs Gestaltungspotenz:

»The function of the product becomes that of smarker for a set of values
and ideas with which informed consumers align themselves.” (ebd.: 244)

Diese Aussage wird als Kernsatz ihres Artikels gewertet, da der JUICY SALIF da-
mit eine neue Funktion erfiillt: Er wird zu einem Identifikationsartefakt — was
auf eine eigenttimliche Weise jenen der religiésen Sorte entspricht: Das Kopf-
tuch, die Kippa oder das Kreuz sollten als Anhaltspunkt fiir Identifikations-
artefakte dieser Art gentigen. Der Halbsatz »with which informed customers
align themselves« ist ebenso ein Ankerpunkt fir CURRID-HALKETTS »in the
knowx« (s. 0.). Diese Identifikationsfunktion wird dem Produkt jedoch nicht
durch das gestalterische Talent von PHILIPPE STARCK in die Wiege gelegt,
sondern sie wird durch die Kaufentscheidungen vieler Konsumenten hervor-
gebracht, die mit ihren Einkiufen ein als solches wahrnehmbares und dann
in diesem Sinne wieder vorzeigbares Identifikationsartefakt erzeugt haben.

Naturlich ist das nicht machbar ohne einen Produzenten, der das Wagnis
eingeht, ein solches Produkt in den Markt zu bringen! ALESSI ist mit der in
Verkaufszahlen ausgedriickten Beliebtheit erfolgreich umgegangen: Durch Va-
rianten des Entwurfs, wie es sie im Falle des JUICY SALIF zunichst zu seinem
zehnjihrigen Jubilium als vergoldete »Anniversary Edition 2000« (Auflage
9999 Ex. zum Preis von je 148,- €) gibt. Zu seinem 25jihrigen Jubildum wird
die Serienproduktion um eine Variante mit einem mattweifien Keramikiiber-
zug erweitert. Auflerdem wird eine auf 299 Exemplare limitierte Version in
Bronzeguf! aufgelegt — zum Preis von je 1000,- €.
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Der Marktpreis fir JUICY SALIFs in normalsterblichem SILBER oder WEISS hin-
gegen liegt im Marz 2018 bei 62,- €. (ALESSI) [online] https://www.alessi.com/
de_de/juicy-salif.html [06.03.2018]*

Ist in der Bilanz des Kapitels Aufmerksamkeit noch anhand der Arbeit
von KLAMER et al. diskutiert worden, dass man priméar keinen STARCK kau-
fe, sondern eine Zitronenpresse von STARCK und dass demzufolge die Entschei-
dung fur eine Artefakt-Kategorie vor der Entscheidung fiir ein Artefakt von
ALESSI und/oder STARCK stiinde, so ist im Falle des JuiCY SALIF und seines
Markterfolges diese Frage tatsichlich noch einmal zu stellen und sie erfihrt
jetzt eine andere Antwort.

Geht man davon aus, dass PHILIPPE STARCK ein Artefakt entwerfen will,
das nicht seiner ihm eigentlich zugedachten Funktion gemaf funktionieren
wird, dann ist er in der Lage, uibliche Funktionserwigungen véllig aufler Acht
zu lassen, weil er fur einen Auftraggeber tatig wird, der sich bereits einen Na-
men mit auflergewoshnlichen Entwiirfen von Designern gemacht hat, die mit
dem Zusatznutzen eines bereits bestehenden Rufes potentiell mehr Verkau-
fe fur ALESSI generieren kénnen. STARCK kann also einfach entwerfen, wozu
er Lust hat und dem Design eine Vorgehensweise aus der Kunst iiberstiilpen.
Unter dieser Pramisse konnen Artefakte die oben schon beschriebene Funk-
tion bekommen und die Hypothese, der Funktionsraum von Artefakten, die
der Hand von Designern entstammen, sei in der jingeren Vergangenheit er-
weitert worden, muss mit Ja beantwortet werden — was zur Folge hat, dass
sonst iibliche Nutzenerwigungen in solchen Fallen nicht mehr gelten.

Bevor die Betrachtungen zum Juicy SALIF ihr Ende erreichen, folgen zum
Vergleich mit und in Erginzung zu LLOYD und SNELDERS ein paar Stimmen
weiterer Autoren, die sich ebenfalls mit diesem Artefakt auseinandergesetzt
haben. Eco formuliert in Quasi dasselbe mit anderen Worten:

»Als Michelangelo beauftragt wurde, die Kuppel des Petersdoms zu ent-
werfen, wird die unausgesprochene Erwartung gewesen sein, daf} die-
se Kuppel nicht nur schén, harmonisch und grof8artig werde, sondern
auch, daf sie nicht einstiirzte — und dasselbe erwartet man heute, was
weif} ich, von Renzo Piano, wenn man ithm den Auftrag erteilt, ein Muse-
um zu entwerfen. Es mégen dies juristisch-kommerzielle Kriterien sein,
aber sie sind nicht kunstfremd, denn zum Wert eines Kunstwerks gehért

auch die Perfektion seines Funktionierens. Als Philippe Starck mit dem
Entwurf einer Zitronenpresse beauftragt wurde, hat man da nicht in sei-

1 Als Nebenaspekt: Verschachtelt im Sinne verschachtelter Beachtlichkeit sind hier die
Marke ALESST und die Personenmarke PHILIPPE STARCK.
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nen Vertrag hineingeschrieben, daf} zu den Funktionen des Gerits nicht
nur gehoren sollte, den Saft aus der Zitrone flieflen zu lassen, sondern
auch, die Kerne zurtickzuhalten? Offenbar nicht, denn Starcks Zitronen-
presse laf3t die Kerne ins Glas fallen, vielleicht weil dem Designer eine ir-
gendwie geartete Auffangrinne unisthetisch erschien. Wire in seinem
Vertrag prizisiert worden, daf} die neue Zitronenpresse ungeachtet ih-
rer neuen Form alle Merkmale einer traditionellen Zitronenpresse ha-
ben sollte, dann hitte der Auftraggeber das Recht gehabt, dem Designer
das Objekt zuriickzugeben. Daf} dies nicht geschehen ist, liegt vermut-
lich daran, daf} der Auftraggeber gar keine echte Zitronenpresse haben
wollte, sondern ein Kunstwerk und conversation piece, das die Kiufer als
eine abstrakte Skulptur begehren wiirden (die tibrigens sehr schén anzu-
sehen ist, dabei beunruhigend wie ein Tiefseeungeheuer) oder jedenfalls
als ein Prestigeobjekt, nicht als ein Haushaltsgerat, das man praktisch be-
nutzen kann.« (ECO 2006: 25)

NORMAN ordnet den JUICY SALIF in seiner Publikation Emotional Design der
Kategorie seductive zu (vgl. NORMAN 2005: 113f) weil er in PHILIPPE STARCKS
Entwurf verfiuhrerische Qualititen zum Ausdruck gebracht sieht, die uns erst
in zweiter Linie — nach dem Wunsch, das Artefakt zu erwerben— dartiber nach-
denken lieflen, wozu es gut sei und was es kostet. So stellt sich eine nur vorder-
griindig unscheinbare Erweiterung der méglichen Griinde fiir einen Einkauf
ein: Denn wenn dieses Artefakt unsere Handlungsrationalitit derart signifi-
kant aufSer Kraft setzt, dass das reine Habenwollen gegeniiber den Nutzener-
wigungen obsiegt, dann hat auch diese Verkérperung einer Funktionslosig-
keit mit neuer Funktion gesiegt.

SELLE (2007: 153f) bietet uns eine weitere Deutungsmaoglichkeit fir den
JUICY SALIF an mit einer (wie gleich zu sehen sein wird) annahernd parallel
liegenden Analyse des Wasserkessels BOLLITORE, 1983 von RICHARD SAPPER
fiir ALESSI entworfen, die mit den folgenden emblematischen Satzen beginnt:

»Es gibt Produkte, deren Aufgabe darin besteht, jeden praktischen Zweck
zu transzendieren. Thr Sinn ist, als Phinotyp zu existieren und aus der

untbersichtlichen Landschaft zeitgendssischer Designleistungen heraus-
zuragen.«

Genau genommen existieren alle Designleistungen als Phanotypen, da es der
Natur der Sache nach keinen Genotyp fiir Artefakte gibt — es sei denn, der
planerische Daseinszweck eines Artefaktes wiirde als sein Genotyp betrachtet
und die verkiufliche Gestalt als Phianotyp .... Doch mit dem Herausragen als
Ankniipfungspunkt zum Kapitel Prominenz (genauer: bezogen auf ein Her-
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ausragen im WIPPERSBERGschen Sinne) versdhnt man sich mit dieser unge-
nauen Formulierung. Wenige Seiten weiter heift es:

»Ein Designer ist heute jemand, der unermudlich &ffentliche Kunststii-
cke der Produktinnovation vorfiihren soll. Der bollitore [Hervorhebung im
Original] ist ein solches Kunststiick. Er soll nicht im Gebrauch unter der
Hand verschwinden, sondern auffallen und als artistische Leistung aner-
kannt werden. Dazu sucht und findet er die Nihe der Medien. Fiir Foto-
grafen ist dieses Objekt ein gefundenes Fressen. Aufgrund seiner skulp-
turalen Kompaktheit lasst es sich bildbeherrschend in Szene setzen, und
wegen seiner spiegelnden Oberfliche sind tiberraschende Effekte unver-
meidlich. Ist dieses Objekt vielleicht tberhaupt nur fiir das Fotografieren
entworfen worden? >Durch die Verbindung von traditionellem Kiichen-
gerat und aggressiv-moderner Form wurde er in den achtziger Jahren zu
einem Kultobjekt, das mehr betrachtet und photographiert wurde, als
tatsachlich verwendet.« (SELLE 2007b: 155; Bezug auf >SPARKE 1989: 225¢)

Obwohl es sich im Falle des Juicy SALIF um ein nominell véllig anderes Ar-
tefakt handelt, sind die ginzlich verdnderten Entwurfsprinzipien und ihre
Auswirkungen fiir seine Nutzung klar erkennbar die gleichen. Bevor ALBER-
TO ALESSI selbst zu Wort kommt, bleibt Raum fiir MICHAEL COLLINS, der sich
kurz vor dem zehnjihrigen Marktjubildum sehr launig iiber die Zitronenpres-
se auflerte, deren »Zweck [es] nicht ist, verwendet zu werden«:

»Untersuchen wir also die Zitronenpresse Juicy Salif [Hervorhebung im
Original] von Philippe Starck aus dem Jahr 1990. Kaufen wir die Zitronen-
presse, denn das ist die billigste Methode, Philippe Starck beim Abend-
essen zu haben, oder eher beim Abendessen in der Kiiche, wo wir heute
essen. Wir lieben Kiichen und Kitsch. Wir verwenden Juicy Salif [Her-
vorhebung im Original] nicht. Thr Zweck ist nicht, verwendet zu werden,
sondern wie ein Kunstwerk bewundert und nicht bertthrt werden. Sie soll
analysiert werden, man soll dartber diskutieren. Vorsicht aber, wenn wir
Juicy Salif [Hervorhebung im Original] doch verwenden. Macht es etwas
aus, dass der Zitronensaft schlechter iiber den spinnenartigen Kopf der
Presse tropfelt als das Regenwasser durch einen 1000 Jahre alten Kanal
vom Dach zum Boden rinnt? Macht es etwas aus, dass die Zitronensiaure
mit der Zeit den Aluminiumkérper unseres dreibeinigen Spinnenwesens
aus dem Weltall zerstéren wird? Macht es etwas aus, dass der Druck, der
notig ist, um den Kopf von Juicy Salif [Hervorhebung im Original] mit
Zitronensaft zu salben, so stark ist, dass die dreibeinige Konstruktion
umkippt und die scharfen Fifle sich in den Kiichentisch aus Holz gra-
ben? Nein, denn wir haben einen Philippe Starck, DEN [Hervorhebung im
Original] Philippe Starck in unserem Heim und unserem Herzen. Macht
es etwas aus, dass die alte, anonyme Zitronenpresse aus Glas den Zweck
mindestens so gut erfiillt, wenn nicht sogar besser? Nein, denn wir ha-
ben einen Philippe Starck in der Kuche! Fotografieren wir also diese Juicy
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Salif [Hervorhebung im Originall], denn sie wurde entworfen, um foto-
grafiert zu werden. Sie ist fotogener als ihr Schépfer. (COLLINS 1999: 10f)

Wie bereits angektndigt: Auch Produzent ALESST duflert sich ebenfalls immer
wieder zum JUICY SALIF: Zwei Publikationen begleiten das Artefakt bisher auf
seinem Weg. Thre Titel lauten 10 Years without squeezing a lemon und 25 Years
without squeezing a lemon und sind zum jeweiligen Jubildum erschienen. Als
Autor zeichnet jeweils MICHEL COGO verantwortlich.

2017 schreibt ALBERTO ALESSI auch in der bei RIZZOLI erschienenen Pu-
blikation The Dream Factory. Alessi since 1921* dartiber. Wenngleich ich ALEs-
st die nétige Distanz abspreche, um auf einer rein wissenschaftlichen Ebene
tiber den JUICY SALIF schreiben zu kénnen, sind seine Einlassungen dennoch
als Selbstzeugnis interessant genug. Die generelle Einstellung zum Design im
Hause ALESSI ist aus dessen Sicht diese:

»A true work of design must move people, convey feelings, bring back
memories, surprise, transgress ... it has to make us feel with greater pre-
cision that we are living our only life ... in other words, it has to be poet-
ic. Design is one of the most appropriate forms of expression of our day
and age.« (ALESSI 2017: 93)

Zum JUICY SALIF formuliert er dieses:

»Juicy Salif [Hervorhebung im Original] is an excellent example of our
company practice as artistic mediators in the areas of greatest turbulence
in the realm of Creative Possibility. The object is unsurpassed in its capac-
ity to generate debate around its nature and meaning, thanks also to the
ruthless use of what semiologists refer to as the decorative veil destined
to inexorably cover, albeit in a less evident way, each creation made by hu-
mans. To offer it a reason for its existence, we should unquestionably re-
fer to the theories of André Leroy-Gourham [sic; LEROI-GOURHAN], who
believes the notion of functional approximation to be crucial, which he
uses to indicate the fact that there has always been a certain freedom in
the interpretation between Form and Function. It is precisely from this
continuous game between Form and Function that the afore-mentioned
decorative veil comes to be, which the semiologist Jean-Marie Floch says
is the manifestation of the mythical and aesthetic dimension of the ob-
ject. Besides being the most controversial citrus squeezer of the twentieth

2 Zum Neuigkeitswert der Publikation von R1zZOLI: Eigentlich handelt es sich hierbei
nur um eine umgestaltete, etwas tberarbeitete und erweiterte englische Neuauflage um
den Kern einer schon im Jahr 1998/2000 bei ELECTA (MAILAND) auf Italienisch/Deutsch
erschienenen Publikation, die sogar den gleichen Titel tragt (La Fabbrica dei Sogni/Die
Traumfabrik. Alessi seit 1921) — was aber nicht ausgewiesen wird.
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century, Juicy Salif [Hervorhebung im Original] is also one of the icons of
1990s design, and it continues to be one of the most provocatively intel-
ligent objects in Alessi’s catalog.« (ibid.: 96)

Fernab von solch bemtht weitschweifigen, semiologischen Begriundungsver-
suchen erscheint es in diesem Zusammenhang véllig ausreichend, den schmii-
ckenden Schleier, den ALESSI Uiber all seine Produkte ziehen l4sst, dort zu be-
lassen und sich auf eine Passage aus einem Interview mit DEZEEN aus dem
Jahr 2014 zurtckzubeziehen:

»Alessi says that the project was deliberately poking fun at the idea that

form should follow function. >I am very happy with this project because

I consider it a big joke to everybody,« he says. It is the most controversial

squeezer of the century I must say, but one of the most amusing projects

I have done in my career.« (HOBSON in: DEZEEN am 09.06.2014) [online]

https://www.dezeen.com/2014/07/09/movie-alberto-alessi-juicy-salif-
controversial-lemon-squeezer-philippe-starck [06.03.2018]

Es folgt das trockene Fazit von LLOYD und SNELDERS, bei denen die Prizi-
sion ihrer Analyse bedauerlicherweise etwas nachlésst, denn ihr Fokus ver-
schiebt sich in der conclusio auf das, was in der Forschungspraxis als Every-
day Design in dem Sinne verstanden wird, wie WAKKARY und MAESTRI sowie
KIM und LEE es untersuchen:

»The main conclusions of our analysis suggest that we should conduct our

search for the reasons of a particular design’s success by looking for de-

scriptions of engaged use that contradict, ignore, but sometimes support
the original intentions of the designer.« (LLOYD und SNELDERS 2003: 252)

Die alltigliche Aneignung und auch Umnutzung von Artefakten, die aus der
Hand von Designern stammen, aber zeitweilig nicht mehr in dem Sinne ein-
gesetzt werden, wie es urspriinglich intendiert war (vgl. hierzu WAKKARY und
MAESTRI 2007 & 2008 sowie KIM und LEE 2014), wirft ganzlich verinderte Fra-
gen auf. Sie stellen den Benutzer als Gestalter seines Alltags in einer ganz an-
deren Rolle als der des Betrachters eines Artefaktes in den Mittelpunkt der
Forscheraufmerksamkeit. Unter Bezug auf LLOYD und SNELDERS’ main conclu-
sions wird bezweifelt, dass der erstaunliche Verkaufserfolg des JUICY SALIF da-
durch ergrindet werden kénnte, dass man zu belegen versucht, inwieweit eine
mogliche Umnutzung Konsumenten dazu bewegt haben kénnte, dieses Arte-
fakt zu erwerben (z. B. im Sinne der Bassena; vgl. WENZL-BACHMAYER 2000).
Dass ein Artefakt nicht fiir seinen vorgeblichen Verwendungszweck einge-
setzt werden kann und deswegen die Rolle eines reinen Dekorationsgegen-
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standes annimmt, ist noch kein Anzeichen fiir eine Umnutzung, die der ur-
spriinglichen Intention von STARCK widerspriche, sie ignorierte oder diese
unterstiitzte. Die tatsichliche Funktion des Produktes zu ignorieren, diirfte
uns so ebenfalls nicht zu des Pudels Kern vordringen lassen, denn wenn wir
nach Lage der Dinge davon ausgehen miissen, dass dieses Artefakt eine neue
Funktion hat, die gerade nicht darin besteht, als Zitronenpresse zu funktionie-
ren, dann wird es genau deswegen gekauft und die vermutete urspriingliche
Intention des Gestalters wird im Kauf erfillt. Damit ware indirekt der Beweis
fir die (in diesem Sinne nachgeschobene) Originalintention von STARCK er-
bracht, namlich ein conversation starter zu sein und LLOYD und SNELDERS’ Hy-
pothese wire belegt, ohne dass sie das in dieser Art angestrebt hitten.

Zusammenfassend hat PHILIPPE STARCK ein Produkt entworfen, das seine
im weitesten Sinne skulpturalen Qualititen unter der Maskerade einer Zitro-
nenpresse versteckt, die auch im JETSON-esken Googie- und Space Age-Design
der soer Jahre des 20. Jhd.s verwurzelt zu sein scheinen. Verbliiffend daran
und auch an der bewusst herbeigefithrten Verkunstung ist deren serieller Ver-
kaufserfolg. Zum Zeitpunkt des Artikels von LLOYD und SNELDERS sollen be-
reits 550.000 Exemplare davon abgesetzt worden sein (ebd.: 238) — was auf
der Basis des aktuellen Marktpreises (62,- € im Jahr 2018) vor 16 Jahren ei-
nem Umsatz von iiber 34 Mio. € entsprochen hitte. Er wire rein quantitativ
gesehen ein Kandidat ftr den Busse-Longlife-Design-Award . (Online-Ausgabe
des Handbuchs der Kulturpreise, ARCULT) [online] http://www.kulturpreise.
de/web/preise_info.php?cPath=4_57&preisd_id=2589 [18.05.2018]

Im Gegensatz zu den bei KLAMER et al. beschriebenen Aufmerksamkeits-
mechanismen des Kunstmarktes, die in der Erregung der Aufmerksamkeit
fir ein singulares Kunstwerk den Ausléser fur weitere Verkiufe sehen — wo-
durch auch das Ansehen des Kiinstlers weiter gesteigert wird — bei denen es
aber erneut nur um singulire oder in kleinen bis kleinsten Auflagen herge-
stellte Werke geht (weil hohere Auflagenzahlen deren gefiithlten und damit
auch tatsichlichen Wert verringern wiirden), musste der JUICY SALIF unter
solchen Einschrankungen als Design-Artefakt nie leiden.

Die Anniversary Edition 2000 macht sich erst zu diesem Zeitpunkt zum
ersten Mal in der Produktionsgeschichte dieses Artefaktes die Mechanismen
kinstlicher Verknappung zu Nutze und nobilitiert das Artefakt durch die po-
lierte Vergoldung — ab dann auch mit dem Hinweis, dass die Nutzung als Zi-
tronenpresse nicht empfohlen werde, da die Vergoldung unter der Siure leide.
Die limitierte Version in Bronzeguss fuhrt iitber das Material final in den Be-
reich der Kunst zuriick. In Verbindung mit einem gegeniiber der Anniversary
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Edition kriftig angehobenen Preis bei einer im Vergleich dazu auf drei Hun-
dertstel reduzierten Auflagenzahl macht dies endgiltig deutlich, wie diese De-
sign-Skulptur (auch oder hauptsichlich?) platziert werden sollte: als Kunst-
werk — im Zeitalter seiner technischen Reproduzierbarkeit.

Zwischenbilanz

Welches Verhiltnis entwickelt sich aus wissenschaftlicher Sicht zwischen Men-
schen und den Dingen in ihren Leben? Festzuhalten ist, dass wir neben der
Tatsache, selbige zu erdenken und zu produzieren, auch deren Wert erzeu-
gen, weil wir zur Besetzung mit Bedeutsamkeit in der Lage sind und diese
»Objektivierung von Bedeutung [...] kulturelle Wurzeln zu haben« scheint.
(MIKLAUTZ 1996: 156). Das, was iiber den reinen Gebrauchswert einer Ware
hinausgeht, verleiht Artefakten im tbertragenen Sinne soziale Macht, die
im Statuswettkampf als Waffe und zur Differenzierung eingesetzt werden
kann. Die Kanonisierung dieser Waffen wird auch mit Hilfe bereits etablierter
Institutionen vorangetrieben, namentlich den Museen, in deren Hallen man
Artefakte zu erinnerungswirdiger Vorbildhaftigkeit erhebt. WALKER merkt
1992 an, »daf auch die Designgeschichte Objekte zum Fetisch macht«:

»Roland Barthes< AuRerungen tiber die Wirkung eines neuen Autos [der

Citroén DS, Erginzung des Verfassers] lenken die Aufmerksamkeit auf

die Aura, von der Objekte umgeben sein kénnen, wenn sie auf Automobil-

ausstellungen im Scheinwerferlicht stehen. Viele Werbeanzeigen und vie-

le Illustrationen in Biichern iiber Design vermitteln denselben Eindruck.

Industrieprodukte werden dargestellt als wiren sie kostbare Kunstwerke:

weit ab von den Menschen und ihrer alltiglichen Umgebung, umstrahlt

von einem Heiligenschein aus Licht, wird das Designobjekt zum Fetisch.

An Buchern wie One Hundred Great Product Designs [Hervorhebung im

Original] (1970) und Cult Objects [Hervorhebung im Original] (1985) 14f3t

sich zeigen, daf auch die Designgeschichte Objekte zum Fetisch macht.«
(WALKER 1992: 74)

In unseren Sprachschatz flieen diese Fetische u. a. durch Wortschépfungen
wie Designklassiker oder Moderner Klassiker ein, die »das Ding [in ein] Kult-
objekt« (BREUER 2001: 104) verwandeln, womit auch »[...] eine Verabredung
iber den Status von [...] Objekten [...]J« (ebd.: 118) stattfindet. Diese Verabre-
dungen stecken auch in Begriffen zu deren Kategorisierung und Binnendiffe-
renzierung:
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»[...] eine Unterscheidung zwischen Gebrauchsgegenstinden, Prestige-
glitern, Reprisentationsgegenstinden, Tauschgttern und weiteren Un-
terklassen von Gegenstinden .... Allerdings kann ein bestimmter Gegen-
stand mehr als nur eine dieser Funktionen tibernehmen, und zwar sowohl
gleichzeitig als auch in zeitlicher Abfolge. Die Ubergange zwischen den
Klassen sind daher fliefiend.« (KOHL 2003: 122)

Nach LENZEs Betrachtungsweise entstehen durch diese Verabredungen post-
moderne »Objekt-Charismen« (LENZE 2002: 165), was er als »(Re)-Integra-
tion des Aufleralltiglichen in den Alltag« (ebd.: 166) bezeichnet: Eine Formu-
lierung, der hier nochmals deutlich widersprochen werden muss, da wir selbst
durch die Besetzung mit Bedeutsamkeit unseren Alltag von seiner Banalitit zu
befreien versuchen. LENZEs magische Aufieralltiglichkeit existiert nicht mehr
und im Kontext der Designerprominenz hat die eben erwihnte Besetzung
mit Bedeutsamkeit routinierte, annihernd industrialisierte Ziige angenom-
men, die auch als Prominenzierungsstrategien bezeichnet werden kénnen.

Gerade am Beispiel des JUICY SALIF lasst sich das bestens demonstrieren:
In (vermutlich sehr) seltenen Fillen kann es zu Objekt-Charismen kommen,
die einem Artefakt sowohl Verkaufszahlen als auch einen Produktlebenszyk-
lus verschaffen, die in diesem Fall beide Ausdruck einer reinen Besetzung mit
Bedeutsamkeit sind, mit der in diesem speziellen Fall sogar das Nicht-Funk-
tionieren tiberspielt werden kann und wird.

Das hiesige Kronzeugenartefakt wartet immer noch auf seine De-Charis-
matisierung: Als Beleg hierfiir werden die Editionen zum 10- und 25jihrigen
Produktionsjubildum sowie die Ausweitung des Standard-Angebots um die
Variante mit Keramikiberzug gewertet. Damit ist endlich auch das Gussalu-
minium vor der Zitronensiure geschiitzt, was sich in Anbetracht des verscho-
benen Funktionsverstindnisses als hinreiflend tberfliissige Mafinahme dar-
stellt. Zumindest im Hinblick auf die Praktikabilitat.

Zum Abschluss dieses Zwischenstopps kann eine weitere Hypothese als
belegt gelten. Genauer: Jene, dass Artefakte aus dem Bereich des Alltagsde-
signs in den Bereich des Stardesigns tiberwechseln kénnen. Dies anhand ei-
ner prinzipiell méglichen Wertsetzung als Designklassiker, Design-Tkone oder
Moderner Klassiker. Gleichfalls der Versuch, sie von hier nach dort tiberwech-
seln lassen: Was seine Anfinge entweder in Einreichungen zu Wettbewerben
hat oder in der Kiir im Rahmen der Befestigungsliteratur.
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Befestigungsliteratur; die zweite Rezeptionsstudie

Charismatisierende Blicke auf das Design manifestieren sich auch in der Gat-
tung der hier so benannten Befestigungsliteratur, deren einziges Ziel eine
fortwihrende Kanonisierung von Designartefakten zu sein scheint — nebst
deren De- und Re-Varianten. Biicher halten »Verabredung[en] tiber den Sta-
tus von [...] Objekten [...J« (s. 0.) fest — oder auch ihren Bedeutungsgehalt (s.
u.). KOHL, CACCIOLA und auch WALKER bemerken dazu:

»Dienen dagegen nattirliche Objekte als Zeichentrager, dann lasst sich ithr
Bedeutungsgehalt nur bewahren, wenn er kontinuierlich von Generation
zu Generation weitergegeben wird. In diesen Fallen bleibt er an das Medi-
um der Sprache gebunden, es sei denn, die mtndlichen Uberlieferungen
wiren irgendwann einmal niedergeschrieben worden. Ansonsten erlischt
mit dem physischen Ende einer menschlichen Gruppe auch die Erinne-
rung an die Bedeutung, die sie mit bestimmten natutrlichen Objekten ver-
kntpft hat.« (KOHL 2003: 122)

»Was in Periodika erscheint, verbreitet sich schnell; was als Buch gedruckt
wird, hat bleibenden Wert und wird unter Umstinden kaum in Frage ge-
stellt.« (cAccCIOLA 2008: 6)

»Wenn eine gréfiere Anzahl vom Abhandlungen mehr oder weniger den-
selben >grofien< oder >wegweisenden« Designern gewidmet ist und ihre
»klassischenc oder »Kult-Objekte« gewtirdigt werden, kann man zu Recht
davon sprechen, daf} ein Kanon aufgestellt ist, der den Kanonbildungen
von grof8en Kunstlern und Meisterwerken in Literatur, Musik und bilden-
der Kunst vergleichbar ist. Wer solche Darstellungen kritisiert, wird nicht
gleich in Abrede stellen wollen, daf es qualitative Unterschiede zwischen
einzelnen Designern und zwischen den Objekten gibt, aber er wird den
Einwand vortragen, dafl ein Gebirge nicht nur aus den Gipfeln besteht.
Die Designgeschichte mufd auch schlechte und mittelmafige Beispiele zur
Kenntnis nehmen, um die qualitativen Unterschiede durch den Vergleich
mit den besten herauszustellen. Auch der Prozefl der Kanonbildung selbst
kann in Frage gestellt werden: er ist eine Setzung der Fachleute, nicht ein
Naturphdnomen, und zum Beispiel erhebt sich immer wieder die Frage,
warum so wenig Frauen Zutritt zum Pantheon der Designer haben. Kri-
tik am Kanon beruht auch auf dem Verdacht, ihm liege ein simplifizierter
Geschichtsbegriff zugrunde, namlich die Vorstellung des Stafettenlaufs:
der Stab genialer Begabung oder avantgardistischer Innovation wird aus
der Hand eines Designers zum nichsten in einer endlosen Staffel von
Glanzleistungen weitergereicht.« (WALKER 1992: 79)
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Der Begriff Fortifikationsliteratur, aus dem der hiesige Begriff der Befestigungs-
literatur abgeleitet wird, muss kurz expliziert werden. Fortifikationsliteratur
meint jene Traktate, die die Befestigung von Burgen und Stadten, also ihre mi-
litarische Absicherung gegen Angriffe von auflen beschreiben. BUCHI hat 2015
mit Die Fortifikationsliteratur des 16. und 17. Jahrhunderts eine entsprechende
Arbeit veroffentlicht. Ausgehend von einer Ubersetzung der Fortifikation als
Festungs- oder Befestigungswerk wird der Fokus hier auf jene Bedeutungsas-
pekte von Befestigung gelegt, die im Widerstandsfihigmachen, Haltbarmachen,
der Festigung, Stirkung und auch Verteidigung liegen, um damit den Kern der
Befestigungsliteratur nach hiesiger Lesart zu definieren, der in der Schaffung
von Bedeutungszuschreibungen und Tradierungsangeboten liegt, die fiir Ar-
tefakte fixiert werden (sollen).

Die Befestigungsliteratur wird als Verteidigungsanlage fiir Wertmaf3stabe
unterschiedlichster Art — und Qualitit — betrachtet, auch wenn es keine wirk-
lichen Kidmpfe um die Deutungshoheit sind, die hier ausgefochten werden.
Gleichwohl unternehmen unterschiedliche Seiten Vorstéf3e zur Definition von
Mafistabe setzendem und vorbildhaftem Design, die den Anspruch erheben,
unsere Vorstellungen von Designqualitit zu formen und zu beeinflussen. Des-
wegen konnen sie in einem Kapitel tiber die Rezeption von Designartefakten
nicht auler Acht gelassen werden.

Greifen wir noch einmal zwei naheliegende Pole ideologisch geprigter
Formungen des Designs und der Verbraucher-Erziehung heraus, dann stellen
die Warenkunden des 20. Jhd.s und die Gute Form zwei manifeste Ausdriicke
von Expertenkulturen dar, die den Ubertritt vom Fachpublikum zum allge-
meinen Publikum zu erreichen suchen. Normierungsversuche wie diese bei-
den lassen im Verlauf des bereits beschriebenen Entschwindens der Metaer-
zdhlungen in der Postmoderne neben anderen Griinden selbige ihre Macht
verlieren. Dem menschlichen Wunsch, Maf3stabe zu schaffen und zu setzen,
tut dies indes keinen Abbruch. Er duflert sich nur kleinteiliger und mit einer
geringeren Reichweite denn ehedem.

Da Biichern im Vergleich zu Zeitschriften eine gréfiere Bedeutung fir die
Konstitution des kollektiven Gedichtnisses zugemessen wird (s. 0.), liegt eine
weitere Betrachtung in der Folge der ersten Rezeptionsstudie nahe. Ohne ein
weiteres Mal die gleiche Detailtiefe anzustreben, sollen entlang einer repra-
sentativen Auswahl jungerer Publikationen Charakteristika dieser Veroffent-
lichungen aufgezeigt und mit den Ergebnissen der ersten Studie verglichen
werden. Diese hat in Bezug auf Artefakte bereits den Nachweis erbracht, dass
der Korpus bis auf einige allgemeine Kategorien, unter denen vermeintliche
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Qualititen von Artefakten subsummiert werden, keine verallgemeinerbaren
Ansitze aufweist, die explizierbar machen, was und unter welchen Bedingun-
gen Designklassiker, Designikonen oder Moderne Klassiker seien. In deren Folge
wird der Versuch gestartet, herauszufinden, ob die Publikationen

Klassiker des Produktdesign (EISELE 2014),

die Buchreihe Design-Klassiker des FORM-Verlags (1997-2004),
Geschichte des Designs (HAUFFE 2014),

Design-Atlas von 1850 bis heute (MORTEO 2010),

Top Design des 20. Jahrhunderts (JAHR 1999),

Das Buch der Klassiker (SCHAFER 2011),

Design-Klassiker. Vom Barcelona-Sessel bis zum iPad (WILKINSON 2013)
oder auch

8. Masters and their Pieces: Best of Furniture Design (ROTH 2012)

N o AW R

dem Diskurs eine Dimension hinzuftgen, die doch noch etwas Greifbares
neben die bereits konstatierte Inhaltsleere setzt. Erweitert wird dieser Kor-
pus zudem noch um die DVD-Reihe Design 1-4 von ARTE (2012). Ein konstan-
ter Nebenschauplatz der folgenden Betrachtungen bleibt im Ruckgriff auf die
Rangliste der Stardesigner die STARCK-Quote, die fiir jede Publikation mit er-
mittelt wird und der Ausweis von Ubereinstimmungen mit den zehn Rang-
listenplatzierten nebst einer Auflistung der jeweils abgebildeten Artefakte.

Die bis jetzt herausgearbeiteten Verhandlungsergebnisse zu Artefaktqua-
litaten besagen, dass ein Designklassiker fiir einen Minimalkonsens steht, der
einem Konglomerat aus Zeitlosigkeit, Innovation, Funktionsgerechtigkeit,
Gtltigkeit und Vorbildhaftigkeit entspricht, was auch als Alltdglichkeit héchs-
ter Qualitdt zusammengefasst werden kann. Der generalistische Ansatz, der
in diesen Kategorien zum Ausdruck kommt, kann seine gefithlt hohe Plausibi-
litat — mit der letztlich nichts Konkretes zum Ausdruck gebracht wird — eben-
so wenig verhehlen, wie es schon die Debatte um GEORG FRANCK und des-
sen Idee einer Aufmerksamkeitsskonomie verdeutlicht. Der Auswahl voran
eine Rezension zu den Phaidon Design Classics, die FRENZL 2007 fiir den DE-
SIGN REPORT (3/2007) schreibt. Sein damaliges Fazit nach prazise formulier-
ter Kritik lautet:

»Nach Durchsicht der Bande hat man ein Platzproblem im Biicherregal
und zusitzlich ein paar Erkenntnisse gewonnen: erstens: Sachliche Feh-
ler werden auch durch mehrfachen Abdruck in immer gewichtigeren Wer-
ken nicht richtig. Zweitens: Je dicker ein Buch ist, umso grofer ist die
Chance, dass kein einziger Rezensent wirklich darin liest. Drittens: Was
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ein Designklassiker ist und was nicht, ist letztlich wohl eine subjekti-
ve und zeitbezogene Entscheidung und zumindest bei Alltagsproduk-
ten und Lebensmitteln auch eine linderspezifische Angelegenheit. Und
viertens: Das ultimative, umfassende Werk zum Thema >Designklassi-
ker<wird es deshalb wohl nie geben kénnen — aber vielleicht ist das auch
gar nicht nétig.« (FRENZL in: DESIGN REPORT 3/2007) [online] https://
www.designreport.de/DRMainFachartikelarchivDruckDetail .asp?artike-
lid=30958613&action=print&object=DR&db=FAArchiv [18.07.2013, inzwi-
schen nicht mehr im Netz verfiigbar]

Dies im Hinterkopf kann man sich die Analyse spiter erschienener Publika-
tionen dennoch nicht ersparen und die Erwartungen an den mit sieben Jahr-
en Zeitabstand zu FRENZL gedruckten Band Klassiker des Produktdesign, der
als erstes unter die Lupe genommen wird, sind aus verschiedenen Grinden

deutlich hoher.
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Klassiker des Produktdesign

458

Der Klappentext des in der RECLAM UNIVERSAL-BIBLIOTHEK erschienenen
Werkes verspricht, »150 beispielhafte Klassiker des Produktdesigns in Text
und Bild« vorzustellen. In seinem Vorwort werden die Maf3stibe festgelegt,
an denen sich die Artefaktauswahl der Autorin messen lassen muss:

»Ein >Klassiker« zu sein, ist kein objektives Merkmal eines Designobjek-
tes: Vielmehr entstehen Designklassiker in komplexen Prozessen gesell-
schaftlicher Auseinandersetzung und Aneignung. Pridestiniert dafiir,
sich als Designklassiker zu etablieren, sind Produkte, die in ihrer eige-
nen Zeit und dartiber hinaus als besonders giiltige Gestaltungslosungen ver-
standen werden. Es sind Produkte, die Maf3stibe gesetzt haben, indem
sie tiber Generationen hinweg als besonders wichtig oder gar vorbildhaft aner-
kannt wurden [Hervorhebungen des Verfassers]; Objekte, die durch Zei-
gen und Abbilden, durch Reden und Schreiben immer wieder neu reflek-
tiert und durch museale und mediale Inszenierungen zu einem System
von Bedeutungen geworden sind; Objekte, die weit iiber ihren prakti-
schen Nutzen hinausweisen: Ob im musealen Kontext wie ein Kunst-
objekt prasentiert oder medial zum Mythos tiberhsht, wurden Produk-
te, die urspriinglich fiir einen zutiefst alltiglichen, praktischen Gebrauch
entwickelt wurden, zu Objekten der Begierde und/ oder der sozialen Dis-
tinktion.« (EISELE 2014: 9)

Zur angestrebten Darstellungsweise wird ausgefthrt:

»Mit dieser Publikation soll das eigentlich Auf3erordentliche der Design-
klassiker in Wort und [Hervorhebung im Original] Bild erfasst werden:
Mit kurzen Texten und wenigen, aber besonders charakteristischen Bil-
dern wird das designhistorisch Bedeutende vorgestellt — das, was die zu-
tiefst banalen Alltagsdinge zu Klassikern des Produktdesigns macht. [...]
Angesichts der Beschrankung auf 150 Objekte war aus der grofen Band-
breite eine Auswahl zu treffen, die sich auf die Frage nach der Innovati-
onskraft eines Produktes in seiner Zeit konzentriert und die genannten
Wechselwirkungen mit medialen und rezeptionsésthetischen Phinome-
nen bertcksichtigt, letztlich aber auch aus den subjektiven Erfahrungen
und Bewertungen der Autorin schépft.« (ebd.: 10f)

Zu den Auswahlkriterien gibt es diese Erklarungen:

»Die ausgewihlten Gegenstinde spiegeln zum einen die Tradition der de-
korativen Kiinste, zu der Dinge des tiglichen Gebrauchs wie Mébel oder
Geschirr gehéren, die frither manuell beziehungsweise handwerklich her-
gestellt wurden. Zum zweiten werden Gegenstinde behandelt, die keine
kunsthandwerklichen Vorbilder haben — klassisches Industriedesign: Au-
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tomobile, elektrische oder elektronische Gerite bis hin zu mobilen Endge-
riten. Vertreten sind jedoch auch konzeptionelle Entwiirfe, die nie mas-
senindustriell umgesetzt wurden, oder Kleinserien, die als gestalterische
Statements ihrer Zeit gelten mégen. Dies tragt der Tatsache Rechnung,
dass Produktdesign im Kern zwar auf Vervielfiltigung zielt, aber auch ex-
perimentelle Momente beinhalten kann, die tiber ihre Zeit hinaus Wirk-
samkeit entfalten.« (ebd.: 11)

Die Annahme, dass diese Verdffentlichung eine normative Position im Reigen
des Zeigens und Abbildens, des Redens und Schreibens anstreben wiirde, kann
weder durch die Auswahl der Artefakte noch durch die Art der Beschreibungen
Bestatigung finden — speziell unter den formulierten Primissen »besonders
giiltige Gestaltungslésungen« und »iiber Generationen hinweg als besonders
wichtig oder gar vorbildhaft anerkannt«. Seitenwege, die durch konzeptionel-
le Entwiirfe und Kleinserien beschritten werden, legen schon weitere Ausnah-
me-Ebenen fir die Aufnahme »subjektive[r] Erfahrungen und Bewertungen
der Autorin« an, die bereits den »normativen« Anspriichen der sw-Veréffent-
lichungen zu eigen ist und auch kongruent mit FRENZLs obiger Feststellung.
Zudem leistet sich die Artefaktauswahl weit ausgreifende Verletzungen
der Regel, dass »die zutiefst banalen Alltagsdinge zu Klassikern des Produkt-
design« geworden seien. Man muss sich im Zusammenhang vergegenwérti-
gen, dass die vorstehenden Zeilen von derselben Autorin stammen, die in ihrer
Dissertation aus dem Jahre 2000 zur Arbeit von DES-IN noch formuliert hat:

»DES-IN bewies, daf} auch gebrauchte, billige und >unfeine« Materialien

eine eigenstindige Asthetik besitzen und fiihrte vor, daf8 Design-Objek-

te nicht als dsthetische Manifestationen mit zeitloser Guiltigkeit aufzufassen

sind, die dem Betrachter als Beispiele fiir eine vollkommen >gute« Gestaltung

wie ein Kunstobjekt vorgefiihrt werden (Hervorhebung des Verfassers), son-

dern daf! sie im Gegenteil als Gebrauchsgegenstinde funktionieren miis-

sen, die durch ihren tagtaglichen Einsatz in Mitleidenschaft gezogen und
verschlissen werden.« (EISELE 2000: 114)

Um eine ermiidende und prognostisch wenig ertragreich erscheinende De-
tailanalyse des betrachteten Werks auslassen zu kénnen, sollen nur weni-
ge Beispiele die Zweifel an Sinnhaftigkeit und Zielfihrung ihres Vorhabens
verdeutlichen. Im Verlauf der mit Sachlichkeit iberschriebenen Seiten ste-
hen in trautem Verein neben dem FORD MODEL T und BEHRENS Wasserkes-
sel der HILL-HOUSE-Stuhl von MACKINTOSH (ebd.: 42) und die SITZMASCHI-
NE von HOFFMANN (ebd.: 44), die als Einzelentwiirfe fiir ein Wohnhaus und
als Sitzmébel fir ein Sanatorium beim besten Willen keine banalen Alltags-
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entwiirfe mehr reprasentieren. Wenngleich sie durchaus unter dem Aspekt
einer formal und auch funktional versachlichten Art der Gestaltung einsor-
tiert werden konn(t)en.

Die Klassische Moderne zeigt einen Kanon der tiblichen Verdichtigen, der
wie selbstverstandlich das nie in Serie gefertigte TEE-EXTRAKTKANNCHEN von
MARIANNE BRANDT beinhaltet (ebd.: 64), aber auch ihre vielfach verkauften
KANDEMLAMPEN (ebd.: 82) und den BARCELONA-Stuhl VAN DER ROHEs (ebd.:
84). Angereichert wird er um die mehr als zehntausendfach produzierte FRANK-
FURTER KUCHE von SCHUTTE-LIHOTZKY (ebd.: 70), die als Wohnungsausstat-
tung ebenso einen Spezialfall wie auch LE CORBUSIER (ebd.: 78-81) und EILEEN
GRAY mit ihrem Beistelltischchen (ebd.: 72) darstellt. Letzteres war einmal ein
Einzelentwurf fir GrAys Villa.

So geht es hin und her und diese Rhythmusstérungen werden auch in den
folgenden Abschnitten durchgehalten: Man findet in der Gute Form betitelten
Sektion den DIAMOND CHAIR von BERTOIA (ebd.: 148) sowie das KNOLL-So-
fa 1206 (ebd.: 160). Der Funktionale|...] Minimalismus vereint den CITROEN DS
und den extrem aufwendig zu fertigenden EI-Sessel von ARNE JACOBSEN Sei-
te an Seite mit dem LEGO-Stein und der BARBIE. In den 7oern des 20. Jhd.s
taucht PRATONE von GRUPPO STRUM (ebd.: 264) auf, in den 8oern die Chai-
selongue LOCKHEED LOUNGE von MARC NEWSON (ebd.: 318) und wie selbst-
verstandlich in den goern auch die Zitronenpresse JUICY SALIF von PHILIPPE
STARCK (ebd.: 326).

Doch das soll nicht weiter verwundern, ist dieses Prinzip doch Grundstein
der Publikation. Seine Fortsetzung muss weder weiter noch niher betrachtet
werden. Einige Seiten zuvor erbrachte die Auswertung der ersten Rezeptions-
studie bereits das Ergebnis, dass gerade die Aulergewdhnlichkeit, das eben
nicht Alltagliche, Mustergiiltige oder Vorbildhafte, zur Norm oder zum Stan-
dard fihrende die Wahrscheinlichkeit immens zu erhdhen scheinen, tiber-
haupt in den Klassikerstand erhoben zu werden und damit der eigentlichen
Definition des Begriffes zu 100 Prozent zu widersprechen.

Zur Ehrenrettung von EISELE sei angemerkt, dass die PERLENFLASCHE
von GUNTER KUPETZ darin vorkommt (ebd.: 252), dass mit GROS REIFEN-
SOFA (DES-IN; ebd.: 274) frithes Re-und Upcycling prisent ist, dass mit STI-
LETTOs CONSUMER'’S REST (ebd.: 296) pointierte Konsumkritik Einzug hilt
und KUNSTFLUGS ELEKTRONISCHER HANDRECHNER (ebd.: 312) die komplette
Virtualisierung des Designs vorwegnimmt — auch wenn es sich bei den letzten
dreien nur um kleinserielle oder theoretische Aufweitungen damaliger Diskur-
se handelt. Weitere Bezeichnungen wurden in dieser Publikation nicht geson-
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dert gesucht, da der Titel bereits fiir alle gelisteten Artefakte die Generalver-

mutung des Klassikerstatus als gegeben setzt.

461

EISELEs STARCK-Quote beliuft sich mit dem Stuhl COSTES sowie der Zitronen-
presse JUICY SALIF auf zwei (ebd.: 304-305 & 326-327). Die Anzahl an Uberein-
stimmungen mit der Rangliste betragt: FUNF.

1.
2.
3.

STARCK (s. 0.)

GIUGIARO: GOLF I (ebd.: 269-270)

GRcIC Leuchte MAYDAY (mit KLAUS HACKL) (ebd.: 344-345), Stuhl ONE
(ebd.: 354-355)

MORRISON THINKING MAN’S CHAIR (ebd.: 320-321), PLY CHAIR (ebd.:
324-325)

RAMS PHONOSUPER SK4 (ebd.: 178-179), Regalsystem 606 (ebd.: 204-205)
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Hat der Designklassiker im 21. Jhd.
einen neuen Bedeutungskern?

Man konnte nach diesem Einstieg die generelle Feststellung treffen, dass Ar-
tefakte, mit denen Gestalter eine bestimmte subjektive Entwicklung auf die
Spitze treiben, die auch als Endergebnisse jeweils individueller Ausdifferenzie-
rungslinien betrachtet werden kénnen, gerade deswegen keine Fortsetzung in
Form der Nachahmung oder davon inspirierter Entwiirfe erfahren und des-
halb auch nicht mehr als vorbildhaft angesehen werden. Von Kopien oder me
too-Produkten einmal abgesehen. Eine Konsequenz dieser Art von Argumen-
tation ist die Festsetzung des Status des Originellen als Klassiker (vgl. im Gegen-
satz FRANCK 1998: 165). Zur Auffrischung nochmals BREUER mit den frithen
Anfingen solcher Entwicklungen:

»Die Einheitsform entsprach nicht mehr dem Kiuferinteresse diversifi-

zierter Kreise. Die Objekte mussten sich unterscheiden. Am einfachsten

war dies, wenn man sie als Personlichkeiten von Persénlichkeiten erschei-

nen lief?. Auf diese Weise konnte man Individualitit in der Massenindus-
trie suggerieren.« (BREUER 2001: 103f)

Die (subjektive) Besetzung mit auflergewdhnlicher Bedeutung wirft eine Fra-
ge auf: [st es inzwischen die Tatsache, dass ein Produkt durch unverkennbare
Idiosynkrasien gepragt ist, die mittlerweile den eigentlichen, stillschweigend
(un-)verhandelten Bedeutungskern von Designklassikern, Designikonen oder
des Modernen Klassikers ausmacht? Wenn man jene Bewertungsmaf3stabe
anlegt, die fur singulire Erzeugnisse der Bildenden Kunst gelten (was durch
die langanhaltende Tendenz zu kleinserieller Verknappung im Feld des De-
signs bereits Ausdruck findet), dann sind solche Artefakte dem vergleichbare
Setzungen und sie beanspruchen, Singularititen zu sein.

Eine dies massiv stiitzende Argumentation liegt seit Oktober 2017 mit Die
Gesellschaft der Singularititen: Zum Strukturwandel der Moderne von RECKWITZ
vor. Dieser bietet tiberdies einen Anstof} zu weiterer Differenzierung, weil er
far seine auf KARPIK und KOPYTOFF aufbauende Vorstellung von einer Okono-
mie der Singularititen () zwischen einem an KANT angelehnten Allgemein-Be-
sonderen, den Idiosynkrasien und den Singularititen differenziert. Idiosyn-
kratisch sind fur RECKWITZ nur individuelle »Eigentumlichkeitens, die sich
dadurch auszeichnen, »dasjenige an den Entititen der Welt [...] [zu sein], was
sich nicht in die Begriffe oder Schemata des Allgemeinen eingliedern lasst«
(RECKWITZ 2017: 49).
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So grundsitzlich individuell und nur an ein jeweils einziges spezifisches Ar-
tefakt gebunden ist das in dieser Arbeit bisher grundgelegte Verstindnis der
Idiosynkrasie nicht. Im Feld des Designs ist ein idiosynkratisches Artefakt
nach bisherigem Verstindnis bereits eines, das sich in der Sphire der Mas-
senproduktion und unter Annahme einer stilistischen Standardisierung durch
stilistische Individualitat (und moglicherweise auch schon durch Verknap-
pung) vom RECKWITZschen Allgemein-Besonderen unterscheidet.
RECKWITZ fasst die Idiosynkrasie im Sinne einer grundsitzlichen Inkom-
mensurabilitit aber als Grundprinzip der Eigentimlichkeit fiir jeden Men-
schen auf sowie dartber hinaus als »einfach da«Sein im Sinne der Mannig-
faltigkeit (vgl. ebd.: 50; Hervorhebung im Original). Fiir eine Anlehnung an
jene Zeitdiagnostik musste der hiesige Begriff der Idiosynkrasie vermutlich
nur durch seinen der Singularitat ersetzt werden und man sifde wieder im
gleichen Boot. Doch weiter im Text: Die nach EISELE noch verbleibende Be-
festigungsliteratur lasst bereits Prognosen tiber die Qualitaten der anderen,
oben aufgefuhrten Publikationen zu. Begonnen wird mit dem FORM-Verlag.

Access - [{=) -

463


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

464

STARDESIGNER ODER GESTALTER DES ALLTAGLICHEN?

form-Verlag: Sonderhefte Der Klassiker-Boom
und Design mit Bestand

Die Zeitschrift FORM thematisiert das Phinomen der Klassiker mit zwei Son-
derversffentlichungen in den Jahren 2007 und 2009: Der Klassiker-Boom
(FORM 215/2007) und Design mit Bestand (FORM 227/2009). Das erste Heft
unter dem Primat des Sammelns fllt wegen eben jenes Schwerpunktes durch
das Raster. Doch wartet es mit einem rudimentiren Definitionsversuch auf,
den die Autorin des Artikels Mit Klassikern leben/Hunting Classics u. a. an die
Meinung eines Online-Héndlers fur »Designklassiker des 20. Jahrhunderts«
anlehnt, dass »[...] [dlie Geschichte, die Formgebung und das Material [...]
entscheidend« seien. Selbst fithrt sie aus:

»Die Geschichte der Klassiker beginnt mit der industriellen Produktion

etwa 1850. Denn nur ein Objekt, das in relativ hoher Auflage produziert

wird, hat iiberhaupt eine Chance, von vielen Menschen méglichst oft ge-

sehen und benutzt zu werden und so ein Klassiker zu werden.« (ALTE-
MEIER in: FORM 215/2007: 12)

Damit werden immerhin ein Zeitrahmen und als greifbares Merkmal die Mas-
senproduktion ausgewiesen. Wodurch eine relativ direkte Linie zum zweiten
Sonderheft fihrt, das eine bewusste Konzentration auf echte Longseller an-
strebt, die einer Definition von RIDO BUSSE folgen, »der neben dem Plagiari-
us seit 31 Jahren auch den Longlife Design Award verleiht«:

»Produkte sind fiir mich dann Longseller, wenn sie mindestens acht Jah-

re auf dem Markt, aber nicht ilter als 50 Jahre sind.c Busses Definition

zufolge gehéren Designklassiker wie beispielsweise Mies van der Rohes

Barcelona Stuhl von 1939 nicht in die Kategorie Longseller — und sind so-

mit von seinem Wettbewerb ausgeschlossen. Im Gegensatz zum Design-

klassiker ist der Longseller laut Busse vor allem an wirtschaftliche Krite-

rien gekoppelt: Er muss einen Umsatz von mindestens 1 Million Euro

gemacht haben oder in einer Stiickzahl von mindestens 100 0oo herge-
stellt worden sein.« (ALTEMEIER in: FORM 227/2009: 3)

Unter anderem diese Beschriankung ist es, die auch das zweite Sonderheft
durch das Sieb fallen lasst. Seine grundsatzliche Disqualifikation ergibt sich
jedoch daraus, dass die ab Seite 16 aufgefithrten Longseller samtlich als Adver-
torial gekennzeichnet sind: Diese Sonderverdffentlichung erfillt in erster Li-
nie werbliche Zwecke, auch, wenn sie auf der Longseller-Pramisse BUSSEs auf-
baut. Ein erstaunlicher Satz fallt im Zusammenhang mit dem wirtschaftlichen
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Kontrast des Longsellers zum Designklassiker, so wie BUSSE ihn sieht, denn
dadurch wird dem Designklassiker ja ein wirtschaftlicher Erfolg im Sinne ei-
nes Longsellers gerade nicht unterstellt. Der Longseller unterscheidet sich
also nicht nicht nur in wirtschaftlicher Hinsicht, sondern in BUSSEs Spezial-
fall auch durch eine nur temporire Kanonisierung. Er hatte jedoch die Chan-
ce, in jenes zweite Kanonisierungs-Segment zu gelangen, das all jene Begrif-
fe um den Designklassiker besetzt halten, nachdem er in der Alltiglichkeit
angekommen ist — falls er sich linger als 50 Jahre verkauft. Auflerdem muss
noch angemerkt werden, dass mit dem Text Die Lebensbegleiter/ Universal De-
sign Classics (TERSTIEGE in: ebd.: 13-15), der sich an einer weiteren, ebenfalls
erfolglosen Definition des Designklassikers versucht, die Einschrankung auf
Longseller wieder verwissert wird.
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form-Verlag: Design-Klassiker

Diese Buchreihe, vom FORM-Verlag in Zusammenarbeit mit BIRKHAUSER in
den goern des 20. und den Nullerjahren des 21. Jhd.s aufgelegt, leistet mit
insgesamt 28 monographischen Veréffentlichungen ebenfalls einen gut sicht-
baren Beitrag zur Klassikerproduktion. Damit will sie wohl auch zur Einspei-
sung in den Erneuerungskreislauf beitragen. Dies geschieht rein quantitativ
durch die Attribuierung: Normativitit wird letztlich durch nichts Anderes als
den Titel der Reihe postuliert. BIRKHAUSER schreibt zur Ankiindigung der
einzelnen Binde:

»Viele Dinge sind schon. Viele Dinge sind nutzlich. Aber nur wenige schrei-

ben schon kurz nach ihrem Erscheinen Geschichte. Die Biicher der Rei-

he>Design-Klassiker< widmen sich ausgewzhlten Produkten, die in Form,

Funktion und Markenkommunikation neue Mafstibe setzten. Jeder

Band informiert mit zahlreichen Fotos und kurzen, aufschlussreichen

Texten tber die Geschichte des jeweiligen Kult-Objekts sowie iiber die

Personen, die sie entworfen haben.« (books.google.de) [online] https://

books.google.de/books/about/Die_XEMEX_Uhren_von_Ruedi_Kulling.
html?id=vOu4GqQoraEC&redir_esc=y [06.03.2018)

Ein zehnbindiges Paket wird auf diese Weise beworben:

Jedes der beschriebenen Produkte hat im 20. Jahrhundert Weltruhm er-
langt, und so schreibt jede der Produktmonografien ein Stiick Kultur-
geschichte. (books.google.de) [online] https://books.google.de/books/
about/Design_Klassiker.html?id=atNWHQAACAAJ&redir_esc=y

[06.03.2018]

Das komplette Titelverzeichnis wurde verlagsseitig zur Verfugung gestellt,
doch die schiere Anzahl der Bande und die teils schwierige Beschaffungssitua-
tion liefien eine tiefere Beschiftigung aussichtslos erscheinen. Stichproben-
artige Einblicke in 12 der 28 Publikationen férderten keine als mafigeblich zu
wertenden Aussagen zu Tage, ebenso wenig Hinweise auf greifbare Grinde
fiir den Weltruhm oder die Entwicklung zum Kult-Objekt. Zwei der hervor-
stechenden Merkmale sind die Langlebigkeit und die produzierte Sttickzahl
einiger Entwurfe. Hierfiir stehen besonders zZIPPO, CONSETA, USM HALLER
MOBELBAUSYSTEM, THONET NR. 14 und die Mineralwasserflasche von KuU-
PETZ. Das Spektrum der klassikerisierten Artefakte umfasst neben Automo-
bilen auch Schmuck, Uhren, einen Personal Computer und sogar den pneu-
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matischen Muskel von FESTO. Neben »klassischen« Klassikern repriasentieren
die tbrigen Entwiirfe — auch nach der Art der Vermarktung — wohl eher die
Art, Mafistibe zu setzen (s. 0.), die auch im Sinne einer Festschreibung des
Status des Originellen gedeutet werden kénnen. Zum Uberblick eine Liste al-
ler verdffentlichten Bande:

1997 Der Bookworm von Ron Arad; VOLKER ALBUS

1997 Der Wasserkessel von Michael Graves; GEORG-CHRISTOF BERTSCH

1997 Das USM Haller Mébelbausystem; KLAUS KLEMP

1997 Der Porsche 911 von Ferdinand Porsche; ULRICH VON MENDE

1997 Der Apple Macintosh; BERNHARD E. BURDEK

1997 Die Espressokanne von Richard Sapper; SIEGFRIED GRONERT

1997 The Tizio-Light by Richard Sapper; HANS HOGER

1997 Die Liege Lc4 von Le Corbusier, Pierre Jeanneret und Charlotte Perri-

and; VOLKER FISCHER

9. 1997 Die Bauhaus-Leuchte von Carl Jacob Jucker und Wilhelm Wagenfeld;
MAGDALENA DROSTE

10. 1998 Der Beistelltisch E 1027 von Eileen Gray; PETER ADAM

11. 1998 The Office Swivel Chair by Klaus Franck and Werner Sauer ; ELKE
TRAPPSCHUH

12. 1998 Der Kaffeehausstuhl NR. 14 von Michael Thonet ; ANDREA GLEINIGER

13. 1998 Die Univers von Adrian Frutiger; FRIEDRICH FRIEDL

14. 1998 Das Teegeschirr TAC 1 von Walter Gropius; BERND FRITZ

15. 1998 Die Lucky Strike-Packung von Raymond Loewy; STEPHEN BAYLEY

16. 1998 Die Tiirklinke 1020 von Johannes Potente; ANDREA SCHOLTZ

17. 1998 Beetlemania Der neue Kdfer ist da!; CHRISTIAN MARQUART

18. 1999 The VW Golf; ULRICH VON MENDE

19. 1999 Das Mono-Besteck von Peter Raacke ; GERDA MULLER KRAUSPE

20. 1999 Die Mineralwasserflasche von Giinter Kupetz; MARCUS BOTSCH

21. 1999 Das Polstersystem Conseta von Friedrich Wilhelm Moller; G. SIEBKE
und S. WITTORD

22. 1999 Das Zippo von George G. Blaisdell; TOBIAS KUHN

23. 1999 Die Ringe von Carl E. Dau; HANS-ULRICH LEHMANN

24. 2000 Die Xemex-Uhren von Ruedi Kiilling; CHRISTIAN JAQUET

25. 2001 constructiv CLIC von Burkhardt Leitner constructiv;
ULRICH FLEISCHMANN

26. 2001 Der Pneumatische Muskel von Axel Thallemer ;

ABSOLON DALE-HAMPSTEAD

I N N
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27. 2001 Die Havanna-Pendelleuchten von Wilhelm Braun-Feldweg;
THOMAS HEYDEN
28. 2004 Die Tangente von NOMOS Glashiitte; HANS IRREK

Die sTARCK-Quote dieser Publikations-Reihe liegt bei NULL — keiner seiner
Entwiirfe wird in diesem Rahmen mit einer Monographie gewiirdigt, was
durchaus kongruent dazu ist, dass er als Stardesigner in der FORM im zuvor
untersuchten Publikationskorpus ebenfalls keine Erwahnung findet. Die An-
zahl an Ubereinstimmungen mit der Rangliste betragt: NULL.
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Geschichte des Designs

Im Rahmen jenes Werkes werden zehn Alltagsgegenstinde als Alltagsikonen
bezeichnet. Denkt man tiber die Auswahl nach, erscheint sie im tiblichen Be-
wertungskontext der Designikone zumindest gewdhnungsbedurftig, aber im
Sinne von SACHSSE (in WENZL-BACHMAYER 2009: 10) auch stimmig. HAUF-
FE wahlt:

die Biiroklammer,

den THONET-Stuhl Nr. 14,

die LONDON UNDERGROUND TUBE MAP,
die Kaffeemaschine MOKA EXPRESS,

die Eierschachtel,

den Einkaufswagen,

die Kreditkarte,

den TRABANT,

das Fischstibchen und

10. den TETRA PAK.

© PN oYU s W N e

HAUFFEs Kriterien beziehen sich ganz konsequent auf die allgemeine Bekannt-
heit alltiglicher Gebrauchsgegenstinde und eine — bis auf wenige Ausnah-
men — grof3serielle Massenproduktion. Seine Auswahl erfiillt alle oben bereits
herausgearbeiteten Kriterien und kann damit eine Gultigkeit fiir sich bean-
spruchen, die in den anderen Publikationen nicht auszumachen ist. Nach Art
der Auswahl sind HAUFFEs Alltagsikonen vergleichbar mit jenen, die im Aus-
stellungskatalog zu Humble Masterpieces (ANTONELLI 2005) aufgefiihrt wer-
den. Jedoch entkommt auch dieser Autor der Falle bestimmter Signalwor-
ter nicht. So wird

1. der PHONOSUPER SK4 des Teams GUGELOT/RAMS als »Ikone moderner
Gestaltung« ausgewiesen (ebd.: 208),

2. die Schreibtischleuchte T1Z10 von RICHARD SAPPER als »lkone modernen
Lampendesigns« bezeichnet (ebd.: 231),

3. MENDINIs Stuhl RE-DESIGN THONET »stellt die Ikonen des klassischen De-
signs zur Disposition« (ebd.: 250),

4. dasiPhone 4 wird »wie seine Vorginger aus der Reihe iPhone 3 [...] schnell
zum Kulthandy« (ebd.: 277) und so avanciert auch
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5.

GRCICs Stuhl CHAIR ONE »[aufgrund seiner neuartigen dsthetischen Er-
scheinung [...] schnell zum Klassiker« (ebd.: 294).

HAUFFES STARCK-Quote liegt mit dem Wasserkessel HOT BERTAA (ebd.: 261),
dem JUICY SALIF (ebd.: 304) und den Lampen der GUN-Kollektion (ebd.: 305)
bei DREL Die Anzahl an Ubereinstimmungen mit der Rangliste betragt: ACHT.

Da in diesem — wieder einmal speziellen Fall — nicht nur Abbildungen, son-

dern z. T. auch nur textliche Einordnungen der tbereinstimmenden Perso-

nen vorliegen, werden sie hier abschlieflend aufgefihrt:

1.
2.

STARCK (s. 0.)

COLANI wird als »Auflenseiter des Designs« (ebd.: 243) und als »[e]in um-
strittener Vertreter des Designs« (ebd.: 291) bezeichnet

CONRAN wird als Griinder von HABITAT erwihnt (ebd.: 230)

GRcIC wird im Rahmen eines Kurzprofils als »zu den international
erfolgreichsten und bekanntesten Designern der Gegenwart« zihlend
benannt (ebd.: 294); nebst Abbildung des Stuhls CHAIR ONE (ebd.: 295)
LOVEGROVE: Abbildung der Wasserflasche fir TY NANT (ebd.: 292) und
Erwihnung von: DNA STAIRCASE, SUPERNATURAL CHAIR sowie der
Strafenlampe SOLAR TREE

MORRISON wird als Erfinder des Begriffs »No Design« (ebd.: 258) und als
»wichtigste[r] Vertreter der >neuen Einfachheit«im Design« (ebd.: 259)
erwihnt; Kurzprofil und Abbildung des Stuhls THINKING MAN'S CHAIR
(ebd.: 259)

RAMS: Abbildung PHONOSUPER SK4 (ebd.: 208)

THUN wird primir im Rahmen eines Kurzprofils vorgestellt (ebd.: 252)
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Designatlas von 1850 bis heute

ENRICO MORTEO fithrt in seinem 2010 schon in zweiter Auflage erschiene-

nen Band Designklassiker im Detail und Designklassiker im Vergleich auf. Die

Designklassiker im Detail sind — bis auf wenige Ausnahmen — wieder einmal

alte Vertraute, zieht man den bereits untersuchten Zeitschriftenkorpus zum

Vergleich heran:

1.
2.

©N oY AW

10.
11.

12.

13.
14.
15.
16.

17.

18.

19.
20.
21.

22.

SCHWEIZER MESSER, 1891 (KARL ELSENER, VICTORIA) (ebd.: 40-41)
coca coLA-Flasche, 1915 (EARL R. DEAN nach einer Idee von CLYDE ED-
WARDS) (ebd.: 54-55)

Stuhl FLEDERMAUS, 1907 (JOSEF HOFFMANN) (ebd.: 64-65)

Stuhl fiir das CAFE MUSEUM, 1899 (ADOLF LOOS) (ebd.: 66-67)

Stuhl WASSILY, 1925 (MARCEL BREUER) (ebd.: 88-89)

Freischwinger $33/B3, 1926/1928 (STAM /BREUER) (ebd.: 90-91)
Fotoapparat ROLLEIFLEX 6x6, 1928 (REINHOLD HEIDECKE) (ebd.: 98-99)
CHAISE LONGUE A REGLAGE CONTINU, 1927/28 (LE CORBUSIER, JEANNE-
RET, PERRIAND) (ebd.: 110-111)

Sessel PAIMIO, 1931 (ALVAR AALTO) (ebd.: 120-121)

Vase SAVOY, 1936 (ALVAR AALTO) (ebd.: 126-127)

Sessel BKF (BUTTERFLY), 1939 (HARDOY, KURCHAN, BONET)

(ebd.: 134-135)

Wohnwagen AIRSTREAM CLIPPER, 1936 (WALLACE, MERLE, BYAM)

(ebd.: 142-143)

Sessel 904, 1930 (RENZO FRAU) (ebd.: 162-163)

Standleuchte LUMINATOR, 1933 (PIETRO CHIESA) (ebd.: 166-167)
Espressokanne MOKA EPRESS, 1933 (ALFONSO BIALETTI) (ebd.: 172-173)
Pkw COUPE CISITALIA 202, 1947 (BATTISTA »PININ« FARINA)

(ebd.: 190-191)

Motorroller PIAGGIO VESPA, 1946 (CORRADINO D’ASCANIO)

(ebd.: 196-197)

ANT CHAIR, 1952 (ARNE JACOBSEN) (ebd.: 206-207)

Stuhl SUPERLEGGERA, 1957 (GIO PONTI) (ebd.: 220-221)

LEGO-Stein, 1958 (OLE KIRK CHRISTIANSEN) (ebd.: 254-255)

Stithle ALUMINUM GROUP, 1958 (CHARLES und RAY EAMES)

(ebd.: 258-2509)

Pkw MORRIS MINI MINOR, 1959 (ALEC ISSIGONIS) (ebd.: 280-281)
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23.
24.
25.

26.

27.

28.

PANTON CHAIR, 1959-1967 (VERNER PANTON) (ebd.: 292-293)
Polstermobel UP, 1969 (GAETANO PESCE) (ebd.: 316-317)
Schreibmaschine VALENTINE, 1969 (ETTORE SOTTSASS, PERRY KING, OLI-
VETTI) (ebd.: 320-321)

Stuhl cAB, 1977 (MARIO BELLINI) (ebd.: 334-335)

WALKMAN, 1979 (MORITA, IBUKA, OHSONE, SONY) (ebd.: 338-339)
Armbanduhr SWATCH, 1983 (ebd.: 352-353)

Einen véllig anderen Weg beschreitet MORTEO im Kontrast zu allen anderen

betrachteten Autoren mit seinem Ansatz, Designklassiker im Vergleich aufzu-

fihren. Hierfir werden Kombinationen zusammengestellt, die vom Prinzip
her eine Nihe zu den Vergleichen in Global Village (vgl. SACHSSE in: WENZL-

BACHMAYER 2011: 15-44) erkennen lassen. Verbunden sind alle durch eine un-

mittelbare Zeitgenossenschaft. Thre Vergleichsbasis wird zum besseren Ver-

standnis in groben Ziigen wiedergegeben:

1.

Sessel MR 9o (BARCELONA), 1929 und Stuhl MR 50 (BRNO), 1929/30
(LUDWIG MIES VAN DER ROHE): Vergleich aufgrund von Bandstahl als Ma-
terial fiir Traversen und Rahmen, das dem BARCELONA-CHAIR schon immer,
dem BRNO-Stuhl erst in seiner zweiten Auflage zu eigen ist. (ebd.: 94-95)
Leuchte ANGLEPOISE, 1932/33 (GEORGE CARWARDINE) und Leuchte
LUXO L-1, 1937/38 (JACOB JACOBSEN): Vergleich aufgrund einer weiterent-
wickelten, ausgereiften (Neu-)Konstruktion eines Patents — die LUXO L-1 ba-
siert auf der eingekauften, weil patentierten, Konstruktion der ANGLEPOISE
(ebd.: 132-133)

DIAMOND-Serie (HARRY BERTOIA), 1950-52 und WIRE CHAIR-Serie
(CHARLES und RAY EAMES) 1951-53: Vergleich aufgrund der dhnlichen und
gleich gefertigten Sitzschale (Drahtgeflecht in Punktschweifstechnik)

(ebd.: 246-247)

Hingesessel EGG, 1957, (NANNA DITZEL) und Sessel £GGET, 1958 (ARNE
JACOBSEN): Vergleich aufgrund einer annihernd dhnlichen formalen Idee fiir
eine Sitzschale, die den Kérper umgibt (ebd.: 250-251)

Sessel LOUNGE CHAIR, 1956 (CHARLES EAMES) und Stuhlprogramm TU-
LIP CHAIR, 1956 (EERO SAARINNEN): Vergleich aufgrund der allgemeinen
Einordnung in das organische Design — was von MORTEO aber widerlegt wird
(Funktion des Sessels als Basis der Formgebung bei EAMES vs. angestrebte
formale Einheitlichkeit im Entwurf bei SAARINEN) (ebd.: 252-253)
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12.
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Fischdidmpfer, 1957 (ROBERTO SAMBONET) und Gusseisentopf, 1960
(TIMO SARPANEVA): Vergleich, weil es sich um zwei Kiichengeriite handelt,
die jedes fiir sich héchst funktional sind — eines der angreifbarsten Paare.
(ebd.: 260-261)

Fernseher ALGOL, 1964, Radio TS 502, 1964 und Telefon GRILLO, 1962-66
(alle MARCO ZANUSO und RICHARD SAPPER): Vergleich dreier Entwiirfe
des selben Entwerfer-Gespanns. Die Vergleichsbasis ist die unaufdringliche,
dienende Technik. (ebd.: 274-275)

Sessel MIES, 1962 (ARCHIZOOM) und Serie QUADERNA, 1971 (SUPERSTU-
DIO): Vergleich zweier inkommensurabel radikaler Beispiele italienischer Ge-
staltung, die am ehesten dariiber zu verbinden sind, dass sie als Provokatio-
nen galten. (ebd.: 310-311)

Stuhl SOF SOF, 1971 (ENZO MARI) und Stuhl SIDE CHAIR, 1972 (FRANK
GEHRY): Vergleich aufgrund postulierter Einfachheit in der Gestaltung. (ebd.:
324-325)

Leuchte BOALUM, 1969 (GIANFRANCO FRATTINI und LIVIO CASTIGLIONI)
und Leuchte TIZ10, 1972 (RICHARD SAPPER): Vergleich von jeweils revolu-
tiondrer, zum Entwurf passender oder eigens dafiir entwickelter Technik, die
diese Umsetzung in einen Entwurf tiberhaupt erst ermdglicht.

(ebd.: 328-329)

Regal CARLTON, 1981 (ETTORE SOTTSASS) und Schrank CABINA, 1983
(ALDO ROsSY): Vergleich wegen unterschiedlicher Ausdriicke einer Krise der
Moderne und jeweils individueller entwerferischer Auswege. (ebd.: 344-345)
Leuchte TOLOMEO, 1986 (MICHELE DE LUCCHI und GIANCARLO FASSINA)
und Leuchte CONSTANZA, 1986 (PAOLO RIZZATO): Vergleich zweier Gegen-
sdtze — die TOLOMEO wird hier als Weiterentwicklung der NASKA 1 gezeigt
und mit der »auf technisch aktualisierte Weise« neu interpretierten klassi-
schen Lampenschirmform bei der CONSTANZA gepaart. MORTEO weist hier
leider nicht auf die nahezu hundertprozentige Deckungsgleichheit der — der
TOLOMEO angeblich zugrundeliegenden — NASKA 1 zur LUXO L-1 (und damit
auch der Verbindung zur ANGLEPOISE) hin. (ebd.: 358-359)

Die Unterschiedlichkeit dieser 12 Vergleiche lasst deutlich werden, dass po-

tentielle Vergleichbarkeiten zunichst tberhaupt einmal identifiziert werden

missen und dass diese sowohl anhand hochst unterschiedlicher subjektiver

wie auch »objektiver« Kriterien gefunden werden kénnen. Dafiir miissen sie

aber auch immer auf einem sauber recherchierten Sachstand beruhen, was

MORTEOs Ansatz aber keinesfalls schmailern soll. Seine Bemthungen weisen
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in eine maogliche Richtung, mit der iiberhaupt einmal Ebenen der Vergleich-
barkeit dargestellt werden — wie subjektiv sie auf den ersten Blick auch erschei-
nen mogen. Vom bisher wahrnehmbarem, rein aufzihlenden Wiederkiuen
von Designklassikern unterscheidet er sich jedoch ebenfalls nicht, denn auch
er wartet mit keinerlei Begrundungen daftr auf, weswegen seine Vergleichs-
auswahlen zu den Designklassikern zu zihlen seien.

MORTEOS STARCK-Quote liegt mit den Stithlen cOSTES (ebd.: 370) und LoUIs
GHOST (ebd.: 371) sowie dem JUICY SALIF (ebd.: 373) bei DREIL Die Anzahl an
Ubereinstimmungen mit der Rangliste betragt SECHS:

1. STARCK (s.0.)

2. BOUROULLEC: Regal cLOUD (ebd.: 401), Schreibtisch JOYN (ebd.: 400)

3. GRcIC: Stuhl ONE (ebd.: 12), Leuchte MAY DAY (ebd.: 395), Tisch MONO
(ebd.: 402)

4. LOVEGROVE: Thermoskanne BASIC (ebd.: 369),
Wasserflasche TY NANT (ebd.: 396)

5. MORRISON: Stuhl AIR (ebd.: 12), Stuhl PLY CHAIR (ebd.: 374),
Stuhl THINKING MAN’S CHAIR (ebd.: 375)

6. RAMS: PHONOSUPER SK4 (ebd.: 225), Regalsystem 606 (ebd.: 226), PHO-
NO TRANSISTOR TP 1 (ebd.: 227), Tischfeuerzeug TFG 2 (ebd.: 227)
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Topdesign des 20. Jahrhunderts &
Das Buch der Klassiker

Diese beiden Publikationen aus dem Hause SCHONER WOHNEN schlagen in
die gleiche Kerbe wie die Reihe Moderne Klassiker. Mobel, die Geschichte ma-
chen. In Topdesign des 20. Jahrhunderts ist es »Eine Auswahl vom Besten: 600
schéne Dinge zum Wohneng, die »Orientierung in der Welt der Designklas-
siker« (Ruckentext) verspricht. In Das Buch der Klassiker. Die 500 besten Mo-
bel und Wohnaccessoire3 (zum s0jihrigen Jubilaum der Zeitschrift SCHONER
WOHNEN) sind es eben 100 Artefakte weniger. Und wieder einmal heif3t es:
Hereinspaziert in die Manege der Begrindungsprosal!

Topdesign des 20. Jahrhunderts

»[...] eine Auswahl des besten Designs aus aller Welt und aus allen Jahrzehnten.
Nach welchen Gesichtspunkten wurde die Auswahl getroffen? Ausgewdhlt
wurden Objekte, die reprisentativ sind fiir ihre Zeit, nicht ein Querschnitt oder
Durchschnitt, sondern die Spitzenleistungen: Topdesign. Die Bewertung ori-
entiert sich an drei Kriterien: Innovation, Perfektion, Faszination. Innovativ
ist ein Design, wenn es einem Gegenstand eine vollkommen neue Form
gibt (wie bei Mart Stams Freischwinger-Stuhl) oder eine bisher nicht be-
kannte Funktion (wie bei Carwardines verstellbarer Anglepoise-Leuch-
te) — oder wenn eine neues Material in einem neuen Verfahren verarbei-
tet wird (wie bei Pantons Kunststoffstuhl). Perfektion erreicht ein Design
durch Weiterentwicklung bekannter Erkenntnisse. Ergebnis ist eine ver-
besserte Funktion, eine verfeinerte Gestaltung oder beides (wie bei Sap-
pers >Tizio«-Leuchte). Faszination ist die Anmutung, die ein Gegenstand
vermittelt: die unmittelbare >poetische« Ausstrahlung (wie bei Lampen
von Ingo Maurer). Mébel mit solchen Eigenschaften nennt man gemein-
hin Klassiker. Manchen Produkten hat man schon bei ihrem Erscheinen Klas-
sikerqualitit zugesprochen. Design der Spitzenklasse wird schnell durch Aus-
zeichngen geehrt, wird in den Medien beachtet oder wird in die Sammlungen
bedeutender Museen aufgenommen. Die Qualitit eines Klassikers erweist
sich selbstverstandlich auch durch seine Langlebigkeit. Die Reife der Ge-
staltung, die Harmonie von Form und Funktion lassen ein Produkt zeit-
los und »ewig jung« erscheinen.« (JAHR 1999: 6)
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Die STARCK-Quote fiir Topdesign liegt bei DREIZEHN:

Hwonp R

o

Stiihle:

COSTES (ebd.: 124),
LORD YO (ebd.: 164),
DR. GLOB (ebd.: 124),
LoUIS XX (ebd.: 151),
Hocker:

BUBU (ebd.: 156) und
WW STOOL (ebd.: 151),

Turklinke 1191 (ebd.: 140),
Tischleuchte ARA (ebd.: 130),
Tisch TIPPY JACKSON (ebd.: 132),

. Zitronenpresse JUICY SALIF (ebd.: 138),

. Radio POE (ebd.: 164),

. Armatur und

. Badewanne fiir AXOR/HOESCH/DURAVIT (ebd.: 160).

Die Anzahl an Ubereinstimmungen mit der Rangliste betragt STEBEN:

LA S

STARCK (s. 0.)

COLANTI: Sanitirkollektion COLANI (ebd.: 114)

GRcIC: Tisch TAM TAM (ebd.: 148)

LOVEGROVE: Thermoskanne BASIC (ebd.: 158)

MORRISON: Tiirklinke 1144 (ebd.: 140), Geschirr MOON (ebd.: 159), Kom-
moden UNIVERSAL SYSTEM (ebd.: 148), PLY CHAIR (ebd.: 132) THINKING
MAN’S CHAIR (ebd.: 125)

RAMS: PHONOSUPER SK4 (ebd.: 80), Regalsystem 606 (ebd.: 9o), Sitzmo-
bel-Programm 620 (ebd.: 88)

THUN: Waschbecken MATTEO THUN (ebd.: 160)

2011 tinzelt das sw-Pferdchen erneut in: Das Buch der Klassiker

»Klassiker stehen fiir héchste dsthetische Qualitit. In Literatur oder Mu-
sik heif3t das manchmal: Sie stehen so hoch tiber allem, dass wir in un-
serem Alltag keinen rechten Zugang mehr zu ihnen finden. Beim Design
ist es eher umgekehrt. Gerade das letzte Jahrhundert hat eine Fiille legen-
déirer Entwiirfe hervorgebracht, die auch heutige Gestalter faszinieren —
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und sie bei der Suche nach den Formen von morgen inspirieren. Dieses
Buch ist eine Bestandsaufnahme und prisentiert jung gebliebene Mobel
und Wohnaccessoires aus dem 20. Jahrhundert. Und die starksten Stii-
cke von heute, denen wir prophezeien, dass sie auch morgen noch Gil-
tigkeit haben werden. Lassen Sie sich tberraschen — durch Entdeckun-
gen und Wiederentdeckungen.« (SCHAFER 2011: 3)

»Die Auswahl. 10 Jahre ist das 21. Jahrhundert alt. Welche Moébel wer-
den typisch fiir diese Dekade sein? Spater, durch den Filter der Zeit, wird
man das leicht sehen — aber heute? 30.000 neue Mébel werden jedes Jahr
auf der Kélner Messe gezeigt — plus Leuchten, Bad- und Kiichenacces-
soires: 8oo Kandidaten schafften es iiber mehrere Runden bis ins Finale: Es
sind die Favoriten der Redakteure, die Lieblinge unserer Stylisten und Archi-
tekten. 6 Juroren sollten schliefilich entscheiden, paritatisch geteilt: drei
aus der Redaktion, dazu drei renommierte Experten von auflen, damit
keine Betriebsblindheit aufkommt. [HADI TEHERANI, DIETER ZIMMER,
PETER SCHMIDT, Hinzufligung des Verfassers] 200 Wohnobjekte diir-
fen sich jetzt mit dem SCHONER WOHNEN-Logo-»Neuer Klassiker«
schmiicken. Wir glauben: Sie stehen stilbildend fiir unsere Zeit.« (ebd.: 6)

Die STARCK-Quote fiir Das Buch der Klassiker liegt bei ELE:

Stiihle:

PIP-E (ebd.: 149)
COSTES (ebd.: 189)
LORD YO (ebd.: 197) und
DR. NO (ebd.: 197)
Tischleuchten:

ARA (ebd.: 188) und

6. MiIss s1ssI (ebd.: 197)

W

W

7. Zitronenpresse JUICY SALIF (ebd.: 196)

8. LAZY WORKING SOFA (ebd.: 197)

9. STARCK CLASSIC-Armatur (ebd.: 197)

10. Waschbecken und

11. Badewanne der Serie STARCK 1 (ebd.: 197).
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Die Anzahl an Ubereinstimmungen mit der Rangliste betrigt ACHT:

1.
2.

k4

STARCK (s. 0.)

BOUROULLEC: Sofa ALCOVE (ebd.: 14), Sessel FACETT (ebd.: 25),

Stuhl STEELWOOD (ebd.: 35), Wanddekoration cLOUDS (ebd.: 94-95),
Stuhl VEGETAL (ebd.: 142-143)

COLANTI: Kunststoffstuhl 1967 (ebd.: 176)

GRcic: Stuhl MoNzaA (ebd.: 16) Hocker MIURA (ebd.: 18)
Kichenmaschinen PREP EXPERT (ebd.: 129)

LOVEGROVE: Gartenleuchte SOLAR BUD (ebd.: 196)

MORRISON: Sofa PLACE (ebd.: 32) Tisch ATM DINING TABLE (ebd.: 48),
Tisch BAC (ebd.: 53), Stiihle AIR CHAIR (ebd.: 148),

THINKING MAN’S CHAIR (ebd.: 188)

RAMS: Sitzmobel-Programm 620 (ebd.: 174)

THUN: Lichtleiste METER BY METER (ebd.: 80), Messerserie TWIN 1731
(ebd.: 127), Sofa MATERASSI (ebd.: 196)

Man kann man sich im Weiteren die Mithe sparen, zum Haruspex zu werden.
Die Mafistabsprosa von Topdesign wird in Das Buch der Klassiker zwar durch
externe Experten nobilitiert, doch letztlich kommt man auch hier trotz aller

Objektivierungsversuche nicht tiber den Anspruch hinaus, den schon die erste

Warenkunde des 20. Jhd.s in sich trigt. Womit sich der Kreis wieder schliefit

und diese Art von Publikation eigentlich in bewundernswerter Weise selbst

zum Klassiker geworden ist — in echter Vorbildhaftigkeit und immer einge-

denk der nicht vorhandenen »strengen Kriterien«:

»Der prasentierte Warenbestand spiegelt also keineswegs die Produkt-
vielfalt der jeweiligen Epoche, sondern vielmehr das ethisch und 4sthe-
tisch motivierte Qualititsverstindnis von Experten, die der Verbraucher-
schaft ihren strengen Kriterien gentigende Waren empfahlen.« (BRAUER
(DVD) 2004, im Vorwort)
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Die Designklassiker.
Vom Barcelona-Sessel bis zum iPad

unterscheiden sich — darin den Auswahlen von EISELE wie auch den Publika-
tionen des FORM-Verlages gleichend — insofern, als auch Ausfliige ins Auto-
mobil-, Industrie- und Grafikdesign unternommen werden und die Anzahl
nur bei knapp unter 100 Artefakten liegt, die sich tiber einen Zeitraum von
153 Jahren erstrecken. Der englische Originaltitel lautet schlicht: Great De-
signs. Der Kernsatz:

»Dieses Buch prisentiert eine Auswahl der berthmtesten Designklassi-

ker der letzten 150 Jahre, vom klassischen Bugholzstuhl von Thonet bis

zu den neuesten Kreationen von Thomas Heatherwick, Jonathan Ive und
Philippe Starck.« (WILKINSON 2013: 7)

Es gibt auch hier wieder keine Begriindungen fiir die Verleihung des Status De-
signklassiker wie fiir die Auswahl der Artefakte. Bei den Beschreibungen aller-
dings leistet man sich eine wohltuende Detailversessenheit, die bei vielen Ent-
wiirfen eine zusitzliche Doppelseite umfasst und durch produktspezifische
Informationen zu iberzeugen weif}, also im besten Sinne einen Bildungsan-
spruch einlést.

Die sTARCK-Quote liegt bei ZWEL: sein Stuhl MASTERS beschliefit das Buch
und als Referenz dazu — natiirlich — der JuiCY SALIF, sollte man vergessen ha-
ben, wo STARCK einzusortieren wire ... (ebd.: 248-249). Die Anzahl an Uber-
einstimmungen mit der Rangliste betrigt VIER:

STARCK (s. 0.)

BOUROULLEC: Regalsystem BRICK (ebd.: 232-233)
GRCIC: Hocker MIURA (ebd.: 240-241)

RAMS: PHONOSUPER SK4 (ebd.: 144-145)

A wonp R
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Masters and their Pieces. Best of furniture design

»Einen hab’ich noch«, um es mit HEINZ ERHARDT zu sagen. Ein Buch, das von
MANUELA ROTH fiir den VERBAND DER CREATIVEN INNENEINRICHTER verfasst
und 2012 auf den Markt gebracht wurde. Es ist als Auftragsarbeit von zwei-
felhafter Aussagekraft, aber gerade deswegen auch von speziellem Interesse.
Anhand dieses Verkaufskatalogs in Buchverkleidung, der in der Ausstat-
tung einer nobel gemachten Monographie nicht nachsteht und als Artefakt in
diesem Fall fast eine eigene Analyse wert wire, lisst sich abschliefiend noch
einmal die in einem normativen Sinne eigentlich nicht vorhandene Bedeutung
und die dufderst schwach ausgeprigte Aussagekraft fast aller hier referierten
Verdffentlichungen zusammenfassen. Schon im Titel wird mit den Masters
eine Meisterschaft im Berufskontext postuliert, aus der sich im tibertragenen
Sinne automatisch und unausgesprochen die Meisterstuckhaftigkeit der vor-
gestellten Artefakte ergeben sollte. Der Klappentext versucht wie fast immer
eine erste Einhegung (alle folgenden Hervorhebungen, soweit nicht anders
gekennzeichnet, durch den Verfasser):
»Was macht ein Mobelstiick zum Klassiker? Welches Wohndesign ist zeit-
los beliebt und immer aktuell — und warum? Asthetische Qualitit durch
Geradlinigkeit in der Gestaltung, konsequente Farb- und Formgebung
sind ebenso mafigeblich wie Bestandigkeit durch hochwertige Mate-
rialien und perfekte Verarbeitung. Und natirlich genau so entschei-
dend — wenn nicht noch entscheidender - ist die in jeglicher Hinsicht
iberzeugende Funktionalitit dieser Wohnobjekte. Der Titel prisen-
tiert die stilprigenden Ikonen des Einrichtungsdesigns und ihre Schopfer:
das kithne Design der 1920er Jahre, der Aufschwung der Wirtschafts-
wunderjahre, die poppig bunten Kreationen aus den 1970er Jah-
ren oder die reduzierten Entwiirfe der neuen Klassiker von heute und
morgen. Anschaulich werden die wichtigsten europdischen Mobeldesig-
ner des 20. und 21. Jahrhunderts und ihre bedeutendsten Arbeiten vorge-
stellt. Die Produkte, die alle auch heutzutage erwerbbar sind, werden
sowohl in ihren Entstehungskontext gesetzt als auch in zeitgemifien
Einrichtungscollagen im >Realeinsatz< prisentiert.« (BRAUN PUBLIS-

HING) [online] https://www.braun-publishing.ch/de/design/masters-
their-pieceebd.:html [06.03.2018]

Zum Beginn folgt ein Geleit in bereits gelaufiger Einleitungs- und Begriin-
dungsprosa vom Vorsitzenden des Aufsichtsrats der CREATIVE INNENEINRICH-
TER GMBH & CO.KG:

Access - [{=) -


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

»Liebe Leserinnen und Leser, sicherlich wurden tiber Designer und Mébel-
klassiker schon viele Biicher geschrieben. Mébel wurden als Kulturgtter
von Kunsthistorikern aufgearbeitet und in zeitlicher Ordnung dem Pu-
blikum prasentiert, Designer und Architekten nach Ausstellungen, Ver-
offentlichungen und Auktionsergebnissen gewtirdigt. Wessen Entwiirfe
sind aber wirklich in den letzten 100 Jahren in einer breiteren Gruppe un-
serer Gesellschaft angekommen? Wessen Meisterstiicke haben nicht nur
den Weg in unsere Museen, sondern auch in unsere Wohnungen gefun-
den? Das vorliegende Buch beschdftigt sich mit den 42 wichtigsten Mébeldesi-
gnern und deren besten Entwiirfen. Alle Mobelobjekte haben eines gemein,
sie sind immer noch — oder wieder — in Produktion. Das ist die Vorgabe fiir
die Auswahl der Produkte. Ist nicht auch der Markterfolg ein Gradmes-
ser fiir gute Gestaltung? Kein Unternehmen kann es sich leisten, nicht
kommerziell erfolgreiche Produkte weiter herzustellen. Das Buch schafft
durch diese Auswahl zweierlei, eine Retrospektive des Mébeldesigns und
eine aktuelle Ubersicht der wesentlichen Einrichtungsgegenstinde, die heute
immer noch in ausgewihlten Einrichtungshiusern erwerbbar sind [Her-
vorhebungen des Verfassers].« (LEMBERT in: ROTH 2012: 4)

Aus diesen an Zahl geringen Zeilen tritt uns sein Statusverstdndnis unmiss-
verstandlich entgegen: »[Slicherlich« wiirdigt LEMBERT die Versuche Dritter,
Mobel kulturgeschichtlich aufzuarbeiten und zu priasentieren, doch am wich-
tigsten ist ihm der eigene Hegemonialanspruch, der sich in vordergriindig
harmlosen Wértern wie »sicherlich« und »aber wirklich« manifestiert, mit de-
nen die Berechtigung vorheriger Bemithungen mit einem Handstreich beiseit
gewischt wird. Antworten auf die gestellten Fragen liefert selbstverstandlich
nur »[d]as vorliegende Buchg, das sich »mit den 42 wichtigsten Mobeldesig-
nern und deren besten Entwiirfen« beschaftigt und »eine aktuelle Ubersicht
der wesentlichen Einrichtungsgegenstinde« liefert. Dass in dieser Publikati-
on Mébelentwiirfe gezeigt werden, die fur die Masse der Kaufer eine entschei-
dende Bedeutung haben oder haben werden, ist mit allergrofiter Leichtigkeit
zu bezweifeln. Auch, wenn 42 an anderer Stelle im fiktionalen Raum bereits
als Antwort auf die Frage nach dem Sinn des Lebens prisentiert wurde.

Aspekte einer mit sw geteilten Scheinmafistablichkeit finden sich eben-
falls, wenn »Mdbelobjekte [als] [...] noch — oder wieder — in Produktion« einge-
ordnet werden. Interessant wird es mit der Frage, ob nicht Markterfolg ein
Gradmesser fur gute Gestaltung sei, deren textliche Nachgeburt dann ein-
fach unterstellt, ein Produkt, das noch »erwerbbar« sei, sei auch kommerziell
erfolgreich. Eine Quantifizierung in der Art, wie es im Rahmen von BUSSEs
Longlife-Design-Award geschieht, wire durchaus hilfreich, um den tatsichli-
chen skonomischen Erfolg verlisslicher einzuschitzen.
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Die Profile der Designerinnen und Designer umfassen vordergriindig nur drei,
doch eigentlich finf Frauen: EILEEN GRAY, HELLA JONGERIUS und PATRICIA
URQUIOLA. Aufierdem 38 Minner und sie geben einen rudimentiren Einblick
in deren Biografien, wiewohl sie nicht viel Greifbares zu deren Bedeutung aus-
weisen. Ebenso wenig, weshalb die ausgewahlten Mébel »Meister«-»Sticke«
seien, doch hieran ist man ja inzwischen gewthnt. Aufer der Tatsache, dass
sie alle »noch — oder wieder — in Produktion« sind, ist nichts in Erfahrung
zu bringen (s. 0.). Als Erklarung zu den moglicherweise verwirrenden Zah-
len sei angemerkt, dass RAY EAMES nur im Zusammenhang mit CHARLES er-
wahnt wird, wie auch JEANETTE ALTHERR nur als ein Teil des Teams LIEVORE,
ALTHERR, MOLINA. Ganz genau genommen wiren es sechs Frauen, denn auf
den Seiten zu LE CORBUSIER ist auch CHARLOTTE PERRIAND mit zwei Entwiir-
fen versteckt (ebd.: 28-29) und im Text seines Profils wird sie kurz als Part-
nerin fur den (ab ihrem Eintritt in seine Firma) Entwurf eigener Mébel er-
wahnt (ebd.: 21).

Nach 129 Seiten ist die Autorin mit DIETER RAMS fast mit den kiuflichen
Klassiker-Variationen des Verbandes durch, die auf die eine oder andere Art
als solche benannt werden. Die verbleibenden fast 200 Seiten fiillen weite-
re, unter den auch hier angelegten Maf3staben durchaus bekannt zu nennen-
de Designer. Sie stellen damit nichts anderes mehr dar als einen Mébelkata-
log mit integrierten Designerportraits, innerhalb dessen nur noch MAARTEN
VAN SEVERENS Stuhl ».03« mit dem Halbsatz »ein schlichtes Design-Kultob-
jekt des 20. Jahrhunderts« herausragen gelassen wird. Um einen Eindruck von
der Quantitat wie auch der Qualitit der Betextung zu geben, werden in ge-
wohnter Weise Personen mit ihren entsprechend hervorhebenden Fundwor-
tern und Formulierungen nebst Seitenangaben aufgelistet:

«  EILEEN GRAY: Sofa MONTE CARLO

»Die ausladenden Kurven des Sofas Monte Carlo zusammen mit der ge-
schickten Nutzung leeren Raumes machen es zu einem absoluten Kultob-
jekt des 20. Jahrhunderts.« (ebd.: 10)

« LUDWIG MIES VAN DER ROHE: Stithle BARCELONA und BRNO
»Der legendiire Stuhl Barcelona wurde fiir die Weltausstellung in Barcelo-

na 1929 entworfen.« (ebd.: 14)

»Viele seiner Arbeiten, wie der >Barcelona®« Sessel und der Stuhl >Brnog,
dessen Lederpolsterung und Chromrahmen einen ansprechenden Kon-
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trast zwischen traditionellem Luxus und modernem Chic bilden, sind
Kultobjekte modernistischen Designs geworden. (ebd.: 15)

MART STAM: Freischwinger S33

»Dieser Stuhl mit Kultsymbolcharakter war schnell der Ausléser fur eine
ganze Gattung von Designerstithlen, denn dhnliche Modelle finden sich
auch bei Ludwig Mies van der Rohe, Eileen Gray und Marcel Breuer.«

(ebd.: 37)

JEAN PROUVE: Tisch GUERIDON

»Die klare Formensprache des Tisches Guéridon macht ihn zu einem Klas-
siker des 20. Jahrhunderts und ist ein gutes Beispiel von Prouvés Ingenieu-
ransatz in seinen Designs.« (ebd.: 47)

EGON EIERMANN: Stuhl sE 68 und Tischgestell EIERMANN 1

»Mit seiner Kombination aus dinnem Stahlrahmen und gebogenen
Schichtholzschalen fur die Sitzfliche und die Riickenlehne ist der minima-
listische Stuhl SE 68 eines von Eiermanns beriihmtesten Designs.« (ebd.: 60)

»1953 entwarf er seinen legendiiren Schreibtisch, das Tischgestell >Eiermann

1¢.« (ebd.: 61)

»Der Eiermann Tischrahmen ist ein echtes Design-Kultobjekt der Mitte des
letzten Jahrhunderts.« (ebd.: 64)

CHARLES und RAY EAMES: PLYWOOD LOUNGE CHAIR

und EXECUTIVE CHAIR
»Der Plywood Lounge Chair aus gebogenem Schichtholz ist eines der kul-
tigsten Designobjekte des 20. Jahrhunderts.« (ebd.: 70)

»Auch als Time-Life Chair bekannt, ist der Executive Chair ein Kultobjekt,
das urspriinglich fur die Chefetagen des Time-Life Building in New York
1960 entworfen wurde.« (ebd.: 75)

FRITZ HALLER und PAUL SCHARER: USM MOBELBAUSYSTEM HALLER

»Heute ist das USM Mébelbausystem Haller ein Design-Klassiker des 20.
Jahrhunderts und wurde in die permanente Sammlung des Museum of
Modern Art in New York aufgenommen.« (ebd.: 101)

VERNER PANTON: PANTON STUHL

»Der revolutionire Panton-Stuhl war der erste aus einem einzigen Stiick
Polypropylen gezogene Kunststoffstuhl. 1967 wurde er das erste Mal in
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Serie produziert und zdghlt seitdem als Kultobjekt des 20. Jahrhunderts.«
(ebd.: 104)

. PIERRE PAULIN: TONGUE CHAIR

»Der Tongue Chair ist sicherlich Paulins gewagtestes und verspieltestes
Design. Der Benutzer lehnt sich zurtick auf einer gebogenen, herausge-
streckten Zunge. Seine flieSende Form machte den Stuhl in den 1960er Jah-
ren legendiir.« (ebd.: 113)

+  MAARTEN VAN SEVEREN: Stuhl .03

»Seine berithmteste Arbeit ist der Stuhl ».03¢, ein schlichtes Design-
Kultobjekt des 20. Jahrhunderts.« (ebd.: 217)

Es tritt hervor: das absolute, legendiire, beriihmte Kultobjekt mit Kultsymbolcha-
rakter. Der Klassiker bleibt sogar in der Unterzahl! Damit hat es sich auch
schon, denn mehr wird zum Grund der Auswahl wie als etwaige Begrindun-
gen zum postulierten Status nicht aufgeboten. So reduziert sich die Bedeu-
tung von Meister und ihre Stiicke. Das Beste des Mobeldesigns in einem tiberge-
ordneten Sinne auf NICHTS - denn in dieser Publikation findet man keine
ernsthaft wertsetzenden Aussagen vor. Als Werbeprospekt im Uberformat
ist sie ein scheinheiliger Popanz: Schén durchfotografiert und bestens pro-
duziert, mit grobleinenem Einband, mattgoldener Druckfarbe und Effekt-
lack auf dem Schutzumschlag.

Die sTARCK-Quote liegt bei NULL. Die Anzahl an Ubereinstimmungen mit der
Rangliste betragt VIER. Von diesen wird jedoch kein einziger Entwurf (nicht
einmal die von DIETER RAMS!) von der Autorin als Designklassiker o. 4. mar-
kiert, was allein schon in Anbetracht von RAMS  andernorts mehr als nur
scheinbar befestigtem Status kraftig verwundert:

1. BOUROULLEC: Stuhl STEELWOOD, Raumelement ALGUES, Stuhl VEGE-
TAL, Stuhl sLow, Stuhl SPRING, Stuhlprogramm STRIPED, Sofa ALCO-
VE, Biirosystem JOYN, Biirostuhl WORKNEST, Biirosystem PLAYNS (ebd.:
310-317)

2. GRCIC: Hocker OSOROM, STUHL MARS, Sekretir ORCUS, STUHL VENUS,
Stuhl MONzA, Stuhl B, Stuhl MYTO, Tische DIANA, Sessel CRASH, Stuhl
3600, Barhocker ONE, Stuhl WAVER (ebd.: 268-277)

3. MORRISON: Stuhl BASEL, Stuhl HAL, Stuhl TRATTORIA, Stuhlprogramme
HI PAD und LOW PAD, Burostithle LOTUS, Klappstuhl AR, Hocker / Ti-
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sche CORK, Sofa SUPEROBLONG, Sofa ELAN, Stuhl siM, Sessel MONOPOD,

Tische ATLAS, Stuhl CRATE (ebd.: 232-241)
RAMS: Sitzmobel-Programm 620, Regalsystem 606, Container-Pro-

gramm 980/981 (ebd.: 124-129)
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Finale Auswertung der Befestigungsliteratur

Betrachtet man die STARCK-Quote mit allen weiteren Funden zusammen, ent-
steht eine Rangliste der in der Befestigungsliteratur vorgestellten Designer,
die sich fiir einen Vergleich mit der bereits ermittelten Star-Designer-Ranglis-
te eignet und sie sieht anders aus als die bereits vorliegende. Alle zehn Desig-
ner, die im bereits untersuchten Zeitschriftenkorpus gefunden wurden, sind
in erwartbar wechselnder Haufigkeit auch prominent in der Befestigungsli-
teratur vertreten. Dadurch wird die Plausibilitat der aus der Korpusauswer-
tung herausragenden Sinnangebote gestiitzt, denn in umgekehrter Richtung
betrachtet sollten Angebote aus der Befestigungsliteratur Auswirkungen in
weiteren Verbreitungsmedien haben, wenn man davon ausgehen kann, dass
Prominenz Spiralen zieht. Im Ergebnis treffen alle in Paaren zusammen und
PHILIPPE STARCK b3t seine Spitzenposition ein:

GRCIC, RAMS: je 7 Fundstellen

MORRISON, STARCK: je 6 Fundstellen
BOUROULLEC, LOVEGROVE: je 4 Fundstellen
COLANI, THUN: je 3 Fundstellen

CONRAN, GIUGIARO: je 1 Fundstelle

R4 SRS S

Fur einen direkten Vergleich noch einmal die Rangliste der ersten Studie:

PHILIPPE STARCK: 12 Fundstellen, g9 Artikel
GIORGETTO GIUGIARO: 8 Fundstellen, 24 Artikel
JASPER MORRISON: 8 Fundstellen, 11 Artikel
LUIGI COLANT: 7 Fundstellen, 20 Artikel

MATTEO THUN: 7 Fundstellen, 19 Artikel
Gebriidder BOUROULLEC: 6 Fundstellen, 18 Artikel
KONSTANTIN GRCIC: 6 Fundstellen, 18 Artikel
TERENCE CONRAN: 6 Fundstellen, 7 Artikel
DIETER RAMS: 6 Fundstellen, 7 Artikel

10. ROSS LOVEGROVE: 6 Fundstellen, 6 Artikel

© PN OV AW N R

Welche Artefakte werden nun in der Befestigungsliteratur tibereinstimmend
fur befestigungswiirdig erachtet? Im Gegensatz zum Zeitschriftenkorpus zihlt
hier nicht mehr die Markierung mit einem bestimmten Begriff, sondern aus-

Access - [{=) -


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

schliefilich ihre Abbildung liefert den Grund fiir die Aufnahme. Im Ganzen
sind es davon siebzehn, die sich wie folgt auf sechs der zehn Designer verteilen:

PHILIPPE STARCK: 2

Stuhl cOSTES (4 Fundstellen)
Zitronenpresse JUICY SALIF (6 Fundstellen)
JASPER MORRISON: 2

Stuhl PLY CHAIR (2 Fundstellen)

Stuhl THINKING MAN’S CHAIR (4 Fundstellen)
Gebriider BOUROULLEC: 4

Burosystem JOYN (2 Fundstellen)

Sofa Alcove (2 Fundstellen)

Stuhl STEELWOOD (2 Fundstellen)

Stuhl VEGETAL (2 Fundstellen)
KONSTANTIN GRCIC: 5

Leuchte MAYDAY (2 Fundstellen)

Stuhl MoONZzA (2 Fundstellen)

Hocker MIURA (2 Fundstellen)

Sitzobjekt 0SOROM (2 Fundstellen)

Stuhl cHAIR ONE (3 Fundstellen)

DIETER RAMS: 3

PHONOSUPER SK4 (5 Fundstellen)
Regalsystem 606 (5 Fundstellen)
Sesselprogramm 620 (3 Fundstellen)

ROSS LOVEGROVE: 2

Wasserflasche fiir TY NANT (2 Fundstellen)
Thermoskanne BasIC (2 Fundstellen)

In Abhangigkeit von der Zahl ihrer Fundstellen interpretiert, kénnen als Spit-
zengruppe nur noch jene ausgewihlt werden, die in mindestens drei Publi-
kationen zu finden sind. Nach jenem Ausleseschritt verbleiben sieben Ar-
tefakte von vier Designern, was die Liste in interessanter Weise verandert:

1. PHILIPPE STARCK: Zitronenpresse JUICY SALIF (6 Fundstellen)

2. DIETER RAMS: PHONOSUPER SK4 (5 Fundstellen)
Regalsystem 606 (5 Fundstellen)
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3. JASPER MORRISON, PHILIPPE STARCK:
Stuhl THINKING MAN’S CHAIR (4 Fundstellen)
Stuhl cosTES (4 Fundstellen)

4. KONSTANTIN GRCIC, DIETER RAMS:
Stuhl cHAIR ONE (3 Fundstellen)
Sesselprogramm 620 (3 Fundstellen)

Designgeschichtlich betrachtet werden demnach die publizistische Hauptper-
son des Designbooms der 8oer und der goer des 20. Jhd.s sowie ein Vertreter
des deutschen Funktionalismus, der Erfinder des No-Design (oder auch Ver-
fechter des SUPERNORMAL-en) und einer von dessen Assistenten als jene Ge-
stalter ausgewiesen, die als unverhandelt tibereinstimmungsfahige Verhand-
lungsergebnisse in den Scheinwerferkegeln einer Manege stehen, die es ohne
die hiesigen Auswahlmaf3stibe eigentlich gar nicht gibe, da all dem keines der
iiblichen Legitimationsrituale (Wettbewerbe) voranging.

Uberraschend ist auch die Tatsache, dass der Altvordere mit drei Artefak-
ten sich nach Zahlen auf der Spitzenposition befindet, gefolgt vom ehemali-
gen Meister der Publicity mit zweien und dass dessen Identifikationsartefakt
allen sachlich-neutralen Designstrategen den Rang ab liuft. Wie auch sein
Durchbruchsentwurf im Mittelfeld noch gut mithalt. Wenn wir noch kurz
zu den Supra*Designern und den Supra*Designklassikern der Zeitschriften-
studie zurtickblicken, so sind keine Ubereinstimmungen zwischen hier und
dort mehr zu finden. Als valider Befund verbleibt jedoch die hundertprozen-
tige Ubereinstimmung der quantitativ aus Zeitschriften- und Befestigungsli-
teraturkorpus herausragenden Personen.

Enden soll dieses Kapitel mit einem Bezug zu seinem Beginn, der auch
eine weitere Begrindung fir die Untersuchung der publizistischen Kanoni-
sierung im Rahmen dieser Arbeit liefert: Mit einem Zitat WALKERs, in dem
er sich zu »vor-kanonischen Deutungen« dufiert, die unmittelbar zum bei GE-
ORG FRANCK aufgefithrten Aufmerksamkeitsspeicher des Ruhms (FRANCK
1998: 118) wie auch zu WIPPERSBERGS Prominenzierungsspirale aufschlief3en:

»Die bisherige Designgeschichte hat der Natur des Kanons und der
kritischen Tatigkeit der Kanonbildung noch nicht viel Aufmerksam-
keit gewidmet. Eine Ausnahme bildet das Buch von Juan Bonta Ar-
chitecture and Its Interpretation [Hervorhebung im Original] (1979),
das in einer Fallstudie nachweist, wie der Barcelona-Pavillon von Mies
van der Rohe seit 1929 von der Kritik gewtrdigt und im Lauf mehre-

rer Jahrzehnte fir kanonisch erklart wurde. Auf der Grundlage dieses
Beispiels laf3t sich ein erstes, noch vor-kanonisches Stadium nachwei-
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sen: das Werk wird zunehmend erwihnt und gelobt, und in der Fach-
literatur tauchen erste Hinweise auf seinen zukunftigen kanonischen
Status auf. Wenn sich innerhalb der Forschung eine einzige positive Wiirdi-
gung oder Deutung herauskristallisiert hat, gewinnt das Werk kanonischen
Rang. Bonta sieht in den vor-kanonischen Deutungen die gréfSere schopferi-
sche Leistung. [Hervorhebung des Verfassers] Wenn das Werk erst ein-
mal im Kanon verankert ist, gehen anfingliche Einsichten haufig verloren
[hier liegt eine Parallele zur Erklarung des Ruhm bei FRANCK; Anmer-
kung des Verfassers] oder werden durch stindiges Wiederkiuen durch
Schreiber, die in immer groflerer Entfernung zum Original stehen, ver-
zerrt. Wenn Werke den kanonischen Status verfehlen, werden sie aus der
Tradition ausgerissen wie Unkraut und vergessen; sie werden schlicht un-
sichtbar. Auf die Kanonisierung der Werke folgt eine Phase der Verbrei-
tung, in der die maf3gebliche Interpretation der Fachwelt durch populare
Darstellungen vor einem breiteren Publikum vorgetragen wird. Fur die
weitere Entwicklung zeichnen sich drei Méglichkeiten ab: das Werk kann
zu einem Kulturdenkmal aufderhalb aller Kritik werden, sein Ruhm kann
sinken, bis es vergessen wird, oder es kann eine Neuinterpretation und
Neubewertung erfahren, wenn eine jiingere Generation von Kritikern es
aus einem neuen Blickwinkel betrachtet.« (WALKER 1992: 79f)

489


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

490

STARDESIGNER ODER GESTALTER DES ALLTAGLICHEN?

Welche Erkenntnisse lassen sich aus den beiden
Studien gewinnen? Zehn Schlussfolgerungen

Erstens: AufRer der bis zum Uberdruss ausgewiesenen, argumentativen
Inhaltsleere ist mit der konstatierten Schein-Mafstablichkeit eine nicht
vorhandene Definition ex negativo aufgestellt. Durch ihre schiere, zu-
nichst unvermutete Existenz wird auch das Niveau dargelegt, auf dem
sich die hehre Vorbildhaftigkeit im fachlichen Gebrauch sprachlich wie
inhaltlich bewegt.

Zweitens: An den Beginn mit FRENZL anschliefiend, ist zu konstatieren,
dass Inhaltsleere auch durch permanente Wiederholungen nicht gehalt-
voller wird. In simtlichen referierten Werken wurden lediglich subjektive
Entscheidungen gefunden: Es gibt schlicht nichts, was normativ dariiber
hinaus weisen will oder auch nur in Ansétzen kann. Zum Aspekt der Nor-
mativitit wird auch in Achtens noch einmal Stellung bezogen.

Drittens: Wird die Summe dieser subjektiven Entscheidungen nicht kriti-
siert, sondern als das genommen, was sie ist — ein Teil des Allgemein-Be-
sonderen (vgl. bei RECKWITZ 2017) —, dann steht den Konsumenten eine
Uberfiille desselben gegentiber, aus dem sie nach Lust und Laune das ih-
nen Genehme herausfischen kénnen, um dadurch diese Sinnangebote
erst in Funktion zu setzen und zugleich an ihrem eigenen Aufmerksam-
keitsrelief zu arbeiten.

Viertens: Einem Nebel gleich wabert eine durch fortwihrenden Wandel
an ihren Riandern charakterisierte Masse von Artefakten durch diese spe-
zielle Gattung der Verbreitungsmedien. Von ithrem Zuschnitt her muss die
Befestigungsliteratur noch als Fachliteratur gewertet werden und die in thr
gezeigten Artefakte stellen die Menge stillschweigend nicht verhandelter,
aber dennoch existenter Verhandlungsergebnisse dar. Interpretiert man
die Befestigungsliteratur der zweiten Studie in Anlehnung an die Sphi-
ren der Prominenz als einen Teil des Fachpublikums, dann stellt der un-
tersuchte Zeitschriften-Korpus der ersten Studie im Kontrast dazu einen
Teil des allgemeinen Publikums dar, das fiir die Aufrechterhaltung allge-
meiner Prominenz zustindig sein soll. Das Fachpublikum macht nun mit
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seinen Sinnangeboten den Versuch, die Bereichsprominenz auszuweiten
und eine allgemeine(re) Prominenz zu erreichen. Dies diirfte bekannt vor-
kommen. Im Ubrigen hat die Analyse der Funde einen auf gar nicht so
schwachen Beinen daherkommenden Beweis dafiir erbracht, dass die in
der Fachpresse in Gang gesetzten Prominenzierungsspiralen der zehn ge-
fundenen Designer erfolgreich in der Breite angekommen sind.

Fiinftens: Die von allen Autoren vorgestellten Artefakte haben als die Sinn-
angebote, die sie darstellen, ein Einflusspotential, weil sie kulturell und
sozial wirksam werden konnen. Sobald ein geneigter Leser aus dem zu-
letzt referierten Band fiir sich herausliest, dass JASPER MORRISON einer
der 42 wichtigsten europiischen Mébeldesigner des 21. Jhd.s ist und die-
sen Mafistab fur sich annimmt, wird und ist dieses Sinnangebot wirksam.
[Es muss festgehalten werden, dass diese Auswahl véllig willkiirlich ist, es hét-
te auch jede(n) der restlichen 41 in dieser Publikation erwihnten Personen tref-
fen kénnen ] Figen wir dieser Argumentationskette noch ein paar Glieder
hinzu, dann kann jener Leser annehmen, dass das abgebildete Sofa Su-
PEROBLONG einer von JASPER MORRISONS besten Entwiirfen sei. Diese
Besetzung mit Bedeutung von dritter Stelle kann also von einem Indivi-
duum angenommen oder abgelehnt oder auch mit einer eigenen Beset-
zung mit Bedeutung tiberschrieben werden. Aus gegebenem Anlass rufe
ich einen Gedankengang vom Beginn dieses Kapitels in Erinnerung: Die
gleichzeitige Existenz eines Artefaktes »Sofa SUPEROBLONG, entworfen
von JASPER MORRISON« und des von einer Fachpublikation produzier-
ten Wertes (der da zusammengefasst und in ein Postulat verwandelt lau-
tet: Einer der 42 wichtigsten europdischen Mobeldesigner hat dieses Sofa ent-
worfen, das zu seinen besten Entwiirfen zihlt.), versetzt den Rezipienten in
die Lage, einen Teil dieser Dualitit, nimlich die Wertsetzung, fur sich ab-
zulehnen — wenngleich die reale Existenz des Artefakts als solche nicht
abgestritten werden kann. Die Trennung des sozial produzierten Wertes
vom Artefakt, dem er zugeschrieben wird, ermdglicht auch die Produkti-
on weiterer Werte und anderer Zuschreibungen, die nicht deckungsgleich
mit schon bekannten sein miissen. In anderen Fachpublikationen kén-
nen andere Werte fiir das gleiche Artefakt postuliert werden, die es zum
Beispiel zu einem seiner schlechtesten Entwiirfe erklaren. Oder es wird
durch Auslassung im Rahmen eines weiteren Wertesystems der Bedeu-
tungslosigkeit anheim gegeben, wogegen dort wieder andere Artefakte fa-
vorisiert mit Bedeutung besetzt werden kénnen. Derlei lisst sich weiter
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vorne auch schon bei HAUFFE erlesen, bei dem COLANI als »Aufienseiter
des Designs« so wie als »einer seiner umstrittenen Vertreter« bezeichnet

492 wird, wihrend die Auswertung des Zeitschriftenkorpus ihn einhellig als
mit Lob tberschuttet ausweist.

+  Sechstens: Der Leser trennt auf der Basis seines individuellen Beach-
tungsreliefs in der Rezeption dieser Rezeption jene intendierte Wertset-
zung zum Zweck der Annahme eines Sinnangebots von seiner individu-
ellen In-Wert-Setzung oder Nicht-in-Wert-Setzung. So langt man wieder
bei MIKLAUTZ an, der das hiesige Wertsetzungsangebot als Artefakt ein
Teil kollektiver Wertvorstellungen wire, »die in ihrer Aneignung durch
den einzelnen bestitigt und — wenn auch fallweise modifiziert — repro-
duziert werden.« (MIKLAUTZ 1996: 77) Dieser Lesart folgend, ist die Be-
festigungsliteratur belegtermafien nichts anderes als eine weitere Repli-
kationsmaschinerie fiir ein Sammelsurium an Wertsetzungsangeboten,
deren Annahme durch ein allgemeines Publikum ebenso unsicher bleibt
wie die Annahme eines Stars durch dasselbe.

«  Siebtens: Aus den analysierten Publikationen tritt in der Summe ein Arte-
fakt-Korpus zu Tage, der als unverhandeltes Verhandlungsergebnis aufge-
fasst werden muss und die Ausbeute an Artefakten stellt Sinnangebote in
zweierlei Hinsicht dar. Lasst man die geringe argumentative Durchdrin-
gungstiefe dieser Wertsetzungen beiseite, richten sie sich einerseits an die
Konsumenten. Andererseits steht dieses Oberflichenphinomen fiir jede
Publikation, die sich auf’s Neue an einer Definition des »ultimative[n],
umfassende[n] Werk[es] zum Thema >Designklassiker« versucht (vgl. mit
FRENZL, vorstehend), als Auswahloption zur Verfiigung. Auf diese kann
sich wiederum bezogen werden oder auch nicht. Nachdem EISELE noch
davon schrieb, dass Artefakte »durch Zeigen und Abbilden, durch Reden
und Schreiben immer wieder neu reflektiert und durch museale und me-
diale Inszenierungen zu einem System von Bedeutungen geworden« seien
(EISELE 2014: 9), muss als wesentliches Ergebnis der vorliegenden Analyse
das Gegenteil herausgehoben werden: Die Vermutung, die mit den WAR-
BURGschen Schlagbildern seit dem Beginn dieser Arbeit im Raum steht,
war qualitativ weder durch die erste Rezeptionsstudie noch durch die im
zweiten Schritt analysierten Exemplare von Befestigungsliteratur zu ent-
kraften. Es wird nichts neu reflektiert, sondern nur repetiert und die »Sys-
tem[e] von Bedeutungen« beschrinken sich auf - ein weder erklirendes
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noch legitimierendes — Benennen und Abbilden. Bezieht man noch einmal
die Zuspitzung in der Form der Supra- und Supra>Designklassiker und
auch die wenige Zeilen zuvor prisentierte Auswertung der Befestigungs-
literatur mit ein, so stellt sich nur eine sehr geringe Anzahl von tberein-
stimmungsfahigen Artefakten ein, die tatsichlich publikationstubergrei-
fend entweder als Klassiker (o. 4.) markiert werden oder durch Erwahnung
als etwas gekennzeichnet, woran man nicht vorbeikime. Geringe Einig-
keit bei grofer Differenz ist das greifbare Ergebnis dieser Besetzungen
mit Bedeutsamkeit und gerade diese Uneinigkeit bietet potentiellen Kau-
fern immer noch breiten Raum zu individueller Orientierung. So, wie sie
zu jeweils individuellen »System[en] von Bedeutungen« (s. o0.) fiihrt, die
der von RECKWITZ diagnostizierten Zersplitterung in Singularititen (die
weit mehr als eine Zeitstréomung darstellen,) deutlich eher entspricht. Im
Gegensatz dazu kann die Befestigungsliteratur dem Anspruch der Orien-
tierung, mit dem sie sich umgibt, gerade nicht standhalten. Auch aus der
Perspektive dieser Arbeit bilanziert CACCIOLA jenen Aspekt fiir den Spe-
zialfall der Rezeption von Reeditionen abschliefiend. Wobei ihre Aussage
durch Ersetzung problemlos auf die hier untersuchten Designklassiker,
Modernen Klassiker oder Designikonen iibertragbar ist:

»Die Medien wie Fachzeitschriften und die populdrwissenschaftliche Li
teratur haben ihr Bild nur zweidimensional aufgewertet und unkritisch
multipliziert. Es l4sst sich deshalb ohne Weiteres erkennen, dass die Hau-
figkeit an Prisenz der Reeditionen in der Literatur umgekehrt proportio-
nal zu dem daraus zu ziehenden Erkenntniswert ist, den diese Prisenz
liefert.« (CACCIOLA 2008: 392)

Achtens: Wie kann man mit der Tatsache umgehen, dass die individuel-
len In-Wert-Setzungen von Wertsetzungsangeboten bei Konsumenten je-
weils individuelle Beachtungsreliefs zur Grundlage haben, die sich Nor-
mierungsvorschligen dieser Art problemlos entziehen kénnen? Nehmen
wir dazu flir einen Moment bei SELLE Platz, der 2007 in einer Neuaufla-
ge der Geschichte des Design in Deutschland im Rahmen eines Essays tiber
den DEUTSCHEN WERKBUND schreibt:

»Was als anerkanntes Design gelten soll, ist immer ein Interpretat gewe-
sen. Und Interpreten gab und gibt es viele: Hersteller, Entwerfer, Gebrau-
cher, Kritiker, Historiker, Medien, Institutionen usw. [...] Konnte es je ein
asthetisch korrektes Design fiir alle geben? Im Zeitalter sozialer Differen-
zierung durch Design und Konsum erscheint eine allgemeinverbindliche
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Norm kaum denkbar und ist dsthetische Produzenten- und Konsumen-
tenerziehung fragwtrdig geworden. (SELLE 2007: 363)

Fragen nach der »Genese und Durchsetzungsfihigkeit normativer Kon-
strukte« (ebd.: 363) stellen sich auch tiber ein Jahrzehnt nach dieser im
Endergebnis vernichtenden Bilanz der Aktivititen des DWB noch und ge-
rade in Anbetracht aller hier referierten Publikationen erneut. Denn jede
einzelne beansprucht schon eine, wenn nicht DIE Antwort darauf zu ge-
ben. Hierzu noch eine weitere Sottise SELLES:

»Der ironische Kulturflaneur Gregor von Rezzori hitte es >Epochenver-
schleppung: genannt — das lange Uberleben eines von der gesellschaftli-
chen Entwicklung tiberholten Habitus [...J« (ebd.: 367)

Wird der »daraus zu ziehende][...] Erkenntniswert« (s. 0.) nicht an seinen
erkennbaren Defiziten festgemacht, sondern nimmt man ihn analog zu
Drittens und Fiinftens wieder zur Basis méglicher realer Auswirkungen,
so wird von allen vorstehend vorgestellten Sinnangeboten bis heute der
epochenverschleppende Anspruch zum Ausdruck gebracht, die Eindruicke
und Meinungen (mit) zu beeinflussen, die Konsumenten von Artefakten
gewinnen und haben. Ein Ausweg ist nicht in Sicht.

Neuntens: WIPPERSBERG folgend ist die erneute Erwihnung in einem
Verbreitungsmedium vollig ausreichend, um einen jener erneuten Erin-
nerungsanlisse im Sinne der angenommenen Prominenzierungsspirale

gesetzt zu haben. Sie wird erkennbar in Funktion gesetzt.

Zehntens: Jenseits der Akzeptanz von normativen Ansprichen, die im
Rahmen dieser Arbeit nur insoweit als Konstrukt ernstgenommen wer-
den, als sie den verwendeten Begriffen und im Zusammenhang vorge-
stellten Artefakten unterlegt zu sein scheinen, wird die referierte Befes-
tigungsliteratur in diesem ersten Schritt nur an ihrem eigenen Anspruch
gemessen: Er ist das Papier nicht wert, auf dem er sich gedruckt findet.
Faktisch tberpriifbar wire die (Nicht- oder) Annahme dieser Wertsetzun-
gen nur dann, wenn man sich anschickte, um u. a. mit einer grofd ange-
legten Konsumentenbefragung die Ausrichtung des Kauferverhaltens an-
hand solcher Wertsetzungsangebote zu iiberpriifen, sonst bliebe sie nichts
als Spekulation. Denn bisher wurde nur untersucht, in welcher Form Sinn-
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angebote in den Verbreitungsmedien unterbreitet werden und ob diese
sich auf belegbare Wertmaf3stibe stiitzen. Wie darauf reagiert wird oder
ob die In-Wert-Setzung messbare 6konomische Auswirkungen hat, kann
aktuell nicht festgestellt werden: Es handelt sich bisher um nicht mehr und
nicht weniger als selbstreferentielle Bezugnahmen, anhand derer noch
keine Aussagen tber eine externe skonomische Wirkung moglich sind.

Eine spielerische Anbindung an die
tatsachliche Fortifikationsliteratur:

Auf einer leichten Anhohe liegt eine Feste sonneniiberstrahlt in freiem Lande.
In ihren Mauern ein Palas (der reprisentative Saalbau), in dem tiber die Maf3-
stibe fur prominente Designer und auch Designklassiker entschieden wird.
Thre tiberaus prachtige Anlage demonstriert dem Umland, wie bedeutsam das
ist, was es dort zu verteidigen gilt. Zu einem fiktiven Verteidigungs-Szenario
ausgemalt wird dieses Bild mit Hilfe einiger Fachbegriffe des Festungsbaus,
die sich von aufden nach innen auf das Forschungsfeld iibertragen lassen.

Ab dem Glacis (Erdanschiittungen vor dem Graben, die tote Winkel verhindern
und Teil der Aufsenbdschung sind) liegt das Feld des Designs in seiner Ginze vor
uns. Auf der Contrescarpe (der Aufienbdschung) sind all jene versammelt, die
zum hindernisbewehrten Kern des Ruhms vordringen wollen und gleichzei-
tig alle anderen abwehren, die noch von auflen heranbranden. Hinter ihr liegt
die erste Reihe der Verbreitungsmedien auf dem gedeckte[n] Weg (ein von au-
f3en nicht einsehbarer Verbindungsweg) in Stellung — vor der allgemeinen Pro-
minenz, die den Graben hailt.

Die Escarpe (die dufSere Mauer der Festung) wird von der Bereichsprominenz
verteidigt. Auf den Courtinen (den Wallabschnitten zwischen den Bastionen) pa-
radiert ein Teil der Wachter des Stardesigns und schiebt mit den Star-Desig-
nern und den Designklassikern seine Bastionen (aus dem Wall herausragende
Verteidigungswerke) in den Raum vor.

Wie Ravelins (Wallschilde zum Schutz desselben) steht die Befestigungslite-
ratur zur Verteidigung vor den Courtinen bereit und lasst nur wenige in den
inneren Kreis der »normative[n] Konstrukte« vordringen. In der stolzen Zita-
delle (dem Riickzugsort der Garnison) residieren die Designikonen und die De-
signlegenden. Der davorliegende Zwinger (ein riumlich enges, aber offenes Vertei-
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digungsareal) wird von den Super-, Pop- und Weltstars des Designs geschiitzt.
Was wir vorfinden, wenn wir zum Gipfel der Erinnerungsanlisse vordringen,
wurde bereits beschrieben: Leere Raume, die wirken, als waren die Verteidi-
ger still und heimlich durch gut versteckte Giange abgezogen und hitten alles
mitgenommen. Gab es ein Geheimnis, hinter das man hatte kommen kénnen?
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Anhang zu
Philippe Starck

Architektur und Wohnen
Stardesigne;: Superstar

»An dem umtriebigen Franzosen, Phillipe [sic] Starck, mégen sich die
Geister scheiden, aber ein Stiick vom Superstar Philippe Starck findet
sich in nahezu jedem Haushalt. Der Stardesigner engagierte die jungen
Talente und nominierte sie bald darauf fiir den A&W-Mentorpreis.« (AR-
CHITEKTUR UND WOHNEN ONLINE) [online] http://www.awmagazin.de/
design-style/aw-designer-des-jahres/artikel/radi-designergruppe
[10.12.2018]

art Das Kunstmagazin
Popstar des Designs, Superstar, Superstar des Designs, Stardesigner; 7 Artikel

»Der franzésische Stardesigner Philippe Starck ist so begeistert, dass [sic]
die Lockheed Lounge fiir das von ihm eingerichtete Paramount-Hotel in
New York ordert.« (ART DAS KUNSTMAGAZIN ONLINE) [online] http://
www.art-magazin.de/div/heftarchiv/2001/9/OGOWTEGWPPOPTPOG-
WCAOWGCSCSTGWTROTRSH/Der-letzte-Futurist [12.07.2013; nicht
mehr im Netz verfugbar] Print-Ausgabe 09/2001: 52-59

»Seinen ersten offentlichen Bau in Paris muféte Philippe Starck gemein-
sam mit dem Architekten Luc Arsene-Henry entwerfen zur [sic] Zu-
sammenarbeit war der Star-Designer gezwungen, weil er kein Diplom in
Architektur besitzt.« (ART DAS KUNSTMAGAZIN ONLINE) [online] http://
www.art-magazin.de/div/heftarchiv/1999/2/OGOWTEGOTTTPWPO-
GCHORGEOPAAGWTROCPOR/Den-Studenten-gef%E4llt-ihr-neues-
Geb%E4ude-nicht [12.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar] Print-Aus-
gabe 02/1999: 117

»Auch spiter gelang es Daum immer wieder, aktuelle Trends aufzugreifen
und zu prigen - zuletzt etwa in Zusammenarbeit mit dem Star-Designer
Philippe Starck.« (ART DAS KUNSTMAGAZIN ONLINE) [online] http://www.
art-magazin.de/div/heftarchiv/1996/4/OGOWTEGOTTAPRPOGCETG-
WHPTSGWTROEHCE/Glaskunst-aus-B%F6hmen-zwang-das-Unterneh-
men-in-die-Knie [12.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar] Print-Aus-
gabe 04/1996: 127

Access - [{=) -

499


https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

STARDESIGNER ODER GESTALTER DES ALLTAGLICHEN?

»Schragers Hotels, die meist von Stardesigner Philippe Starck einge-
richtet wurden, sorgen in Amerika und Europa fur Furore.« (ART DAS
KUNSTMAGAZIN ONLINE) [online] http://www.art-magazin.de/div/heft-

—500 archiv/2001/117/OGOWTEGWPPOOOPOGWCAOWGCSTWOGWTRO-

TAOT/Hotelprojekt-abgesagt [12.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]
Print-Ausgabe 11/2001: 160

»Der franzosische Stardesigner Philippe Starck will in Mailand ein Mini-
Windrad fiir Jedermann vorstellen.« (ART DAS KUNSTMAGAZIN ONLINE
am 30.04.2008) [online] http://www.art-magazin.de/design/6134/philip-
pe_starck_windenergie [12.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]

»Wer iiberhaupt etwas von den gebriillten Monologen mitbekommen will,
muss dem Superstar des Designs schon angestrengt lauschen, mit in den
Nacken gelegtem Kopf, stundenlang.« (ART DAS KUNSTMAGAZIN ONLINE)
[online] http://www.art-magazin.de/div/heftarchiv/2003/5/EGOWTEG-
WPPEPSPOGWTRWOPEH/Ein-starkes-St%FCck [05.07.2013; nicht mehr
im Netz verfugbar] Print-Ausgabe 05/2003: 95-96

»Es waren Verkaufs-Hits wie dieser, die Philippe Starck das Attribut >Pop-
star des Designs< einbrachten. Er riss die Grenzen zwischen Gestaltung und
Unterhaltung mit Wonne nieder. Starck-Objekte wurden in den Medien
gefeiert wie neue Platten von Madonna oder Michael Jackson. Mit sei-
nen Auftritten trug der kameraverliebte Franzose das alte Berufsbild des
Formgebers, der im graugetiinchten Studio verbissen um Funktionalitit
ringt, endgiiltig zu Grabe. Den Designer Philippe Starck gab es schon in
den Siebzigern — damals arbeitete er als Art Director beim Modeunter-
nehmen Pierre Cardin. Superstar Philippe Starck jedoch ist ein Produkt
der postmodern verspielten achtziger Jahre.« (ART DAS KUNSTMAGAZIN
ONLINE) [online] http://www.art-magazin.de/div/heftarchiv/2003/3/
EGOWTEGWPPEPEPOGWTRWPHHE/Der-Superstar-des-Designs-ent-
deckt-die-Moral [05.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar] Print-Aus-
gabe 03/2003: 84-86

Der Spiegel
Stardesigner, Branchenstar, Rockstar des Designs, Rockstar des modernen Designs; 23 Artikel

»Die Karriere des 38jihrigen Parisers, der innerhalb von fiinf Jahren vom
Nobody zum Branchenstar aufstieg, hat Experten und Konkurrenten
gleichermafen verbliifft. Auch Starck wundert sich gern éffentlich: >Ei-
gentlich habe ich von Asthetik gar keine Ahnungs, kokettiert er zuwei-
len. Er wisse weder, was >guter Geschmack« noch >was schén ist«.« (DER
SPIEGEL 16/1987: 240) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/print/
d-13522335.html [10.12.2018]
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»Wirklich eindrucksvolls, urteilte Frankreichs Star-Designer Philippe
Starck nach einem Rundgang iiber den spanischen Messestand.« (DER
SPIEGEL 39/1988: 235) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-
13531324.html [10.12.2018]

»Philippe Starck, 45, Stardesigner aus Frankreich, fordert franzésische Ar-
chitekten und die Bauindustrie heraus. Uber das franzésische Versand-
haus »3 Suisses« offeriert er den Bauplan fiir ein rund 140 Quadratmeter
grofdes Einfamilienhaus, eine >Mischung aus chinesischer Pagode, rus-
sischem Landhaus und kanadischer Holzfallerhiitte«.« (DER SPIEGEL 28/
1994: 186) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-9285346.html
[10.12.2018]

»SPIEGEL: Warum sucht ein Stardesigner die Volksnihe? sTARCK: Ich in-
teressiere mich nicht fiir Schlésser, sondern fiir die Hauser der Armen,
die man im Franzésischen die scabanes< nennt: das Haus eines kleinen
Fischers, die Hauser der Elendsviertel mit ihren Wellblechdichern. Das
sind Hauser, die den Minimalanforderungen geniigen, dem Leben Schutz
zu gewihren. Ich verachte alles, was dazu dient, Macht und Geld zu zei-
gen. Und die Macht des Geldes zeigt man im allgemeinen mit dem Schlof3.
Mein schematisches Haus ist das Gegenteil davon.« (MONNINGER in: DER
SPIEGEL 45/1994: 238) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/print/
d-9292081.html [10.12.2018]

»Dabei miifdte sich die Ministerin nur ein wenig im dunklen Wald von
Rambouillet bei Paris umschauen. Dort hat sich der franzésische Starde-
signer Philippe Starck, 45, ein Holzhaus hingebaut. Nach Mébeln, Haus-
haltsgeraten und teuren Inneneinrichtungen entwarf Starck erstmals
ein Eigenheim: Statt einer Millionérsvilla ist dabei eine ruppige, aber
grof3ztigige Urhutte aus Glas und Baumstdammen herausgekommen.«
(DER SPIEGEL 45/1994: 236) [online] http://www.spiegel.de/spiegel /print/
d-13684736.html [10.12.2018]

»Schwieriger zu beurteilen ist die Umweltvertriglichkeit eines sogenann-
ten Oko-Fernsehers mit einem Gehiuse aus mit giftigem Klebstoff ver-
leimten Sigespinen, wie ihn Star-Designer Philippe Starck ersonnen hat.
Wenn das Gerét, ein schnellebiges Spaiprodukt, schrottreif ist, wandert
das Innere des angeblichen Oko-Apparates zum Elektronikmiill.« (LAKOT-
TA in: SPIEGEL SPECIAL 6/1995: 125) [online] http://www.spiegel.de/
spiegel/spiegelspecial/d-9184522. html [10.12.2018]

»Mineralwasserflaschen, Zahnbiirsten, Klobiirsten, Motorrader, Fernse-
her, Hotels, Fertighauser, Nudeln - kaum ein Gebrauchsartikel, dem sich
der Stardesigner Philippe Starck, 48, nicht formvollendend gewidmet hit-
te. Und seine eigene Wenigkeit stilisiert der Franzose seit Jahren zu einer
Mischung aus Erfinder, Popstar und Philosoph.« (HAGMANN in: SPIEGEL
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SPECIAL 10/1997: 104) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/spiegelspe-
cial/d-8788148.html [10.12.2018]

»Philippe Starck, 49, franzdsischer Stardesigner, debiitiert als Modeschop-
fer. Seine federleichte elastische Stretchrohre dient ebenso leichtgewich-
tigen Models als Mehrzweckfummel. Das dehnbare >kleine Schwarze«
(Markenname: Starck-Naked) gibt ein schulterfreies Minikleid ab, bei
Bedarf auch eine knochellange Abendrobe mit Spaghettitragern.« (DER
SPIEGEL 33/1998: 176) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-
7960350.html [10.12.2018]

»Sicher wird Philippe Starck wieder was Neues préasentieren, einen taillier-
ten Kleiderschrank vielleicht, irgendein Teil jedenfalls, das sich im Alltag
dann als furchtbar unpraktisch erweist. Glucklicherweise geht der Trend
auf der Mailinder Mobelmesse (11.4.-16.4.) aber weg vom Star-Designer.
Stattdessen bestimmen neue Materialien und Verarbeitungstechnolo-
gien die Entwtrfe, die auf rund 150 ooo Quadratmetern gezeigt werden.«
(KULTURSPIEGEL 4/2000: 4) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/kul-
turspiegel/d-16352595.html [10.12.2018]

»Von der Zahnburste bis zur Bushaltestelle - es gibt kaum einen Alltags-
gegenstand, den der Franzose Philippe Starck noch nicht designt hit-
te. Luxusphantasien wie das voll verspiegelte Badezimmer machten ihn
zum >Rockstar des Designs«. Keiner hat das Lebensgefiihl der achtziger
und neunziger Jahre in eine so aufregende Formensprache gebracht wie
der franzosische Star-Designer und Innenarchitekt Philippe Starck. [...]
Ubertroffen wird der Designer Starck in seiner eigenwilligen Kreativitat
und pulsierenden Energie nur noch von dem Innenarchitekten Starck:
Als >Kultrdume« werden seine Ausstattungen schon seit Jahren gefeiert.
Und als 1989 die Innenrdume des New Yorker Hotels >Royaltonc fertig
waren, sorgten die komplett verspiegelten Badezimmer dafur, dass er
zum >Rockstar des modernen Designs< ausgerufen wurde.« (SIEDENBERG
in: SPIEGEL ONLINE vom 28. JULI 2000) [online] http://www.spiegel.de/
kultur/gesellschaft/philippe-starck-verzierung-des-alltags-a-87015.html
[10.12.2018]

»Erneut hat Stardesigner Philippe Starck ein New Yorker Hotel ausgestat-
tet: Das >Hudson<hat viele winzige Zimmer - und ist doch ein wirrer Ge-
niestreich.« (PAUL in: DER SPIEGEL 47/2000: 278) [online] http://www.
spiegel.de/spiegel/print/d-17871161.html [10.12.2018]

»Fur die Ausgestaltung des Kristallpalastes, 3000 Quadratmeter grof3,
hatte Star-Designer Philippe Starck freie Hand erhalten.« (DER SPIEGEL
46/2003: 79) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-29136642.
html [10.12.2018]



https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

Stardesigner Philippe Starck wendet sich von seiner Zunft ab. [...] Starde-
signer Philippe Starck hat seine Zunft fiir iberflissig erklart: >Ich glau-
be nicht, dass Design sinnvoll ist. Das ist lingst véllig unwichtig gewor-
deng, sagte der Franzose in einem Gesprich, das in der neuen Ausgabe des
manager magazins am Freitag (21.0Oktober) erscheint. Auch Konsumen-
ten, die sich bei ithrer Kaufentscheidung ausschlieflich an bekannten La-
bels oder aktuellen Designtrends orientieren, kritisiert Starck heftig: »Die
sind schlichtweg dumm.< (PITTNER in: MANAGER MAGAZIN ONLINE vom
20.10.2005) [online] http://www.manager-magazin.de/lifestyle/technik/
a-380395.html [10.12.2018]

»Die Ausstattung der bis zu 540 Quadratmeter grofien Lofts: Etagengar-
ten, Sanitdranlagen von Stardesigner Philipp Starck, Sonnenschutzanlage
auf der Westseite und ein Doorman-Service rund um die Uhr.« (MANAGER
MAGAZIN ONLINE vom 09.11.2007) [online] http://www.manager-maga-
zin.de/lifestyle/wohnen/a-516104.html [10.12.2018]

»Der Kinstler Salvador Dali machte das Hotel Le Meurice in Paris be-
rthmt. Stardesigner Philippe Starck gestaltete das Haus nun im Stil des
schillernden Gastes.« (SISTENICH in: SPIEGEL ONLINE vom 28.03.2008)
[online] http://www.spiegel.de/reise/staedte/starcks-designkur-im-meu-
rice-dali-lebt-a-543771.html [10.12.2018]

»Der Lan-Club im 4. Stock der Zwillingstiirme an der Strafle des Aufbaus
des Landes ist der letzte Schrei in Peking. Eingerichtet hat ihn der Pari-
ser Stardesigner Philippe Starck. Hier schaut vorbei, wer zur Hautevolee
der Hauptstadt zahlen will.« (LORENZ in: SPIEGEL SPECIAL 3/2008: 24f)
[online] http://www.spiegel.de/spiegel/spiegelspecial/d-57119181.html
[10.12.2018]

»Zudem mobeln die Firmen wegen des Flichenmangels immer 6fter his-
torische Gebiude auf. So wie im Glockenbachviertel. Dort entstehen bis
Ende 2008 in einem unter Denkmalschutz stehenden Gebiude 65 vom
Stardesigner Philippe Starck entworfene Luxuswohnungen. Der Grofiteil
davon ist laut dem Baukonzern Vivacon bereits verkauft.« (LILL in: MA-
NAGER MAGAZIN ONLINE vom 13.08.2008) [online] http://www.mana-
ger-magazin.de/lifestyle/wohnen/a-571505-2.html [10.12.2018]

»Bis Herbst kommenden Jahres soll das Luxushotel in der Nihe des Tri-
umphbogens jetzt renoviert werden. Daftir hat der neue Besitzer Ale-
xandre Allard den franzésischen Stardesigner Philippe Starck engagiert.«
(SPIEGEL ONLINE vom 27.06.2008) [online] http://www.spiegel.de/
reise/staedte/abschied-vom-royal-monceau-champagner-zum-glasbruch-
a-562510.html [10.12.2018]
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»Ein weiterer Museumsteil wurde vom Stardesigner Philippe Starck ent-
worfen. Fur den Grofiteil des Gebdudes zeichnet aber - Italien lisst grii-
f2en - Alessandro Mendini verantwortlich, ein Architekt, der es bunt und
frohlich liebt.« (HEIMANN in: MANAGER MAGAZIN ONLINE vom 17.09.2008)
[online] http://www.manager-magazin.de/lifestyle/wohnen/a-578429-3.
html [10.12.2018]

»Bei der Ausstattung der Badezimmer wirkt die Firma Duravit aus Horn-
berg im Schwarzwald mit, die Tausende WCs und Bidets aus Keramik lie-
ferte. Auch ihr Waschtisch >Tonne, gestaltet von Stardesigner Philippe
Starck, ist tausendfach im Burj Chalifa vertreten. Die gleiche Handschrift
tragen die 5000 Armaturen aus der Luxuskollektion >Axor Starcks, die von
HansGrohe aus dem Schwarzwald geliefert wurden.« (MANAGER MAGA-
ZIN ONLINE vom 06.01.2010) [online] http://www.manager-magazin.de/
lifestyle/reise/a-670265-3.html [10.12.2018]

»Pompéser Luxus fiir Superreiche: In Paris eroffnet am Montag das Ro-
yal Monceau nach einer Renovierung durch den Stardesigner Starck. [...]
Um sich abzuheben, setzt das neue Royal Monceau ganz auf den weniger
klassischen Luxus. Die neuen Eigentimer des 2008 geschlossenen Hau-
ses engagierten den franzgsische [sic] Star-Designer und Innenarchitekten
Philippe Starck fiir die Renovierung des Palasts.« (HAASE in: SPIEGEL ON-
LINE vom 18.10.2010) [online] http://www.spiegel.de/reise/europa/luxu-
shotel-boom-in-paris-20-o00-euro-pro-nacht-inklusive-gitarre-a-723644.
html [10.12.2018]

»Ein pragnantes Beispiel fur die Entgrenzung bietet die von Stardesigner
Philippe Starck fiir die Marke Warendorf entworfene >Library« Offene
Regalficher umgeben die Kiichenschrinke, die sich als solche kaum zu
erkennen geben.« (ZIMMERMANN in: MANAGER MAGAZIN ONLINE vom
02.03.2011) [online] http://www.manager-magazin.de/lifestyle/artikel/
a-748053.html [10.12.2018]

»Philippe Starck, 63, franzésischer Star-Designer, nihert sich seinem all-
jahrlichen Burnout. Jeden September, so berichtet es der Gestalter von
Uhren, Stithlen oder ganzen Hoteleinrichtungen, sei er so erschépft, dass
er sich in eine Kurklinik am Bodensee begeben musse. Grund daftr sei
das enorme Arbeitspensum, das er im Sommer absolviere, der Jahres-
zeit seiner Kreativitit. Um die 150 Produkte entwirft Starck nach eige-
nen Worten innerhalb weniger Monate.« (DER SPIEGEL 32/2012: 145) [on-
line] http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-87649576.html [10.12.2018]



https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

Der Standard
Designstar, (der franzdsische) Stardesigner, Star, die Madonna unter den Designern; 14 Artikel 505

»In den goer-Jahren begann das Driade-Projekt der nicht formalen
Wohnung zu reifen, nachdem Stardesigner Philippe Starck Driade zu
Weltruhm verhalf.« (KNESS-BASTARLI in: DER STANDARD ONLINE vom
27.03.2002) [online] https://derstandard.at/893809/Wald-und-Brand
[10.12.2018]

»Ausgesucht wird das Logo von einem Expertenkomitee, den [sic] unter
anderen der franzosische Star-Designer Philippe Starck und die italieni-
sche Modeschépferin Laura Biagiotti angehéren.« (DER STANDARD ON-
LINE vom 13.09.2002) [online] https://derstandard.at/1069979/Auf-Lo-
go-Suche [10.12.2018]

»Im Mai 2003 hat die Vivacon AG mit der Immobilien-Entwicklungsge-
sellschaft des franzosischen Stardesigners Philippe Starck, der Yoo Ltd.
mit Sitz in London, die Yoo Deutschland GmbH gegrundet. [...] Philippe
Starck gilt als der meist gefeierte und kommerziell erfolgreichste Desig-
ner weltweit.« (EURO ADHOC in: DER STANDARD ONLINE vom 18.11.2003)
[online] https://derstandard.at/1486483 [04.07.2013; nicht mehr im Netz
verfiigbar] Eine gleichlautende Pressemitteilung findet sich hier: (PRESSRE-
LATIONS PRESSEPORTAL) [online] http://presseservice.pressrelations.de/
standard/result_main.cfm?aktion=jour_pm&r=140014&quelle=0&p-
fach=1&n_firmanr_=110380&sektor=pm&detail=1 [10.12.2018]

»Sollte es an Geschmacksicherheit [sic], nicht aber an Geld mangeln, kann
man aber auch auf diesem Gebiet auf den Stardesigner zihlen, der dann
aus rund 500 Klassikermébeln von Gréflen wie Arne Jacobsen, Le Cor-
busier oder, genau, Starck das Passende raussucht. [...] Wer in Sachen
Wohnen weder ein noch aus weif3, kann sich von Stardesigner Philippe
Starck mehr als inspirieren lassen. Gegen Entgelt steht er mit Rat und
Tat zur Seite.« (HAUSENBLAS und MULLER in: DER STANDARD ONLINE
vom 02.02.2004) [online] https://derstandard.at/1488757/Was-Phil-will
[10.12.2018]

»Das Design kommt vom franzésischen Star-Designer Philippe Starck.«
(DER STANDARD ONLINE vom 05.02.2006) [online] https://derstandard.
at/2591167/Strabag-baut-fuer-Emir-von-Katar [10.12.2018]

»Der franzosische Stardesigner Philippe Starck stellte ein Mini-Windrad
fir jedermann im Rahmen der italienischen Designwoche Green Energy
Design in Mailand vor.« (DER STANDARD ONLINE vom 07.05.2008) [on-
line] https://derstandard.at/3321994/Mini-Windrad-fuer-die-Terrasse
[10.12.2018]
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»Der Besitzer des >Royal Monceau« will nach den Entwiirfen des franzo-
sischen Stardesigners Philippe Starck ein jiingeres Haus aus dem >Royal
Monceau« machen.« (DER STANDARD ONLINE vom 17.06.2008) [online]
https://derstandard.at/3379617/Ausverkauf-im-Luxushotel [10.12.2018]

»Der franzdsische Stardesigner Philippe Starck will in Mailand ein Mi-
ni-Windrad fur jede/r [sic] vorstellen. >Selbst Energie herzustellen wird
nun noch einfacher, man benétigt nur ein Stickchen Garten oder eine
Terrasses, sagte Starck der franzdsischen Zeitung >Le Figaroc« tiber seine
»individuelle, erschwingliche und demokratische« Erfindung.« (DER STAN-
DARD ONLINE vom 04.07.2008) [online] https://derstandard.at/3321526/
Ein-Windrad-im-Garten [10.12.2018]

»Sie haben grade zwei grofSartige Designer genannt - wie wichtig ist es, in Ih-
rem Metier mit den Stars zusammenzuarbeiten? [Hervorhebung des Ver-
fassers] ALESSI: Ich suche nach dem Talent, dem kreativen Geist, nicht
nach dem Ruhm. Und um ehrlich zu sein - der Ruhm eines Designers ist
in meinem Geschift nicht so wichtig, wie man glauben méchte. [...] Zaha
Hadid, die Vasen fiir Sie entworfen hat, schafft doch unglaublich viel Aufmerk-
sambkeit? Design wird doch immer mehr personalisiert - sogar Sofas haben Na-
men . [Hervorhebung des Verfassers] ALESSI: Zum Teil ja. Aber der Beitrag
eines Stardesigners oder Architekten ist mittel- bis langfristig kein Indi-
kator fiir einen guten Verkauf. Das ist meine Erfahrung. Philippe Stark
[sic], vor Zaha Hadid der medialste aller Designer, hat viel fiir mich ge-
macht. An der Stelle muss ich einwerfen: Kein Mensch wusste, wer Etto-
re Sottsas [sic] war - verriickt, nicht? Aber zuriick zu Starck. Wenn wir
ein Produkt eingefithrt haben mit dem Claim >Design by Philippe Starck,
haben wir trotzdem nicht wesentlich mehr verkauft. [...] Philippe Starck
ist die Madonna unter den Designern - er hat sich immer wieder neu erfun-
den - auch in den Produkten, die er mit Alessi gemacht hat - ist das nicht eine
Formel? [Hervorhebung des Verfassers] « (TOLKE in: DER STANDARD ON-
LINE vom 13.06.2010) [online] https://derstandard.at/1577836998732/In-
terview-Der-erste-Eindruck-zaehlt [10.12.2018]

»Der franzdsische Stardesigner Philippe Starck wirbt mit einer Plastik-
trinkflasche bei Kindern dafiir, Wasser aus der Leitung zu trinken.« (DER
STANDARD ONLINE vom 06.10.2010) [online] https://derstandard.at/
1285200148018/Philippe-Starck-entwarf-Flasche-fuer-Leitungswasser
[10.12.2018]

»Das Ratsel der Zusammenarbeit von Steve Jobs und des Stardesigners
Philippe Starck ist aufgeklart: Es geht um einen der wenigen Luxus-Trau-
me, die sich der eher bescheiden lebende Apple-Griinder vor seinem frii-
hen Tod noch erfiillen wollte. Apple-Griinder Steve Jobs hat als todkran-
ker Mann noch an einer Luxus-Yacht gearbeitet, seine Witwe Laurene
Powell Jobs bringt das Projekt jetzt zu Ende. Der franzosische Stardesi-
gner Philippe Starck sei weiterhin daran beteiligt, sagte seine Spreche-
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rin einem Blog des >Wall Street Journal«.« (DER STANDARD ONLINE vom
17.04.2012) [online] https://derstandard.at/1334530995791/Witwe-von-
Steve-Jobs-baut-seine-Yacht-zu-Ende [10.12.2018]

507

»Das Schiff war auf Antrag des franzosischen Stardesigners Philippe
Starck von einem Gerichtsvollzieher vortbergehend beschlagnahmt wor-
den.« (DER STANDARD ONLINE vom 24.12.2012) [online] https://derstan-
dard.at/1355460509852/Millionenstreit-um-Jacht-von-Apple-Gruender-
Jobs-beigelegt [10.12.2018]

»Bei diesem Entwurf bedient sich der Designstar aus Frankreich wie so
oft der Ubertreibung: Ein tiberdimensionaler Lautsprecher erinnert an
den Trichter eines Grammophons und damit an eine Epoche, die Licht-
jahre vom digitalen Zeitalter entfernt scheint.« (HILPOLD und DUMBS in:
DER STANDARD ONLINE vom 09.06.2004) [online] https://derstandard.
at/1649213/Das-geht-auf-den-Sender [10.12.2018]

»Spricht man internationale Designstars auf ésterreichisches Design an,
gibt’s oft nur Achselzucken. Philippe Starck nannte gar Friedensreich Hun-
dertwasser.« (HAUSENBLAS in: DER STANDARD ONLINE vom 18.02.2011)
[online] https://derstandard.at/1577837055432/Interview-mit-MAK-De-
sign-Kurator-Es-geht-ums-Entdecken [10.12.2018]

design report
Stardesigner, Star, Superstar; 6 Artikel

»Nach dem Studium sind Sie gleich zu Konstantin Grcic gegangen? Zu-
nichst fir die Dauer eines Praktikums. Damals war Konstantin noch
nicht so bekannt wie heute. Uberhaupt war die Designwelt noch nicht so
vom Starrummel gepragt. Es gab einen Superstar namens Philippe Starck
und die anderen waren halt Designer. Als ich bei Konstantin anfing, hatte
er nur einen Mitarbeiter, das war sein damaliger Assistent Stefan Diez.«
(MEYER in: DESIGN REPORT 05/2009) [online] https://www.designreport.
de/Fachartikelarchiv/32038554/Nitzan-Cohen.html [12.07.2013; nicht
mehr im Netz verfugbar]

»Das Artfizielle, das einer »Welt« seine Perfektion verleiht, lasst sich im
Bad durchgingig inszenieren. Der letzte Star unter den Designern, die die-
ses Potenzial umzusetzen wussten, war Philippe Starck.« (REINHARDT
in: DESIGN REPORT 06/2001) [online] https://www.designreport.de/
DRmainfachartikelarchivDetail. asp?artikelid=1000001215&0bjec-
t=DR&db=FAArchiv&AnzahlAnsicht=10&Ansicht=kurz&Sortierrich-
tung=absteigend&startpage=689&searchausgabe=&searchjahrgang=&-
searchvolltext=&btnreset=&thesaurus= [12.07.2013; nicht mehr im Netz
verfiigbar]
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»Auch wenn das einzelne Produkt vielleicht gar nicht in Serie geht, ft-
net es doch so manche Tiir. Wiegand selbst hat sogar Anlaf3 zu konkreten
Hoffnungen. Schliefilich besuchte Philippe Starck den Stand von Pool Pro-
ducts. Der Star-Designer war begeistert von dem Regal und will sich um
Firmenkontakte bemithen.« (WOHLLAIB in: DESIGN REPORT 07+08/1999)
[online] https://www.designreport.de/DRMainFachartikelarchivDruck-
Detail.asp?artikelid=1000001205&action=print&object=DR&db=FAAr-
chiv [12.07.2013; nicht mehr im Netz verfugbar]

»Spater verpflichtete Kartell Stardesigner wie Philippe Starck und expe-
rimentierte mit transluzenten Materialien und matten Oberflichen.«
(DESIGN REPORT 02/2013) [online] https://www.designreport.de/DRmain
fachartikelarchivDetail.asp?artikelid=33345720&o0bject=DR&db=FA-
Archiv&AnzahlAnsicht=10&Ansicht=kurz&Sortierrichtung=abstei-
gend&startpage=7&searchausgabe=&searchjahrgang=&searchvoll-
text=&btnreset=&thesaurus= [12.07.2013; nicht mehr im Netz verfugbar]

»Ein Sofa ist ein Sofa und Philippe der Grofle Starck ist ein Mythos. [...]
Zugegeben: Niemand kann und niemand muf} t4glich das Rad neu erfin-
den, auch kein Star-Designer. Doch spitestens mit dem Hautgout des
Selbstplagiats hort der Spafl auf. Und: Was bleibt vom Bubble Club
ohne jede kiinstlerische Innovation? Ein unpraktisches Sitzméobel, das
gut erfilllt, was Hans und Franz sich unter Design vorstellen und so-
mit eine clevere Marketingidee ist.« (GEBERZAHN und QUADEJACOB
in: DESIGN REPORT 04/2001) [online] https://www.designreport.de/
drmainfachartikelarchivDetail.asp?artikelid=1000001077&o0bject=dr&d-
b=FAArchiv&AnzahlAnsicht=10&Ansicht=kurz&Sortierrichtung=abstei-
gend&startpage=659&searchausgabe=&searchjahrgang=&searchvoll-

text=&btnreset=&thesaurus= [05.07.2013; nicht mehr ins Netz verfiugbar]

»Seit den 8oer Jahren des vergangenen Jahrhunderts, der Bliitezeit der
Postmoderne, hat das Thema Design sukzessive breitere Bevélkerungs-
schichten erreicht. Die Karrieren von Stardesignern wie Philippe Starck
sind dafiir ebenso Beweis wie Regale voller Designhotel-Publikationen
oder Design-Guides, die man inzwischen auch in Buchhandlungen von
Provinzbahnhéfen findet; Design ist wesentlicher Bestandteil des Life-
styles geworden.(ADAM in: DESIGN REPORT 02/2008) [online] https://
www.designreport.de/DRmainfachartikelarchivDetail.asp?artikelid=
31437633&o0bject=DR&db=FAArchiv&AnzahlAnsicht=10&Ansicht=sux-
vhtdg&Sortierrichtung=absteigend&startpage=256&searchausgabe=&-
searchjahrgang=&searchvolltext=&btnreset=&thesaurus= [05.07.2013;
nicht mehr im Netz verfiigbar]
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Die Presse
Stardesigner; 4 Artikel 509

»Mit seiner Timehouse Project Developement GmbH ist er in Osterreich
exklusiver Partner von >Yoo« — einer Baumarke, die Stardesigner Philippe
Starck 1999 mit einem britischen Developer entwickelt hat.« (MULLNER
in: DIE PRESSE ONLINE vom 16.11.2007) [online] https://diepresse.com/
home/leben/wohnen/343794/Durchgestylt-von-der-Decke-bis-zum-Bo-
den?from=suche.intern.portal [10.12.2018]

»Bis Anfang nichsten Jahres sollen hier unter dem Namen »Yoo Ber-
lin« 87 Wohnungen mit Gréfien bis zu 230 Quadratmetern bezugsfertig
sein. Der Entwurf stammt vom Berliner Architekten Eike Becker, fiir die
Innenarchitektur zeichnet der Stardesigner Philippe Starck verantwort-
lich. Das spiegelt sich in den Preisen wider: Fiir ein Penthouse im neuen
Berliner Luxuswohntempel werden 12.500 Euro pro Quadratmeter ver-
anschlagt.« (LENOBLE in: DIE PRESSE ONLINE vom 24.08.2012) [online]
https://diepresse.com/home/leben/wohnen/1282824/Berlin_Luxus-ist-
kein-Tabu-mehr?from=suche.intern.portal [10.12.2018]

»Das Schiff war auf Antrag des franzosischen Stardesigners Philippe
Starck von einem Gerichtsvollzieher vortubergehend beschlagnahmt wor
den. Starck hatte bei den Erben des im vergangenen Jahr gestorbenen
Apple-Gurus eine noch offene Zahlung von fast drei Millionen Euro fiir
seinen Anteil an der Planung der fast 8o Meter langen Jacht angemahnt.«
(DIE PRESSE ONLINE vom 25.12.2012) [online] https://diepresse.com/
home/leben/mensch/1327101/Millionenstreit-um-Jacht-von-Steve-Jobs-
beigelegt-?from=suche.intern.portal [10.12.2018]

»Urheber des Ganzen und erprobter Konstrukteur von Hotelatmosphiren
ist >Yoo Design«. Ein Studio, das John Hitchcox, ein englischer Immobili-
enentwickler, gemeinsam mit dem Stardesigner Phlippe Starck 1999 ge-
griindet hat.« (DIE PRESSE, Print-Ausgabe vom 03.12.2012) [online] https://
diepresse.com/home/leben/kreativ/1340318/Zu-Gast_Starck-Klimt-und-
Loos?from=suche.intern.portal [10.12.2018]

Die Welt
Design-Popstar, Stardesigner; 8 Artikel

»Der Design-Popstar der Postmoderne [...] Philippe Starck, 1949 in Pa-
ris geboren, ist einer der wichtigsten zeitgenéssischen Designer.« (WELT
AM SONNTAG ONLINE vom 04.09.2005) [online] https://www.welt.de/
print-wams/article131652/Der-Design-Popstar-der-Postmoderne.html
[10.12.2018]
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»Immer wieder bleibt man schon beim flichtigen Durchblittern faszi-
niert hingen, zum Beispiel bei der skurrilen »Hudson Hotel Bar<in New
York, die Stardesigner Philippe Starck gestylt hat.« (WELT AM SONNTAG
ONLINE vom 03.02.2002) [online] https://www.welt.de/print-wams/ar-
ticle600241/Treffpunkte-fuer-Design-Liebhaber.html [10.12.2018]

»Das spektakuldre Design des schneeweiflen Schiffs, das einem moder-
nen Kriegsschiff ahnelt, soll der franzésische Stardesigner Philippe Starck
entworfen haben.« (DIE WELT ONLINE vom 20.02.2008) [online] https://
www.welt.de/welt_print/article1703003/Megajacht-Sigma-auf-Testfahrt-
in-der-Foerde.html [10.12.2018]

»Entworfen vom Pariser Stardesigner Philippe Starck, bietet die Super-
yacht Anlass zu vielen Spekulationen.« (HALBE in: DIE WELT ONLINE vom
01.03.2008) [online] https://www.welt.de/welt_print/article1743261/Je-
laenger-je-lieber.html [10.12.2018]

»Stardesigner Starck soll Frankreichs Image aufpolieren [...] Frankreich
will zur EU-Ratsprésidentschaft nach Angaben des Stardesigners Phi-
lippe Starck weg vom Baskenmiutzen- und Baguette-Image. Fur die Zeit
an der Spitze der Europiischen Union ab Juli habe die franzdsische Re-
gierung ihn als >Art Director« engagiert, sagte Starck. [...] Starck ist seit
den 8oer-Jahren einer der bekanntesten Designer weltweit.« (DIE WELT ON-
LINE vom 03.04.2008) [online] http://www.welt.de/welt_print/article
1865600/ Stardesigner-Starck-soll-Frankreichs-Image-aufpolieren.html
[28.06.2013; nicht mehr im Netz verfugbar]

»Yoo ist eine Immobilienmarke, vor elf Jahren von Immobilienguru John
Hitchcox und Stardesigner Philippe Starck ins Leben gerufen.« (SMITH
in: DIE WELT ONLINE vom 12.09.2010) [online] https://www.welt.de/fi-
nanzen/immobilien/articleg584816/Millionaere-zieht-es-in-Berliner-Lu-
xus-Wohnungen.html [10.12.2018]

»Die Nutzer von Bus und Metro in Paris fahren ab nichstem Jahr mit ei-
ner besonderen Monatskarte: Der Star-Designer Philippe Starck entwarf
den neuen Pass in den Farben grau und flieder. Sein Ziel sei eine Kar-
te, auf die die Franzosen stolz sein kénnten, sagte der Designer.« (WELT
KOMPAKT ONLINE vom 26.01.2012) [online] https://www.welt.de/print/
welt_kompakt/vermischtes/article13834294/Aus-aller-Welt-Kompakt.
html [10.12.2018]

»Gleich neben dem grofiten Antiquititenflohmarkt von Paris hat Star-
designer Philippe Starck gemeinsam mit einem Unternehmer-Ehepaar
ein Restaurant erdffnet — mit guter Hausmannskost.« (DW EUROMAXX
in: DIE WELT ONLINE vom 13.03.2013) [online] http://www.welt.de/reise/
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staedtereisen/article114385635/Ein-Restaurant-im-Philippe-Starck-De-
sign.html [28.06.2013; nicht mehr im Netz verfugbar]
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Die Zeit
Stardesigner; 3 Artikel

»Philippe Starck ist der Stardesigner der vergangenen zwei Jahrzehn-
te. Dennoch sagt er heute: >Alles, was ich gestaltet habe, ist absolut
unnotig.« (PRUFER in: DIE ZEIT ONLINE am 26.03.2008, ZEITMAGAZIN
LEBEN NR. 14 vom 27.03.2008) [online] http://www.zeit.de/2008/14/De-
signer-Starck-14 [10.12.2018]

»Die Schonheits, sagte der Surrealist André Breton, >wird wie ein Beben
sein.c Die berithmte Zitronenpresse Juicy Salif des franzésischen Starde-
signers Philippe Starck kann er dabei nicht gemeint haben. Denn erstens
schuf Starck dieses Aluminiumobjekt erst 1990, 24 Jahre nach Bretons
Tod. Und zweitens ist die Presse alles andere als schén: Sie sieht eher aus
wie eine bosartige Spinne. Auflerdem ist sie véllig unpraktisch: Thre spit-
zen Fufle bohren sich in die Arbeitsplatte, es gibt nicht einmal eine Scha-
le, um die Zitronenkerne aufzufangen. Aber sie gilt als eines der wichtigs-
ten Werke von Philippe Starck — und als >Designklassiker<. Weshalb ich
mir die Frage stelle, ob Design tiberhaupt irgendetwas mit Schénheit zu
tun hat. Und ich meine: Die Schénheit einer jungen Kellnerin ist ein Ho-
hepunkt allen Designs und ohnehin durch nichts zu tbertreffen.« (SIE-
BECK in: DIE ZEIT ONLINE am 31.10.2007, ZEITMAGAZIN LEBEN NR. 45 vom
01.11.2007) [online] http://www.zeit.de/2007/45/Siebeck-45 [10.12.2018]

»Fiir das Hudson in New York oder das Sanderson in London lief er von
dem franzdsischen Star-Designer Philippe Starck tollkithne Interieurs ent-
werfen, Stil-Mixturen aus Moderne, High Tech, Barock und Blockhiit-
ten-Rustikalitit. Sie sollten der perfekte Laufsteg sein fir die Jungen,
Schoénen und Wichtigen, die immerfort nach neuen Styling-Inspirationen
gieren.« (HANSELMANN in: DIE ZEIT ONLINE am 18.09.2003; Print-Ausga-
be NR. 39/2003) [online] http://www.zeit.de/2003/39/Hotel_Hillside_
neu [10.12.2018]

FAZ
Designstar, Stardesigner; 7 Artikel

»Beim Namen Kartell denken viele Jiingere auch an Philippe Starck, den
franzésischen Stardesigner, der fiir den Umbruch im Hause Castelli-Lu-
ti steht. Den Mann aus Paris holte Luti nach Italien, um dem Unterneh-
men eine neue Seele< einzuhauchen. Mit Erfolg: Thm verdankt Kartell sei-
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nen Bestseller - den Stuhl >Louis Ghosts, der selbst gut zehn Jahre nach
seiner ersten Erscheinung die Designwelt noch heute spaltet. Denn die
vorgeblich schlichte Kopie eines barocken Klassikers besteht aus eben-
jenem Material, das fiir viele immer noch etwas von billig hat: Plastik.
[...] Luti will Qualitit, wenn auch nicht um jeden Preis. Die Idee, dass
er einen Designklassiker in jeden Haushalt bringt und sich jeder einen
rechten« Starck leisten kann, selbst wenn dieser schon wie >Louis Ghost«
geadelt ist und in einem Designmuseum steht, findet er mehr als nur
charmant.« (SCHMITT P. in: FRANKFURTER ALLGEMEINE SONNTAGSZEI-
TUNG NR. 4/2013: 48) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=-
FAZN__20130126_2040832#start [10.12.2018]

»Philipp Starck avancierte mit Pariser Bars und der Einrichtung der Amts-
wohnung von Francois Mitterrand zum Stardesigner.« (BARTETZKO in:
FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG NR. 118/2009: z6) [online] https://
fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ__FD1200905232273203#start
[10.12.2018]

»Das Besondere an dem Projekt: Die Innenarchitektur stammt von dem
franzosischen Stardesigner Philippe Starck, der zudem die Gemeinschafts-
flachen, wie zum Beispiel die Lobby, die Flure und Wellness-Areale, ent-
worfen hat. Auch die Grundrisse der Bader und die Boden- und Wandbe-
lage hat Starck gestaltet.« (HARRIEHAUSEN in: FRANKFURTER ALLGEMEINE
SONNTAGSZEITUNG NR. 45/2006: v21) [online] https://fazarchiv.faz.net/
document?id=FAS__S0420061112843045#start [10.12.2018]

»Herr Leffin, verdoppeln Sie bis Ende 2005 den Umsatz? Das ist sicher-
lich méglich, weil wir nun mit dem Stardesigner Philippe Starck eine neue
Nische besetzen — die Designerwohnungen. Das erste Philippe-Starck-
Objekt am Yachthafen in Hamburg hat ein Volumen von 29 Millionen
Euro. Mit Luxusimmobilien erginzen wir ideal unser Kerngeschift.«
(SCHMITT T. in: FRANKFURTER ALLGEMEINE SONNTAGSZEITUNG NR.
25/2004: 44) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAS__SD
1200406202366341#start [10.12.2018]

»Das momentan >beste Projekts, das der Franzose nach eigenen Angaben
bieten kann, dirfen Nori und K gemeinsam zur Schau stellen: Es han-
delt sich um eine Baby-Flasche, die Starck fur die amerikanische Kauf-
haus-Kette Target entworfen hat. Das war eine Sensations, sagt der Star-
designer, sund fiir 3,99 Dollar gab’s noch eine Rassel im Deckel dazu.«
(SCHMITT in: FRANKFURTER ALLGEMEINE SONNTAGSZEITUNG NR. 3/
2003: 43) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAS__SD1200
301191722675#start [10.12.2018]

»Der franzésische Stardesigner Philippe Starck, der den Kunststoffen viel
zu verdanken hat, spricht gerne davon, um wieviel 6kologischer doch
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ein Stuhl aus Polypropylen im Vergleich zu einem aus natiirlich gewach-
senem Holz ist.« (SCHMITT P. in: FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG
NR. 88/2003: 11) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ__
FD1200304141832909#start [10.12.2018]

»Reiche und Berithmte wie Modezar Gianni Versace flogen auf das Win-
terquartier mit Sonnengarantie in Floridas Stiden, wo Designstar Phi-
lippe Starck mit dem Styling nobler Beachhotels die Meflatte hoch leg-
te.« (SACHS in: FRANKFURTER ALLGEMEINE SONNTAGSZEITUNG NR.
34/2005: 55) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAS__
SD120050828335912#start [10.12.2018]

NzZZzZ
Designstar, Stardesigner; 2 Artikel

»Die wegen ihrer kristallenen Transparenz bertthmten Stiihle >La Marie«
von Philippe Starck haben plétzlich Farbe angenommen; immer noch
durchsichtig, erstrahlen sie nun am Messestand von Kartell in Pastellts-
nen von Lila bis Rosa. Und mit dem neuen Sessel »Ero/s /< mit eiférmi-
ger Sitzflache im Stil der Seventies doppelt der franzésische Stardesigner
gleich noch nach. Die Sessel sind in durchsichtig glainzendem Polykarbo-
nat in kréiftigen Farben, aber auch - hier lassen ein weiteres Mal die siebzi-
ger Jahre griissen — in den lange verpoénten Rauchglasténen zu haben.«
(MEIER in: NEUE ZURCHER ZEITUNG ONLINE am 14.04.2001) [online]
https://www.nzz.ch/article7BOYU-1.487232 [10.12.2018]

»Dies seien nicht einfach die Spielereien eines Designers, kommuniziert
man beim Auftraggeber Yachtplus. Vielmehr wiirden dartiber hinaus auch
hochste Anspriiche an den Schiffsbau erfiillt. Auch der franzésische De-
signstar Philippe Starck legt Wert darauf, zu betonen, dass die Super-
jacht A, die er fir den russischen Industriellen Andrei Melnitschenko
entworfen hat, nicht einfach aus einer Laune heraus der Form einer Wel-
le entspreche, sondern weil sie damit weniger Treibstoff verbrauche und
zudem der Jacht jene Vulgaritit nehme, die solche Protz-Boote sonst
so an sich hitten.« (STREIFF CORTI in: NEUE ZURCHER ZEITUNG ONLINE
am 10.07.2011) [online] https://www.nzz.ch/design_ahoi-1.11285162
[10.12.2018]
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SCHONER WOHNEN

Designikone, Designstar, Stardesigner; 10 Artikel

»Fr viele von uns ist das Sofa wie ein Nest und zum Mittelpunkt der
Wohnung geworden, sagt Star-Designer Philippe Starck. Und deswegen
hat er eines entworfen: sMy World«.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online]
https://www.schoener-wohnen.de/tipps-trends/32902-rtkl-sofa-my-wor-
ld-von-philippe-starck-individuell-zu-konfigurieren [10.12.2018]

»Zu den Ausstellungsobjekten gehoren beispielsweise die >Vier Jahres-
zeiten«Entwiirfe von Hella Jongerius fiir die Porzellanmanufaktur Nym-
phenburg. Auch Arbeiten der Star-Designer Ronan und Erwan Bou-
roullec, Patricia Urquiola, Philippe Starck und Produkte aus der Feder
von Julia Lohmann, Robert Stadler oder Jaime Haydn sind zu sehen.«
(SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-woh-
nen.de/tipps-trends/32447-rtkl-romantisches-design-koelner-museum
[10.12.2018]

»Parrothatdie Lautsprecher>Zimku« [sic: Zikmu] im Jahr 2008 von Philippe
Starck entwerfen lassen. Jetzt durfte der Stardesigner >Zimku« [sic] an-
malen. Die Lautsprecher kommen in frischen Farben daher.« (SCHONER
WOHNEN ONLINE) [online] http://www.schoener-wohnen.de/news/schoe-
ner-wohnen-news/94458-lautsprecher-zimku-von-philippe-starck.html
[04.07.2013; nicht mehr im Netz verfugbar] [sic]-Beleg: (www.starck.com)
[online] https://www.starck.com/0oDATA/cms/design/attachments/
ofds6bag6bescoydacigg8dacafa1248.pdf [10.12.2018]

»Dedon hat fiir die neue Kollektion Philippe Starck gebeten. Der Starde-
signer durfte sich austoben — das Ergebnis ist >Play«. Mit dabei ist ein Ses-
sel zum Abhingen: der Hingesessel »Play«.« (SCHONER WOHNEN ONLINE)
[online] https://www.schoener-wohnen.de/tipps-trends/28110-rtkl-ha-
engesessel-play-von-philippe-starck-fuer-dedon [10.12.2018]

»Die Innenausstattung tbernimmt der Stardesigner Philippe Starck.
Unterstutzt wird er von Architekt Eike Becker und der Peach Property
Group.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-
wohnen.de/tipps-trends/29094-rtkl-yoo-berlin-inspired-starck
[10.12.2018]

»Die >Primary« bringt mit leuchtend gelb verspiegelten Glasfronten, mit
ihrem dekorativen Schliff und den verspielten Wandapplikationen den
Neobarock in die Kiiche. Zusitzlich hat der Stardesigner bei allen vier Va-
rianten der Reihe >Starck by Warendorf« durch freistehende Funktions-
tische mit hochglianzend verchromten Trompetenfufien ein markantes
Signal seiner Kreativitit gesetzt.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online]
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https://www.schoener-wohnen.de/einrichten/raeume/28743-rtkl-visio-
naer-kueche-primary-von-philippe-starck-fuer-warendorf [10.12.2018]

»Internationale Stardesigner wie Philippe Starck und Antonio Citterio ha-
ben bereits Armaturen fiir den Hersteller aus dem Schwarzwald entwor-
fen. Doch schon lange vorher hatte Hansgrohe innovatives Design auf den
Markt gebracht: Ende der 20er Jahre wurde die Blechbrause mit Porzellan-
griff zum Bestseller, in den 6oer Jahren kamySelectacheraus, die erste Hand-
brause mit verstellbarem Strahl.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online]
https://www.schoener-wohnen.de/moebel/34267-bstr-die-wichtigsten-
deutschen-moebelhersteller/115247-img-hansgrohe-die-innovativen#
show [10.12.2018]

»Ein tiberdimensioniertes, weiches Kopfteil bringt Cassinas Bett >Volage«
mit. Entworfen hat das Schlafzimmermébel Designstar Philippe Starck.«
(SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-wohnen.de/
tipps-trends/tipp-des-tages/32009-rtkl-bett-volage-von-philippe-starck-
fuer-cassina [10.12.2018]

»Diese Badezimmerarmatur kommt von Philippe Starck, zeigt die Hand-
schrift des franzésischen Design-Stars auf den ersten Blick und spart or-
dentlich Wasser.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.
schoener-wohnen.de/tipps-trends/31980-rtkl-badkollektion-axor-
starck-organic-senkt-den-wasserverbrauch [10.12.2018]

»Mr. Impossible« nennt Designikone Philippe Starck seinen Entwurf von
einem Stuhl, der jahrelang nicht gebaut werden konnte. Das Material hat
nicht gestimmt. Inzwischen hat der Meister zusammen mit Kartell eine Ls-
sung gefunden — und erklart im Interview, wie es geht.« (SCHONER WOH-
NEN ONLINE) [online] https://www.schoener-wohnen.de/tipps-trends/
29396-rtkl-philippe-starck-im-interview-bei-kartell [10.12.2018]

Siiddeutsche

Stardesigner, Star, der franzdsische Alles-Designer, der selbsternannte Kénig des Designs; 13

Artikel

»Der Star-Designer Philippe Starck baut gerade sein erstes Haus in
Deutschland. [...] Wer schon immer wohnen wollte wie Star-Designer
Philippe Starck, kann sich diesen Traum in Hamburg erfullen. [...] Der
Star-Designer, der schon dem Paramount Hotel in New York, dem Pari-
ser Café Costes und dem Delano Hotel in Miami zu Weltruhm verhalf,
will in Deutschland nur in exponierter Lage bauen. Thomas Becker, Ge-
schiftsfihrer von Yoo, schwirmt fiir das Projekt: »Das sind nicht nur
Wohnungen mit einer exklusiven Ausstattung. Jede Wohnung ist ein
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Gesamtkunstwerk, ein Design-Unikat von Philippe Starck.«« (HOFFMANN
in: SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 10.05.2010) [online] http://www.
sueddeutsche.de/geld/hamburger-hafencity-starcke-stuecke-zum-wohnen-
1.564926 [10.12.2018]

»Nun steht das Haus vor der Umwandlung in eine Luxusanlage: Die Woh-
nungen hat der franzésische Stardesigner Philippe Starck entworfen, die
Quadratmeterpreise erreichen mit bis zu 7000 Euro Spitzenniveau,
die ersten Promis aus der Unterhaltungsbranche haben sich eingekauft -
ein Traum fiir Investoren.« (MAYER in: SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am
19.05.2010) [online] http://www.sueddeutsche.de/muenchen/serie-ueber-
die-not-in-der-grossstadt-die-stadt-des-schoenen-scheins-1.928860
[10.12.2018]

»Der Club nimmt die ganze vierte Etage des Einkaufszentrums ein, fast
6000 Quadratmeter. Der franzésische Stardesigner Philippe Starck hat
die Inneneinrichtung entworfen.« (VOUGIOUKAS in: SUDDEUTSCHE ZEI-
TUNG ONLINE am 17.05.2010) [online] http://www.sueddeutsche.de/
wirtschaft/generationswechsel-in-familienfirmen-chinas-naechste-mit-
te-1.480625 [10.12.2018]

«Der Besitzer des >Royal Monceauc ist seit vergangenem Jahr der Jung-
milliarddr Alexandre Allard, der sein Vermdgen mit dem Internet gemacht
hat. Er will ein jingeres Haus aus dem >Royal Monceau« machen, nach
dem Entwurf des franzésischen Stardesigners Philippe Starck.« (SUDDEUT-
SCHE ZEITUNG ONLINE am 10.05.2010) [online] http://www.sueddeut-
sche.de/reise/luxus-hotel-in-paris-alles-muss-raus-1.599196 [10.12.2018]

»Sarkozy lief} im Palais Bourbon palettenweise kleine Aktentaschen ver-
teilen, um die Abgeordneten auf den kommende Woche beginnenden
franzosischen Ratsvorsitz der Europaischen Union einzustimmen, wie die
Tageszeitung Le Parisien berichtete. In jeder Aktentasche befand sich -
neben einem Notizblock und einem Stift - eine graue Krawatte. Auch dass
Stardesigner Philippe Starck die Halsbinden entworfen hat, machte die
Sache nciht [sic] besser:« (SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 17.05.2010)
[online] https://www.sueddeutsche.de/leben/vip-klick-federline-vs-spe-
ars-erbittertes-tauziehen-1.581378-5 [10.12.2018]

»Bei der Innenausstattung haben oft die Frauen das Sagen. Hala Fares,
Ehefrau des libanesischen Geschiftsmannes Issam Fares, lief3 ihre 65-Me-
ter-Yacht vom Stardesigner Philippe Starck gestalten. Der zierte sich an-
fangs zwar (Yachten sind das damlichste kapitalistische Spielzeug, das
man sich vorstellen kannd), erlag aber schlieflich doch dem lukrativen
Angebot.« (ECKARDT in: SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 17.05.2010)
[online] http://www.sueddeutsche.de/leben/luxus-yachten-wer-hat-die-
laengste-1.574214 [10.12.2018]
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»Wie eine perfekte Symbiose aus edler Erscheinung und hochwertigem
Inhalt aussehen kann, hat Stardesigner Philippe Starck vorgefthrt. Fiir
die britische Health-Food-Marke OAO entwarf er 1999 eine puristische
Bio-Linie fur Musli und Hiilsenfrichte, Schachteln aus recyceltem Kar-
ton, in die er das Markenlogo prigte.« (HERWIG in: SUDDEUTSCHE ZEI-
TUNG ONLINE am 27.02.2011) [online] http://www.sueddeutsche.de/le-
ben/oeko-produkte-und-design-zu-schoen-um-bio-zu-sein-1.1064933
[10.12.2018]

»Um sich abzuheben, setzt das neue >Royal Monceau« ganz auf den we-
niger klassischen Luxus. Die neuen Eigenttimer des 2008 geschlossenen
Hauses engagierten den franzosische [sic] Star-Designer und Innenar-
chitekten Philippe Starck fiir die Renovierung des Palasts.« (HAASE in:
SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 20.10.2010) [online] http://www.
sueddeutsche.de/reise/luxushotels-in-paris-euro-pro-nacht-1.1013070
[10.12.2018]

»In der Thalkirchner Strafle am Alten Sudfriedhof ist das ehemalige Ar-
beitsamt in eine weitere Nobelunterkunft umgewandelt worden, ein-
gerichtet vom franzdsischen Star-Designer Philippe Starck.« (RIEHL in:
SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 14.03.2011) [online] http://www.
sueddeutsche.de/muenchen/muenchen/luxuswohnungen-in-muen-
chen-trutzburgen-des-wohlstands-1.1002614 [04.07.2013; nicht mehr im
Netz verfiigbar]

»Am 1. Juli ibernimmt Frankreich die EU-Ratsprasidentschaft. Weil sich
die Franzosen aber ein Pop-Phinomen zum Staatsprésidenten erkoren
haben, wird an diesem Tag ein weiteres Pop-Phinomen mit den Voll-
machten eines >Art Directors« der franzésischen EU-Ratsprasidentschaft
ausgestattet. Der seit den achtziger Jahren des vorigen Jahrhunderts
(gefuhlt aber: Jahrtausends) als >Stardesigner< bekannte Gestalter Phi-
lippe Starck sei, so Starck tber Starck, dazu bestimmt, seine sehr, sehr
markante, sehr interessante, sehr kreative Prasidentschaft« der Franzo-
sen auf sozusagen sehr markante, sehr interessante und sehr kreative
Weise zu illuminieren.« (MATZIG in: SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am
03.04.2008) [online] http://www.sueddeutsche.de/leben/philippe-starck-
schafft-die-albernen-bommel-ab-1.264263-4 [10.12.2018]

»Da kommen zu einem Maskenball 500 Menschen, aber nur finf mit ei-
ner Maske auf. Da entsteigt der Star - der franzdsische Alles-Designer Phi-
lippe Starck - vor seinem Schloss zu Fanfarenklingen einer Kutsche, und
tragt eine schwarze Motorrad-Lederkluft und natiirlich keine Maske. »Ja!
Grofartig! Super! Und noch mall« bestshnt ihn die Fotografenschar. [...]
Der selbsternannte >Kénig des Designs«< 14d [sic] in die Thalkirchner Stra-
e 54 ein. Zur Saal-Party und Probe-Wohnungsbesichtigung im ersten
und zweiten Stock. Die Gaste begutachteten dort die Einrichtungsvor-
schlige von Philippe Starck — eine Hand am Rotweinglas und die ande-
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re in der Hosentasche.« (CRONE in: SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am
08.12.2008) [online] http://www.sueddeutsche.de/muenchen/szenario-
zum-maskenball-das-ikea-schloss-1.870611 [10.12.2018]

»Ein Stardesigner erobert das bisher streng wissenschaftliche Feld der As-
tronautik. Jahrzehntelang herrschte hier Funktionalismus, nun kénn-
te ein Pilotensitz zum Designklassiker werden. (SUDDEUTSCHE ZEITUNG
ONLINE am 01.10.2007, Text aus SUDDEUTSCHE ZEITUNG MAGAZIN NR.
40/2007) [online] http://sz-magazin.sueddeutsche.de/texte/anzeigen/
3613 [10.12.2018]

»Man kénnte meinen, der Stardesigner Philippe Starck wiirde aus Prin-
zip nur in Hotels absteigen, die er selbst gestaltet hat, in London also im
»Sanderson« oder im »>St. Martins Lane«. Zu meinem Erstaunen habe ich
neulich erfahren, dass er dort das gleiche Lieblingshotel hat wie ich — das
»No. 11 Cadogan Gardens« oder kurz: das >No. 11<. Ehrlich gesagt, so viel
Geschmack hitte ich dem Mann gar nicht zugetraut.« (TASCHEN in: SUD-
DEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 05.07.2006, Text aus SUDDEUTSCHE ZEI-
TUNG MAGAZIN NR. 27/2006) [online] http://sz-magazin.sueddeutsche.de
/texte/anzeigen/1391 [10.12.2018]
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Anhang zu
Gilorgetto Giugiaro

Der Spiegel
Stardesigner, Weltklasse-Designer; 6 Artikel

»Nachdem jedoch Jobs das Ruder wieder tibernommen und seinen Mo-
tivationsvortrag gehalten hatte, entschied sich Ive zu bleiben. Doch Jobs
wollte zunichst einen Weltklasse-Designer von aufden holen. Er verhandel-
te mit Richard Sapper, dem Designer des IBM ThinkPad, und mit Gior-
getto Giugiaro, dem Designer des Ferrari 250 und des Maserati Ghibli L.«
(ISAACSON in: DER SPIEGEL 41/2011: 79) [online] http://www.spiegel.de/
spiegel/print/d-80818247.html [10.12.2018]

»Hatte zum Beispiel Stardesigner Giorgetto Giugiaro von der Firma Ital-
design vor zwei, drei Jahren die Studie eines kunftigen Maserati pri-
sentiert - es wire zweifellos ein flacher Renner geworden.« (HAUPT und
PAETSCH in: SPIEGEL ONLINE am 02.03.2000) [online] http://www.spiegel.
de/auto/fahrberichte/trends-aus-genf-am-anfang-war-der-van-a-67382.
html [10.12.2018]

»Die schmalen Lichtbinder am Heck des Coupés tauschte der italienische
Star-Designer beim Spyder gegen konventionell-klobige Dreiecksleuch-
ten.« (SPIEGEL ONLINE am 31.07.2001) [online] http://www.spiegel.de/
auto/fahrberichte/maserati-spyder-bulliges-luxus-schnaeppchen-a-
147802.html [10.12.2018]

»Sogar die italienische Exotenmarke Maserati, bisher nur fur elegante
Sportwagen und Limousinen bekannt, lief§ von Stardesigner Giorgetto
Giugiaro einen Zwitter aus Kombi und Geldndewagen kreieren.« (WUST in:
DER SPIEGEL 3/2003: 138) [online] http://www.spiegel.de/spiegel /print/
d-26109894.html [10.12.2018]

»Das konturlose Blechkleid - der Croma wird ausschlief’lich als Kombi
angeboten - greift keinerlei Traditionen auf, lasst aber auch keine neue
Formensprache erkennen. Star-Designer Giorgetto Giugiaro soll ihn
nach einer soriginellen Stilformel« (Fiat-Text) geformt haben.« (WUST in:
DER SPIEGEL 16/2005: 196) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/print/
d-40077705.html [10.12.2018]
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»Nach Sommer-, Sport- und Winterreifen haben die Holldnder jetzt auch
einen markant gestalteten Gelaindewagen-Pneu vom italienischen Star-
Designer Giugiaro entwerfen lassen.« (WESSELHOFT in: SPIEGEL ONLINE
am 13.10.2005) [online] http://www.spiegel.de/auto/aktuell/designer-
reifen-w-wie-wolfgangsee-a-379339.html [10.12.2018]

Der Standard

Stardesigner

»Der Evanda folgt auf die 1997 eingefiihrte Mittelklasse-Limo Leganza.
Star-Designer Giorgetto Giugiaro durfte Hand anlegen.« (DER STANDARD
ONLINE am 31.08.2004) [online] https://derstandard.at/1205240/Ko-
rea-evandiert?_slide=2 [10.12.2018]

Die Welt
Stardesigner; 4 Artikel

»Ein Luxussportwagen von Stardesigner Giugiaro mit zwélf Zylindern
und 500 PS>Die Seele sucht einen Kérper, umschreibt Stardesigner Gior-
getto Giugiaro die Materialisierung seiner Idee.« (ZOLLTER in: DIE WELT
ONLINE am 12.05.2001) [online] https://www.welt.de/print-welt/article
450548/Wenn-Maenner-von-Fahrspass-traeumen.html [10.12.2018]

»Trotz der Namensgleichheit wirkt der 159, er wird in Genf der Offent-
lichkeit vorgestellt, auf den ersten Blick eher wie eine Uberarbeitung des
abgeldsten 156. Die Front mit den schlitzartigen Scheinwerfergehausen
entspricht dem neuen, von Stardesigner Giorgetto Giugiaro auch am
Sportcoupé Brera verwirklichten Familiengesicht.« (IMHOF in: WELT AM
SONNTAG ONLINE am 27.02.2005) [online] http://www.welt.de/print-
wams/article124268/Am-Tuergriff-sollt-ihr-ihn-erkennen.html
[10.12.2018]

»Gezeichnet mit zeitlos-eleganten Linien von Stardesigner Giorgetto Gi-
uagario [sic] - dem Couturier des VW Golf I - entwickelte sich der edel
ausgestattete Delta zum ersten noblen Kompaktklassemodell fiir Schon-
geister, Kreative und Erfolgsmenschen.« (NICKEL in: PS WELT ONLINE
am 02.06.2010) [online] http://www.welt.de/motor/article7884273/Der-
Delta-brachte-Lancia-Ruhm-und-Rallyesiege. html [10.12.2018]

»Der Panda, Anfang der 8oer Jahre als >rollende Kiste« von Stardesigner
Giorgetto Giugiaro bewusst kastenférmig gezeichnet, ist bis heute Syno-
nym fir funktionales Design und perfekte Raumausnutzung.« (IMHOF in:
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WELT AM SONNTAG ONLINE am 18.09.2011) [online] https://www.welt.de/
print/wams/motor/article13605680/Weich-statt-kantig.html [10.12.2018]
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Die Zeit
Stardesigner

»Auch der Turiner Stardesigner Giorgetto Guigiaro [sic], der auch manchen
Japan-Modellen zu gefilligen Blechkleidern verholfen hat, warnte jiingst
in einem Interview der Wirtschaftszeitung Nihon Keizai Shimbun vor ei-
ner Sackgasse beim Versuch, Europas Nobelmarken zu tberholen: sDer
iiberhastete Modellwechsel tiberzeugt den Verbraucher nicht und schadet
der Identifizierung des Kdufers mit seiner Marke.« Da bleibt Imagebildung
leicht auf der Strecke. Wirklicher Fortschritt nicht weniger.« (BECKER in:
DIE ZEIT 31/1986) [online] http://www.zeit.de/1986/31/den-stern-im-vi-
sier/komplettansicht [10.12.2018]

FAZ
Stardesigner, Designstar; 4 Artikel

»Im Gegensatz zum iiblichen Klischee vom italienischen Stardesigner hat
Giugiaro nicht nur Luxusware geschaffen, wie die Formen von schnitti-
gen Sportwagen, sondern vor allem die Massenware auf den Straflen ge-
pragt.« (PILLER in: FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG NR. 119/20102
14) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ_FD120100526
2714574#start [10.12.2018]

»Wegen der schlechten Arbeitsmoral an den Fliefbindern beauftragte Fiat
den Stardesigner Giorgetto Giugiaro mit der Konstruktion eines Kleinwa-
gens, der unempfindlich sein sollte gegen schwankende Fertigungsqua
litat. Damit entstand der Fiat Panda, ein Erfolg auf dem Markt.« (PILLER in:
FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG NR. 155/2009: u9) [online] https://
fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ__FD1200907082327381#start
[10.12.2018]

»Die Turiner - von denen Pininfarina und Bertone mit Stinden auf der
IAA vertreten sind, wihrend sich andere wie der Stardesigner Giorget-
to Giugiaro nur mit einem Rundgang begnugten - erleben hochst unter-
schiedliche Entwicklungen der verschiedenen Unternehmen, aber auch
ihrer drei wichtigsten Sparten Autodesign, technische Entwicklung und
Kleinserienproduktion.« (PILLER in: FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG
NR. 212/2003: 15) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ__
FD2200309122016553#start [10.12.2018]
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»Das fiir die Zukunft interessanteste Arbeitsfeld sieht der Stardesigner
in China, wo Giugiaro bereits nicht nur einfache Fortbewegungsmittel,
sondern auch eine reprisentative Luxuslimousine fiir einen lokalen Auto-
hersteller entworfen hat. [...] Nach dem in der Vergangenheit oft wieder-
holten Vorwurf des allzu hausbackenen und wenig italienischen Designs
prangt nun sogar an einigen neuen Alfa Romeos der Schriftzug >Giugia-
ro Design¢, nachdem dort die Form von Front und Hinterteil aufgefrischt
wurde. Den Autoren der erfolgreichen Grundform des besagten Alfa Ro-
meo 156, vor einigen Jahren gefeiert als Reinkarnation italienischen Stils,
hat die Fiat-Gruppe lingst an den Volkswagen-Konzern verloren. Auf
diese Weise sucht der Fiat-Konzern nun wenigstens Flagge zu zeigen
mit dem Namen des italienischen Designstars und dessen Linien.« (PIL-
LER in: FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG NR. 208/2003: 15) [online]
https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ__FD2200309082006919
#start [10.12.2018]

Stardesigner

»Nachdenken tiber das, was alles und wie eine Armbanduhr sein kann
— Electronic-Designer-Uhren: 5TI80o« von Elektronikrechnerhersteller
Texas Instruments und sTachymeter Sports« mit versetztem Digital-Dis-
play von dem japanischen Uhrengiganten Seiko, gestaltet von dem itali-
enischen Stardesigner G. Giugiaro.« (LEUSCHEL in: FORM 111: 26) [online]
http://www.form.de/w3fa.php?nodeld=116&lang=1&id=1085&ausga-
be=111&bildid=9830 [05.07.2013; nicht mehr im Netz verfigbar]

Stardesigner, Turiner Altmeister; 3 Artikel

»Pony hiess der erste Hyundai, der vom italienischen Stardesigner Giorgio
[sic] Giugiaro gezeichnet wurde und an der Turiner Motor Show 1975 sei-
ne Weltpremiere hatte. Aus dem Pony ist in der Zwischenzeit ein wilder
Hengst geworden: Hyundai stiirmt mit seinen Modellen tber alle Konti-
nente. Aus dem Unternehmen, das in den ersten Jahrzehnten insbeson-
dere mit preisgiinstigen, billig wirkenden Autos Furore machte, ist ein
héchst profitabler Konzern mit Qualititsfahrzeugen geworden, der seit
1998 auch 39 Prozent von Kia besitzt.« (EHRENSPERGER in: NEUE ZUR-
CHER ZEITUNG ONLINE am 11.03.2010) [online] https://www.nzz.ch/ma-
gazin/mobil/hyundai_kaempft_sich_aggressiv_nach_vorne-1.5188406
[10.12.2018]

»Der Turiner Altmeister hat ebenso zum spektakuliren Turnaround beim
Fiat-Konzern beigetragen. Nicht nur die rassigen Alfa-Romeo-Modelle
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Brera und 159 tragen seine Handschrift. Von Giugiaro entworfen wur-
de auch der Fiat Grande Punto, ohne dessen Erfolg es der Fiat-Konzern
kaum mehr hitte schaffen kénnen. Der Stardesigner gibt sich indessen
bescheiden. Eine gewisse Diskretion gehért ja zu seinem Geschift. Er
will nicht einmal beantworten, auf welche seiner bisherigen Kreationen
er am meisten stolz ist.« (TZZERMIAS in: NEUE ZURCHER ZEITUNG ONLINE
am 29.10.2007) [online] https://www.nzz.ch/kein_erfolg_ohne_gutes_
design-1.576310 [10.12.2018]

»Die Seele sucht einen Kérpers, umschreibt Stardesigner Giorgetto Giugia-
ro die Materialisierung seiner Idee. Blumige Worte fiir die Identitatssuche
der britischen Traditionsmarke Aston Martin. Sie méchte Giugiaro mit
dem innovativen Sportwagenkonzept Aston Martin DB 2020 untersttt-
zen.« (NEUE ZURCHER ZEITUNG ONLINE am 07.08.2001) [online] https://
www.nzz.ch/article7HQMK-1.462183 [10.12.2018]

Siiddeutsche
Stardesigner; 5 Artikel

»Doch auch das Produkt zeugt vom neuen Fiat-Geist, der schon allzu lan-
ge auf sich warten lie. Stardesigner Giorgio [sic] Giugiaro hat sich mich-
tig ins Zeug gelegt, dem Punto jene Eigenstindigkeit anzupassen, die ei-
nen Fiat friher als eigenstandiges Fahrzeug auswies.« (ZOLLTER in: SZ
vom 25.09.1993, SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 07.08.2012) [online]
http://www.sueddeutsche.de/auto/fiat-punto-aufbruch-in-eine-neue-
aera-1.611313 [11.02.2019]

»Giorgetto Giugiaro, italienischer Stardesigner und Eigentiimer der Fir-
ma Italdesign, zeichnete auch diesen Seat mit dem bulligen Heck. Zwar
versuchen ein hochgezogenes Heckleuchtenband, machtige StoRfianger,
die angesetzte Heckschiirze und ein aufgeschraubter Fligel das Heck zu
gliedern und dessen Wucht ein wenig zu entschirfen. Doch der erste Ein-
druck bleibt: Der ansonsten eher filigrane Cérdoba trigt hinten tiichtig
auf. (ZOLLTER in: SZ vom 18.12.1993, SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am
17.05.2010) [online] http://www.sueddeutsche.de/auto/seat-crdoba-fuer-
den-kuehlen-rechner-1.609665 [10.12.2018]

»Mehr als vier Milliarden Mark lief§ sich Seat die Forschung und Entwick-
lung des neuen Modells kosten. Nach acht Millionen Testkilometern stand
der Golf-Rivale aus dem eigenen Konzern auf den Radern. Erneut vom
italienischen Star-Designer Giorgio [sic] Giugiaro in Form gebracht,
hebt er sich doch ganz entscheidend vonder [sic] Masse seiner »abgerun-
deten<Konkurrenz ab. Wohl folgt Giugiaro dem Kleinwagen-Tend [sic] der
>runden Linien, doch ein gewisser kantiger Touch ist erfreulicherweise
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unverkennbar. Das eigenstindige Profil firmiert unter dem Begriff svita-
les, mediterranes Design«.« [Modell 1B1zA, der Verfasser] (RECKZIEGEL in:
SZ vom 08.05.1993, SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 17.05.2010) [on-
line] http://www.sueddeutsche.de/auto/seat-ibiza-ein-stolzer-spanier-
1.616035 [10.12.2018]

»Als wir vor einigen Monaten den BS6 [BRILLIANCE, Erganzung des Ver-
fassers] getestet haben, beschlichen uns doch Zweifel im Hinblick auf
die chinesische Ingenieurskunst. Die 4,8 Meter lange Limousine sieht
zwar schick aus (die Karosserie wurde vom italienischen Star-Designer
Giugiaro entworfen), das Fahrwerk ist ordentlich gemacht (Porsche half
bei der Entwicklung). Und auch wenn der Motor (kommt von Mitsubis-
hi) mit seinen 130 PS fiir ein Luxusauto etwas schwachbriistig und mit
dem hakeligen Fiinfganggetriebe nicht gerade ein Motivationsbtndel ist -
wir sind da schon Schlimmeres gefahren.« (VIEHMANN in: SUDDEUTSCHE
ZEITUNG ONLINE am 17.05.2010) [online] http://www.sueddeutsche.de/
auto/neuvorstellung-brilliance-bs-und-bc-brilliance-legt-nach-1.628570
[10.12.2018]

»Als der in kraftigem Leuchtorange lackierte Passat LS im Jahr 1973 vom
Band rollte, waren die Lebensretter noch nicht verpflichtend. Kinder tob-
ten sorglos auf der Riickbank herum und Papa kurbelte an einem spin-
deldiirren Volant ohne Pralltopf. Dabei war der VW Typ 32, von Star-
Designer Giugiaro quasi als Zubrot zum Golf entworfen, ein Wolfsbur-
ger Quantensprung in Sachen Sicherheit, Komfort und Raumgefiihl.«
(SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 10.11.2008) [online] http://www.
sueddeutsche.de/auto/autoklassiker-jahre-passat-evolution-eines-zwit-
ters-1.542336 [10.12.2018]
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Anhang zu
Jasper Morrison

art Das Kunstmagazin

Stardesigner

»Von neuem Minimalismus war oft die Rede in den neunziger Jahren -
gemeint waren [sic] die luxuriése Eleganz von Stardesignern wie Jasper
Morrison oder Ron Arad. Erst jetzt wird der Begriff wirklich mit Leben
gefullt. Das Billy-Regal nicht zu verdrangen, sondern zu erginzen - so
viel Realismus hitten die Design-Genies vergangener Zeiten nicht auf-
gebracht.« (SCHLUTER in: ART DAS KUNSTMAGAZIN 02/2004: 48-52) [on-
line] https://www.art-magazin.de/div/heftarchiv/2004/2/OGOWTEGW
PPRPWPOGOASTSGCWOWRGWTRWOATR/Ein-Trio-trotzt-der-Krise
[12.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]

Der Spiegel

Stardesigner

»Der britische Designer Jasper Morrison glaubt, dass >der Niedergang
der Moderne an ihrer Humorlosigkeit lage. Das l4sst dieses Mal auf ein
lustiges >Internationales Design Jahrbuch« hoffen, denn Morrison darf
100 Objekte dafiir auswihlen und ausstellen. Die Humorpriifung hat bei-
spielsweise die Fliegenklatsche von Philippe Starck bestanden, aber auch
ein Teetisch von Achille Castiglioni, ein WMF-Messbecher, Sitzkissen und
das Apple eMate. Fir die Objekte entwirft der Stardesigner eine Podest-
landschaft, hingt Groffotos dazu und beschallt die Installation mit ei-
nem Sound-Design.« (KULTURSPIEGEL 1/2000) [online] http://www.spie-
gel.de/spiegel/kulturspiegel/d-15956162.html [10.12.2018]

Der Standard

Designstar, Star-Gestalter, Antistar des Designs, der zu den absoluten Designstars zéihlende;

2 Artikel

»Star-Gestalter Jasper Morrison tber gerade Linien und Schieflagen So
gefragt seine asketischen Kreationen sind, er selbst wiirde am liebsten
hinter ihnen verschwinden: Jasper Morrison ist der Antistar des Designs.
Jasper Morrison fallt auf. Nicht auf die Art, wie sonst so viele in sei-
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nem Business auffallen. Jasper Morrison umgibt kein Glitzer und kein
Glamour, er schwingt keine beeindruckenden Reden und er gehért auch
nicht zu jenen, deren Auferes auf den ersten Blick ins Auge sticht. Jas-
per Morrison fallt auf, weil er so unauffallig ist. Dunkle schwere Horn-
brillen und ein Blick, der sich dahinter versteckt, betont einfache Klei-
dung und ein Kérper, der instinktiv eine defensive Haltung einnimmt.
Auf die Frage sWas ist Thnen peinlich?, antwortete der zu den absoluten
Designstars zihlende 44-jahrige Brite einmal: >Offentlich aufzutreten:. Fo-
totermine und Interviews: Bitte, nur wenn es unbedingt sein muss. Ho-
mestorys und Societyevents: No way.« (HILPOLD in: DER STANDARD
ONLINE am 24.06.2004) [online] https://derstandard.at/1698272/Weni-
ger-waehrt-am-laengsten [10.12.2018]

»Ein anderer Weg, das Stigma des langweilig durchschnittlichen Einheits-
warenproduzenten abzulegen, fithrte fiir Firmen wie Rowenta und Krups
iiber das Engagement von Designstars wie Jasper Morrison oder Kons-
tantin Grcic. Beiden Produktdesignern gelang es, der gemeinen Mittel-
klassekaffeemaschine die Exklusivitat, Intelligenz und Prézision zu ge-
ben, die sonst nur ein Oberligamodell hat.« (HAUSENBLAS und BURGER in:
DER STANDARD ONLINE am 30.06.2005) [online] https://derstandard.at/
2095955/Identitaetsfrage-Design [10.12.2018]

Die Welt

der britische Design-Guru

»Weniger akademisch, aber nicht minder euphorisch dufert sich Grcics
Lehrer, der britische Design-Guru Jasper Morrison, Uber seinen ehema-
ligen Schiiler: >Das eigentlich Bemerkenswerte an Konstantins Arbeit
ist die bewundernswerte Normalitit seiner Entwiirfe.«« (WEIFL in: WELT
AM SONNTAG ONLINE am 12.03.2006) [online] https://www.welt.de/
print-wams/article139609/Wer-ist-eigentlich-Konstantin-Grcic.html
[10.12.2018]

Die Zeit

Stardesigner, Superstar des Industriedesigns; 2 Artikel

»Sie sind nur wenige Fulgangerminuten vom Hauptbahnhof entfernt,
gleich daneben steht der expressionistische Backsteinbau von Fritz Ho-
ger, vor der Haustur wird vielleicht eine vom englischen Stardesigner Jas-
per Morrison entworfene Straflenbahn halten, gleich nebenan hausen
Journalisten von Zeitung und Fernsehen.« (VON RADZIEWSKY in: DIE ZEIT
22/1997) [online] http://www.zeit.de/1997/22/Alchimie_im_Damenbad/
komplettansicht [10.12.2018]
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»Zeitmagazin: Herr Morrison, Sie sind vor 25 Jahren angetreten mit dem An-
spruch, als Designer hinter Thren Produkten zu verschwinden. Heute sind Sie
ein Superstar des Industriedesigns. Wos ist eigentlich schiefgelaufen?
Jasper Morrison [Hervorhebungen des Verfassers]: Méglicherweise muss-
te ich lernen, dass man heute als Person nicht mehr vollig im Hinter-
grund bleiben darf, wenn man als Designer erfolgreich sein will. Vielleicht
habe ich mit meiner Art zu arbeiten einen Weg gefunden, Aufmerksam-
keit fiir meine Auffassung von Design zu schaffen.« (PRUFER in: ZEIT-
MAGAZIN 22/2010) [online] http://www.zeit.de/2010/22/Einfach-Jasper-
Morrison/komplettansicht [10.12.2018]

FAZ
Stardesigner

»Als in den wilden Achtzigern der Stuhl schlielich zum Kunstwerk mu-
tierte, gab es kein Halten mehr. Jede Inspirationsquelle - von der Totenba
hre bis zum Gebarstuhl - wurde gnadenlos ausgeschépft. Stardesigner
wie Shiro Kuramata, Jasper Morrison oder Ron Arad kreierten nun Stiihle
wie kafkaeske Drahtkifige, minimalistische Folterwerkzeuge oder wie
amorphe Amoben mit dem Charme eines breitgelutschten Kirschkau-
gummis.« (LEYDECKER in: FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG NR. 14/
2001: 53) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ__FD1200
10117744627#start [10.12.2018]

NzZ
Stardesigner

»Fiir denjenigen, der auch gerne in freier Luft seinen Gedanken nach-
hingt, hat der englische Stardesigner Jasper Morrison mit dem >Thin-
king ManOs Chair« [sic] die passende Sitzgelegenheit erfunden (Capelli-
ni).« (MEIER in: NEUE ZURCHER ZEITUNG ONLINE am 24.04.2001) [online]
https://www.nzz.ch/article7BR8U-1.490242 [10.12.2018]
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Siiddeutsche
532 Stardesigner

»Tony Blair sonnte sich im Glanz von Stardesignern wie Tom Dixon, James
Dyson, Nick Crosbie oder Jasper Morrison »Cool Britannia« war genia-
les Marketing. Blair startete eine Charmeoffensive fiir die Designnation
England und stirkte das Design Council mit sechs Millionen Pfund im
Jahr.« (HERWIG in: SUDDEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 19.05.2010) [on-
line] http://www.sueddeutsche.de/kultur/cool-germania-provinziell-inef-
fektiv-teuer-schafft-die-designzentren-ab-1.895759 [10.12.2018]
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Anhang zu
Luigi Colani

art Das Kunstmagazin

Stardesigner

»Der DDR-Volkswagen >Trabants, liebevoll sTrabic oder auch >Rennpap-
pe« genannt, kriegt eins auf die Schnauze. Und zwar von Star-Designer
Luigi Colani.« (ART DAS KUNSTMAGAZIN 7/2002: 12) [online] http://
www.art-magazin.de/div/heftarchiv/2002/7/OGOWTEGWPPWPCPO-
GOTPCSGAAAWHGWTRWPEPA/Colani-motzt-die-Rennpappe-auf
[12.07.2013; nicht mehr im Netz verfugbar]

Der Spiegel
Stardesigner; 4 Artikel

»Noch auf der Internationalen Funkausstellung prisentierte RET mit
Stardesigner Luigi Colani einen eiférmigen Fernseher, 1997 waren Ge-
winne und 200 Millionen Mark Umsatz geplant.« (DER SPIEGEL 25/
1996: 102) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-8939349.html
[10.12.2018]

»Alle fihrenden europiischen Autohersteller gehen mit ihren aktuellen
Baureihen an den Start. Blickfang ist dort ein vom Star-Designer Luigi
Colani entworfener Lastkraftwagen.« (MANAGER MAGAZIN ONLINE am
22.04.2001) [online] http://www.manager-magazin.de/unternehmen/
artikel/a-129762.html [10.12.2018]

»Fertighiuser haben normalerweise das Image spiefliger Architektur.
Doch einige renommierte Architekten und Stardesigner wie Gustav Peichl,
Jette Joop und Luigi Colani zeigen, dass es auch anders geht, und pri-
sentieren ihre extravaganten Varianten.« (HOENIG in: MANAGER MAGA-
ZIN am 23.03.2006) [online] http://www.manager-magazin.de/lifestyle/
wohnen/a-406856.html [10.12.2018]

Access - [{=) -
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»Auch der >Stardesigner« Luigi Colani, an der Phonstirke gemessen Frau
Engelen-Kefer absolut ebenburtig, war schwer zu bremsen in seiner Phi-
lippika gegen alles und jedes: die Banken und die Automobilindustrie,
Politiker und andere Ahnungslose.« (MOHR in: DER SPIEGEL ONLINE am
24.04.2009) [online] http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/krisen-
talk-bei-illner-opel-corsa-fuer-alle-a-620860.html [10.12.2018]

Der Standard

Stardesigner, Superstar, Visiondr der Designwelt

»Luigi Colani galt tiber Jahrzehnte als Visiondr der Designwelt - Fiir man-
che ist er mit seinen 20.000 Entwiirfen ein Superstar, fiir andere ein Spin-
ner [...] Der Standard: Sie gelten als einer der ersten Stardesigner. Wie den-
ken Sie heute iiber diesen Begriff ? Colani [Hervorhebungen des Verfassers]:
Ich wurde vom Pasadena Art Center College mit dem Visionary Design
Award fiir mein Lebenswerk ausgezeichnet, vom franzésischen Salon
d’Automobile bekam ich den Grand Prix de Design, und das London De-
sign Museum hat mir eine ganze Ausstellung gewidmet. In China nennt
man mich den da Vinci des Kunststoffzeitalters ... Ehre, wem Ehre ge-
biihrt.« (HAUSENBLAS in: DER STANDARD ONLINE am 26.06.2009) [on-
line] https://derstandard.at/1577836915410/Interview-mit-Luigi-Colani-
Nimm-deine-Maeuse-und-verschwinde [10.12.2018]

Die Presse

Stardesigner

»Old Europe hatte sich schon in den Siebzigerjahren von dem Erfolgsauto
verabschiedet [Der vw KAFER. Anmerkung des Verfassers], was der Star-
designer Luigi Colani bis heute nicht begreifen will: sWas bauen die Arm-
leuchter heute fiir Autos! Die begreifen nicht, dass das einmal ein genia-
les Auto warl« (SCHEIDL in: DIE PRESSE am 31.03.2010) [online] https://
diepresse.com/home/diverse/zeichen/238620/Wie-gutes-Parfum?from=-
suche.intern.portal [05.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]

Die Welt

(der renommierte) Stardesigner; 6 Artikel

»In Friedrichshafen und in Karlsruhe will sich der Stardesigner mit
zwel Millionenprojekten verewigen« (TRUST in: DIE WELT ONLINE am
23.05.2001) [online] http://www.welt.de/print-welt/article452692/Colani-
macht-das-Laendle-rund.html [10.12.2018]
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»Er ist ein Visionir, hat es aber schwer im eigenen Land. Deshalb ist er seit
Jahrzehnten auch in Asien aktiv. Die Rede ist von dem 1928 in Berlin ge-
borenen Lutz Colani. Jetzt will der Stardesigner, der sich schon lange Lu-
igi nennt, in Mecklenburg-Vorpommern Autos bauen lassen.« (DIE WELT
ONLINE am 28.11.2001) [online] http://www.welt.de/print-welt/artic-
le489768/Luigi-Colani-will-im-Nordosten-Autos-bauen.html [10.12.2018]

»Total blau: Star-Designer Colani hat fiir das Outfit der Polizei Grofdes vor
[...] Endlich mal eine Uniform fiir Hamburgs Polizei, bei deren Anblick die
Biirger erzittern! Star-Designer Luigi Colani, dessen Vorfahren schon die
kaiserliche Armee in Tuch kleideten, legt sein Goldhidndchen an das Lieb-
lingsprojekt von Innensenator Ronald Schill. Weg mit den >Fikalienfar-
beng, so der Meister, her mit einer blauen Uniform, »die brachialisch [sic]
und Furcht einfléend« sein soll. [...] 500 Euro Kosten pro Uniform diir-
fen es maximal sein. Star-Designer Colani hat schon mal vorsorglich an-
gekiindigt, sich nicht einengen lassen zu wollen. Der Mann braucht Spiel-
raum, weil er schon in drei Monaten die ersten fantastischen Skizzen der
blauen Uniformen in einer >tollen Ausstellung« prisentieren will.« (DIE
WELT ONLINE am 23.10.2002) [online] http://www.welt.de/print-welt/
article417776/Die-schaerfste-Uniform-im-Lande. html [10.12.2018]

»Luigi Colani ist von seiner neuesten Kreation begeistert. Das neue Stadi-
on in Karlsruhe wird eine Weltsensation, ein absolutes Novum. So etwas
hat es noch nie gegebens, schwirmt der Stardesigner von seinem Neuent-
wurf des Wildparkstadions. [...] Die neuen >Super-Arenen« in Hamburg
oder Gelsenkirchen sollen bald schon der Vergangenheit angehéren,
selbst Stadien wie in Amsterdam und Paris sollen veraltet sein im Ver-
gleich zum Projekt des Stardesigners? Colani ist davon tberzeugt. [...]
Warum sich der renommierte Stardesigner ausgerechnet die Stadt eines
Regionalligisten fur das weltbewegende Projekt ausgesucht hat? >Karls-
ruhe ist eine runde Stadt, das gefallt mir, erklart der Schweizer [sic], ich
ziehe demnichst auch ganz nach Karlsruhe.« Kritiker sind dagegen der
Meinung, Colani hitte mit Ausnahme des noch unerfahrenen Dietrich
niemanden von seinen ehrgeizigen Plinen tiberzeugen kénnen. (WAG-
NER in: DIE WELT ONLINE am 28.08.2000) [online] http://www.welt.de/
print-welt/articles30453/Colani-und-KSC-planen-Stadion-der-Zukunft.
html [10.12.2018]

»Stardesigner Colani prasentiert in Hannover Lastwagen der Zukunft«
(DIE WELT ONLINE am 12.09.2002) [online] http://www.welt.de/print-
welt/article411148/Stardesigner-Colani-praesentiert-in-Hannover-Last-
wagen-der-Zukunft.html [28.06.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]
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»Fiir ihre Plastik aus bunten Spiilflaschen zeichnete der Stardesigner Luigi
Colani die 23-jahrige Julia Berghoff aus Guitersloh mit dem >Grofen Hell-
weg Kreativ-Preisc aus (7000 Euro).« (HOFFMANS in: WELT AM SONNTAG
ONLINE am 06.10.2002) [online] http://www.welt.de/print-wams/artic-
le607712/Kultur-Highlights.html [10.12.2018]

Die Zeit
Stardesigner, Topdesigner; 2 Artikel

»Doch obwohl die Qualitat der Gerite stimmte und Stardesigner Luigi Co-
lani fiir ansprechende Formen der RET-Produkte sorgte, scheiterte der
schéne Plan. RFT blieb ein No-name im Westen, der Marktanteil kiim-
merte um ein bis zwei Prozent, und der Umsatz erreichte beispielsweise
statt der anvisierten 200 Millionen Mark fur das vergangene Jahr gerade
72 Millionen Mark.« (BLUETHMANN in: DIE ZEIT 34/1996) [online] http://
www.zeit.de/1996/34/Murks_im_Markt/komplettansicht [10.12.2018]

»Der Bremerhavener Autohindler Jérn Baecker ist auf Luigi Colani
nicht mehr gut zu sprechen. Der Topdesigner hatte versprochen, Gelan-
dewagen aus Baeckers Importbestinden kostenlos mit einem exklusiven
Styling zu versehen. Teure Vorbereitungen wurden getroffen, aber Cola-
ni lieR dann nichts mehr von sich héren. Jetzt ist Baecker sauer.« (WET-
ZEL in: DIE ZEIT 09/1990) [online] http://www.zeit.de/1990/09/warten-
auf-kolibris [10.12.2018]

Popstar des Designs, Stardesigner; 4 Artikel

»Umgebaut von Stardesigner Luigi Colani, eine Idee von Dietrich, sollte das
Wildparkstadion zu einer Arena fur Sport, Kultur und Bildung werden.
Kostenpunkt: bis zu go Millionen Mark.« (TRUST in: FRANKFURTER ALL-
GEMEINE SONNTAGSZEITUNG NR. 24/2001: 20) [online] https://fazarchiv.
faz.net/document?id=FAS__SFAS20010617950244#start [10.12.2018]

»Einen besonderen Umsatzschub verspricht sich Lieven von der Zusam-
menarbeit mit dem Stardesigner Luigi Colani. Lieven ist zwar nicht der ers-
te, der die Entwurfstalente des Deutschen mit dem italienischen Namen
fur die Computerindustrie nutzt; bereits auf der Cebit 1992 war eine >Cola-
ni-Maus« zu besichtigen. Er macht es aber besonders griindlich. Zunichst
fur funf Jahre hat er sich Exklusivrechte fur PC-bezogene Entwiirfe des
Designers gesichert.« (HIELLE in: FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG
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NR. 14/1993: 15) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ__
F19930118VOBI---100#start [10.12.2018]

»Zur Steigerung der Aufmerksamkeit hatte Peter Hengstmann, gegen-
wiartig Vorstandsvorsitzender von RFT, beim Stardesigner Luigi Colani ei-
nen hochst individuell gestylten Fernsehempfanger in Auftrag gegeben;
er wurde vomn Meister persénlich auf der Funkausstellung in Berlin pra-
sentiert. Gentitzt hat es wenig.« (FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG
NR. 239/1993: 24) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ__
F19931014RFTAG--100#start [10.12.2018]

»Hoch aktuell gerade Salvador Dali als erster Popstar des Jahrhunderts
(so oder so dhnlich im Moment fast tiberall zu lesen), Luigi Colani als der
serste Popstar des Designs« (so der SWR), gefolgt vom >Popstar des Kaba-
rettsc (NZZ Online), ndmlich Helmut Qualtinger.« (REENTS in: FRANKE-
URTER ALLGEMEINE ZEITUNG NR. 111/2004: 33) [online] https://fazarchiv.
faz.net/document?id=FAZ__FD1200405132325574#start [10.12.2018]
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Anhang zu

Matteo Thun e

art Das Kunstmagazin
Stardesigner

»Die gesamte Inneneinrichtung des von Alsop & Stérmer entworfe-
nen Baus stammt vom italienischen Star-Designer Matteo Thun.« (ART
DAS KUNSTMAGAZIN 03/2001: 9) [online] http://www.art-magazin.de/
div/heftarchiv/2001/3/OGOWTEWPPOPEPOGWCAOWGCSWTHGWT
ROHTTS/Design-inklusive [12.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]

Die Presse
Stardesigner; 3 Artikel

»Nun bastelt der Stardesigner an einem neuen Erscheinungsbild der west-
steirischen Stainzermilch-Produkte. Warum das Grundnahrungsmittel
Milch tiberhaupt Design benotigen soll, sieht Thun pragmatisch: Osterrei-
chische Milch braucht Alleinstellungsmerkmale: Die Qualitit der lokalen
Molkerei muss im Laden, am Kiichentisch, am Arbeitsplatz einen Wieder-
erkennungswert finden. Schliefilich sei Design auch fir Klein- und Mit-
telbetriebe nicht Luxus, sondern eine Méglichkeit, Mehrwert und Pro-
fit zu generieren.« (BAUMHACKL in: DIE PRESSE ONLINE am 19.12.2003)
[online] https://diepresse.com/home/leben/mode/237254/Thun_Mein-
Echo-nicht-mein-Ego-steht-im-Vordergrund?from=suche.intern.portal
[05.07.2013; nicht mehr im Netz verfugbar]

»Julius V. lief} das Meinl-Logo 2004 vom italienischen Stardesigner Mat-
teo Thun auffrischen.« (DIE PRESSE ONLINE am 18.03.2006) [online]
https://diepresse.com/home/wirtschaft/economist/75335/Portraet_Der-
einsame-Kampf-des-Julius-V?from=suche.intern.portal [05.07.2013; nicht
mehr im Netz verfugbar]

»Zusitzlich will man mit einer von Stardesigner Matteo Thun entwik-
kelten neuen Designlinie fiir die Gastronomie die Kaffeehauskultur dem
Zeitgeist anpassen.« (SCHUH in: DIE PRESSE ONLINE am 14.06.2012) [on-
line] https://diepresse.com/home/panorama/oesterreich/765966/Meinl_
Ein-PopupKaffeehaus-zum-150er?from=suche.intern.portal [11.12.2018]
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Der Standard
542 Stardesigner, Star-Gestalter, Star; 4 Artikel

»Auf dem Vigiljoch in Stdtirol lockt nun ein héchst unkonventionelles
Wellness Hotel, gestaltet von Stardesigner Matteo Thun [...] Irgendwann
nahm er im Bestreben, >einen Bettenturm zu vermeiden¢, Kontakt auf
mit dem ebenfalls in Meran geburtigen Stardesigner und Architekten Mat-
teo Thun, und es kam - nein, nicht wie es kommen musste, sondern wie
es eben kaum jemals kommt: Ein véllig neues Gebiude mit einer Haus-
philosophie, so eigenwillig, klar und funktionell wie die Entwurfe Thuns.«
(PHILIPP in: DER STANDARD ONLINE am 27.10.2003) [online] https://
derstandard.at/1438040/Bergstation-Erholung [11.12.2018]

»Auch die Designerhotels Nhow Hotel und Straf sind Aushéngeschilder
fur Mailand. Der Stardesigner Matteo Thun hat im neuen Designvier-
tel um die Via Tortona einen alten Industriekomplex in ein neues Krea-
tivhotel umgebaut.« (KNESS-BASTAROLI in: DER STANDARD ONLINE am
14.03.2001) [online] https://derstandard.at/1297820312291/Viel-Design-
und-Platz-fuer-neue-Gemuesegaerten [11.12.2018]

»Der Bozener Architekt Matteo Thun hat bei seinen Projekten den sHomo
Universalis«<im Auge und trifft damit den Gusto der Zeit. Jiingstes Glanz-
stick des Stardesigners ist eine Filiale der Italorestaurantkette Vapiano
am Westbahnhof.« (PRIESCHING in: DER STANDARD ONLINE am 06.11.2011)
[online] https://derstandard.at/1319181958501/Entschleunigung-im-
Fluesterhotel [11.12.2018]

»der standard: Systemgastronomie klingt ganz schén unsexy fiir einen Star-
Gestalter. matteo thun [Hervorhebungen des Verfassers]: Jeder Gestalter
spricht immer von seinem Traum - aber das ist schon lange nicht mehr
das Thema. Es geht nicht mehr um Stars, um grofle Namen. Ich arbei-
te tiglich an der Preisisthetik, an der sbeauty of economy«. Diese Arbeit
an Kostenstrukturen generiert eine neue Asthetik. Das ist nattrlich kein
Thema, tber das gern gesprochen wird. (MULLER in: DER STANDARD ON-
LINE am 02.01.2008) [online] https://derstandard.at/3162716/Der-Preis-
ist-schoen [11.12.2018]

Die Welt

der international bekannte Designer, Stardesigner, einer der renommiertesten Designer Italiens;
4 Artikel
»Die Einrichtung in Eichenholz und Leder, erginzt durch einen echten

Olivenbaum, ist hochwertig und schick. Gestaltet hat sie der interna-
tional bekannte Designer Matteo Thun, der in Hamburg auch das »Si-



https://doi.org/10.14361/9783839459607-007
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

AM ENDE WAR ES NUR EIN WORT: ZWEI REZEPTIONSSTUDIEN

de«Hotel und das Porsche-Design-Geschift am Neuen Wall entwor-
fen hat.« (DIE WELT ONLINE am 01.11.2007) [online] http://www.welt.
de/welt_print/article1319204/Das-dritte-Hamburger-Vapiano-bittet-zu-
Tisch.html [11.12.2018]

»Der Mailidnder Stardesigner Matteo Thun, der mit seiner Frau Erica
zur Eréffnung kam, zeichnet fur das Innenraumkonzept verantwortlich.
Die Géste waren begeistert.« (DIE WELT ONLINE am 28.04.2001) [online]
http://www.welt.de/print-welt/article448023/Leute-von-Welt.html
[11.12.2018]

»St. Barth ist das Lieblingsreiseziel von Italiens Star-Designer Matteo
Thun. Hier verrit er, warum [...] Matteo Thun, 49, gebtrtiger Sudtiro-
ler, ist einer der renommiertesten Designer Italiens. Er lebt in Mailand und
hat verschiedenste Alltagsgegenstinde entworfen, u. a. fiir Swatch, AEG
und Villeroy & Boch, aufderdem schuf er das Interieur des »Side«-Design-
hotels in Hamburg.« (WELT AM SONNTAG ONLINE am 14.04.2002) [on-
line] http://www.welt.de/print-wams/article602386/Sehnsucht-nach-
Karibik.html [11.12.2018]

»Das »>Side« - ein Designhotel der Fiinf-Sterne-Kategorie. Der Maildnder
Stardesigner Matteo Thun hat hier Hand angelegt. Geschaffen wurde ei-
ne 24 Meter hohe Atrium-Hotelhalle mit ausgefeilten Lichtinstallationen,
eine gldserne Fassade und ein minimalistisch-sinnliches Innenraumkon-
zept.« (ELLERMANN in: DIE WELT ONLINE am 13.01.2001) [online] http://
www.welt.de/print-welt/article427944/Mit-Luxushotels-auf-Expansions-
kurs.html [11.12.2018]

Die Zeit
Stardesigner

»Sie sagen heute, es gibe keine klare Handschrift, die die einzelnen Thun-Ob-
jekte verbindet. Wie passt das zusammen mit der Chiffre von Matteo Thun,
dem Stardesigner? [Hervorhebung des Verfassers] Fiir mich gibt es zwei
fantastische Figuren im Designbereich: den schillernden Luigi Colani und
Philippe Starck. Starck besitzt formale Visionen und geniale Kommunika-
tionsfihigkeiten. Seine Handschrift hat einen Wert. Meine Handschrift
ist diametral entgegengesetzt. Sie passt sich jeder Marke und Situation
an. Heute sind 8o Prozent der Produkte meines Studios nicht mehr »sig-
niert«, sondern verkaufen sich, weil sie Innovationen enthalten.(RENGER
in: DIE ZEIT NR. 44/2005) [online] https://www.zeit.de/2005/44/Thun_
LT [14.01.2019] Nicht mehr darstellbar — Fehlermeldung: This page cont-
ains the following errors: error on line 5 at column 5: Encoding error Be-
low is a rendering of the page up to the first error.
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FAZ

Stardesigner; 4 Artikel

»Mit den spartanischen Studentenbuden vergangener Zeiten haben sie
auch nicht mehr viel gemein. Die meisten Apartments werden mébliert
vermietet, Stardesigner wie Matteo Thun haben sie eingerichtet.« (OBER-
HUBER in: FRANKFURTER ALLGEMEINE SONNTAGSZEITUNG NR. 42/2011:
48) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAS__SD1201110233
275834#start [11.12.2018]

»Was daran liegen mag, dass das fur den Entwurf verantwortliche Ar-
chitekturbtiro Baumann/ Zillich tatsichlich in Berlin sitzt. Den Innen-
bereich allerdings hat der Studtiroler Stardesigner Matteo Thun gestaltet -
und zwar mit einer Lust am Minimalismus, wie sie in dieser Landschaft
wahrscheinlich nur jemand aufbringen kann, der wie Thun aus einer Fa-
milie stammt, die ihr Vermogen aus der Produktion schauderhaft kit-
schiger Porzellanengelchen bezieht. (MARGUIER in: FRANKFURTER ALL-
GEMEINE ZEITUNG NR. 248/2008: r1) [online] https://fazarchiv.faz.net/
document?id=FAZ__FRB200810231979617#start [11.12.2018]

»Das Hotel, fiir dessen Gestaltung die drei Stardesigner John Seifert (Lon-
don), Matteo Thun (Mailand) und Adam Tihany (New York) verantwort-
lich zeichnen, wird im November dieses Jahres eréffnet und bringt dann
in den gut erschlossenen Frankfurter Markt noch einmal 428 moderns-
te Zimmer und Suiten.« (NOACK in: FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG
NR. 245/2005: 22) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=FAZ__
FD220051021416852#start [11.12.2018]

»Br ist ein hinreiflender Landschaftsfotograf, der die Offentlichkeitsar-
beit der Familie gestaltet und dabei die Idee der Sammeltassen wieder
neu belebt hat, ein genial einfacher Einfall. Er hat von dem Stardesigner
Matteo Thun ein Tasschen mit einem Tellerchen entwerfen lassen, das
er jahrlich von einem anderen Kiinstler bemalen 148t. Diese Sammeltaf3-
chen sind so begehrt, daf? sich ihre Produktion mittlerweile zu einem ei-
genen erfolgreichen Betriebszweig ausgeweitet hat, eine Augenweide,
die sich an die Lippen fithren l43t.« (BADDE in: FRANKFURTER ALLGE-
MEINE MAGAZIN NR. 924/ 1997: 10) [online] https://fazarchiv.faz.net/
document?id=FAZM__Mg711140013#start [09.04.2018]
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SCHONER WOHNEN
Designstar, Stardesigner; 2 Artikel 545

»Er ubertrug sehr erfolgreich die Idee, Hotels durch Stardesigner auf-
zuwerten, mit austauschbaren Raummodulen in die fiir Investoren at-
traktive Grof3serie.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.
schoener-wohnen.de/designer-lexikon/17611-dlxk-matteo-thun#37998
[11.12.2018]

»So wird die von Design-Star Mattheo [sic] Thun entworfene Leuchte zu
einem zeitlos schénen Blickfang, der die Natur ins Wohnzimmer bringt.«
(SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] http://www.schoener-wohnen.de/
einrichten/moebel/leuchten/215721-die-schoensten-stehleuchten-6.ht-
ml#show [04.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar] Inzwischen ohne
begleitenden Text: [online] http://www.schoener-wohnen.de/moebel/
37419-prkt-stehleuchte-arba [11.12.2018]

Siiddeutsche Zeitung
Stardesigner

»Der Konkurrent GriffnerHaus ist schon vor sechs Jahr auf die Idee ge-
kommen und hat einen berthmten Mann fur sich arbeiten lassen. Star-
Designer Matteo Thun schuf ein Haus aus Holz und Glas. Auf der Griff-
ner-Homepage heifites dazu:>O sole mio«ist mittlerweile dasamhdufigsten
publizierte Fertighaus im deutschsprachigen Raum.« (SCHRIMM in: SUD-
DEUTSCHE ZEITUNG ONLINE am 17.05.2010) [online] http://www.sued-
deutsche.de/geld/jette-joop-als-architektin-eine-villa-von-der-stange-
1.564794 [11.12.2018]
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Anhang zu den
Gebrudern Bouroullec

Architektur und Wohnen

Stardesigner

»Ausstellung mit Frankreichs Stardesignern Ronan & Erwan Bouroullec.
Im Rahmen der Munich Creative Business Week erdffneten die Neuen
Werkstitten am Promenadeplatz 8 in Munchen am 10. Februar 2012 eine
exklusive Ausstellung der franzdsischen Stardesigner Ronan und Erwan
Bouroullec unter der Schirmherrschaft von Vitra und mit A&W als Medi-
enpartner.« (ARCHITEKTUR UND WOHNEN ONLINE 2012) [online] http://
www.awmagazin.de/design-style/design-news/artikel/ausstellung-mit-

frankreichs-stardesignern-ronan-erwan-bouroullec [12.12.2018]

art Das Kunstmagazin

Shooting Stars der internationalen Designszene

»Die beiden Shooting Stars der internationalen Design-Szene errichten sich
selbst ein Denkmal, bevor jemand auf den Gedanken kommen kénn-
te, sie hatten es nicht verdient.« (SCHLUTER in: ART DAS KUNSTMAGA-
ZIN 08/2004: 136) [online] http://www.art-magazin.de/div/heftar-
chiv/2004/8/OGOWTEGWPPRPHPOGOASTGCWAPCGWTRWWOCC/

Container-mit-Witz [12.07.2013; nicht mehr im Netz verfugbar]

Der Standard

Designstars, Stardesigner, Topdesigner; 4 Artikel

»Auf den ersten Blick ein ungewohnlicher Ort, den franzésischen Desig-
ner Ronan Bouroullec zu treffen, der gemeinsam mit seinem Bruder Er-
wan zu einer Handvoll internationaler Topdesigner gehort. [...] Erwan und
Ronan Bouroullec gehéren zu den Top Ten des internationalen Designs
- RONDO sprach mit Ronan iiber Ludwig XIV.,, Hisslichkeit und Bruder-
zwist« (HAUSENBLAS in: DER STANDARD ONLINE am 26.09.2013) [online]
https://derstandard.at/1379291943363/Die-Brueder-Bouroullec-Wir-strei-

ten-fast-immer [12.12.2018]
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»Ronan ist der iltere der Gebruder Bouroullec. Uber Stardesigner und
Arbeitsweisen im Interview mit Michael Hausenblas« (HAUSENBLAS in:
DER STANDARD ONLINE am 23.09.2002) [online] https://derstandard.at/
1075522/Haiku-und-Disney [12.12.2018]

»Vor zehn Jahren gehorte der Outdoor Sessel von Ronan & Erwan Bou-
roullec zu einem der ersten Serienprodukte der experimentell arbeiten-
den franzosischen Stardesigner. Auftraggeber war die ebenfalls dem Ex-
periment aufgeschlossene Mébelmarke Ligne Roset.« (EDELMANN in
DER STANDARD ONLINE am 04.02.2011) [online] https://derstandard.
at/1577837052030/Moebelmesse-Koeln-Stubenrocker?_artikellndex=4
[12.12.2018]

»Nun also ein Vorhangsystem. sWir mégen es, uns einer Sache zu stellen,
die wir noch nicht kennens, erklart Ronan Bouroullec. In ihrem Atelier in
Paris prasentierten die beiden Designstars vorab das neue Aufhingungs-
system, das vor kurzem auf der Kélner Mébelmesse lanciert wurde.«
(ESCHBACH in: DER STANDARD ONLINE am 28.01.2013) [online] https://
derstandard.at/1358304373497/Guter-Stoff [12.12.2018]

Die Presse

Stardesigner

»Fiir Stardesigner wie sie sind Messen wie die IMM Cologne die Show-
bithne. Vor allem, wenn sie sich wie in diesem Jahr in die prominente
Ehrengalerie der »Designer des Jahres« einreihen.« (DIE PRESSE ONLINE
2013) [online] https://diepresse.com/home/leben/kreativ/1332069/Das-
Schaulaufen-der-Designermoebel?from=suche.intern.portal [12.12.2018]

Die Welt

Stars der internationalen Designszene

»Die beiden franzésischen Bouroullec-Bruder gehéren zu den Stars der
internationalen Design-Szene.« (BALLSCHMITER in: DIE WELT ONLINE am
31.03.2013) [online] http://www.welt.de/print/wams/lifestyle/article
114899004/Von-der-Schwierigkeit-der-Einfachheit html [12.12.2018]
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SCHONER WOHNEN

Designstars, Stardesigner, die franzdsischen Kult-Designer, der beriihmte Franzose; 9 Artikel 549

»Maximale Reduktion wiahlten die Designstars Ronan und Erwan Bou-
roullec als Credo bei der Gestaltung von >Pila«. Thre schlanke Stuhlkol-
lektion ist ab sofort bei Magis zu haben. [...] So wenig wie moglich, so
viel wie nétig: >Pila¢, das neue Sitzmobel der Stardesigner Ronan und Er-
wan Bouroullec, wirkt trotz kleinstem Materialaufwand enorm elegant.«
(SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-wohnen.
de/tipps-trends/32542-rtkl-stuhl-pila-von-den-bruedern-bouroullec
[12.12.2018]

»Experten predigen seit Jahren: Computerarbeiter unserer Tage verbrin-
gen deutlich zu viel Zeit im Sitzen. Besser: Zwischendurch aufstehen und
im Stehen weitermachen. Wie das einfach und bequem gelingen kann,
fithrt uns einer der neuesten Entwurfe der franzésischen Star-Designer
Ronan und Erwan Bouroullec nun mit>Tyde«vor, ihrem neuen Schreibtisch
fir Vitra.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-
wohnen.de/tipps-trends/tipp-des-tages/33024-rtkl-schreibtisch-tyde-
von-ronan-und-erwan-bouroullec-fuer-vitra [12.12.2018]

»Das Sofa der franzésischen Stardesigner Ronan & Erwan Bouroullec zeigt
Mut zur Farbe und ist in unserem Beispiel mit einem Stoff in einem Ko-
ralleton bezogen.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.
schoener-wohnen.de/einrichten/wohnen-mit-farben/34724-bstr-einrich-
ten-mit-rottoenen-von-rosa-bis-koralle/120792-img-modern-rosa-und-
lachs-zu-holz#show [04.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]

»QOsso« erinnert an ein zartes Bliitenblatt und ist konsequent nachhal-
tig hergestellt: Der neue Stuhl der Star-Designer Ronan und Erwan Bou-
roullec soll in Sachen Form und Produktionsprozess Mafistibe setzen.«
(SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-wohnen.de/
tipps-trends/32028-rtkl-stuhl-osso-von-ronan-und-erwan-bouroullec
[12.12.2018]

»Neues von Hay und den Briidern Bouroullec: Die Star-Designer haben
Stthle, Banke und Tische fiir die Universitit Kopenhagen entworfen.
[...] Gemeinsam mit der danischen Marke Hay haben die franzdsischen
Kult-Designer Ronan und Erwan Bouroullec eine neue Mobelkollektion
entworfen.» (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] http://www.schoener-
wohnen.de/news/tipp-des-tages/215544-moebel-von-den-bouroullecs-
bald-bei-hay.html [04.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]
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»Zu den Ausstellungsobjekten gehdren beispielsweise die >Vier Jahreszei-
ten«-Entwiirfe von Hella Jongerius fur die Porzellanmanufaktur Nym-
phenburg. Auch Arbeiten der Star-Designer Ronan und Erwan Bou-
roullec, Patricia Urquiola, Philippe Starck und Produkte aus der Feder
von Julia Lohmann, Robert Stadler oder Jaime Hayoén sind zu sehen.«
(SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-wohnen.de/
tipps-trends/32447-rtkl-romantisches-design-koelner-museum
[12.12.2018]

»Folio« ist Regal und kleiner Schrank zugleich. Entworfen haben es die
Star-Designer Ronan and [sic] Erwan Bouroullec fiir Established & Sons.«
(SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-wohnen.de/
tipps-trends/tipp-des-tages/31308-rtkl-regal-zum-zuziehen-bei-establis-
hed-sons [12.12.2018]

»So wie wir unsere Sachen einfach an einen Felsvorsprung hangen, ehe
wir ins Wasser springen, brauchen wir auch im Alltag kleine Moglich-
keiten, etwas zu verstaueng, erliutert Star-Designer Ronan Bouroullec.
Gemeinsam mit Bruder Erwan hat der beriihmte Franzose >Cornichesc
fur Vitra gestaltet.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.
schoener-wohnen.de/tipps-trends/31509-rtkl-mini-regal-corniches-
als-flexible-ablage-bei-vitra [12.12.2018]

»Bitte hinlegen: Das Sofa >Ploum« der Star-Designer Ronan & Erwan
Bouroullec, mit organischer Form, niedriger Sitztiefe und Stretch-Stoff
war der heimliche Liebling auf dem Ligne-Roset-Stand. Jeder wollte mal
probesitzen-und nicht mehraufstehen.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [on-
line] https://www.schoener-wohnen.de/einrichten/wohntrends/34481-
bstr-die-schoensten-sofas-der-imm-2011#96364-img-sofa-ploum-von-
ligne-roset [12.12.2018]
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Anhang zu
Konstantin Grcic

art Das Kunstmagazin
Stardesigner, Design-Star(s); 4 Artikel

»Der zum Designer des Jahres gewihlte Vito Acconci musste sich fur seine
Soundinstallation, an der er noch wenige Stunden vor der Eréffnung ar-
beitete, mit Rdumlichkeiten gleich neben einem fur die Messe gestarteten
Hundedesign-Shop begniigen. Dort fithrten [sic] Design-Stars Konstan-
tin Grcic einen Spiegel fiir eitle Pudel vor, Toyo ITO einen Kinderwagen
fiir lauffaule Klaffer. Reiser + Umemoto zeigten Haute-Couture fiir Chi-
huahuas und Kazuyo Sejima ein luxuriéses Kuschelkissen fur zarte Vier-
beiner.« (BODIN in: ART DAS KUNSTMAGAZIN ONLINE am 10.12.2012) [on-
line] http://www.art-magazin.de/design/57410/ [14.07.2013; nicht mehr
im Netz verfiigbar]

»Die italienische Firma >Magis< etwa hatte Fukasawas Hockerserie >Dé-
ja-Vuc in ihre Kollektion aufgenommen - zwischen Entwiirfen von eta-
blierten Designstars wie Enzo Mari, Ron Arad oder Konstantin Grcic.« (RA-
DERSCHAD in ART DAS KUNSTMAGAZIN 10/2007: 56-61) [online] http://
www.art-magazin.de/div/heftarchiv/2007/10/OGOWTEGWPPCOPPOG-
SCRTTGAAOACGROEPASSH/Die-letzten-Dinge-des-Alltags [12.07.2013;
nicht mehr im Netz verfiigbar]

»Seine Kollektion wuchs langsam. Bei der Auswahl der Entwiirfe orien-
tierte er sich von Anfang an weniger an Marktsignalen als an einem »typi-
schen Kribbeln im Bauch«. Heute sagt er: »Es ist wie beim Verlieben.«
Entsprechend wihlerisch ist Nils Holger Moormann, wenn es um sein
Programm geht: Junge wie altere Designer machen ihm stindig Avan-
cen und schicken Modelle und Ideen ein. Oft vergeblich. Moormann er-
wirbt, um zu besitzen: In Teamwork mit den Auserwahlten und seinem
Hausdesigner tberarbeitet er die Entwiirfe solange, bis sie perfekt in die
Kollektion passen. Zur Zeit hat er 30 Modelle im Angebot - Mébel in
einem funktionalistischen, auf klare Formen reduzierten Design. Aber
mit Raffinesse: »In jedem meiner Produkte steckt eine wirkliche Erfin-
dungg, erklart Moormann stolz. Besonders augenfillig ist das innovati-
ve Extra beim dem zweifach pramierten Regal >Es< (1999) des Miinchner
Star-Designers Konstantin Grcic: Das Gestell aus Holzstiben und Bret-
tern steht stets schief; die flexible Konstruktion nimmt bei jeder neu-
en Belastung eine andere stabile Position ein.« (NICOLAUS und KAPITZA
in: ART DAS KUNSTMAGAZIN 2/2003: 58-65) [online] http://www.art-
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magazin.de/div/heftarchiv/2003/2/OGOWTEGWPPEPWPOGOCPHO-
GACWOAGWTRWPHPC/Bauhaus-und-Lederhose [12.07.2013; nicht mehr
im Netz verftgbar]

»Bei den vorangegangen Designparcours durfte man idealerweise noch
die berthmten Miinchner Vertreter ihrer Zunft beschnuppern, etwa den
Stardesigner Konstantin Grcic und die Modekonzeptualistin Ayzit Bost-
an.« (SONNA in: ART DAS KUNSTMAGAZIN ONLINE am 28.02.2008) [online]
http://www.art-magazin.de/design/4419/designparcours_muenchen
[12.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]

Der Spiegel

einer der renommiertesten deutschen Designer, einer der gefragtesten deutschen Designer

»Konstantin Grcic, einer der renommiertesten deutschen Designer, gestal-
tet seit Neuestem auch Sofas. Selbst sitzt er allerdings lieber auf Stiih-
len. [...] Frage: Sie sind einer der gefragtesten deutschen Designer. Aber wir
haben gehdrt, dass Sie privat gar kein Sofa besitzen. Stimmt das? Grcic [Her-
vorhebungen des Verfassers]: Ja, ich habe noch nie eins besessen. Ich
habe auch noch nie wirklich ein Sofa entworfen. Jetzt machen wir ge-
rade das erste.« (SIEBKE in: MANAGER MAGAZIN ONLINE am 10.06.2011;
Seite 1 von 3) [online] http://www.manager-magazin.de/lifestyle/stil/
a-767191.html [13.12.2018]

Der Standard

Designstar, Stardesigner; 3 Artikel

»Ein anderer Weg, das Stigma des langweilig durchschnittlichen Einheits-
warenproduzenten abzulegen, fithrte fir Firmen wie Rowenta und Krups
iiber das Engagement von Designstars wie Jasper Morrison oder Kons-
tantin Grcic. Beiden Produktdesignern gelang es, der gemeinen Mittel-
klassekaffeemaschine die Exklusivitit, Intelligenz und Prizision zu ge-
ben, die sonst nur ein Oberligamodell hat.« (HAUSENBLAS und BURGER in:
DER STANDARD ONLINE am 30.06.2005) [online] https://derstandard.at/
2095955/1dentitaetsfrage-Design [13.12.2018]

»Der Miinchner Konstantin Grcic, geriistet mit dem Zeug zum Stardesig-
ner, der Osterreicher Robert Stadler und der Niederlander Jurgen Bey,
allesamt um die 39, beschiftigen sich in der Schau >Vanishing point 2«
nicht unbedingt mit der Erfilllung wundersamer Mobellésungen, den-
noch zeigen sie Design anders.« (HAUSENBLAS in: DER STANDARD ON-
LINE am 13.06.2004) [online] https://derstandard.at/1683847/Frage-Zei-
chen [13.12.2018]
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»Der Minchner Designstar Konstantin Grcic steuerte zur zweiten Vitra
Edition ein wuchtiges Stahlmébel fiir den Auflenbereich bei, rund 20.000
Euro muss ein Sammler fiir das exquisite Gartenbankerl lockermachen.
(ESCHBACH in: DER STANDARD ONLINE am 24.11.2007) [online] https://
derstandard.at/3121202/Million-Dollar-Sofa [13.12.2018]

Die Welt
Design-Star, der unumstrittene Star der deutschen Design-Szene

»Erst half Minchens Design-Star beim >kritischen Ruckbau«im Haus der
Kunst. Jetzt stellt er dort in einer Retrospektive sein gesamtes bisheriges
Schaffen zur Diskussion [...] Grcic ist der Darling der Miinchner und un-
umstrittene Star der deutschen Design-Szene. Einer, der mit 41 museums-
reif ist. Von dem die Kollegen voller Hochachtung sprechen. Und mit
dem das Goethe-Institut Sympathiewerbung fiir Deutschland im Aus-
land betreibt.« (WEISS in: WELT AM SONNTAG ONLINE am 12.03.2006) [on-
line] https://www.welt.de/print-wams/article139609/Wer-ist-eigentlich-
Konstantin-Grcic.html [13.12.2018]

NzZZ
Designstar, Star, einer der renommiertesten deutschen Industriedesigner; 2 Artikel

»Die beiden Unternehmer waren sich schnell einig, dass als Designer ei-
nes neuen Stuhls nur einer infrage kommen konnte: Konstantin Greic,
einer der renommiertesten deutschen Industriedesigner. Schliesslich gibt der
Miinchner Designstar mit seinen Entwiirfen der Unruhe eine Form.«
(ESCHBACH in: NEUE ZURCHER ZEITUNG ONLINE am 27.01.2012) [online]
https://www.nzz.ch/fuers_leben_lernen-1.14568027 [13.12.2018]

»Der eigentliche Star der Messe ist Konstantin Grcic. [...] Im sicheren Be-
wusstsein, dass es sich um einen Designklassiker der Zukunft handelt,
wird der Stuhl nicht nur auf der Messe, sondern auch in der Sala d’Onore
der Triennale prisentiert. Dort wird in einem fiktiven Labor mittels Mo-
dellen, Skizzen und Fotografien ein Eindruck vom Entstehungsprozess
vermittelt.« [Stuhl MYTO, Ergdnzung des Verfassers] (ESCHBACH in: NEUE
ZURCHER ZEITUNG ONLINE am 19.04.2008) [online] https://www.nzz.ch/
stars_und_selbstdarsteller-1.713889 [13.12.2018]
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SCHONER WOHNEN
556 Stardesigner, der bekannte Miinchner Designer, Designer mit grofien Namen; 6 Artikel

»Gestatten, sTom & Jerry«. Die beiden Hocker stammen aus der Feder
von Star-Designer Konstantin Grcic und werden bei Magis gefertigt.
[...] Gestaltet hat die beiden der bekannte Munchner Designer Konsta-
tin [sic] Grcic und der orientierte sich bei sTom & Jerry« an klassischen
Werkstatthockern.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.
schoener-wohnen.de/tipps-trends/31619-rtkl-hocker-tom-jerry-aus-mas-
sivem-buchenholz [13.12.2018]

»Einen sehr guten Stand hat der Tisch »8-Pack« von Stardesigner Kon-
stantin Grcic. Der Berliner [sic] Gestalter hat dem Tisch namlich eine gan-
ze Reihe Beine geschenkt.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] http://
www.schoener-wohnen.de/news/tipp-des-tages/209158-tisch-mit-acht-
beinen-von-konstantin-grc.html [04.07.2013; nicht mehr im Netz verfug-
bar]

»Schulstithle sind funktional aber meistens ziemlich hisslich. Dass es
schoéner geht, mochte Flototto mit >Pro< beweisen. Star-Designer Kons-
tantin Greic hat das Schulmébel entwickelt, dafur gab es den Interieur
Innovation Award 2012.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://
www.schoener-wohnen.de/tipps-trends/30859-rtkl-schulstuhl-pro-von-
konstantin-grcic [13.12.2018]

»Der Stuhl ist eigentlich aus Holz gemacht. Doch nur ein Werkstoff wire
fir den Stardesigner Konstantin Greic zu einfach — daher hat der Stuhl
eine Achse aus Aluminium.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] http://
www.schoener-wohnen.de/news/schoener-wohnen-news/95150-stuhl-
b-von-konstantin-grcic-bei-bd-de.html [04.07.2013; nicht mehr im Netz
verfiigbar]

(Inzwischen wurde der Text in einer anderen Version online eingestellt —
dieses Mal ohne Star-Attribute: (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online]
https://www.schoener-wohnen.de/moebel/34799-bstr-praktische-klapp-
stuehle/141518-img-klappstuhl-b-chair-von-bd-barcelona [13.12.2018])

»Star-Designer Konstantin Greic hat den Stuhl fur die »sMarsotto Edi-
zioni< entworfen. In der Edition findet sich Marmor, nichts als Marmor.
Sechs Designer mit grofen Namen wie Naoto Fukasawa, James Irvine oder
eben Konstantin Grcic haben ihre Entwiirfe bei Marsotto in Stein ver-
ewigt.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-
wohnen.de/tipps-trends/28354-rtkl-stuhl-sultan-von-konstantin-grcic
[13.12.2018]
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»Eine iPod-Docking-Station, selbst gebaut aus Holz, Metall und kleinen,
gunstigen Lautsprechern mit USB-Anschluss, das findet sich im Netz bei
»sueddeutsche.de«. Star-Designer Konstantin Grcic und Praktikantin Char-
lotte Talbot hatten laut Artikel >viel Spafi« beim Austiifteln der Selbst-
bau-Anleitung.« (SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.
schoener-wohnen.de/tipps-trends/31233-rtkl-moebel-marke-eigenbau
[13.12.2018]
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Anhang zu
Dieter Rams

Architektur und Wohnen
Altmeister des deutschen Designs

»Als kirzlich im Frankfurter Museum fiir Angewandte Kunst die Aus-
stellung iiber Rams’ Werk eréffnet wurde, sah sich der Altmeister des
deutschen Designs fast den ganzen Abend von einer Horde junger Fans
umringt: [...J« (FRENZL in: ARCHITEKTUR UND WOHNEN 04/2010) [on-
line] http://www.awmagazin.de/wohnen/moebel-produkte/artikel/kla-
res-und-einfaches-design [13.12.2018]

Der Spiegel
Designstar

»Er war erst Innenarchitekt, dann Produktdesigner, spater Leiter der Pro-
duktabteilung und schlieftlich Direktor fiir Produktdesign. Langst sind
seine Entwiirfe zu Sammlersticken geworden, im MoMA ausgestellt, es
gibt Bucher, die sich seinem Schaffen widmen, und erst vor Kurzem war
im Museum fur Angewandte Kunst in Frankfurt eine grofle Werkschau
zu sehen, die zuvor in Osaka, Tokio und London gezeigt worden war.
[...] Dabei wollte Dieter Rams nie ein Designstar werden. »Der Ausgangs-
punkt meiner Arbeit war immer, Ordnung zu schaffens, sagt Rams, »das
Chaos zu eliminieren, sich auf das Wesentliche zu konzentrieren.« (zZU-
BER in: MANAGER MAGAZIN ONLINE am 29.10.2010) [online] http://www.
manager-magazin.de/lifestyle/hardware/a-725602.html [13.12.2018]

Der Standard
Altmeister des deutschen Designs

»Als ein Highlight diirften auch bei der fiinften Auflage die sogenann-
ten Talks gelten, im Rahmen derer auch heuer internationale Designgro-
fen wie Ravi Naidoo, Doshi Levien, Jerszey Seymour oder der Altmeis-
ter des deutschen Designs, Dieter Rams, im Kiinstlerhauskino vortragen.
(HAUSENBLAS in: DER STANDARD ONLINE am 30.09.2011) [online] ht-
tps://derstandard.at/1577837109495/Vienna-Design-Week-Design-
nimmt-Platz [13.12.2018]
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Die Zeit
560 beriihmtester deutscher Industriedesigner, der bedeutendste deutsche Produktdesigner, Design-

star, die Ikone des Industriedesigns; 2 Artikel

»Dieter Rams ist die Ikone des Industriedesigns. Seine Entwiirfe stehen
im Museum of Modern Art und im Kanzleramt. Dabei wollte er im-
mer nur eines: das Chaos beseitigen. [...] Der »bedeutendste deutsche Pro-
duktdesigner, Trager des Grofien Verdienstkreuzes des Verdienstordens
der Bundesrepublik Deutschland, Ehrendoktor des Royal College of Art,
sitzt an seinem Schreibtisch in Kronberg im Taunus, die weiflen Haare
gescheitelt, die runde Eulen-Brille auf der Nase, und gibt sich beschei-
den. [...] Lingst sind seine Entwiirfe zu Sammlerstiicken geworden, im
MoMA ausgestellt, es gibt Bucher, die sich seinem Schaffen widmen,
und erst vor Kurzem war im Museum fiir Angewandte Kunst in Frank-
furt eine grofde Werkschau zu sehen, die zuvor in Osaka, Tokio und Lon-
don gezeigt worden war. Dabei wollte Dieter Rams nie ein Designstar
werden. >Der Ausgangspunkt meiner Arbeit war immer, Ordnung zu
schaffens, sagt Rams, >das Chaos zu eliminieren, sich auf das Wesentli-
che zu konzentrieren.« (ZUBER in: DIE ZEIT ONLINE am 19.10.2010) [on-
line] http://www.zeit.de/lebensart/2010-10/braun-dieter-rams/komplett
ansicht [13.12.2018]

»Dieter Rams, beriihmtester deutscher Industriedesigner, wiinscht sich
manchmal Maschinen, die uns zum besseren Nachdenken verhelfen.
Und die Welt mal grindlich aufrdumen [...] Dieter Rams, 75, ist der be-
deutendste deutsche Industriedesigner. Von 1955 bis 1997 war er fir das Pro-
duktdesign von Braun verantwortlich und machte den Elektronikherstel-
ler weltbekannt. Seine Ideen beeinflussen noch heute Kreative weltweit.
Rams ist Vorbild von Apple-Designer Jonathan Ive.« (PRUFER in: ZEIT-
MAGAZIN LEBEN 14/2008) [online] http://www.zeit.de/2008/14/Traum-
Dieter-Rams [13.12.2018]

FAZ
Stardesigner, des bekannten Gestalters

»Das Institut fiir Neue Technische Form (Intef) hat dem Stardesigner
Dieter Rams ein besonderes Geburtstagsgeschenk gemacht. Instituts-
leiter Michael Schneider eréffnete am Sonntag eine Prisentation von
einigen Objekten des bekannten Gestalters, der vor einiger Zeit fiir sein
Lebenswerk mit dem héchsten Designpreis der Bundesrepublik gewiir-
digt wurde.« (HEIN in: FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG, NR. 119/
2012: 44) [online] https://fazarchiv.faz.net/document?id=RMO__FAB
201205233506289#start [09.04.2018]
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SCHONER WOHNEN

Designstar, die Ikone des deutschen Industriedesigns, der bedeutendste deutsche

Produktdesigner

»Dieter Rams ist die Ikone des deutschen Industriedesigns. Seine Entwiirfe
fir den Elektronikhersteller Braun stehen im Museum of Modern Art,
seine Sessel im Kanzleramt. Thm werden Ausstellungen und Biicher ge-
widmet. [...] Der sbedeutendste deutsche Produktdesigner< (Die Zeit<), Tra-
ger des Grofen Verdienstkreuzes des Verdienstordens der Bundesrepu-
blik Deutschland, Ehrendoktor des Royal College of Art, sitzt an seinem
Schreibtisch in Kronberg im Taunus, die weiflen Haare gescheitelt, die
runde Eulen-Brille auf der Nase, und gibt sich bescheiden. [...] Langst
sind seine Entwirfe zu Sammlerstiicken geworden, im MoMA ausge-
stellt, es gibt Bucher, die sich seinem Schaffen widmen, und erst vor
Kurzem war im Museum fiir Angewandte Kunst in Frankfurt eine gro-
e Werkschau zu sehen, die zuvor in Osaka, Tokio und London gezeigt
worden war. Dabei wollte Dieter Rams nie ein Designstar werden.« (zU-
BER in: SCHONER WOHNEN ONLINE) [online] https://www.schoener-
wohnen.de/moebel/29726-rtkl-dieter-rams [13.12.2018] grofteils wort-
gleich mit dem zuvor zitierten ZEIT-Artikel — dies ist die Erstverdffentlichung

(laut zEIT-Artikel)
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Anhang zu
Terence Conran

Der Spiegel
Designstar

»Drauflen vor der Tir des Lokals Lenbach, das der britische Designstar
Sir Terence Conran nach den sieben biblischen Todstinden Neid, Gier,
Lust, Zorn, Eitelkeit, Vollerei und Trigheit gestaltet hat, stand ein schwar-
zer Mann mit der Statur eines Geldschranks.« (HUETLIN in: DER SPIEGEL
25/2003: 186) [online] http://www.spiegel.de/spiegel/print/d-27390366.
html [13.1.2018]

Design report
Designstar

»Designers into Schools Week«nennt sich die Initiative, die vor einem Jahr
in Englands Gymnasien debutierte. Renommierte Designer aller Spar-
ten wurden dazu eingeladen, eine Woche lang ein Designprojekt mit 11-
bis 16-jahrigen Schulern durchzufithren. Die Themen konnten die Gestal-
ter selbst bestimmen; umso facettenreicher fiel das Angebot der durch-
gefithrten Projekte auch aus. Designstar Sir Terence Conran beispiels-
weise nahm sich mit seinen Schiilern des Redesigns einer Schulcafeteria
an.« (SPOHR in: DESIGN REPORT 7+8/2003) [online] http://www.design-
report.de/DRmainfachartikelarchivDetail.asp?artikelid=1000001316&-
object=DR&db=FAArchiv&AnzahlAnsicht=10&Ansicht=kurz&Sortier-
richtung=absteigend&startpage=2&searchausgabe=Alle%20Ausgaben
&searchjahrgang=Alle%20Jahrg%C3%A4nge&searchvolltext=Designstar
&btnreset=&thesaurus= [05.07.2013; nicht mehr im Netz verfiigbar]

Der Standard
Stardesigner

»Das seit vergangenen September geschlossene Cafe Drechsler am Wiener
Naschmarkt erhilt einen neuen Betreiber - und ein neues Aussehen. Wie
die Tageszeitung>Die Presse« (Dienstag-Ausgabe) berichtet, soll der briti-
sche Stardesigner Terence Conran an das Traditionskaffeehaus Hand anle-
gen und es sachte renovieren.« (DER STANDARD ONLINE am 05.04.2006)
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[online] https://derstandard.at/2392481/Hotel-Triest-uebernimmt-Ca-
fe-Drechsler [09.04.2018]

564

Die Welt
Stardesigner

»Tipps von Stardesigner Terence Conran« (WELT AM SONNTAG ONLINE
am 13.04.2008) [online] http://www.welt.de/wams_print/article1896393/
Tipps-von-Stardesigner-Terence-Conran.html [28.06.2013; nicht mehr im

Netz verfiigbar]

Die Zeit
Stardesigner; 2 Artikel

»Weitere Kosten in Héhe von 30 Millionen Mark werden fir die noti-
gen Verbesserungen erwartet, noch einmal 42 Millionen Mark wollte BA
ohnehin in die Erneuerung der Kabinen durch Stardesigner Terence
Conran stecken.« (SPAETH in: DIE ZEIT 03/2001) [online] http://www.zeit.
de/2001/03/Bald_wieder_Ueberschall_/komplettansicht [13.12.2018]

»Glasgow hat eine Vision, den Glauben an sich selbst und den Willen zum
Erfolg:, erkannte Englands Stardesigner Sir Terence Conran. »Kein Zwei-
fel, Glasgow ist heute die aufregendste Stadt Britanniens.c Conran, er-
klarter Mackintosh-Fan, will nachstes Jahr einen Shop in Glasgow er6ff-
nen.« (SAGER in: DIE ZEIT 38/1996) [online] http://www.zeit.de/1996/38/
Die_Mackintosh-Falle_-UZ_Wie_Glasgow_sein_Image_poliert/komplet-
tansicht [13.12.2018]

Siiddeutsche Zeitung
Stardesigner

»Dort ist 1997 ein fur diese Zeit auflergewdhnliches Lokal im ehemaligen
Bernheimer Haus entstanden: das >Lenbach«. Der britische Stardesigner
Terence Conran hat das Interieur den sieben Todstunden gewidmet - vor
allem der Eitelkeit wird hier gefrént. So ziert eine Art Laufsteg das Lo-
kal, in dem frither der junge Wilde Stefan Marquardt gekocht hat und
somit der Véllerei als Helfershelfer diente.« (BECKER in: SUDDEUTSCHE
ZEITUNG ONLINE am 09.06.2010) [online] http://www.sueddeutsche.de/
muenchen/lenbach-gaerten-speisen-im-geiste-der-koenige-1.363229
[13.12.2018]
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Anhang zu
Ross Lovegrove

Architektur und Wohnen

schillernde Persénlichkeit der internationalen Designerszene

»Der Name rollt auf der Zunge und hort sich an wie ein PR-cleveres Pseu-
donym - Ross Lovegrove. Klingt sexy. Wer so heif3t, hat das Zeug zum
Star in der Tasche. Lovegrove (auf Deutsch: Liebeswildchen) hat es im
Blut. Fiir ihn gilt wirklich »nomen est omens, denn Lovegrove ist einer, der
den Wald liebt — und neben ihm die Natur per se, die er mit seiner Arbeit
thematisiert. Der britische Designer, 47, ist Absolvent des Royal College
of Art und seit ein paar Jahren schillernde Personlichkeit der internationa-
len Designerszene.« (FRIEDRICH und MECKE in: ARCHITEKTUR UND WOH-
NEN 01/2006 SPECIAL) [online] http://www.awmagazin.de/design-style/
aw-designer-des-jahres/artikel/ross-lovegrove [13.12.2018]

Der Spiegel
Stardesigner

»Autodesigner tummeln sich gern auf der Mébelmesse in Mailand, ei-
ner der weltweit wichtigsten ihrer Art. Diesmal feiert dort - zwischen
Sesseln, Lampen und Tischen - eine [sic] E-Auto von Renault Weltpre-
miere, das vom britischen Stardesigner Ross Lovegrove entworfen wur-
de.« (PANDER in: SPIEGEL ONLINE am 10.04.2013) [online] http://www.
spiegel.de/auto/aktuell/renault-elektro-studie-twin-z-interieur-von-de-
signer-ross-lovegrove-a-893380.html [13.12.2018]

Der Standard
Stardesigner

»Wien —>Wien in neuem Licht, aus diesem Titel kénnte >Neues Licht fir
Wien«werden. Ersterer bezieht sich auf die Prasentation des Solar Tree, ei-
ner Straflenlampe in Form eines Baumes. Entworfen wurde die futuristi-
sche Beleuchtung vom Londoner Stardesigner Ross Lovegrove fir das Mu-
seum fiir angewandte Kunst (MAK) am Stubenring in Wien.« (MILJKOVIC
in: DER STANDARD ONLINE am 30.11.2007) [online] https://derstandard.
at/3060038/Neue-Baeume-fuer-das-Stadtbild [09.04.2018]
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design report

Stardesigner

»Konsequent arbeitet sich der turkische Bad-Riese Vitra zur anspruchs-
vollen Designmarke im Badezimmer vor und steht spitestens mit dieser
ISH auf gleicher Augenhthe mit den etablierten Marken. Diesmal zeig-
ten gleich drei Designer ihre neuen Arbeiten: Noa Design, Matteo Thun
(der sich anscheinend auf keine Marke festlegen will) und Ross Lovegrove,
Art Director bei Vitra. Lovegrove zeigt mit der Kollektion >Mods, dass er
seine organische Grundhaltung variieren kann, und greift bewusst den
aufkommenden Einfluss der linearen, grafischen Innenarchitektur auf.
Die Herausforderung fur den Stardesigner bestand darin, eine Designlo-
gik zu erarbeiten, die ein modulares System ergibt, das subtile Verweise
auf einen sparsamen Gebrauch von Wasser enthilt.« (REINHARDT in: DE-
SIGN REPORT 05/2007) [online] http://www.designreport.de/Fachartikel
archiv/1000000712/Infrastruktur-im-Badezimmer.html [05.07.2013; nicht
mehr im Netz verfiigbar

Die Presse

Stardesigner

FAZ

»Der britische Stardesigner Ross Lovegrove hat die Solarleuchte innerhalb
von nur 16 Wochen entwickelt und gebaut — und zwar auf einen Anruf
hin, den er im Frihjahr von Peter Noever, Direktor des Museums ange-
wandter Kunst (MAK), bekommen hatte. Anlass fiir Noevers Hilferuf
war die Entscheidung der Stadt, den gesamten Ring einheitlich mit re-
produzierten, historischen Bogenlampen zu beleuchten. Als >barbarisch
und kitschigc hatte Noever die Kandelaber damals bezeichnet und in ei-
nem offenen Brief an Planungsstadtrat Rudolf Schicker gegen die >Ge-
schmacksdiktatur der Biirokraten« gewettert.« (ZNIDARIC in: DIE PRESSE
ONLINE am 08.10.2007) [online] https://diepresse.com/home/panorama/
oesterreich/335442/Wiens-Designerleuchte_Licht-aus-nach-drei-Wochen
?from=suche.intern.portal [13.12.2018]

Stardesigner, einer der wichtigsten und innovativsten zeitgendssischen Industriedesigner

»Zumindest haben in den vergangenen Jahren auch Stardesigner den
Bambus fiir sich entdeckt. [...] Der britische Designer Ross Lovegrove
schliefllich hat 99 Fahrrader aus dem fasrigem Gras kreiert und sie fiir
jeweils 6500 Euro angeboten. Dabei war die Idee eigentlich nicht neu:
Das erste Fahrrad aus Bambus gab es in England schon 1894.« Im Mar-
ginaltext: »Design am Ring Ross Lovegrove gilt als einer der wichtigsten
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und innovativsten zeitgendssischen Industriedesigner. Seine Entwiirfe sind
oft von der Natur inspiriert, statt als Designer bezeichnet er sich lie-
ber als evolutionary biologist [...].«(GUNKEL in: FRANKFURTER ALLGE-
MEINE SONNTAGSZEITUNG NR. 39/2007: 62) [online] https://fazarchiv.
faz.net/document?id=FAS__SD1200709301303852&0ffset=30#start
[09.04.2018]
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