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Medien- und Kommunikationsforschung
in Spanien — ein Uberblick

Daniel E. Jones

Der Beitrag gibt einen kurzen Uberblick iiber die bistorische Entwicklung der Medien-
und Kommunikationsforschung in Spanien nach dem Ende des Franco-Regimes und
nennt heutige Institutionen, Themen und Autoren in den wichtigsten Forschungsberei-
chen.

1. Einfithrung

In Spanien hat sich der Wissenschaftszweig ,,communicacién social“ - tibersetzt: soziale
Kommunikation — langsamer als im tbrigen Europa und den USA entwickelt, in eini-
gen Bereichen sogar langsamer als in Lateinamerika. Die Ursache liegt in der langen
Herrschaft des Franco-Regimes (1939 - 1975), das die Entwicklung der Forschung in
diesem Feld nicht gerade beglinstigte, obwohl bereits im ersten Drittel des 20. Jahrhun-
derts einige wichtige Lehrtexte veroffentlicht wurden — vor allem in den Bereichen Pres-
se und Offentliche Meinung und in geringerem Umfang auch in den Bereichen Film-
kunst, Rundfunk und Werbung.

Die Konsolidierung der Kommunikationswissenschaft erfolgte nach der Franco-Zeit,
besonders in den 80er und 90er Jahren des 20. Jahrhunderts, als in verschiedenen Re-
gionen des Landes informations- bzw. kommunikationswissenschaftliche Fachbereiche
eingerichtet wurden. Dieser Artikel gibt eine Ubersicht iiber die Entwicklung der For-
schung in diesem Gebiet und zeigt, wer die wichtigsten Akteure waren und sind'.

Bislang wurde in Spanien noch kein Beitrag veroffentlicht, der die Herausbildung der
Kommunikations- und Medienforschung, ihre Stromungen, Schulen, Autoren, Institu-
tionen umfassend darstellt, und es gibt — anders als in anderen Lindern, die bereits tiber
einige Studien in diesem Bereich verfligen — nur wenige Anniherungen aus unter-
schiedlichen Perspektiven. Teilweise ist dies bedingt durch das immer noch geringe An-
sehen, das diese Art von Studien in spanischen Wissenschaft genieffen. In den Vereinig-
ten Staaten und in Kanada dagegen haben verschiedene Forscher die Entwicklung des
Wissenschaftsbereichs rekonstruiert und erklirt?; Ahnliches ist in verschiedenen eu-
ropiischen Lindern geschehen?, und auch in Lateinamerika gibt es einige herausragen-
de Beitrage aus jiingerer Zeit*.

1 FEine detailliertere Fassung dieses Uberblicks findet sich in Jones (1998).

Dazu gehoren Forscher wie Charles R. Berger, Eleanor Blum, Steven H. Chafee, Garland C. El-
more, Hanno Hardt, Elihu Katz, Emile G. McAnany, Raymond B. Nixon, David Paletz, Eve-
rett M. Rogers und Wilbur Schramm in den USA und Vincent Mosco und Dallas W. Smythe in
Kanada.

3 In Grofibritannien waren entsprechende Wissenschaftler vor allem Jay Blumler, John Corner,
David Crowley, James Curran, Michael Gurevitch, Jeremy Hawthorn und David Mitchell, in
Frankreich Francis Balle, Patrice Flichy, Armand Mattelart und Bernard Migge, in Italien Ma-
rino Livolsi, Paolo Mancini, Franco Rositi und Mauro Wolf.

4 InMexiko entsprechend hervorgetreten sind Ratl Fuentes Navarro, Guillermo Orozco Gémez
und Enrique E. Sinchez Ruiz, in Brasilien Maria Immacolata Vassallo Lopes und José Marques
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Obwohl es im spanischen Falle also noch keine umfassende Aufarbeitung gibt, lassen
sich doch Beitrige einiger Autoren nennen, die in den letzten Jahren entstanden sind:
Aufler der Pionierarbeit Beneytos (1969) haben Equiza Escudero (1986), Moragas (1988,
1990, 1997), Parés I Maicas (1988, 1997a), Caffarel-Dominguez-Romano (1989), Céce-
res-Caffarel (1993), Urabayen (1994) und Jones (1995a, 1998, 2000) Arbeiten tber die
Kommunikationswissenschaft in Spanien wihrend der Regierungszeit Francos vorge-
legt. Dartiber hinaus wurden Arbeiten zu Teilbereichen veroffentlicht: historiographi-
scher Natur (Altabella, 1983; Gomez Mompart, 1996), zur Werbung (Herreros Arco-
nada, 1994), tiber 6konomische Aspekte (Jones, 1995b) oder zum Bereich Dokumenta-
tion (Lépez Yepes, 1995). Liegen damit auch einige Analysen in spanischer Sprache vor,
so ist der Werdegang der spanischen Kommunikationswissenschaft in Deutschland
noch weitestgehend unbekannt. Vorliegender Text mochte daher einen Gesamtiiber-
blick liefern, bei dem zunichst zur Kontextualisierung einige Bezlige in die frithere Ver-
gangenheit gekniipft werden sollen und anschlieflend die 90er Jahre des 20. Jahrhunderts
detaillierter beschrieben werden.

Die Einordnung erfolgt unter Berticksichtigung der territorialen Verteilung der For-
schung innerhalb des Landes. Im Folgenden werden die entwickeltsten Forschungsbe-
reiche niher betrachtet: Geschichte, Politik, 6konomische Fragen und Struktur, Theo-
rie und Soziologie der Kommunikation; Journalismus; Informationstechnologie, Do-
kumentation, Ethik, Recht und politische Kommunikation; Erziehung und Werbung,
Marketing und Public Relations. Das Fazit bilden einige Schlussfolgerungen und An-
merkungen tiber zukiinftige Tendenzen.

1. Historische Vorliufer

Die Mehrzahl der in Spanien durchgefithrten Analysen iiber Kommunikationspha-
nomene sind jungerer Natur, zumindest diejenigen, die sich als wissenschaftlich einstu-
fen lassen. Bereits seit Ende des 19. Jahrhundert hat sich jedoch eine Reihe von For-
schern —in der Verwaltung, der katholischen Kirche, den Universititen, aus privater Ini-
tiative oder auch aus systemkritischem Antrieb — zu verschiedenen Zeitpunkten damit
beschaftigt, die soziale Kommunikation aus unterschiedlichen theoretischen Blickwin-
keln zu analysieren.

In Ubereinstimmung mit den Phasen der Landesgeschichte lassen sich die Beitrige
zum Thema drei Perioden zuordnen: die erste endet mit dem Birgerkrieg, die zweite
umfasst den Zeitraum des Franco-Regimes und die dritte die derzeitige demokratische
Periode.

1.1 Das Ende des 19. und das erste Drittel des 20. Jahrbunderts

Die ersten spanischen Forschungsarbeiten zur Geschichte und Berufsausiibung im Pres-
sewesen, zur Offentlichen Meinung und zu Karikaturen entstanden Ende des 19. und
Anfang des 20. Jahrhunderts; unter ihnen ragen die Arbeiten Manual del perfecto peri-
odista (Handbuch des perfekten Journalisten) von Carlos und Angel Osorio y Gallardo
(Madrid 1891), El periodismo (Das Zeitungswesen) von Modesto Sinchez Ortiz (Madrid
1903) und El arte y el periodista (Die Kunst und der Journalist) von Rafael Mainar (Bar-

de Melo, in Argentinien Jorge B. Rivera, in Kolumbien Jestis Martin Barbero sowie in Vene-
zuela Jesdis M. Aguirre und Marcelino Bisbal.

529



https://doi.org/10.5771/1615-634x-2001-4-528
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

M&K 49. Jahrgang 4/2001

celona 1906) heraus, die sich wohl als die ersten Handbiicher zum Journalismus in Spa-
nien bezeichnen lassen.

In den ersten drei Jahrzehnten des 20. Jahrhunderts konsolidierten sich die Massen-
medien — besonders in Madrid, in Katalonien und im Baskenland — im Zuge der In-
dustrialisierung, Urbanisierung und Alphabetisierung, durch den steigenden Lebens-
standard und das Entstehen einer Konsumgesellschaft. Hierdurch entwickelte sich das
Pressewesen in Unternehmensform, es entstanden ein Werbemarkt und neue audio-
visuelle Industrien, besonders die Film-, Horfunk- und Musik(Schallplatten-)industrie.
Und so veroffentlichten diverse spanische Autoren in diesem Zeitraum die ersten Bii-
cher zu technischen, beruflichen oder moralischen Aspekten der Werbung, des Film-
wesens, des Horfunks und des Fernsehens.

In den folgenden Jahren der Diktatur (1923 — 1930) und der 2. Republik (1931 - 1936)
erschienen zahlreiche Titel — sowohl Biicher als auch Zeitschriften — tiber die genannten
Medien. Gleichzeitig etablierte sich die Journalistenschule £/ Debate (1926 —36) in Mad-
rid, gegriindet von dem spiteren Kardinal Angel Herrera Oria, der so die Rolle der Kir-
che als ideologische Fithrerin der spanischen Gesellschaft realisieren wollte. Mit Beginn
des Biirgerkrieges und mit dem Sieg der aufstindischen Falangisten fand diese Ent-
wicklung jedoch ein Ende.’

1.2 Die Bedingungen wéihrend des Franco-Regimes

Die zweite Phase, die den langen Zeitraum der Herrschaft Francos umfasst, lasst sich —
wie die Geschichte des Regimes selbst — wiederum in verschiedene Etappen unterteilen,
von der ersten Zeit der wirtschaftlichen und kulturellen Autarkie, dem politischen Fa-
schismus und der strengen ideologischen Zensur bis zur Liberalisierung der letzten
Jahre. Diese wirtschaftlichen, politischen und sozialen Verinderungen betrafen wesent-
lich auch das System der Massenkommunikation und somit ebenso die wissenschaftliche
Arbeit tiber dieses Thema. Diese Forschung lasst sich in ihren Anfingen weniger durch
die Verwendung sozialwissenschaftlicher Methoden charakterisieren, es gab vielmehr
eine schwer Uberschaubare Zahl an Konferenzen, Sachtexten, Kolloquien und Vorle-
sungen, was den Anschluss an die Forschung in anderen Lindern enorm erschwerte
(Moragas 1981, Equiza Escudero 1986).

1941 wurden die ,,Escuela Oficial de Periodismo* — EOP (,,Offizielle Schule fiir Jour-
nalismus“) und 1942 die Zeitschrift Gaceta de la Prensa Espaniola (Fachzeitung der spa-
nischen Presse) gegriindet, die beide abhingig waren von der ,Delegacion Nacional de
Prensa y Propaganda®, dem von Juan Aparicio geleiteten Zensurapparat des Regimes,
und dreiffig Jahre existierten. Wihrend die Journalistenschule dazu diente, dem Franco-
Regime ergebene Journalisten auszubilden, diente der Zeitschrift der Verbreitung zahl-
reicher Artikel im so genannten ,akademisch-faschistischen Stil tiber das Forschungs-
feld: Im Laufe der Jahre erschien eine Vielzahl der Bildung dienender Artikel tiber die
Presse und den Journalismus.

5 Inden 30er Jahren wurde die erste Doktorarbeit tiber die Presse in Spanien verdffentlicht, an ei-
ner deutschen Universitat: Alfred Kastner, Die spanische Presse (Leipzig: Universitit Leipzig,
1926). Auch wurde die erste Doktorarbeit an einer spanischen Universitit veroffentlicht: An-
tonio Rumeu de Armas, Bosquejo historico de la censura literaria gubernativa en Esparnia desde
el ario 1700 a 1833 (Madrid: Universidad de Madrid, 1935).
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Nach der Niederlage der Achsenmichte 1945 modifizierte Franco sein Staatsmodell,
um die grofle internationale Opposition seinem Regime gegeniiber einzudimmen. In
dieser Situation bekamen die konfessionellen Bereiche stirkeres Gewicht, die der ,,Aso-
ciacién Catdlica Nacional de Propagandistas“ (,National-katholischer Propagandisten-
verband“, ACNP) nahe standen. Diese erlangten die Kontrolle tiber das Ministerium fiir
Nationale Erziehung und richteten ab 1946 Sommerkurse fiir Journalisten an der Uni-
versidad Internacional Menéndez Pelayo in Santander ein. Fernando Martin-Sdnchez
Julid, einer der herausragenden Ideologen der ACNP, war federfiihrend bei der Ausar-
beitung des Gesetzes tiber Presse und Druck von 1966 und erstellte mehrere Lehrtexte
uber die Rolle des journalistischen Unternehmens in einem kapitalistischen Staat, wie er
in Spanien entstehen sollte.

Die ,,Escuela Oficial de Periodismo® in Madrid, die bis 1958 die einzige Lehranstalt
im Kommunikationssektor war, arbeitete so gut wie gar nicht auf dem Gebiet der For-
schung. Dasselbe lasst sich von der Filiale der EOP in Barcelona sagen, der ,Escuela
Oficial de Publicidad“ (Werbung). Und Gleiches gilt auch fiir die anderen beiden Aka-
demien der kirchlichen Journalismus-Schule, der ,,Escuela Oficial de Cinematografia“
(Film) und der ,Escuela Oficial de Radiodifusién y Televisién“ (Horfunk und Fern-
sehen), sowie die Universititen, obwohl es einige Ausnahmen gab®.

Bis zum Erscheinen des Klassikers Mass communications: un panorama de los medios
de informacion en la sociedad moderna von Juan Beneyeto (Madrid 1957) ist in Spanien
uber den Bereich der Kommunikation so gut wie nichts veroffentlicht worden, was aus
wissenschaftlicher Perspektive heraus erwihnenswert wire. In den 50er Jahren wurden
auch die ersten Doktorarbeiten veroffentlicht, die sich wissenschaftlich der spanischen
Presse zuwandten, allerdings derjenigen des 18. und 19. Jahrhunderts: Nipho y el pe-
riodismo espaniol del siglo XVIII (Der Journalist Nipho und das spanische Zeitungswe-
sen im XVIII. Jahrhundert) von Luis Miguel Enciso Recio (Universidad de Valladolid,
1955), und La prensa diaria de Barcelona de 1895 a 1910 (Die Tagespresse in Barcelona
von 1895 bis 1910) von M* Carmen Garcia-Nieto Paris (Universidad de Barcelona,
1958).

Erst in den 70er Jahren wurden neue Studien in- oder auslindischer Autoren in Spa-
nien verdffentlicht, vor allem dank der herausgeberischen Tatigkeit der Universidad de
Navarra. Inhaltlich anspruchsvolle Publikationen aus spanischer Produktion gab es im-
mer noch kaum, wihrend in Europa und in den USA deutliche Fortschritte erzielt wur-
den und viele der entsprechenden Veroffentlichungen durch Schmuggel oder tiber La-
teinamerika’, wo sie iibersetzt wurden, nach Spanien gelangten. Bei den Zeitschriften,
sowohl bei den wissenschaftlichen als auch bei den berufsbezogenen Fachzeitschriften,
sah es nicht besser aus, und auch nicht bei den wissenschaftlichen Einrichtungen.

6 Bedeutende Forscher der Franco-Periode waren José Altabella, Anibal Arias Ruiz, Juan Be-
neyto, Angel Benito, Luka Brajnovic, Salustiano del Campo, José Angel Castro Farifias, Juan
Diez Nicolds, Gabriel Elorriaga, Angel Faus Belau, Pedro Gémez Aparicio, Luis Gomez Mesa,
Nicolds Gonzilez Ruiz, Luis Gonzailez Seara, José Luis Martinez Albertos, Alejandro Mufioz
Alonso, Alfonso Nieto, Pedro Prat Gaballi, Andrés Romero Rubio, Francisco Sanabria Martin,
Joan Torrent, Jestis M. Vizquez, José Vidal Beneyto und Jorge Xifra Heras.

7 Die von Nueva Visién und Troquel (in Buenos Aires) veroffentlichten Biicher sowie die von
CIESPAL (Quito) herausgegebenen Werke sollten hier Erwihnung finden, ebenso Zeitschrif-
ten wie Comunicacion y Cultura (herausgegeben zunichst in Santiago de Chile, spiter in Buenos
Aires und dann in Mexiko) und Chasqui (,Bote®, ebenfalls von CIESPAL)
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Wihrend der letzten Dekade der Franco-Zeit — in der bereits von einer ,,spanischen
Informationslehre“ gesprochen wurde — existierten offentliche Einrichtungen, die sich
der Forschung in den Bereichen Information, Propaganda, Offentliche Meinung, Wer-
bung und audiovisuelle Kommunikation aus einer soziologischen Betrachtungsweise
naherten. Es handelte sich dabei um die Abteilung ,Dokumentation® beim Ministerium
fir Information und Tourismus, das die Zeitschrift Revista Espariola de Documentacion
und den Nachfolgetitel Estudios de Informacion (1965 — 72) herausgab, das , Instituto de
la Opinién Puablica“ (,Institut fiir offentliche Meinung®), das die Zeitschrift Revista
Espariola de la Opinion Piblica (1965 — 77) unterhielt, das ,Instituto Nacional de
Publicidad® (,Nationales Institut fir Werbung®), welches Publicidad herausgab (1965
- 75), das ,Instituto Oficial de Radio y Televisién“ (,Institut fiir Radio und Fernse-
hen®), das die Cuadernos de Documentacion (1965 — 77) herausgab, und das , Instituto
de Ciencias Sociales“ (,,Institut fiir Sozialwissenschaften®) der Provinzverwaltung von
Barcelona, das fiir die Revista del Instituto de Ciencias Sociales (1966 — 77) verantwort-
lich zeichnete. Diese Publikationen mit dokumentarischer und theoretischer Ausrich-
tung veroffentlichten viele Artikel in- und auslandischer Experten auf hoherem akade-
mischen und wissenschaftlichen Niveau, sie waren in ideologischer Hinsicht jedoch stets
regimetreu (Beneyeto 1969).

Gleichzeitig entstanden einige kritische Arbeiten tiber die ,,Informations- und Kul-
turindustrie, die aus marxistischer Perspektive eine Wirklichkeit zu erklaren versuch-
ten, die dem spanischen Volk bis dahin verborgen geblieben war. Es handelte sich um
engagierte Arbeiten, geboren aus den politischen und sozialen Umstinden dieser Jahre.
Besonders hervorzuheben ist hier das Buch Informe sobre la Informacion (Information
uber Informationen) von Manuel Vizquez Montalbdn (Barcelona 1962), das sich in kur-
zer Zeit zu einem Referenzwerk entwickelte, das nicht nur von Journalisten oder sol-
chen, die es werden wollten, sondern auch von Studierenden und Forschenden ver-
schiedener Disziplinen eifrigst rezipiert wurde.

Seit 1958 arbeitete in Pamplona das Journalismusinstitut der Universitit von Navar-
ra (Instituto de Periodismo de la Universidad de Navarra) — wie die gesamte Universitit
gefordert vom katholischen Laienorden Opus Dei —, das 1971 — zeitgleich mit der Griin-
dung der informationswissenschaftlichen Fakultiten in Madrid und Barcelona — eben-
falls in einen Fachbereich umgewandelt wurde. Von Anfang an verfligte diese Einrich-
tung tiber Forscher, die das Institut an die Spitze der damaligen wissenschaftlichen Ar-
beit in Spanien brachten. Die sorgfaltigen Publikationen tber die eigene Forschung und
die Ubersetzungen auslindischer Autoren waren in anderen Einrichtungen im Lande
und in Lateinamerika, wo es an qualifiziertem Personal und an Finanzmitteln mangelte,

sehr beliebt.

1.3 Expansion in jiingerer Zeit

Seit dem Ende des Franco-Regimes Mitte der 70er Jahre hat Spanien entscheidende po-
litische, soziale und kulturelle Umwilzungen erlebt. Das autoritire, durch das Fehlen
von politischer Freiheit und von Meinungsfreiheit gekennzeichnete Regime wandelte
sich allmahlich in ein neues demokratisches System — eine parlamentarische Monar-
chie —, konsolidiert durch die Inkraftsetzung der Verfassung von 1978. Das neue Grund-
gesetz, das unter anderem die Freiheit politischer Verbinde, die Meinungsfreiheit und
wirtschaftliche Freiheit garantiert, hat den derzeitigen ,,Estado de Autonomias® (Staat
der autonomen Regionen) hervorgebracht, der durch eine starke Stellung der Regionen
charakterisiert ist. Auf diese Weise wurde sehr vorsichtig die Existenz eines multinatio-
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nalen und multikulturellen Staates garantiert, zusammengesetzt aus verschiedenen his-
torisch gewachsenen Volkern mit ihren je eigenen Sprachen und Kulturen, vereinigt in
der Gleichheit von Rechten und Freiheiten.

Diese grofien allgemeinen soziopolitischen Veranderungen, die die ganze spanische
Gesellschaft betrafen, wurden begleitet durch andere, spezifischere auf dem Gebiet der
Kommunikation und der Massenmedien. Das Konsumniveau ist betriachtlich gestiegen,
und zwar in simtlichen Bereichen und bei allen Arten von Giitern und Dienstleistungen
im Medien- und Kultursektor. Die neuen dominanten Akteure im Kommunikations-
sektor — die als marktfihrende Unternehmen im Pressesektor entstanden und sich in
multimedial positionierte Unternehmensgruppen wandelten — forderten bald die Libe-
ralisierung des Horfunk- und Fernsehsektors und die Abschaffung der staatlichen Kom-
munikationsmedien. Konzentrationsstrategien bei den aus dem Pressewesen stammen-
den Unternehmensgruppen — im Wesentlichen Godé, Prisa und Zeta — sollten den Zu-
gang zum Fernsehmarkt erleichtern. Ab 1983 wurde das staatliche Fernsehmonopol
schrittweise aufgehoben, zunichst durch die Schaffung o6ffentlich-rechtlicher Sender in
sechs Regionen, dann 1989 durch die Vergabe von drei landesweiten Lizenzen fur pri-
vates Fernsehen. Gleichzeitig dringten im Zuge der Liberalisierung der spanischen
Gesetzgebung und der Anpassung an EG-Normen, die mit Einschrinkungen auch im
Fernsehsektor umgesetzt wurden, immer stirker internationale (auslindische), vor
allem europiische Unternehmen auf den Markt.

Die Umwalzungen der letzten dreifYig Jahre haben starke Auswirkungen auf den Kul-
tur- und Kommunikationssektor, auf seine Industrien und Medien gehabt. Entschei-
dende Verinderungen gab es vor allem in der Prisentation und bei den Inhalten, aber
auch in Bezug auf die Gesellschaftsformen und Besitzstrukturen der Unternehmen. Ver-
schiedene Akteure — darunter einige entscheidende aus der Franco-Zeit® — verloren an
Bedeutung oder verschwanden ganz, um schrittweise durch neue Akteure anderer Pra-
gung ersetzt zu werden, die gegen Ende des 20. Jahrhunderts die wirtschaftliche Macht
und Meinungsfithrerschaft errungen haben.

Die Veranderungen betrafen jedoch in hohem Mafle auch die berufliche und die wis-
senschaftliche Sphire. In beiden Bereichen gab es in den letzten Jahren ein exponentiel-
les Wachstum, bedingt unter anderem durch den Zuwachs und die Diversifizierung der
Berufe, die wiederum Resultat des Marktwachstums sind und mit einem Generations-
wechsel zusammenfallen, der in Spanien viel ausgepragter als anderswo ist, wiahrend sich
gleichzeitig die Arbeitslosigkeit auf hohem Niveau zu verfestigen scheint®. Wihrend in
der Franco-Ara die vier informationswissenschaftlichen Fakultiten — Madrid, Bellater-
ra (Barcelona), Pamplona und Lejona —, Mitte der 70er Jahre insgesamt zwischen 4.000
und 5.000 Studenten und ca. 500 Lehrkrifte umfassten, hat sich in den letzten zwei Jahr-
zehnten der Umfang kommunikationswissenschaftlicher Fachbereich verfunffacht.
Heute werden in 20 Zentren verschiedener Universititen etwa 25.000 Studenten durch
2.000 Lehrkrafte diverser akademischer Grade unterrichtet. Dieses Wachstum ist auch
im internationalen Vergleich bemerkenswert. Spanien verfugt heute tiber einen starken
Ausbildungsbereich im Kommunikationssektor und seinen verschiedenen Sektoren und

8 Man denke an die entscheidende Rolle des staatlichen Sektors (TVE, RNE, Agencia Efe und
Editora Nacional) oder den halbstaatlichen (Prensa y Radio del Movimiento) Bereich und die
Sender der katholischen Kirche (EDICA und COPE).

9 Im Dezember 1994 waren bereits um die 6.000 Informationswissenschaftler als arbeitslos regis-
triert (El Pais, 7/7/1995).
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Dienstleistungen — Presse, Rundfunk, Film, Fernsehen, Video, Werbung. Dabei wird
nicht nur fir Titigkeiten in den Medien oder Werbeagenturen ausgebildet, die Absol-
venten kommen auch in Nachbargebieten, wie dem Bereich Public Relations, sowohl im
offentlichen Sektor als auch in der Privatwirtschaft unter. Allerdings wird die Arbeits-
marktsituation fir die Absolventen immer schwieriger, denn obwohl es sich beim Me-
dienbereich in den letzten Jahren um einen Wachstumsmarkt handelte (weil die Aus-
gangsbasis sehr gering war), hat dieser mittlerweile einen Sattigungsgrad erreicht, der ein
weiteres Wachstum verhindert.

In Spanien ist eine im internationalen Vergleich hohe Zahl an Beschiftigten auf die Er-
forschung der Medien und Kulturindustrien (,,Comunicélogos®) spezialisiert. Im Zuge
der Schaffung neuer Fakultiten und bei wachsenden Studentenzahlen musste neues
Lehrpersonal — wissenschaftliches und nicht-wissenschaftliches — eingestellt werden,
was dazu fithrte, dass die Zahl professioneller teil- oder vollzeitbeschiftigter Forscher
in diesem Feld exponenziell gewachsen ist. Es gibt also derzeit eine grofle Gruppe von
Medien- und Kommunikationswissenschaftlern und -studierenden, die somit einen
Pool bilden, der frither oder spater auch international bedeutende Beitrage liefern wird.
Derzeit gibt es einige Wissenschaftler, die fithrenden auslindischen Kollegen in nichts
nachstehen, deren in Spanien durchgefiihrte Studien allerdings nur selten auf8erhalb des
Landes Beachtung finden, hochstens vielleicht im lateinamerikanischen und in jlingster
Zeit auch im europaischen Raum.

Aus diesen Griinden ldsst sich die Entwicklung der letzten Jahren fast als spektakuldr
bezeichnen. Es gibt jedoch immer noch gravierende geographische Ungleichheiten. Im
Hinblick auf die Zahl von Einrichtungen, Personen, Mitteln, Studien und Verlagen wa-
ren bislang Madrid und - in geringerem Mafle— Katalonien die Zentren der Kommuni-
kationsforschung. Erwihnt werden sollten insbesondere die jiingeren Arbeiten von
Madrider Institutionen wie der Universidad Complutense, der vom Telefénica-Kon-
zern finanzierten Stiftung Fundesco, des ,Instituto Oficial de Radio y Televisién®
(IORTV) der staatlichen Rundfunkgesellschaft RTVE sowie verschiedenster privater
Institute, die sich auf den Bereich der Marktforschung spezialisiert haben und mit Un-
tersuchungen etwa zum Zuschauerverhalten oder zu Werbeinvestitionen kommerziell
und strategisch relevante Informationen produzieren'®. Diese Situation hat dazu ge-
fiihre, dass Katalonien im Hinblick auf empirische oder angewandte Forschung, die ins-
besondere bei der Untersuchung neuer Informationstechnologien grofle Investitionen
in die personellen und technischen Kapazitaten erfordert, traditionell gegentiber Madrid
benachteiligt war, obgleich es — etwa mit den Arbeiten von Einrichtungen wie der Uni-
versidad Auténoma de Barcelona (seit 1971) oder in jiingerer Zeit der Universititen
Pompeu Fabra und Ramon Llull sowie des mittlerweile nicht mehr existenten Centre
d’Investigacié de la Comunicacié (CEDIC) —deutlich besser gestellt ist als die restlichen
spanischen Regionen.

Die besondere Stellung Madrids bei der Kontrolle tiber die Finanzmittel und bei der
Festlegung der medien- und forschungspolitischen Rahmenbedingungen sowie die Not-
wendigkeit der Konsolidierung des neuen auf autonomen Regionen basierenden Staats-
wesens haben in den letzten Jahren auch die Forschungsbedingungen und -themen in

10 Mitte der 70er Jahre entstanden im Zuge der Entwicklung des Werbemarktes in Spanien die zwei
wichtigsten Institutionen auf dem Gebiet der Zuschaueranalyse: die Oficina de Justificacién de
la Difusién (O]JD) und das Estudio General de Medios (EGM). Spiter etablierten sich weitere
Firmen aus dem Ausland, wie Sofres oder Nielsen.
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Spanien in hohem Mafle bestimmt. Regionalen und lokalen Aspekten ist daher mogli-
cherweise mehr Aufmerksamkeit gewidmet worden als der Analyse der europiischen,
amerikanischen oder internationalen Situation, obwohl sich in den letzten Jahren eine
stirkere Offnung insbesondere auf den europiischen Raum hin bemerken lisst. (Jones
1999)

1.4 Territoriale Verteilung

Derzeit gibt es in Spanien uiber 250 Einrichtungen, die sich weitestgehend mit Lehr-,
Dokumentations- und/oder Forschungstitigkeit im Bereich sozialer Kommunikation
beschiftigen, wobei der Begriff ,soziale Kommunikation“ ein komplexes und vielge-
staltiges Themenfeld beinhaltet, das verschiedene Medien und Dienste umfasst und vor-
nehmlich aus sozial- und gesellschaftswissenschaftlicher Perspektive bearbeitet wird
(Jones 1995a). Einige der mit kommunikationswissenschaftlichen Fragestellungen be-
fassten Einrichtungen in Spanien konnen auf eine Tradition zurtickblicken, die bis zum
Anfang des 20. Jahrhundert zurtickreicht. Erstin den letzten drei Jahrzehnten haben sich
diese jedoch auf universitirem, akademischen und wissenschaftlichen Niveau konsoli-
dieren konnen.

Um cinen Uberblick iiber die geographische Verteilung und die wachsende Zahl an
Personen und Einrichtungen zu gewinnen, die sich der Forschung, Dokumentation und
Lehre im Bereich Kommunikation und Massenmedien widmen, richtete das bereits er-
wihnte CEDIC mit seiner Grindung im Jahr 1987 die Datenbank COMDAT ein, die
samtliche Wissenschaftler und Einrichtungen in Spanien sowie — wenn auch sehr selek-
tiv — in einigen anderen Lindern Europas und auf dem amerikanischem Kontinent er-
fassen sollte. Bis zu ihrer Einstellung im Jahr 1997 wurden in dieser Datenbank — neben
12.000 bibliographischen Verweisen — fast 900 Dateneintrage tiber hauptsichlich spani-
sche sowie ausliandische Institutionen gesammelt und tiber 2.000 spanische und auslan-
dische Forscher erfasst. Auf Basis dieser Daten wurden unter anderem folgende Ver-
zeichnisse verdffentlicht: Directorio espariol de investigacion en comunicaion (1995), Di-
rectorio Iberoamericano de investigacion en comunicacion (1996) und Bibliografia ca-
talana de la comunicacié, 1769-1996 (1997).

Die gesammelten Informationen erlauben eine quantitative Bewertung der im ,,Di-
rectorio espafiol“ erfassten Personen und Einrichtungen sowie eine Beantwortung der
Fragen, in welche Richtung im Bereich der Kommunikationswissenschaft geforscht
wurde, welche Medien am haufigsten untersucht wurden und welches die bevorzugten
theoretischen Perspektiven waren; dartiber hinaus ist eine geographische Lokalisierung
der betreffenden Einrichtungen moglich.

So lassen sich auf Basis der erfassten Daten auch einige grundlegende Merkmale iiber
die hier aufgefiihrten 1.756 spanischen Kommunikationswissenschaftler — davon 80%
Minner !! - herausfinden. Von den 1.195 Personen, deren Wohnort angegeben war, ar-
beiten z. B. die meisten in Katalonien (35%) und in Madrid (33%).12 Sowohl diese bei-
den Regionen als auch die sieben folgenden — Navarra (8%), das Baskenland (6%), An-
dalusien (6%), Valencia (3%), Kastilien und Leon (3%), Galizien (2%) und die Kana-

11 Obwohl der Anteil der weiblichen Studierenden bei zwei Dritteln liegt.

12 Wenn man diese Daten mit denen von Beneyeto (1969) vergleicht, bemerkt man, dass vor
dreiffig Jahren nur acht Einrichtungen und gerade 24 Wissenschaftler (unter ihnen zwei Frauen)
registriert waren.
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rischen Inseln (2%) — verfigen derzeit iiber informations-/kommunikationswissen-
schaftliche Fakultdten, was eine starkere Ansiedlung der Wissenschaftler in diesen Re-
gionen begiinstigte.

1.5 Forschungszentren

Bis vor kurzem lag die kommunikationswissenschaftliche Forschung weitestgehend in
den Hinden einzelner Personen, deren Arbeit zwar lobenswert war, aber eher eng be-
grenzte Resultate zeitigte. Erst in den 70er Jahren entstanden die ersten Team-Arbeiten
unter der Agide 6ffentlicher und privater Einrichtungen, die diese Arbeit férderten und
finanzierten (Moragas 1981, 1986, 1988, 1990). Vor allem die multidisziplinr ausge-
richteten informations- und kommunikationswissenschaftlichen Fakultiten haben in
den letzten drei Jahrzehnten Hunderte von Diplom- und Doktorarbeiten hervorge-
bracht'®. Die Lehrenden haben an den verschiedensten Forschungsprojekten tiber ver-
schiedene Medien und mit unterschiedlichen theoretischen Ansitzen teilgenommen,
auch in Zusammenarbeit mit weiteren offentlichen und privaten, nationalen und aus-
landischen Einrichtungen, die in zahlreichen Studien miindeten. Von diesen erlangten
einige grofle Bedeutung. Auch andere Fakultiten, wie die der Geschichts- oder der
Kunstwissenschaft, haben wichtige Beitrige zur kommunikationswissenschaftlichen
Forschung geleistet, vor allem auf dem Gebiet der Filmgeschichte und der Theorien zur
visuellen und audiovisuellen Kommunikation.

Auferhalb des universitiren Bereichs haben etliche private und offentliche Einrich-
tungen direkte Forschung betrieben oder diese gefordert. Unter den fihrenden Institu-
tionen sei die wichtigste Einrichtung des Landes genannt: Fundesco, die sich drei Jahr-
zehnte lang (zwischen 1968 und 1997) der Erforschung audiovisueller Kommunikation
und neuer Technologien in Spanien widmete und mehrere Publikationsreihen, die Zeit-
schrift Telos und ein wichtiges Jahrbuch herausgab.

Neben den zentralen, regionalen oder lokalen 6ffentlichen Verwaltungen treten auch
private Institutionen als Forderer iberwiegend universitirer Forschung auf: das ,,Cen-
tro de Investigaciones Socioldgicas“, das IORTV, die ,,Asociacién de Editores de Diari-
os Espafioles® oder die ,,Asociacién Hispanoamericana de Centros de Investigacion y
Empresas de Telecomunicaciones® (in Madrid), das mittlerweile geschlossene CEDIC,
das ,Institut d’Estudis Catalans®, die ,Fundacié Jaume Bofill“, das ,,Centre d’Estudis
de Planificacié®, das ,,Centre d’Estudis Olimpics*, das ,,Collegi de Periodistes de Cata-
lunya®, das ,Institut del Cinema Catala“ und das , Institut de la Comunicacié“(in Bar-
celona); die ,,Fundacién Instituto de la Comunicacién® (in Murcia), und die 6ffentlich-
rechtliche ,Radiotelevisiéon Valenciana® sowie die ,,Filmoteca de la Generalitat Valenci-
ana“ in Valencia. Die genannten Einrichtungen haben vor allem Projekte im Kommuni-
kationsbereich gefordert und in der Regel auch veroffentlicht, die eine historische,
soziologische, ckonomische, kulturelle oder linguistische Perspektive einnechmen. Ins-
besondere das inzwischen geschlossene CEDIC hat in den 90er Jahren mehrere Dutzend
Studien selbst erstellt, in Auftrag gegeben oder gefordert, von denen etwa 50 publiziert

13 Zwischen 1926 und 1998 wurden 1.550 Doktorarbeiten in Spanien (bzw. im Ausland tiber spa-
nische Themen) veroffentlicht; 64% stammen aus den 90er Jahren, 66% wurden von Mannern
erstellt, 36% wurden an der Universidad Complutense, Madrid, verfasst, 87% waren in spani-
scher Sprache, 26% analysierten das Pressewesen.
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wurden. Zugleich war es an der Herausgabe mehrerer katalanischer Zeitschriften zum
Thema beteiligt.

Dartiber hinaus hat sich die spanische Forschungsgemeinschaft in mehreren Verban-
den zusammengeschlossen, nicht nur in Berufsverbinden, sondern auch in Verbinden
zur Forderung und Verbreitung der Forschung. Ein solcher Verband war in den 80er
Jahren beispielsweise die ,,Asociacién de Investigadores de la Comunicacién del Estado
Espafiol“ (AICE) in Madrid. In Barcelona gibt es die ,,Societat Catalana de Comunica-
ci6” (die zum , Institut d’Estudis Catalans® gehort), in der etwa 100 Wissenschaftler or-
ganisiert sind, die wissenschaftliche Zeitschriften veroffentlichen und Tagungen und Se-
minare zum Thema veranstalten. Die ,,Sociedad de Estudios Vascos“ schuf Anfang der
80er Jahre eine Abteilung Medien und eine zum Thema Film, die die entsprechend for-
schenden Wissenschaftler des Baskenlandes vereint. Andere Institutionen dieser Art
sind ,,Film Historia“ und die ,Asociacién de Historiadores del Cine“, deren Mitglieder
Experten auf dem Gebiet der Geschichte der Filmkunst sind; die ,,Sociedad Espafiola de
Periodistica®, spezialisiert auf Theorien und Analysen zum Thema Journalismus; die
»Asociacién de Historiadores de la Comunicacién® sowie die ,,Asociacién de Doctores
y Licenciados en Publicidad y Relaciones Publicas®, gegriindet 1987 in Madrid.

2. Die wichtigsten Forschungsrichtungen

Wie bereits oben erwihnt, haben sich im Verlauf des 20. Jahrhunderts diverse spanische
Forscher mit Arbeiten zur Kommunikation beschiftigt, wenngleich anfangs nur mit der
Absicht zu dokumentieren und zu beschreiben. Mit der Schaffung der ersten informa-
tionswissenschaftlichen Fakultiten 1971 entstanden dann wissenschaftliche Arbeiten,
die in Diplom- und Doktorarbeiten, in Berichten von Projektgruppen, in Artikeln,
Biichern, Berichten und Referaten veroffentlicht wurden und die die Entwicklung, die
Eigenschaften und die Auswirkungen der gegenwirtigen Kommunikationsphinomene
mehr oder weniger umfassend analysieren.

2.1 Wachstum und Professionalisierung

Seit 1980 hat es im Zuge der politischen, sozialen, wirtschaftlichen und kulturellen Ent-
wicklung und der stetigen Entwicklung des Medienbereichs auch eine deutliche Steige-
rung der Forschungstatigkeit gegeben — sowohl qualitativ als auch quantitativ. Dieser
Aufschwung verdankte sich folgenden Ursachen: der Festigung der politischen Freihei-
ten, technologischen Umwilzungen, dem Autkommen neuer Giiter und neuer Dienst-
leistungen im Medienbereich und einem Wachstum im Kommunikationsmarkt, aber vor
allem der Einfiihrung des Privatfernsehens. Infolgedessen ist ein grofieres gesellschaftli-
ches Interesse an diesen Themen entstanden, und eine steigende Anzahl junger Men-
schen mochte einen Medienberuf ergreifen. Gleichzeitig hat sich das spanische Univer-
sitaitswesen dahingehend veriandert, dass heutzutage von den Lehrenden eine ausgewie-
sene Spezialisierung und akademische Titigkeit verlangt und die Erstellung wissen-
schaftlicher Arbeiten als Bedingung fiir eine Festigung der Arbeitsverhaltnisse gefordert
wird. Dementsprechend sind die spanischen Forscher heutzutage viel professioneller als
friher. Folglich ist auch die Zahl an Diplom- und Doktorarbeiten gestiegen, es wurden
mehr Fachbticher herausgegeben und einige wissenschaftliche Zeitschriften gegriindet.
Daneben entstand eine Vielzahl unterschiedlichster Kongresse, Tagungen und Sympo-
sien (Jones 2000). Leider gibt es keine Regelmafligkeit bei diesen Treffen und auch kei-
ne Jahrestagung der Forschungsgemeinschaft (wie es sie beispielsweise in Brasilien mit
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der INTERCOM gibt). Die 1986 gestarteten ,,Jornadas Internacionales de Comunica-
ci6n” der Universidad de Navarra bilden wohl die alteste jihrliche Tagung, die immer
noch veranstaltet wird.

Mehrere private Verlage haben besondere kommunikationswissenschaftliche Reihen
eingerichtet und publizieren jihrlich einige Hundert Biicher, sowohl von spanischen als
auch von auslindischen Autoren. Zu den wichtigsten Verlagen zihlen in Madrid: Akal,
Eudema, Forja, Fragua, Paraninfo, Prdmide, Rialp, Taurus und Tecnos; in Barcelona
Ariel, Bosch, Gustavo Gili, Paidés, Portic und ESPR-PPU; und in La Corufia Edicids
do Castro und Ediciéns Lea. Natiirlich werden diese Verlage haufig von den Herausge-
bern der Reihen als Plattform genutzt, um ihre eigenen Texte zu veroffentlichen.

Auch verschiedene 6ffentliche Einrichtungen zihlen zu den wichtigen Herausgebern
in diesem Sektor: etwa die Universidad Complutense und das IORTV in Madrid, das
ehemalige CEDIC in Barcelona, die Universidad del Pais Vasco in Bilbao, die Filmote-
ca de la Generalitat Valenciana in Valencia, aber auch die Regionalregierungen und die
Provinz- und Gemeindeverwaltungen und private Einrichtungen wie Fundesco in Ma-
drid, das Collegi de Periodistes de Catalunya in Barcelona und die Universidad de
Navarra in Pamplona.

Bei den am hiufigsten ins Spanische — auch ins Katalanische — tibersetzten Autoren
handelt es sich traditionell um Nordamerikaner, Briten, Franzosen und Italiener, was
deren Einfluss auf ihre spanischen Kollegen erklart!*. Selten werden Texte lateinameri-
kanischer Autoren veroffentlicht—lediglich einige von international renommierten Wis-
senschaftlern wie dem Kolumbianer Jesis Martin Barbero oder dem Mexikaner Eulalio
Ferrer Rodriguez —, und dies, obwohl der Markt auf der anderen Seite des Atlantiks fur
die spanischen Verlage von einigem Interesse ist, vor allem fiir diejenigen, die Lehr-
biicher fiir Beruftitige herausgeben. Einige Professoren an fiihrenden Universititen ha-
ben ihre eigenen Verlage gegriindet, um Lehrbiicher fur Studierende zu publizieren.
Wissenschaftliche Publikationen zum Thema lassen sich allerdings — ebenso wie die
Zeitschriften — nur schwer und in geringem Umfang verkaufen; meist werden sie foto-
kopiert.

Der Einfluss der spanischen Kommunikationswissenschaft im Ausland ist aufierst ge-
ring. Dies ldsst sich unter anderem daran erkennen, dass praktisch keine Biicher spani-
scher Autoren in andere Sprachen iibersetzt werden. Auch ist dies daran erkennbar, dass
spanische Wissenschaftler nur wenige internationale Projekte leiten und kaum an inter-
nationalen Kooperationen beteiligt sind sowie kaum in internationalen wissenschaftli-
chen Zeitschriften publizieren. Ausnahmen bilden einige Autoren, die Biicher oder Zeit-
schriftenartikel im Ausland publiziert haben, wie etwa Manuel Castells, Carmelo Gari-
taonandia, Josep Gifreu, Juan A. Giner, Roman Gubern, José Luis Martinez Albertos,
Miquel de Moragas, Alejandro Pizarroso Quintero, Emilio Prado, Alfonso Sinchez-Ta-
bernero, Enric Saperas und Lorenzo Vilches. Die auslindischen Zeitschriften mit der
groflten Verbreitung in Spanien sind — neben den lateinamerikanischen — die Zeitschrif-
ten Médias Pouvoirs aus Frankreich und die britischen Publikationen Media, Culture &
Society und das European Journal of Communication.

14 Die in den letzten Jahrzehnten in Spanien wohl meistiibersetzten auslindischen Autoren sind
wahrscheinlich der Kanadier Marshall McLuhan, der Amerikaner Noam Chomsky, der Brite
Raymond Williams, der Belgier Armand Mattelart und die Italiener Umberto Eco und Giusep-
pe Richeri.

538



https://doi.org/10.5771/1615-634x-2001-4-528
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

Jones - Kommunikationsforschung in Spanien

2.2 Das thematische Spektrum der Forschung

Die spanische Kommunikationswissenschaft hat sich in den letzten Jahren mit unter-
schiedlichen Aspekten befasst, neben historischen und politischen Arbeiten sowie For-
schungsarbeiten tiber die Struktur der Medien in Spanien sind auch Studien tiber inter-
nationale Kommunikation, Inhaltsanalysen, Theorie- und Methodenforschung entstan-
den sowie Arbeiten zur Erforschung der neuen Berufsfelder in der ,sozialen Kommu-
nikation®, insbesondere im Pressewesen, beim Film und in der Werbung. Im Rahmen
dieses Uberblicksbeitrags kénnen nicht alle Forschungsergebnisse angemessen darge-
stellt und erwihnt werden. Im Folgenden sollen nur diejenigen Themenbereiche ge-
nannt werden, die fiir die spanischen Forscher in den letzten Jahren von besonderem In-
teresse waren, gegliedert nach den unterschiedlichen theoretischen Perspektiven.

2.2.1 Mediengeschichte

Aus historischer Perspektive wurden etliche Arbeiten iiber den Film, den Horfunk, das
Fernsehen und die Presse erstellt, darunter vor allem viele Werke tiber die Geschichte
der Filmkunst national und in den Regionen, in der Regel in einer besonderen Periode.
Besonders herausragend sind hier die Arbeiten von Autoren wie Josep Maria Caparrds
Lera, Miquel Porter Moix, Roman Gubern, Antonia Lara Garcia und Angel Luis Hueso
Montén. Eine Bibliographie mit Arbeiten zur Geschichte der Werbung, der politischen
Propaganda oder des Horfunks fiele dagegen mager aus.

In den letzten Jahren wurden zusitzlich zu einigen allgemeineren Darstellungen Ar-
beiten veroffentlicht, die sich mit den Urspriingen und mit der Zeit des Franco-Regimes
beschiftigen. Erwihnenswert sind hier die Arbeiten von Jestis Pizarroso Quintero tiber
den Bereich Propaganda und von Angel Faus Belau, Rosa Franquet, Carmelo Garitao-
nandia, Lorenzo Diaz und Luis Ezcurra Carrillo iber den Rundfunk.

Zur Geschichte des Fernsehens wurden einige Monographien veréffentlicht, die die
Rolle der 6ffentlichen, staatlichen und regionalen Sender behandeln, es fehltjedoch noch
immer ein umfassendes wissenschaftliches Werk, das bis in die heutige Zeit reichen wiir-
de. Die beachtenswertesten Arbeiten in diesem Gebiet sind die von Josep M. Baget
Herms, Jests Garcia Jiménez, Luis Gutiérrez Espada, dem verstorbenen Eduardo Go-
rostiaga und dem bereits erwihnten Lorenzo Diaz.

Die wissenschaftliche Tatigkeit im Bereich der Pressegeschichte ist hingegen sehr um-
fangreich. Hier erschienen Hunderte von Arbeiten tiber einzelne Presseerzeugnisse und
tber unterschiedliche historische Perioden, die sich fast immer auf eine einzelne Regi-
on, Provinz oder Ortlichkeit beziechen. Unter den zahlreichen Arbeiten in diesem
Bereich konnen einige Autoren hervorgehoben werden, wie Celso Almuifia Fernindez,
Jests T. Alvarez Fernindez, Marfa Cruz Seoane, Marfa Dolores Siiz, Josep Lluis Gé6-
mez Mompart, Amparo Moreno, Joan Manuel Tresserras, Jaume Guillamet, Josep M.
Figueres, José Javier Sinchez Aranda, Carlos Barrera del Barrio, Antonio Laguna Plate-
ro und Andreu Martinez Gallego sowie die kiirzlich verstorbenen Ricard Blasso, José
Altabella und Alfonso Braojos Garrido, und auch die franzosischen Hispanisten Paul
Aubert und Jean-Michel Desvois.

Uber die Geschichte des Buches in Spanien — Verlage, Verbreitung, Leserschaft — sind
schliefflich in den letzten Jahren einige sehr wichtige Arbeiten veroffentlicht worden,
darunter sollten besonders die Beitrige von Hipélito Escolar Sobrino (dem ehemaligen
Direktor der Nationalbibliothek) und diejenigen des franzosischen Hispanisten Jean-
Frangois Botrel hervorgehoben werden.

539



https://doi.org/10.5771/1615-634x-2001-4-528
https://www.inlibra.com/de/agb
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

M&K 49. Jahrgang 4/2001

2.2.2 Medienpolitik und Mediensystem

Die veroffentlichten Studien tber politische, konomische und strukturelle Aspekte der
Medien konnen danach klassifiziert werden, welche raumliche Dimension der Kommu-
nikation gewihlt wurde, die transnationale, die nationale, die regionale oder die lokale,
und danach, ob sie sich mit dem Gesamtsystem der Medien oder aber mit einem spezi-
fischen Medium beschaftigen.

Uber den so genannten ,,Katalanischen Kommunikationsraum® etwa, der fiir einige
Autoren ausschliefllich das Gebiet der heutigen Region Katalonien umfasst, fiir andere
aber alle Gebiete, die unter dem Einfluss der katalanischen Sprache und Kultur stehen —
insbesondere Katalonien, Valencia, die Balearen, Andorra und Roussillon —, sind einige
sehr wichtige Arbeiten veroffentlicht worden, die als Grundgeriist fur eine ,,Katalani-
sche Schule“ der Kommunikationswissenschaft bezeichnet werden konnten. Unter den
herausragendsten Vertretern dieser Schule finden sich Joan M. Corbella, Josep Gifreu,
Maria Corominas und Miquel de Moragas. Im Baskenland gibt es eine dhnliche, wenn
auch weniger stark ausgeprigte Tradition, deren wichtigste Autoren Carmelo Garitao-
nandia und Ramén Zallo sind.

Arbeiten zur lokalen Kommunikation haben in den letzten Jahren vor allem in Kata-
lonien besondere Bedeutung erlangt; sie widmen sich sowohl der Presse als auch dem
Horfunk und dem Fernsehen. Als Forscher sind hier vor allem Jaume Guillamet, Mi-
quel de Moragas und Emilio Prado zu nennen.

Die Forschungsrichtung ,, Internationale Kommunikation® ist noch wenig entwickelt,
federfithrend sind hier Autoren wie Esteban Lépez-Escobar, Pedro Lozano Bartolozzi,
Sara Nufiez de Prado, Antonio Sinchez-Bravo Cenjor, Josep Gifreu und Marcial Mur-
ciano.

Rein 6konomische Arbeiten gibt es nur sehr wenige und sie beschaftigen sich vorran-
gig mit Phinomenen wie der Konzentration im Unternehmenssektor und der Interna-
tionalisierung; einschligige Autoren sind hier Enrique Bustamante, Bernardo Diaz
Nosty, Rosario de Mateo Pérez, Alfonso Sinchez-Tabernero, Juan Carlos Miguel de
Bustos, Ramén Zallo und Lluis Bonet. Betriebswirtschaftliche Studien iiber ,Das Un-
ternehmen im Informationssektor® sind zudem vor allem von Alfonso Nieto Tamargo
und Francisco Iglesias sowie vom kiirzlich verstorbenen José Tallén durchgefithrt und
publiziert worden. Insgesamt gibt es nur wenige Arbeiten, die sich mit anderen Landern
— speziell europiischen oder amerikanischen — beschaftigen.

2.2.3 Kommunikationstheorie und -soziologie

Die Arbeiten im Bereich Kommunikationstheorie und -soziologie lassen sich unter-
teilen in diejenigen, die sich fiir eine allgemeine theoretische Perspektive interessieren,
und diejenigen, die sich soziolinguistisch der Analyse der Sprache, der Wirkungs- und
Zuschauer-/Horerforschung oder der Gesamtheit des Kommunikationsprozesses wid-
men.

Hierzu gibt es eine Reihe von Arbeiten, die sich mit dem sozialen Gebrauch der Kom-
munikation durch die Spanier beschiftigen, sowie 6ffentlich oder privat finanzierte Un-
tersuchungen tiber Konsumgewohnheiten, Medienausstattung und den kulturellen
Hintergrund. Erwihnenswert sind hier unter anderem Gonzalo Abril Curto, Angel Be-
nito, Javier Davara Rodriguez, Jestis Garcia Requena, Manuel Martin Serrano, Pedro
Orive Riva, José Luis Pifiuel Raigada, Vicente Romano Garcia, Antonio Sinchez Bravo,
Felicisimo Valbuena de la Fuente, José Vidal Beneyto, Jordi Berrio, Marfa Dolores Mon-
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tero, Miquel de Moragas, Manuel Parés 1 Maicas, Miquel Rodrigo Alsina, Enric Saperas
und Jorge Urrutia.

Als Forscher in dem deutlich hiervon getrennten Bereich der visuellen Kommunika-
tion konnen Agustin Garcia Matilla, Jestis Gonzdlez Requena, Justo Villafaiie, Jordi Pe-
ricot, Romdn Gubern, Lorenzo Vilches, Santos Zunzunegui und Joan Costa genannt
werden.

2.2.4 Journalismus

Die Forschung im Bereich des Journalismus beschaftigt sich theoretisch und empirisch
vorwiegend mit den Printmedien und dort mit Inhaltsanalysen, mit den unterschiedli-
chen Gattungen und Sonderformen sowie mit dem Berufsalltag in den Redaktionen. Be-
sonders nennenswert sind hier Héctor Borrat, Lorenzo Gomis, Josep M. Casasus, Ma-
nuel Ferndndez Areal, José Luis Dader, Javier Fernindez del Moral, José Luis Martinez
Albertos, Luis Nufiez Ladevéze, José Francisco Sinchez und Maria Pilar Diezhandino
Nieto.

2.2.5 Informationstechnologie

Der Umfang an Publikationen zum Bereich der Informationstechnologien — hauptsich-
lich gefordert durch Fundesco — ist in Spanien nicht sehr grof}; die entsprechenden Stu-
dien beschiftigen sich vorrangig mit Aspekten der Infrastruktur und mit den neuen Me-
dien. Mit offentlichen Mitteln sind in den letzten Jahren einige Weifibiicher gefordert
worden, die sich mit den Kommunikations-Infrastrukturen beschaftigen und Leitlinien
fiir eine entsprechende Politik entwickeln sollten. Zugleich haben sich verschiedene
Wissenschaftler mit den derzeitigen und zuktnftigen Moglichkeiten der Neuen Medien
beschaftigt: mit Video, dem Satelliten- und Kabelfernsehen, Bildschirm- und Videotext,
elektronischer Werbung und Multimedia. Zu diesen Forschern gehoren unter anderem
Adolfo Castilla und Emilio Lera, Mariano Cebridn Herreros, Emilio Prado, Javier Diaz
Noci und Manuel Castells.

2.2.6 Dokumentation und elektronische Information

In dem besonderen Bereich der Dokumentation, der Datenbanken und der elektroni-
schen Information sind Ernest Abadal, Maria Eulalia Fuentes, Lluis Codina, Robert
Coll Vinent, Antonio L. Garcia Gutiérrez, Emilia Curras, Félix Sagredo Fernandez, Eu-
genio Galdén, Nuria Amat und die Briider José und Alfonso Lépez Yepes zu nennen.

2.2.7 Ethik, Recht und politische Kommunikation

In Spanien, das Ende der 70er Jahre mit der Einfihrung der Demokratie den gesamten
rechtlichen Rahmen im Feld der Kommunikation verinderte, ist die auf ethische und
rechtliche Fragen spezialisierte Forschung in den letzten Jahren sehr umfangreich ge-
wesen. Besonders erwihnenswert sind hier Forscher wie Porfirio Barroso Asenjo, José
Maria Desantes Guanter, Enrique Gémez Reino, Teodoro Gonzélez Ballesteros, Jestis
Gonzilez Bedoya, Francisco Vizquez Fernindez, César Molinero, Carlos Soria, Marc
Carrillo und Lluis de Carreras.

In jiingster Zeit hat sich zudem die Forschungsrichtung ,,Politische Kommunikation®
etabliert, die auf etwas iltere Arbeiten zur Offentlichen Meinung aufbaut. Nennen las-
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sen sich hier José Luis Dader, Cindido Monzén Arribas, Alejandro Muifioz Alonso, Ja-
vier del Rey, Juan Ignacio Rospir, José A. Gonzélez Casanova, Jordi Berrio und Manu-
el Parés i Maicas.

2.2.8 Medienpidagogik

Die jiingeren medienpadagogischen Studien lassen sich vorrangig nach dem in ithnen un-
tersuchten Medium untergliedern: Presse, Radio, Film, Fernsehen, Video oder neue
multimediale Technologien. Wichtige Vertreter dieser Forschungsrichtung sind Magda
Albero, Mar de Fontcuberta, José Manuel Pérez Tornero, Joan Farrés und Agustin Gar-
cia Matilla.

2.2.9 Werbung, Marketing und Public Relations

Der Forschungsbereich Werbung, Marketing, Public Relations und Unternehmens-
kommunikation hat sich — mit dem starken Wachstum seines Gegenstandsbereichs, des
Werbemarkts und den Verinderungen im spanischen Unternehmenssektor — in den
letzten Jahren sehr stark entwickelt. Die Verinderungen im Unternehmenssektor ha-
ben sich vor allem durch den Eintritt internationaler Unternehmen in den spanischen
Markt ergeben und wurden auf Grundlage des EU-Vertrags und des spanischen
EG-Beitritts 1986 ermoglicht, wodurch der Umgang mit wirtschaftlichen, technischen
und menschlichen Ressourcen neu strukturiert wurde. Neben Studien zum kreativen
Potenzial des Marktes wurden etliche Arbeiten zur Organisation, Regulierung und
Unternechmensverwaltung veréffentlicht, wenige auch zur Geschichte und Okonomie.
Als Autoren zu nennen sind José Luis Arceo Vacas, Juan Benavides Delgado, José
Maria de la Cuesta Rute, José Luis Pifiuel Raigada, José Ramén Sinchez Guzman, José
Luis Le6n, Mario Herreros Arconada, Antoni Noguero, Pere Soler, Clemente Ferrer
Rosellé und Joan Costa sowie der kiirzlich verstorbene Juan Antonio Gonzilez Mar-
tin.

3. Schlussfolgerungen

Die oben genannten Aspekte zeichnen ein zumindest skizzenhaftes Bild tber die
Schwerpunkte der Forschung im Bereich der Sozialen Kommunikation in den letzten
Jahren in Spanien. Es lasst sich restimieren, dass sich einige theoretische Fachrichtungen
bereits ausreichend entwickelt haben: so die Kommunikationssoziologie und die Erfor-
schung der Offentlichen Meinung, des politischen Rahmens und der Medienstruktur —
besonders in Katalonien und im Baskenland —, die Geschichte des Presse- und Filmwe-
sens, die Journalismusforschung, die Soziosemiotik und die Inhaltsanalysen sowie die
Erforschung der Unternchmenskommunikation. Auch die Forschung tiber Umwelt-,
Gesundheits- und Frauenaspekte und tiber die Beziehung zwischen Sport und Medien
schreitet voran.

Andere Forschungsrichtungen befinden sich hingegen noch im Anfangsstadium, etwa
jene uber die wirtschaftlichen, psychologischen, kiinstlerischen oder anthropologischen
Aspekte. Es fehlt auch noch an grundlegenden Studien zur alternativen, lokalen und re-
gionalen Kommunikation und zum Bereich der vergleichenden Forschung (Vergleiche
zwischen den Medien, zwischen Unternehmen, zwischen Regionen oder Landern). Die
Forschung im Bereich Neue Medien und Dienstleistungen sowie zu den elektronischen
multimedialen Technologien steht erst am Beginn, da sich die bisherigen Arbeiten be-
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vorzugt auf traditionelle, sowohl gedruckte als auch audiovisuelle Medien konzentrie-
ren.

Auch lasst sich festhalten, dass sich die Forschung tiber Kommunikationsphinomene
in Spanien auf das Mediensystem konzentriert. Dies ergab sich aus der Griindungs- und
Entstehungsgeschichte der informations- und kommunikationswissenschaftlichen Fa-
kultiten, die die Kommunikationswissenschaftler ausgebildet haben. So entstanden be-
vorzugt Arbeiten hemerographischen oder historischen Charakters und Analysen iiber
Inhalte, Rezipienten und die Wirkung der Medien; andere wichtige Aspekte mensch-
licher Kommunikation aber wurden vernachlissigt.

Es gibt ein grofies Interesse an Aus- und beruflicher Weiterbildung, das sich in der
Griindung verschiedenster Arten von Kursen, Seminaren, Symposien und Master-Stu-
diengingen fir alle moglichen Spezialisierungen im Berufsfeld , Kommunikation® nie-
dergeschlagen hat — vom Sport tiber die Wissenschaft bis hin zur Wirtschaft — und im-
mer mehr private Schulungszentren — einige US-amerikanischen Ursprungs — hat ent-
stehen lassen, die sich der beruflichen Bildung im Bereich Journalismus, audiovisuelle
Kommunikation, Werbung, Public Relations und Marketing widmen.

Allerdings lasst sich im Bereich der wissenschaftlichen Beschaftigung mit den Medi-
en auch eine leichte Stagnation nach der groffen Steigerung in den letzten Jahren erken-
nen. An den Universititen wird zwar vermehrt promoviert, weil dies weniger kostspie-
lig ist als der Erwerb eines Master-Titels, und Tausende junger Menschen schreiben sich
hierfiir ein, weil sie sich so bessere Berufschancen und eine Erweiterung des im Verlauf
des Studiums erworbenen Wissens erhoffen. Lediglich 10 bis 20 Prozent beenden jedoch
ihre Promotion und erhalten den Doktortitel. Auflerdem fehlt es an anhaltendem Inter-
esse fur ein Forschungsfeld: Nachdem ein Studienplatz erst einmal mit viel biirokrati-
schem Aufwand errungen worden ist, scheint das Interesse am Thema zu schwinden;
vielleicht, weil sich in den Abteilungen der Universititen wenig Anreize finden lassen.
Diese Situation ist noch viel dramatischer bei den Hunderten von lateinamerikanischen
Studenten, die jahrlich nach Spanien kommen, um hier einen Abschluss zu erwerben,
den es in ihren Lindern — aufler in Brasilien — nicht gibt, von denen aber nur wenige ihr
Studium erfolgreich abschliefien.

Auch ein Teil der Lehrkrafte scheint im Zuge der wachsenden Burokratisierung des
Lehrkorpers das Interesse daran verloren zu haben, neue Forschungen zu beginnen und
der Wissenschaft neue Perspektiven zu erdffnen. Hinzu kommt, dass einige von ithnen
schon in jungen Jahren zu einer Professur, der hochsten akademischen Auszeichnung,
gekommen sind, und quasi eine Barriere fiir neue Generationen von Forschern darstel-
len, die sich mit niederrangigen Posten in Randpositionen zufrieden geben oder ihre
Forschungen ganz aufgeben miissen, da es fiir sie keine Lehrperspektiven gibt, es an For-
dergeldern mangelt und die Moglichkeiten fiir einen Berufseinstieg zu akzeptablen Be-
dingungen gering sind.

Insgesamt lasst sich sagen, dass die Bewertung der Kommunikations- und Medien-
forschung in den letzten Jahren positiv ausfallt und sich der Stand der einzelnen For-
schungsrichtungen durchaus mit dem in anderen westlichen Landern vergleichen lasst.
Es gilt jedoch noch viele Bereiche und Aspekte zu erforschen und noch viele historische
Phasen abzudecken. Dies wird sicherlich immer schwerer in Einzelprojekten realisier-
bar sein, so dass interdisziplinire oder internationale Teams eingerichtet werden sollten,
um zudem eine theoretische und geographische Isolierung zu vermeiden. Es wird also
notwendig sein, die bisherige Kommunikations- und Medienforschung in Spanien zu
starken, und zwar unter Mitwirkung von Experten aus anderen Wissenschaftszweigen.
Dariiber hinaus ist es besonders wichtig, neue Projekte unter Mitwirkung internationa-
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ler Forschungsteams zu entwickeln. Dies ergibt sich vor allem aus den immer komple-
xer werdenden, voneinander abhingigen Kommunikationsphinomenen.

Ubersetzung aus dem Spanischen von Rafael Reimann Igoa
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