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Vorwort 

Nach vielen Jahren der intensiven Diskussionen und des Sammelns von Informa-
tionen und Quellen können wir nun mit diesen beiden Bänden ausgehend von 
realökonomischen Medienprozessen in den letzten Jahrhunderten die diversen 
theoretischen Wandel der Medienökonomie umfassend beschreiben. In diesem 
Kontext können wir nachweisen, dass die aktuellen Entwicklungen in der Medi-
enwirtschaft nicht grundsätzlich neu sind und viele Prozesse schon in früheren 
Jahren abgelaufen sind. Dabei zeigt sich, dass insbesondere medienhistorische 
Umbruchzeiten, die im Mittelpunkt der Darstellung stehen, für heutige Entwick-
lungen von besonderem Interesse sind. Sie verdeutlichen, dass aktuelle Frage-
stellungen historische Wurzeln hatten und dass sie zum Erkennen von gegenwär-
tigen Lösungsansätzen von relevanter Bedeutung sein können. 

Aus wissenschaftlicher Perspektive existieren eine Vielzahl von Einzelunter-
suchungen, die sich einerseits mit medienökonomischen Fragestellungen be-
schäftigen – überwiegend aus betriebswirtschaftlicher Sicht – und zum anderen 
historische Untersuchungen, die sich auf bestimmte Teilmärkte in stark be-
schränkten Zeiträumen fokussiert haben. Bei beiden Ansätzen ist auffällig, dass 
vornehmlich die jeweils andere Seite – einschließlich der Fragen nach Regulie-
rung, Bedeutung der Inhalte, Rolle der Technik sowie die Frage der Rezeption – 
in ihrer Komplexität ausgeklammert wurden und man sich stattdessen auf ein-
zelne Aspekte konzentriert hat. Unser Ansatz geht davon aus, dass Medien 
Netzwerke bilden und damit die vorliegenden Trennungen der genannten Aspek-
te nur sehr eingeschränkt die realen wirtschaftlichen Prozesse spiegeln konnten. 

Die vorliegenden beiden Bände stellen sich zur Aufgabe, medienökonomische 
und medienhistroische Ansätze zu liefern, um das bestehende Forschungsdefizit 
zu beseitigen. Dieses impliziert, dass insbesondere auch für die Entwicklung der 
Bundesrepublik die Frage der Mediengenerationen eine besondere Beachtung 
findet. Aus diesem Anlass ergibt sich auch die Einteilung der Bände. Der Band 
„Geschichte der Medienökonomie“ beginnt mit der Aufklärung, in deren Folge 
in Deutschland erstmals ein kapitalistischer Buchmarkt entstand. Er endet am 
Übergang zur Digitalisierung, die mit neuen Wertschöpfungsstrukturen und 
Kommunikationskanälen verbunden ist. Das Jahr 2000 wurde als Umbruchjahr 
gewählt, weil zu diesem Zeitpunkt die Early Adapter die ersten veränderten Ge-
schäftsmodelle antizipiert hatten, sie aber noch nicht zum Allgemeingut gewor-
den waren. Dieser Prozess und seine Auswirkungen auf die Medienwirtschaft 
stehen im Mittelpunkt des Bandes „Neue Medienökonomie“. In diesem Band 
werden darüber hinaus theoretisch die neuen Wertschöpfungsnetzwerke auf der 
Basis historischer Befunde vorgestellt und diskutiert. 
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Dieses Anliegen schließt ein, dass der Entwicklung von Innovationsprozessen 
im Mediensektor historisch und aktuell eine besondere Bedeutung der Darstel-
lung zukommt. Diese Absicht soll auch dazu dienen, die theoretischen Ansätze 
vor dem Hintergrund einer sich dynamisch entwickelnden Medienökonomie zu 
diskutieren.  

Wir sind uns bewusst, dass dieser erste Zugriff auf die sehr komplexen The-
men konglomerate Schwächen aufweisen kann. Insofern freuen wir uns über jede 
kritische Anregung zu unseren historischen und theoretischen Ansätzen.  
 

 

 

 

 

 

Berlin, im November 2011  
 

Prof. Dr. Wolfgang Mühl-Benninghaus 

Prof. Dr. Mike Friedrichsen 
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