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Auf der Tagung wurden 22 Vortrége gehalten. Im Vorfeld
wurden 60 Reviews von 19 Gutachter:innen durchgeflhrt.
Im Ergebnis hat die Tagung zu einem interessanten Einblic
in die medienékonomischen Forschungen und Perspekti
geflinrt. Sie zeigt aber auch die %hen Forschung
llicken. Auf der Tagung diskutierten die Teilnehmer:innen
mehrere Présentationen und aktuelle Studien zu den viel-
féltigen wirtschaftlichen Konsequenzen der Entwicklungen
im Bereich der Video-on-Demand-Dienste. Darliber hinaus
standen die Folgen der Digitalen Transformation flir die
Medienorganisationen im Mittelpunkt. Behandelt wurden
z. B. Aspekte wie organisationales und lebenslanges Ler-
nen, aber auch spezifische Fragen des Content Manage-
ments, des Marketings, des Vertriebs und der Online-Wer-
bung. Viele Prasentationen bezogen sich auf Aspekte der
Produktpolitik wie z. B. auf Personalisierung, Paid Content,
Datendkonomie, regionale Dienste und journalistische Leis-
tungen. AuBerdem wurden kritische Politikthemen behan-
delt und die européische Regulierungsperspektive auf die
Internet-Intermediére und Plattformen vorgestellt.
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an Verena Telkmann von der TH Koln fiir
asters’ content distribution and progra
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ia B‘Studies vero

wuchspreis fir das Jahr 2021 ging an Jonas
U llmenau) fiir seinen in der MedienWirtschaft ge-
m mit Jonas Steffl und Christopher Buschow verof-
ntlichten Beitrag ,Plattformen flr digitalen Journalismus
Deutschland. Eine Bestandsaufnahme und Typologie der
Angebote am Markt*,

Mit dem Best Paper Award der Tagung ausgezeichnet wurde
der Beitrag ,Location-Based Services als mediendkonomi-
che Erfolgsfaktoren fiir partizipative Nutzererfahrungen (in
chrichtenmedien)* vom Autor:innenteam Per
aomi Nowak, Bjorn Beringer und Harald Rau.
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Die vorliegende Auswahl an Beitrdgen fiir das Special Issue
der MedienWirtschaft gibt einen Einblick in die Vielfalt der
Perspektiven, die das Tagungsthema erdffnet hat.
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